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本公司及董事会全体成员保证信息披露内容真实 、准确 、完整 ，没有虚假记载 、
误导性陈述或重大遗漏 。

近日，丽珠医药集团股份有限公司（以下简称“本公司”）控股附属公司珠海市
丽珠单抗生物技术有限公司（以下简称“丽珠单抗”）与北京鑫康合生物医药科技有
限公司（以下简称“鑫康合生物”）联合申报的“重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗
体注射液”临床试验申请获国家药品监督管理局（以下简称“药监局”）批准。现将有
关详情公告如下：

一、临床试验申请的主要内容
药物名称：重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗体注射液
英 文 名/拉 丁 名 ：Recombinant anti -human IL -17A/F Humanized Monoclonal

Antibody Injection
剂型：注射剂

规格：100 mg/1 mL
申请事项：新药申请
注册分类：治疗用生物制品 1 类
申请人：珠海市丽珠单抗生物技术有限公司、北京鑫康合生物医药科技有限公

司
审批结论：根据《中华人民共和国药品管理法》及有关规定，经审查，2019 年 11

月 11 日受理的重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗体注射液符合药品注册的有关
要求，同意开展本品临床试验。 适应症：中至重度斑块型银屑病。

二、药物研发及相关情况
“重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗体注射液”历经 4 年研发，临床试验申请

已于 2020 年 2 月 19 日获得批准（受理号：CXSL1900130）。
重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗体注射液能同时靶向同源二聚体 IL-17A-

A 和 IL-17F-F，以及异源二聚体 IL-17A-F。 IL-17A 和 IL-17F 在体内以同源二聚
体 IL-17A-A 和 IL-17F-F，以及异源二聚体 IL-17A-F 形式存在。 它们主要由 T 辅
助细胞 Th17 亚群产生，也可由其他 T 细胞、中性粒细胞和肥大细胞产生。 这些二聚
体作用于受体 IL-17RA 及 IL-17RC，能促进其他促炎细胞因子（如 IL-6、TNFα、IL-
1β、IL-20 家族细胞因子、GM-CSF）以及效应蛋白的表达，并进一步导致中性粒细
胞和巨噬细胞以及上皮细胞和成纤维细胞的活化， 在许多自身免疫性疾病病理生
理学中发挥重要作用。

截至本公告披露日，“重组抗人 IL-17A/F 人源化单克隆抗体注射液”已累计研
发投入约为人民币 3923.76 万元。

三、同类药物的市场情况
针对 IL-17A 靶点：目前国内已有两个进口产品于 2019 年获批上市，国产还有

其他 5 家国内企业已获批临床，均处于早期临床试验研究中。

针对 IL-17A/F 靶点：目前全球尚未有该靶点的产品上市，国内暂无其他公司申
报临床。

四、产品上市尚需履行的审批程序
本品临床试验申请已获批准， 仍须按照批件相关内容进行临床研究及进行

GMP 认证并经药监局审批通过后方可上市。
五、风险提示
由于药物研发的特殊性，从批准临床到投产上市的周期长、环节多，易受到诸

多不可预测的因素影响，能否获批上市尚存在不确定性，公司将根据后续进展情况
及时履行信息披露义务，敬请广大投资者注意投资风险。

特此公告。
丽珠医药集团股份有限公司董事会

2020 年 2 月 20 日
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丽珠医药集团股份有限公司关于新药临床试验申请获批准的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实 、准确 、完整 ，没有虚假记

载 、误导性陈述或重大遗漏 。

跨境通宝电子商务股份有限公司（以下简称“公司”或“跨境通”）于 2020 年 2 月

3 日收到深圳证券交易所《关于对跨境通宝电子商务股份有限公司的问询函》（中小

板问询函【2020】第 13 号）（以下简称“问询函”），现就相关问询事项作出如下回复：

问题一、结合存货具体减值迹象及其发生时点、以前年度减值计提情况，请补充

说明 2019 年和 2018 年计提存货减值的合理性、准确性、及时性。

回复：

（一）公司的存货跌价准备计提政策

由于公司存货具有数量繁多、单价较低、价值随时间递减等特点，因此，公司按

照企业会计准则的规定，在中期期末或年度终了，根据存货全面清查的结果，分类别

按照库龄分别计提存货跌价准备（即库龄法）；有明确证据表明资产负债表日，各类

别存货的成本高于可变现净值时，按各类别存货的成本高于其可变现净值的差额计

提存货跌价准备（即个别法）。

1、库龄法下存货跌价准备计提政策

对于可正常销售的存货，公司参考同行业存货跌价准备计提政策，结合公司实

际情况，采用以下库龄法计提政策：

一级品类名称 3个月以内 3-6个月 6个月-1年 1-2年 2-3年 3年以上

出口业务

电话和通讯类 0% 5% 10% 20% 50% 100%

消费电子类 0% 5% 10% 20% 50% 100%

电脑和办公类 0% 5% 10% 20% 50% 100%

家用电器类 0% 5% 10% 20% 50% 100%

服装/服饰配件类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

汽车、摩托车类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

运动及娱乐类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

家居用品类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

其他品类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

玩具类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

安全防护类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

保健品、美妆类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

母婴类 0% 0% 0% 10% 30% 100%

进口业务

电话和通讯类 0% 5% 10% 20% 50% 100%

用品及百货 0% 0% 0% 0% 5% 10%

食品饮品 1% 1% 2% 1年以上至有效期内 30%，超过
有效期 100%

保健品 1% 1% 2% 1年以上至有效期内 30%，超过
有效期 100%

奶粉 1% 1% 2% 1年以上至有效期内 30%，超过
有效期 100%

美妆类 0% 0% 0% 5%
2年以上至有效期内
50%，超过有效期

100%

2、个别法下存货跌价准备计提政策

对于不能正常销售的存货，包括存在质量问题的存货、已毁损的存货、陈旧过时

的积压滞销存货等， 公司将该些存货进行报废处理或在销售环节进行买赠促销处

理，公司对该些存货采用个别法计提存货跌价准备。

（二）存货具体减值迹象及其发生时点

在中期期末或年度终了，公司对存货进行全面清查，识别和评估可正常销售的

存货和不可正常销售的存货。 如本回复“一、（一）、1、库龄法下存货跌价准备计提政

策”所述，对于可正常销售的存货，公司按照库龄法计提存货跌价准备，即分类别按

照库龄分别计提存货跌价准备；如本回复“一、（一）、2、个别法下存货跌价准备计提

政策”所述，对于不可正常销售的存货，包括存在质量问题的存货、已毁损的存货、陈

旧过时的积压滞销的存货等，公司按照个别法计提存货跌价准备。

（三）以前年度减值计提情况

截止 2018 年 12 月 31 日，公司存货跌价准备计提情况如下：

单位：万元

品类 存货原值

存货跌价准备

存货净值

库龄法 个别法 小计

电话和通讯类 123,388.13 13,253.86 11,216.97 24,470.83 98,917.30

消费电子类 100,776.66 6,674.08 3,160.98 9,835.06 90,941.60

电脑和办公类 44,244.34 3,371.94 2,667.20 6,039.14 38,205.20

家用电器类 41,740.88 2,289.63 1,907.38 4,197.01 37,543.87

服装/服饰配件类 52,321.04 1,790.66 5,648.29 7,438.95 44,882.09

汽车、摩托车类 25,880.66 277.18 478.31 755.49 25,125.17

运动及娱乐类 23,044.46 314.15 545.98 860.13 22,184.33

家居用品类 35,578.59 776.52 550.78 1,327.30 34,251.29

其他品类 20,946.54 604.96 565.60 1,170.56 19,775.98

玩具类 15,842.45 614.80 684.68 1,299.48 14,542.97

安全防护类 12,945.47 172.01 188.69 360.70 12,584.77

保健品、美妆类 12,812.50 245.17 120.83 366.00 12,446.50

母婴类 52,720.42 792.83 94.90 887.73 51,832.69

食品饮品 781.71 25.63 25.63 756.08

用品及百货 2,506.60 19.33 19.33 2,487.27

周转材料 74.16 74.16

合计 565,604.62 31,222.75 27,830.58 59,053.33 506,551.29

（四）2018 年计提存货减值的合理性、准确性、及时性

2019 年初，公司对截止 2018 年末的存货进行了全面清查和价值评估，包括识别

和评估可正常销售的存货和不可正常销售的存货。

对于可正常销售的存货，公司根据制定的存货跌价准备计提政策，采用库龄法

对该些存货进行跌价准备计提，具体计提情况如下：

单位：万元

品类 1年以内 1-2年 2-3年 3年以上 超过保质期 合计

存货原值

电话和通讯类 59,440.35 51,761.51 306.05 77.06 111,584.97

消费电子类 76,145.11 20,599.66 545.36 168.89 97,459.03

电脑和办公类 31,524.48 9,677.94 220.33 16.63 41,439.39

家用电器类 33,372.82 6,337.23 17.11 14.62 39,741.78

服装/服饰配件类 31,565.17 14,101.88 243.87 306.70 46,217.62

汽车、摩托车类 22,750.27 2,567.10 19.49 14.62 25,351.48

运动及娱乐类 19,618.32 2,740.85 62.78 21.23 22,443.17

家居用品类 30,648.22 3,873.29 255.56 192.23 34,969.30

其他品类 17,243.07 2,631.08 161.21 293.49 20,328.85

玩具类 10,016.56 4,832.06 146.82 87.55 15,082.99

安全防护类 11,178.65 1,501.59 48.21 7.39 12,735.83

保健品、美妆类 11,465.50 1,119.12 40.65 49.19 4.36 12,678.83

母婴类 51,669.26 855.42 20.25 0.76 70.31 52,616.00

食品饮品 749.02 22.32 10.37 781.71

用品及百货 1,973.71 149.71 379.69 3.50 2,506.60

周转材料 74.16 74.16

合计 409,434.67 122,770.77 2,467.37 1,253.86 85.05 536,011.72

存货跌价准备

电话和通讯类 2,671.48 10,352.30 153.02 77.06 13,253.86

消费电子类 2,033.23 4,190.00 281.94 168.91 6,674.08

电脑和办公类 1,309.55 1,935.59 110.17 16.63 3,371.94

家用电器类 999.01 1,267.45 8.55 14.62 2,289.63

服装/服饰配件类 0.34 1,410.35 73.28 306.70 1,790.66

汽车、摩托车类 256.71 5.85 14.62 277.18

运动及娱乐类 274.08 18.83 21.23 314.15

家居用品类 60.93 437.97 83.57 194.04 776.52

其他品类 263.11 48.36 293.49 604.96

玩具类 483.21 44.04 87.55 614.80

安全防护类 150.16 14.46 7.39 172.01

保健品、美妆类 28.34 146.67 16.60 49.19 4.36 245.17

母婴类 489.98 225.71 6.08 0.76 70.31 792.83

食品饮品 8.56 6.70 10.37 25.63

用品及百货 18.98 0.35 - 19.33

合计 7,601.42 21,399.99 883.75 1,252.54 85.05 31,222.75

对于不可正常销售的存货，主要包括存在质量问题的存货、已毁损的存货、陈
旧过时的积压滞销存货等，考虑到海外存货仓储费用、人员成本等管理成本较高，
公司对该些存货进行报废处理或在销售环节进行买赠促销处理，因此，公司采用个
别法对该些存货进行跌价准备计提。

截止 2018 年末，不可正常销售的存货原值为 29,592.90 万元，计提存货跌价准
备 27,830.58 万元。

综上所述，公司 2018 年计提存货减值具有合理性、准确性、及时性。
（五）2019 年计提存货减值的合理性、准确性、及时性
1、公司 2019 年末存货跌价准备计提情况
2020 年初，公司对截止 2019 年末的存货进行了初步清查和价值评估，包括识

别和评估可正常销售的存货和不可正常销售的存货。 公司根据制定的存货跌价准
备计提政策，对于可正常销售的存货采用库龄法计提存货跌价准备，对于不可正常
销售的存货采用个别法计提存货跌价准备。

（1）库龄法
对于可正常销售的存货，公司根据制定的存货跌价准备计提政策，采用库龄法

对该些存货进行跌价准备计提，具体计提情况如下：
单位：万元

品类 1年以内 1-2年 2-3年 3年以上 超过保质期 合计

存货原值

电话和通讯类 36,091.54 473.74 40.80 7.11 - 36,613.20

消费电子类 50,567.12 3,514.96 66.48 53.62 - 54,202.18

电脑和办公类 22,800.73 2,356.99 30.81 38.79 - 25,227.32

家用电器类 44,240.53 894.64 85.44 41.15 - 45,261.76

服装/服饰配件类 25,783.87 10,844.76 445.93 3.81 - 37,078.37

汽车、摩托车类 25,204.34 4,389.49 24.97 14.62 - 29,633.42

运动及娱乐类 12,806.22 6,434.63 222.70 10.05 - 19,473.60

家居用品类 25,027.85 5,097.95 118.31 30.43 - 30,274.55

其他品类 11,438.36 4,914.78 16.09 3.62 - 16,372.84

玩具类 4,136.71 5,369.41 0.07 - - 9,506.19

安全防护类 12,310.10 3,079.07 7.90 10.08 - 15,407.14

保健品、美妆类 14,037.15 4,274.89 28.59 2.46 4.38 18,347.46

母婴类 94,610.00 506.94 3.35 - 1.51 95,121.80

食品饮品 337.66 9.56 0.60 - 3.11 350.93

用品及百货 1,931.61 22.63 1.55 398.64 - 2,354.43

周转材料 82.52 - - - - 82.52

合计 381,406.31 52,184.42 1,093.57 614.38 9.00 435,307.68

存货跌价准备

电话和通讯类 2,938.21 77.26 18.93 7.11 - 3,041.51

消费电子类 2,883.07 702.99 33.24 53.62 - 3,672.92

电脑和办公类 1,345.62 471.40 15.41 38.79 - 1,871.21

家用电器类 3,281.20 178.93 42.72 41.15 - 3,543.99

服装/服饰配件类 - 1,084.48 133.78 3.81 - 1,222.06

汽车、摩托车类 - 438.95 7.49 14.62 - 461.06

运动及娱乐类 - 643.46 66.81 10.05 - 720.33

家居用品类 - 509.80 35.49 30.43 - 575.72

其他品类 - 491.48 4.83 3.62 - 499.92

玩具类 - 536.94 0.02 - - 536.96

安全防护类 - 307.91 2.37 10.08 - 320.36

保健品、美妆类 40.71 341.59 8.74 2.46 4.38 397.88

母婴类 1,041.78 123.50 1.00 - 1.51 1,167.79

食品饮品 3.15 2.87 0.18 - 3.11 9.31

用品及百货 - - 0.08 39.86 - 39.94

合计 11,533.73 5,911.55 371.09 255.60 9.00 18,080.97

注：上述数据为公司财务部根据目前掌握的资料和信息初步计算的结果，最终
以审计机构的审计结果为准。

（2）个别法
对于不可正常销售的存货，主要包括存在质量问题的存货、已毁损的存货、陈

旧过时的积压滞销存货等，考虑到海外存货仓储费用、人员成本等管理成本较高，
公司对该些存货进行报废处理或在销售环节进行买赠促销处理，因此，公司采用个
别法对该些存货进行跌价准备计提，具体计提情况如下：

单位：万元

品类 1年以内 1-2年 2-3年 3年以上 超过保质期 合计

存货原值

电话和通讯类 32.43 13,638.59 27,317.97 2,493.86 - 43,482.85

消费电子类 261.15 17,869.14 14,570.88 583.02 - 33,284.19

电脑和办公类 54.10 15,750.28 8,377.56 620.23 - 24,802.17

家用电器类 117.71 9,378.83 5,383.92 58.25 - 14,938.70

服装/服饰配件类 0.14 0.16 2,099.29 2,760.61 - 4,860.20

汽车、摩托车类 14.74 0.42 2,086.49 40.39 - 2,142.04

运动及娱乐类 8.40 1.13 1,713.57 415.01 - 2,138.11

家居用品类 175.90 20.14 1,553.65 453.10 - 2,202.79

其他品类 7.50 0.13 1,557.60 496.85 - 2,062.07

玩具类 1.60 - 4,385.72 271.06 - 4,658.38

安全防护类 17.82 1.74 1,414.42 48.96 - 1,482.94

保健品、美妆类 2.66 3.47 576.41 86.02 - 668.56

母婴类 0.98 - 27.82 54.08 - 82.88

食品饮品 - - - - - -

用品及百货 - - - - - -

周转材料 - - - - - -

合计 695.11 56,664.01 71,065.30 8,381.44 - 136,805.87

存货跌价准备

电话和通讯类 32.43 12,956.68 25,952.07 2,493.86 - 41,435.04

消费电子类 261.15 16,976.43 13,842.38 583.02 - 31,662.98

电脑和办公类 54.10 14,962.92 7,958.69 620.23 - 23,595.94

家用电器类 117.71 8,910.11 5,114.85 58.25 - 14,200.91

服装/服饰配件类 0.14 0.16 1,889.36 2,760.61 - 4,650.27

汽车、摩托车类 14.74 0.42 1,877.86 40.39 - 1,933.41

运动及娱乐类 8.40 1.13 1,542.24 415.01 - 1,966.78

家居用品类 175.90 20.14 1,398.33 453.10 - 2,047.47

其他品类 7.50 0.13 1,401.85 496.85 - 1,906.32

玩具类 1.60 - 3,947.15 271.06 - 4,219.81

安全防护类 17.82 1.74 1,272.98 48.96 - 1,341.50

保健品、美妆类 2.66 3.47 518.77 86.02 - 610.92

母婴类 0.98 - 25.03 54.08 - 80.09

食品饮品 - - - - - -

用品及百货 - - - - - -

合计 695.11 53,833.31 66,741.56 8,381.44 - 129,651.43

注：上述数据为公司财务部根据目前掌握的资料和信息初步计算的结果，最终
以审计机构的审计结果为准。

2、公司 2019 年末存货计提减值的合理性、准确性、及时性
（1）存货计提减值的及时性
2020 年初，公司对截止 2019 年末的存货进行了初步清查和价值评估，包括识

别和评估可正常销售的存货和不可正常销售的存货。 公司根据制定的存货跌价准
备计提政策，对于可正常销售的存货采用库龄法计提存货跌价准备，对于不可正常
销售的存货采用个别法计提存货跌价准备。 因此，公司存货减值计提及时。

（2）存货计提减值的准确性
公司根据制定的存货跌价准备计提政策，对于可正常销售的存货，采用库龄法

对该些存货进行跌价准备计提，具体计提情况如本回复“一、（五）、1、（1）库龄法”
所述；对于不可正常销售的存货，采用个别法对该些存货进行跌价准备计提，具体
计提情况如本回复“一、（五）、1、（2）个别法”所述；目前存货跌价准备计提数据为
公司财务部根据目前掌握的资料和信息初步计算的结果， 最终以审计机构的审计
结果为准。

（3）存货计提减值的合理性
① 库龄法下存货计提减值的合理性
库龄法下， 公司 2019 年末存货跌价准备计提金额为 18,080.97 万元， 较 2018

年末减少 13,141.78 万元，主要原因系：A、公司 2019 年末可正常销售的存货规模较
2018 年末大幅减少， 减少金额为 100,704.04 万元；B、2019 年末可正常销售的存货
整体库龄减少，如 2019 年末 1 年以上库龄的存货占比为 12.38%，而 2018 年末 1 年
以上库龄的存货占比为 23.61%。 因此，库龄法下存货计提减值合理。

② 个别法下存货计提减值的合理性
个别法下，公司 2019 年末存货跌价准备计提金额 129,651.43 万元，较 2018 年

末增加 101,820.85 万元，2019 年末计提金额较大且增加较多的原因如下：
跨境出口电商在过去十年发展迅速， 公司之全资子公司深圳市环球易购电子

商务有限公司（以下简称“环球易购”）抓住了这个历史机遇，快速布局，抢占先机。
自 2014 年进入资本市场后，陆续通过非公开发行股票、发行私募债等方式筹集了
大量资金。资金到位后，环球易购在各个国家和地区加大铺货力度，提高市场份额，
存货规模逐年提升。 然而，环球易购在 2019 年第四季度的销售旺季因资金周转紧
张，缺乏充足资金及时进行广告推广，导致部分存货错过了销售的最佳时期而形成
积压；另外，受中美贸易战影响，环球易购欧美市场销售业务出现下滑，造成大量存
货积压；与此同时，伴随着存货库龄的不断增加与替代品的出现，部分存货逐渐呆
滞。 截止 2019 年末，因前述原因导致大量存货积压滞销，预计难以继续正常销售，
且考虑到海外存货仓储费用、人员成本等管理成本较高，公司对该些存货进行报废
处理或在销售环节进行买赠促销处理，因此，公司采用个别法对该些存货计提较大
金额的跌价准备，存货计提减值具有合理性。

综上所述，公司基于目前掌握的资料和信息对 2019 年存货计提减值，具有合
理性、及时性，最终以审计机构的审计结果为准。

问题二、请公司详细说明“买赠促销“的经营模式和具体方式，以及公司通过买
赠促销等方式清理存货的收入、成本、期间费用确认和计量的准确性。

回复：
（一）请公司详细说明“买赠促销”的经营模式和具体方式
1、环球易购
由于受 2019 年第四季度资金周转困难导致缺乏充足资金及时进行广告推广、

中美贸易战影响欧美销售市场、 存货库龄的不断增加与替代品的出现等多种因素
影响，环球易购海外存货中形成大量积压滞销。环球易购预计该些存货难以继续正
常销售，且考虑到海外存货仓储费用、人员成本等管理成本较高，环球易购对该些
存货采取集中报废或在销售环节进行买赠促销等处理方式。 买赠促销作为环球易
购清理积压滞销存货的一种手段， 一方面能够让环球易购在短时间内快速清理积
压滞销存货，另一方面在某种程度上能够吸引客户，给环球易购引流。

2019 年第四季度，环球易购通过买赠促销等方式清理积压滞销存货 75,229.76
万元， 买赠促销的经营模式和具体方式主要为消费者在公司网站购买指定商品后
可获赠福袋（一种随机的运气袋，随机的商品为滞销商品），以这种欧美喜闻乐见带
随机性的游戏达到吸引用户和清理积压存货的目的。

2、山西百圆裤业有限公司
公司之全资子公司山西百圆裤业有限公司（以下简称“百圆裤业”）受线上销售

以及整体行业消费趋势向下的影响，2019 年线下整体服装市场份额被大量挤压，
众多服装品牌商普遍通过打折降价的促销手段销售商品。 百圆裤业服装实体店受
到强烈冲击，销量大幅下滑，店面房租及用工成本大幅上涨，实体店经营举步维艰，
因此，百圆裤业对加盟店进行大幅度的货品促销支持，将货品低价销售给加盟店，
一方面能够快速清理积压滞销货品，另一方面丰富了加盟店的货品种类和数量，增
加了加盟店的销售机会。

2019 年第四季度， 百圆裤业通过低价促销方式将积压滞销存货低价销售给加
盟店，累计清理积压滞销存货 7,874.03 万元。

（二）公司通过买赠促销等方式清理存货的收入、成本、期间费用确认和计量的
准确性

环球易购采用买赠促销方式的主要目的是为了清理积压滞销存货， 降低积压
滞销存货持续产生的仓储费用、人员成本等管理成本，加之积压滞销存货本身价值
较低，因此，环球易购在销售环节对该些积压滞销存货并不向购买者单独收费，因
此，其产生的收入实质为零；同样，百圆裤业采用降价销售方式的主要目的亦是为
了清理积压滞销存货，降低存货管理成本，其产生的收入为 1,231.84 万元。

环球易购通过买赠促销等方式清理的存货， 在存货发出并交付予物流公司时
按存货原值结转主营业务成本，金额为 75,229.76 万元；百圆裤业通过低价促销方
式清理的存货，在存货发出并交付予承运人时按存货原值结转主营业务成本，金额
为 7,874.03 万元。

环球易购通过买赠促销等方式清理的存货， 其产生的直接相关的期间费用主
要为物流费， 环球易购在将存货发出并交付予物流公司时按物流公司应收取的物
流费金额确认为销售费用；而百圆裤业低价销售给加盟商的存货，运费由加盟商自
行承担，百圆裤业产生的直接相关的期间费用主要为打包费与包装费 ,该项费用计
入销售费用。

综上所述， 环球易购及百圆裤业通过买赠促销或低价促销等方式清理存货的
收入、成本、期间费用确认和计量准确。

问题三、请补充披露母公司为私募债提供担保费用、银行利息及其他平台管理
费用等明细，担保事项是否履行审议程序及披露义务。

回复：
（一）母公司 2019 年费用明细
母公司 2019 年度发生的经营费用为 8,636.52 万元， 主要费用为融资利息、担

保费、中介费用、工资、折旧以及办公费等。
具体明细如下表：
单位：万元

项目 金额
利息支出 5,876.75
律师费、审计费、咨询费等中介服务费 1,143.35
工资、社保及福利费等 389.14
折旧及摊销 336.50
私募债担保费 332.08
会议费、差旅费、招待费、办公费等 230.77
水电暖及日常维修费 211.99
其他 115.94

合计 8,636.52
（二）担保事项是否履行审议程序及披露义务
本公司 2019 年支付深圳市高新投集团有限公司（以下简称“深圳高新投”）担

保费 332 万元，系因深圳高新投为本公司 2017 年发行的私募债提供增信担保所形
成（2017 年私募债发行总额为 6.63 亿元，期限为 2+1 年）。按照双方担保合同约定，
根据发债剩余金额 4.4 亿元的 0.8%按年支付担保费共计 352 万元， 扣除可抵扣的
进项税，计入费用的金额为 332 万元。 该项支出已根据公司的报销管理规定履行相
关审批程序。该担保为深圳高新投对公司提供的增信担保，公司无需对该担保事项
履行审议程序及披露义务。

问题四、请补充说明公司日常经营情况、持续盈利能力是否发生重大变化。
回复：
（一）公司日常经营没有发生重大变化
跨境通是注册在中国的跨境电商零售龙头企业。 公司于 2014 年并购环球易

购，2018 年全资控股帕拓逊、并购优壹电商，整合产业链优势资源，构建了完整的
跨境进出口业务生态圈。

截至本回复公告日，公司日常经营没有发生重大变化，跨境通主营业务包括跨
境出口电商业务、跨境进口电商业务两大类，业务经营情况如下：

跨境出口电商业务以环球易购、帕拓逊为经营主体，重点运营公司线上自营渠
道（ZAFUL 等），同时基于 Amazon、eBay、AliExpress 等第三方电商渠道，为广大海外
消费者提供来自于中国的优质商品； 跨境进口电商业务以优壹电商和环球易购进
口事业部为主要经营主体，重点拓展国内线上渠道，利用其与国际优质品牌的合作
优势，为国内消费者以及主要电商平台提供优质的海外产品。

（二）公司持续盈利能力没有发生重大变化
前述三个主要经营主体环球易购、 优壹电商及帕拓逊的经营情况及持续盈利

能力情况说明如下：
1、环球易购
环球易购自公司并购至 2018 年度以来，经营情况良好，实现了业绩承诺，持续

盈利，并购当年至 2018 年度归属于母公司净利润累计超 15 亿元。
2019 年面对中美贸易战影响及下行的宏观经济形势， 公司重点优化业务的现

金流、提升高毛利产品占比、提升管理效率、着力清理积压库存，营收规模及市场份
额尽力实现了预期；宏观形势急剧超出管理层预期，策略调整带来的正面影响存在
一定滞后，这一系列因素导致环球易购 2019 年度亏损。 但若不考虑清理积压滞销
存货及对期末积压滞销存货计提存货跌价准备的影响，环球易购 2019 年度经营净
利润约 3.8 亿元。

在 2019 年严峻形势下，环球易购的努力及经营业绩取得了外界的肯定，其中：
自营电商网站 ZAFUL、Gearbest 蝉联 2019 年 BrandZ 中国出海品牌 50 强，ZAFUL 位
列中国出海品牌综合排名第 23 名，线上快时尚类第 2 名，Gearbest 位列中国出海品
牌第 24 名，电子商务类排名第 2 位，仅次于阿里巴巴；2019 年 7 月被 eBay 授予年
度销售亚军奖项；2019 年 11 月被深圳市工业和信息化局等联合授予“2019 年度深
圳市民营领军骨干企业”称号等。

截至本回复公告日，环球易购持续盈利能力没有发生重大变化，情况如下：
（1）中美贸易战不利影响逐渐消除，公司未来销售趋势向好；全球消费市场电

商化仍在加深，跨境电商市场发展空间巨大
在宏观层面，2019 年中国对美国进出口 3.73 万亿元，下降 10.7%；特别是 9 月

1 日， 美国对华 3000 亿美元输美产品中第一批加征 15%关税措施正式实施后，中
国对美出口进一步下滑，降幅达到两位数以上。 受中美贸易战影响，公司收入承压
下滑。

2019 年 12 月中美贸易谈判取得实质性进展，中国的贸易数据大面好转。 2019
年 12 月份出口 2376 亿美元，环比增长 7.4%。 2020 年 1 月 15 日，中美第一阶段经
贸协议签署， 全球经济增长有望向好， 中美贸易战对公司业务的不利影响逐渐消
除，公司预计未来销售将增长，从而提高公司的利润。

此外， 环球易购的持续盈利能力亦受益于跨境出口电商市场持续增长的行业
态势。 随着互联网普及率提升、第三方支付工具进一步成熟、跨境物流等配套服务
日益完善，网络购物在全球零售市场规模中的渗透率不断提升。 根据 Emartketer，截
至 2018 年末， 全球网络零售市场规模 2.93 万亿美元， 占全球零售市场规模约为
12.2%，全球消费市场电商化加深，未来增速保持在 15%以上。

环球易购于 2019 年加大了对包括东南亚市场、非洲市场、中东市场在内的新
兴市场的资源投入，出口自营网站方面增加相关国家站，第三方平台业务方面入驻
如 Lazada、Shopee 等新兴市场平台，2019 年公司来源于新兴市场的收入同比增长
100%以上。

（2）ZAFUL 自营平台在全球电商市场快速崛起，经营预期良好
ZAFUL 是新兴崛起的全球线上快时尚服装品牌，ZAFUL 是公司服装品类的核

心自营网站销售渠道，打造服饰和平台双品牌，在女装细分市场影响力持续扩大，
根据 2019 年度“BRANDZ 中国出海品牌 50 强”榜单显示，ZAFUL 位列中国出海品
牌综合排名第 23 名，线上快时尚类第 2 名。 在 2019 年中美贸易战不利影响下仍然
保持较快增长，ZAFUL 已与 6 万+全球网红合作、积累了 1500 万+社交渠道粉丝。

公司拟于 2020 年从产品结构上拓展男装、美妆等具有增长潜力的品类；从市
场结构上积极挖掘潜力市场，如中东，南非等；从产品差异性的运营策略上会运用
授权 IP 形象进行服装设计与制作，从而提升产品的差异化和品牌化，目前 ZAFUL
已获得全球著名漫画和影视公司的 IP 授权，2020 年将大批量投入生产。此外，公司
计划 2020 年继续增加大 IP 的合作；除了和大 IP 的合作外，ZAFUL 积极开展红人联
名独家设计款，目前已经推出的如红人联名欧洲-彩虹系列、红人联名萌系宠物系
列、红人品牌跨界联名、红人联名时装周系列等。

凭借其社交粉丝沉淀、品牌影响力及新产品、新市场的布局，加上其沉淀多年
的运营和营销能力，预期 ZAFUL 将继续领航增长，并为公司贡献较高的经营利润。

（3）滞销存货促销清理及减值计提属于非正常经营因素，资产减值风险已经明
显降低，为后续持续盈利奠定良好基础

环球易购 2019 年度存在大幅亏损的主要原因是大量滞销存货促销清理及减
值计提所致。环球易购通过促销手段处理积压滞销存货，大额计提存货跌价准备的
存货下一步也会进行处理，环球易购的存货结构将得到优化，存货质量和周转率将
得到提高。 2019 年末计提存货跌价损失后存货账面价值及资产减值风险均显著降
低，为后续持续盈利奠定良好基础。

（4）环球易购多种措施管理存货提升运营效率
2019 年期间，环球易购开始执行多种措施管理存货以提升运营效率，一方面，

对传统的采销模式进行了调整，以牵引库存结构变化，降低自有库存。 具体措施包
括引入 VMI（供应商管理库存）、计划库存、一件代发业务、代运营、开放平台等等。
另一方面，环球易购开启了针对滞销品的自动和强制的内部库存共享，以加快滞销
品变现，后期会持续拓展并调整滞销品定义，刺激产品变现加速。

环球易购更从产品开发端和销售端着手提升销售转化率以提升存货周转率：
加大了对自有品牌产品的支持力度，提高其销售额占比。经过近年来的自有品牌建
设 ， 公司现有的重点自有品牌包括 ：Zaful、Suaoki、LANGRIA、Rosegal、Floureon、
Excelvan、Finether、DRESSFO、Enkeeo、Alfawise 等。 2019 年， 自有品牌销售额占比超
50%。

综上，环球易购持续盈利能力没有发生重大变化。
2、优壹电商
优壹电商主要从事跨境进口零售业务。 随着国内人均购买力增强、互联网普及

率提升、第三方支付工具进一步成熟等因素，优壹电商跨境进口业务稳步发展。
2019 年， 优壹电商在巩固现有母婴奶粉竞争优势的基础上， 着力拓展美妆个

护、保健品等不同品类客户并获得成功，与多家知名品牌成功签订合作协议；与各
大主流电商平台维持深入合作，进一步获得了品牌及渠道的高度认可。 2019 年，优
壹电商保持平稳发展，经营业绩良好。

综上，优壹电商持续盈利能力没有发生重大变化。
3、帕拓逊
帕拓逊主要从事跨境出口零售业务， 主要基于 Amazon、eBay、AliExpress、Wish

等第三方电商渠道向广大海外消费者提供来自于中国的优质商品。 公司拥有 5 个
知名品牌，在 3C 数码、户外运动、智能家居等领域具备优秀的自主创新能力和持续
发展潜力， 旗下 MPOW 等品牌已持续多年成为欧洲、 北美地区电子产品的优质品
牌，获得全球 2.6 亿用户的选择和青睐。

2019 年，在中美贸易战的反复和变化、欧洲监管环境的日益趋紧、跨境电商竞
争激烈等充满挑战的行业发展背景下，帕拓逊持续加大产品开发及品牌建设投入，
开发多元化及差异化产品， 并使用精细化运营/渠道拓展等手段， 获得持续增长。
2019 年，帕拓逊营收规模同比平稳。 此外，帕拓逊不断尝试新渠道同时积极拓展欧
美以外地区的电商业务，亦将为 2020 年的持续增长奠定基础。

综上，帕拓逊日常经营情况、持续盈利能力未发生重大变化。
问题五、请按相关规定报送内幕知情人名单及股票买卖自查结果。
回复：
公司已通过深圳证券交易所中小企业板业务专区报送本次业绩预告内幕知情

人名单。
针对以上内幕知情人名单， 公司通过中国证券登记结算有限责任公司深圳分

公司对本次知悉业绩预告相关事项的内幕信息知情人自初步知悉时间至业绩预告
披露当日（2020 年 1 月 22 日-2020 年 2 月 3 日）买卖公司股票情况进行查询，查询
结果如下：

序号 姓名 职务 变动日期 变更性质 变更股数 内幕信息知悉时间

1 肖冬军 环球易购核心骨干 2020-01-23 卖出 -10,900 2020-01-22

2 乔新亮 环球易购核心骨干

2020-01-22 买入 2,400

2020-01-22

2020-01-23 卖出 -2,400

经公司核查，内幕知情人肖冬军、乔新亮期间买卖公司股票，除上述情况外，公
司董事、监事、高级管理人员及其余内幕信息知情人不存在买卖公司股票的情况。

根据肖冬军、乔新亮出具的声明，前述交易是基于其独立判断及个人资金情况
所作出的决策，系个人独立行为，不存在利用内幕信息获利的情形。

特此公告。
跨境通宝电子商务股份有限公司

董事会
二〇二〇年二月二十日
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