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本报记者 李春莲

海外疫情持续扩散，对口罩的需
求也日益增长，而口罩原料的短缺导
致聚丙烯价格暴涨，一度颇为疯狂，甚
至出现了隔天翻倍的行情。

究其原因，被称为“口罩心脏”的
熔喷布由于价格高企，且定向供应，不
是“想买就能买”，这就导致不少中小
企业使用纤维料来生产不达标的熔喷
布。同时，这也吸引超过 20家炼化企
业开始转产纤维料。

能化咨询公司分析师李祾譞向
《证券日报》记者表示，聚丙烯价格大
涨，主要就是劣质口罩生产商引起
的。目前因为争抢聚丙烯，未来很多
化工产品都得停产。

由于聚丙烯价格的非理性上涨，
相关部门已经开始出台措施规范口罩
以及熔喷布生产市场。

业内人士分析指出，随着“两桶
油”等央企熔喷布批量上市，这一轮聚
丙烯的虚假繁荣有望回归理性。

口罩原料紧缺
聚丙烯价格暴涨

4月份的第二个周末，国内丙烯市
场经历了一段历史性的行情波动。山
东丙烯市场主流价格从 4 月 10 日的
5900-6000元/吨的价格一路暴涨至 4
月 12日的 8000元/吨，价差高达 2050
元/吨，涨幅34.5%。

素有山东丙烯市场“风向标”之称
的中化工更是在 12日上推 5000元/吨
至 12000元/吨，而市场主流报盘也跟
涨1000元/吨至8000元/吨。

4月13日，神华包头S2040的拍卖
价达到了 22000元/吨。而 4月 10日，
其价格仅为11000元/吨。

“现在转手一车聚丙烯 S2040，就
可套利 200万元。”有行业人士向《证
券日报》记者感慨。

据了解，口罩外层主要是熔指35-
40的聚丙烯纤维料组成，且一片口罩
需要由两层纤维料及中间熔喷层组
成，海外疫情的不断扩散使得聚丙烯
纤维料的需求急剧增长。

“受全球疫情影响口罩供不应求，
丙烯主力下游聚丙烯口罩用料纤维料
需求猛增，国内石化企业积极转产高
融纤维料。”中宇资讯分析师杨琳向

《证券日报》记者表示，同期市场集中
上马了不少小型熔喷线装置，对高熔
纤维料的需求猛增，纤维料价格涨势
迅猛，进一步带动聚丙烯市场冲高，而
其他牌号产品亦是短期货源紧俏。山
东聚丙烯粉料市场自 4 月 10 日的
7100-10000元/吨飙升至 12日 13000-
15000元/吨，聚丙烯生产企业开工负
荷迅速提升，对原料丙烯需求猛增，强
势拉动丙烯价格一路走高。

由于口罩需求旺盛，熔喷布出现
一“布”难求的情况。但熔喷布并不是
任何企业都有能力来生产，也不是任
何企业想买就能买到。

金联创化工分析师司梦盈向《证
券日报》记者表示，熔喷布生产线投资
巨大、技术含量较高、设备安装复杂、
对厂房环境要求很高。同时大多数生
产的熔喷布均为定向供应国家管控，
市场流通性有限。

中石化方面也向《证券日报》记者
证实，公司的熔喷布是定向供应，不对

外销售。
在这种情况下，不少小企业面对

有利可图的市场，开始选用 S2040等
纤维料来生产不达标的熔喷布。

据司梦盈介绍，部分小工厂使用
注塑机改造成小型熔喷布生产机生产
不合格产品，由于用不了高熔指的改
性料，所以大多采用低熔指的纤维
料。嗅觉灵敏的商人们开始大量买进
纤维料，S2040等纤维料一票难求，价
格更是涨得飞快，各大生产厂家也相
继转产纤维料。

从数据上来看，由于过热的需求
及可观的利润驱动，国内超过 20家炼
化企业迅速转产高熔纤维，涉及产能
在646万吨之多。

“目前，聚丙烯纤维的排产量已由
2月份10%快速提升至30%以上，然而
市场仍一货难求，全国高熔指纤维日产
量在2万吨附近。”司梦盈表示，按照每
个口罩用量 4g来计算，正常口罩最大
产能2亿只，消耗聚丙烯高熔纤维量在
1000吨左右。按照每日高熔纤维产量
2万吨来算，约有70%原料进入“布”的
生产之中，30%进入贸易投机环节。

“两桶油”熔喷布将批量上市
聚丙烯疯狂过后将回归理性

面对越来越大的价格泡沫，相关
部门开始出台相应举措。

据了解，中石油 4月 10日起禁止
网上竞拍，同时要求严格控价，跟其他
纤维料价差不能超过 1000元/吨；4月
10 日起口罩等医疗物资列为出口法
检，在报关的时候必须提供商检局的
通关单；多地政府出台市场监管措施，

规范、整治口罩及熔喷布市场，坚决取
缔无正规生产资质的小作坊。

杨琳表示，近期国内丙烯市场短
暂震荡后将出现一定回落，是暴涨后
紧随暴跌回归 5000-6000 元/吨的范
围，还是小幅回落至 6000-7000元/吨
的水平尚需继续观测。

值得一提的是，随着中石化和中
石油的熔喷布供应进一步扩大，聚丙
烯等产品价格的疯涨有望结束。。

《证券日报》记者从中石化了解到
的最新信息显示，4 月 10 日、4 月 12
日，中石化燕山石化和仪征化纤先后
投产成功各自的第三条熔喷布生产
线。至此，中石化已有 6条熔喷布生
产线相继建成投产，可日产熔喷布
14.7吨（其中，燕山石化 10.2吨，仪征
化纤 4.5吨），每天可助力生产医用平
面口罩1470万只。

中石化方面向《证券日报》记者表
示，5月底，中石化16条熔喷布生产线
全部投产后，加上控股企业的 5吨/天

产能，将形成万吨熔喷布年产能，每年
可用来加工一次性医用口罩超过 100
亿只。届时，中石化有望成为中国乃
至世界最大的熔喷布生产商。

随着 4月份中石化、中石油等企
业新建的 20条生产线陆续达产，央企
熔喷布产能预计将提升至每天 70吨
以上。

此轮聚丙烯价格疯涨何时结束？
国泰君安研究报告认为，有两个条件，
一是 5月份中石化、中石油的熔喷布
批量上市，打压熔喷布价格；二是大量
进口聚丙烯货源到场冲击国内市场。
总之熔喷布价格下跌，劣质口罩套利
空间被挤压殆尽，聚丙烯价格将会迎
来暴跌，因为目前的价格已经让聚丙
烯传统下游产业大面积亏损。

司梦盈认为，随着口罩生产出口
政策不断完善以及质量管控加强，目
前萌发的小作坊以及生产的不合格口
罩产能将陆续退市，疯狂过后终将回
归平静。

口罩原料紧缺聚丙烯价格暴涨
“两桶油”熔喷布批量上市后市场有望回归理性

本报见习记者 张晓玉

近日，开滦股份发布 2019年年度
报告，报告期内，公司实现营业收入
200.72 亿元，与上年同期相比下降
1.90%；利润总额16.23亿元，同比下降
20.46%；归属于上市公司股东的净利
润 11.50亿元，同比下降 15.67%；毛利
率为15.18%，同比下降1.24个百分点。

开滦股份证券部工作人员在接受
《证券日报》记者采访时表示：“业绩的
下降一方面由于焦化产品价格震荡下
行；另一方面由于子公司承德中滦焦

化项目一期按政府通知要求关停计提
减值 1.13亿元，导致公司利润重心整
体下移。”

煤化工板块
价格下跌拖累业绩

年报数据显示，开滦股份煤化工
业务 2019年合并抵消前收入和利润
分别同比下降2.6%和40.38%，煤化工
业务贡献利润的比重为 31.54%，较上
年下降10.5个百分点。

华金证券研究员杨立宏表示，煤

化工盈利下降主要受到甲醇、纯苯、
己二酸和聚甲醛等化工产品价格的
回落，年度降幅约为 20%左右。

值得一提的是，在煤炭板块方面，
开滦股份基本保持稳定，收入同比增
长 3.75%，利润下降 8.03%，对开滦股
份利润总额的贡献比重为66.18%。

今年计划
实现营业收入174亿元

开滦股份表示，2020年计划生产
原煤 810万吨，自产精煤 275万吨，生

产焦炭 633万吨，对外销售自产精煤
141万吨，预计单位销售成本为627.28
元/吨，营业收入174亿元。

开滦股份指出，该经营计划并不
代表公司对 2020年度的盈利预测，能
否实现取决于煤炭和煤化工市场情
况、管理层的经营决策等多种因素，存
在很大的不确定性。

此外，公布年报的同时，开滦股份
发布分红预案，拟向全体股东每 10股
派发现金股利 2.20元（含税），共计派
发 现 金 红 利 3.49 亿 元 ，分 红 率 为
30%，对应当前股价 4.68元/股（4月 10

日收盘价），股息率为4.7%。
在 开 滦 股 份 发 布 的 未 来 三 年

（2020年-2022年）股东回报规划公告
中，开滦股份称，每年以现金方式分配
的利润不低于当年归属于公司股东净
利润的百分之三十，而在 2017 年-
2019年股东回报规划中表述是最近三
年以现金方式累计分配的利润不少于
最近三年实现的年均可分配利润的百
分之三十。

中泰证券表示，此次分红规划更
加明确未来三年分红比例，更加稳定
了分红预期。

开滦股份业绩下降不忘分红
未来三年每年分红不低于净利30%

本报记者 龚梦泽 见习记者 许伟

作为国内产销规模最大的汽车集
团，上汽集团 2019年的业绩走低，成
为国内车市冰封难消的最好脚注。

4月 13日晚间，上汽集团公布了
2019年年报。年报显示，2019年全年
上汽集团实现营业收入 8265.3亿元，
同比减少 6.88%；实现归属于上市公
司股东的净利润 256.03亿元，同比减
少 28.90%；扣除非经常性损益的净利
润为 215.81 亿元，同比减少 33.41%。
上汽集团迎来整体上市 10年来首次
净利润下滑。与业绩下滑相呼应的
是，集团拟每 10 股派送现金红利 8.8
元(含税)的分红数额也创下近 3年来
的最低。

上汽集团营收利润双降
董事长税前报酬降幅近20%

受累于 2019 年国内车市整体低
迷，上汽集团销量同样遭遇下挫。相
比国内8%的销量降速，2019年上汽集

团被甩落平均线，去年全年上汽销量
623.8万辆，同比下降11.5%。其中，乘
用车销售 537.8 万辆，同比下降高达
12.7%。

梳理上汽集团旗下各个板块的表
现可以发现，上汽通用五菱和上汽通
用的失速成为业绩下滑最大扰动因
素。2019年全年，上汽通用五菱共计
销售166万辆整车，同比减少19.42%，
居上汽各板块降幅之首；而上汽通用
全年销量约为 160万辆，亦同比减少
18.78%。

谈及上汽通用为何骤然市场遇
冷，汽车分析师任万付在接受《证券日
报》记者采访时表示，上汽通用三缸机
的搭载和产品力的落后成为主因。“消
费者接受三缸机需要时间。与此同
时，上汽通用的很多产品进入了生命
末期，亟需进行换代。”

2019 年上汽大众实现营业收入
2360亿元，同比下滑 9%，稍优于上汽
通用；然而在净利润方面，两家子公司
可谓“难兄难弟”。2019年上汽大众实
现净利润 200亿元，同比下滑 29%；上

汽通用实现净利润 110亿元，同比下
滑30%。

受此影响，2019年上汽高管收入
普遍出现调降。年报显示，上汽集团
董事长陈虹 2019年报告期内从公司
获得的税前报酬总额为 154.67万元，
相较于 2018 年的 192.80 万元，减少
38.13万元，下滑近 20%；上汽集团董
事、总裁王晓秋的收入为277.06万元，
也略低于去年同期的283.03万元。

一季度业绩加速下跌
专家称上海大众失误较多

记者观察到，年报显示，上汽集团
去年第四季度的营业收入 2537.11亿
元为全年最高，然而当期的归属于母
公司所有者净利润却跌至全年最低的
48.12 亿 元 ，扣 除 非 经 常 性 损 益 后
27.66亿元的净利润仅为一季度 76.03
亿元的36.38%。

事实上，上汽方面曾对去年四季
度业绩寄予厚望。早在2019年8月份
的临时股东大会，陈虹在回答投资者

提问时就对此表达出乐观预期：“国家
层面有望出台新政策，经济基本面好
转，加之此前的增值税税率下降、国六
标准的贯彻实施，第四季度业绩表现
将同比转增。”

现实情况是，去年四季度上汽整
体销量 182.4 万辆，较同期不增而反
减 4.26%，终究未能实现反弹。更令
人担忧的是，时至今年一季度，上汽
集团销量下降幅度再度超过行业平
均降幅。

4月 11日，上汽集团发布的产销
公告显示，3月份销量 23.1万辆，同比
下降 58.6%；前三月累计销量 67.9 万
辆，同比下降 55.7%。而据中汽协产
销数据显示，3月份我国汽车销量同比
下滑43.3%，1-3月份同比下滑42.4%，
远好于上汽集团的销量下滑幅度。值
得一提的是，上汽目前的下滑速度甚
至高出已经处于退市边缘的海马汽
车。

对此，资深汽车行业分析师林示
表示，一季度国内整车集团都受到疫
情和复工复产的影响，上汽的销量下

滑幅度再次高于行业平均水平，应该
说更多的要归咎于企业自身的经营策
略。据其观察，早在疫情还未大面积
爆发的一月份，上汽集团销量降幅就
已经高于行业平均水平。

任万付表示：“上汽大众近几年的
负面情况确实较多，这也反映了因为
过于追求业绩，（上汽大众）有意无意
出现了较多失误决策。”

至于出口方面，上汽方面倒是可
圈可点。2019年，上汽集团实现整车
出口和海外销售 35 万辆，同比增长
26.5%，连续四年蝉联全国第一。其
中，MG名爵海外销量达 13.9万辆，同
比猛增 90%，位列中国出口单一品牌
第一。

“中国汽车出口量基本维持在百
万辆上下，每年出口目的国排名都会
发生较大变化，说明国内汽车出口在
很多国家还是处于游击战的方式。对
上汽来说，出口对提升企业形象更有
益。考虑到名爵在国内的表现，出口
或许是一种好的选择。”任万付如是表
示。

上汽10年来首次净利润下滑 专家称亟待经营策略调整

本报记者 王小康

2020年 4月 13日晚间，金溢科技
披露一季度业绩预告，公司预计今年
一季度盈利 1.06亿元-1.2亿元，同比
增长1025%-1180%。

实际上，随着 2019年国家出台政
策大力推进ETC的普及，金溢科技不
断斩获大额订单，在 2019年就实现业
绩爆发。据公司 2019年业绩快报显
示，2019年度，实现营业总收入28.6亿
元，同比增长 373.48%，实现归属于上
市公司股东的净利润为 8.81亿元，同
比增长3971.65%。

对于公司的业绩表现，《证券日

报》记者致电金溢科技董秘办，工作人
员表示：“2020年ETC市场仍将持续发
展，到年底，汽车保有量将超过 2.8
亿。不管是在 ETC广泛上车、ETC通
行等方面，还是基于ETC广泛上车后
新延伸出来的城市领域 ETC 应用场
景，对于 RSU 的需求将呈现增长趋
势。公司将立足于此，致力推动业绩
稳健发展。”

“ETC进城”
打造车联网巨大想象空间

根据交通运输部公布的数据，截至
去年12月31日，全国ETC客户累计达

到2.04亿，新增ETC客户1.23亿，完成
ETC发行目标任务的106.81%。全国2
亿多 ETC车辆的庞大用户群，为 ETC
向高速以外的场景拓展应用奠定了坚
实的基础。

金溢科技表示，“公司将以ETC为
起点，从能力线和场景线两个维度出
发，全面布局ETC-X和ETC+。”

4 月 12 日，江苏省最大的省属
国有企业—江苏交通控股有限公司
下属子公司江苏通行宝智慧交通科
技股份有限公司，与南京城建集团
共同签署《战略合作框架协议》，携
手打造南京全市“一张网”智慧停车
示范工程。据了解，金溢科技与江

苏通行宝共同成立宝溢科技，将竭
力支持、推进“ETC 进城”城市级示
范应用。

华讯投资首席策略师胡宇对《证
券日报》记者表示，“经历 2019年ETC
行业爆发式增长后，2020年ETC市场
增速或会下降，考虑到目前汽车行业
增速发展放缓，未来行业的发展方向
和盈利增长点主要体现在车联网或智
能驾驶这块的增长。”

车路协同政策落地加速
V2X业务有望成新利润增长点

《证券日报》记者从金溢科技董

秘办了解到，“公司已将 V2X 业务
定位于公司的战略核心。从 ETC
到 V2X，是公司车路协同之路的发
展目标。公司已经完成关键硬件、
软件和算法的开发，正在根据场景
进 行 精 细 化 设 计 ，推 动 示 范 性 应
用。”

对于金溢科技的V2X业务，胡宇
对《证券日报》记者分析称：“车联网市
场爆发成为确定性机遇。目前金溢科
技V2X产品已在国家级示范区、城市
开放道路完成部署，随着V2X建设全
面启动，公司业绩有望长期受益。但
同时要警惕短期政策不达预期导致股
价大幅波动的风险”。

金溢科技一季度业绩预增10倍
V2X业务助力实现车路协同发展战略

本报记者 何文英

4月 13日晚间，拓维信息同时公布了
2019年年报、2020年一季报以及定增预
案。虽然信息量很大，但细心的投资者还
是敏锐的捕捉到了其中浓浓的“新基建”
味儿。

作为华为的顶级合作伙伴，拓维信息
从去年底合资成立湘江鲲鹏，到如今抛出
的围绕鲲鹏产业链布局的定增预案，再辅
以亮眼的业绩反转支撑，其“腾云”而上的
趋势可见一斑。

拓维信息董秘龙麒在接受《证券日
报》记者采访时表示：“借助本次定增，公
司将依托华为技术底座实现从基础技术
平台到研发产品解决方案再到销售服务
渠道的全面升级，加速向成为国内一流
的行业一体化解决方案及服务提供商、
华为智能硬件设计制造商的战略目标推
进。”

一季度净利超去年全年

年报显示，拓维信息2019年实现营业
收入12.4亿元，同比增长4.62%；实现净利
润2197万元，同比扭亏为盈。值得关注的
是，2020年一季报显示，报告期内公司实
现净利润 2437万元，同比大增 106.49%，
单季净利已经超过去年全年。

龙麒表示，公司一季度的业绩大幅增
长主要是公司软件云服务业务较去年同
期增长 120%，如三一云桌面等项目在本
季度实施确认收入。

如果说宅经济对拓维信息只是短期
的业绩推动，那么公司与华为合作的湘江
鲲鹏则成为其长期看点。

拓维信息董事长李新宇在今年1月份
举行的湖南鲲鹏计算与智能网联汽车生
态创建揭牌启动仪式上表示：“未来拓维
将结合其在教育、5G智慧园区、工业互联
网及交通领域已有的经验赋能相关行业
的应用场景迁移，与华为深化合作，共建
湖南乃至全国鲲鹏产业生态美好未来。”

值得一提的是，作为华为鲲鹏服务器
全国首批应用迁移的服务商，湘江鲲鹏是
华为鲲鹏软件加硬件的生态合作伙伴，将
研发制造基于华为鲲鹏主板的服务器整
机、PC等产品。

据了解，目前湘江鲲鹏项目正在紧锣
密鼓的建设当中，预计今年 4月份项目厂
房将交付使用，届时第一台“长沙造”鲲鹏
服务器有望同步下线。据相关数据测算，
项目一期投产后，预计年产值将达到24亿
元。而拓维信息作为湘江鲲鹏的第一大
股东，鲲鹏项目的交付则意味着公司已具
备规模化的硬件生产线。

定增发力鲲鹏应用场景

在硬件生产线基础夯实的背景下，拓
维信息的定增项目围绕软件服务展开布
局，旨在搭建“硬+软”协同的整体方案解
决平台。

拓维信息定增预案显示，公司拟发
行不超过 3.3亿股，预计募资不超过 12亿
元，募集资金将分别用于基石研究院建
设项目、行业智慧云解决方案研发项目、
销售及服务体系建设项目以及补充流动
资金。

龙麒表示：“基石研究院项目主要是
研发拓维统一的行业应用开发APaaS平
台，基于该平台满足新应用需求研发智慧
教育、工业互联网、5G智慧园区三个解决
方案，实现标准可快速复制的用户交付和
服务。”

据龙麒介绍，行业智慧云解决方案
研发项目主要是依托华为技术构建行业
能力平台，进而使用行业能力平台服务
构建业务场景，并将业务场景形成华为
云产品给华为云带来价值，由此形成业
务闭环。

“销售服务体系建设是为了与华为优
势渠道形成良好对接共享，利用解决方案
和优势渠道为华为技术树立行业应用标
杆，并借助华为优势渠道实现行业规模推
广，由此在技术和渠道两个业务核心维度
与华为实现全面深入合作。”龙麒说。

事实上，拓维信息结合华为云技术底
座打造工业互联网和5G智慧园区解决方
案已有先例。据了解，公司基于华为 5G+
云打造了全国首个基于 5G+AI的智慧园
区龙子湖智慧岛、湖南中烟智慧烟草、高
速公路大数据稽核等一批标杆项目，实现
华为云联合解决方案上市。

此外，拓维信息还为爱尔眼科、中联
重科、三一重工等多家湖南上市公司在生
产制造执行、设备管理、企业大数据、工业
物联网、安全生产等方面提供了信息规划
及落地支撑服务，成功助力这些企业构建
起信息化产业生态圈。

一位长期跟踪拓维信息的分析师对
《证券日报》记者表示，公司通过近年来在
科技领域的深耕和延展，从华为云同舟共
济合作伙伴一路升级成华为顶级合作伙
伴，在华为实力认证背书以及募投项目推
进落地的双重支持下，公司未来市场开拓
有望迎来倍增空间。

一季度净利超去年全年

拓维信息定增布局
鲲鹏产业链


