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深圳歌力思服饰股份有限公司第三届董事会第二十九次临时会议决议公告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、 误导性陈述或者重

大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。
一、董事会会议召开情况
深圳歌力思服饰股份有限公司 （以下简称 “公司 ”）第三届董事会第二十九次临时

会议于２０２０年４月２９日上午１０：３０在广东省深圳市福田区泰然四路２９号天安数码城创
新科技广场Ａ座１９楼１号会议室以现场结合通讯表决方式召开 ，会议通知及相关材料已
于２０２０年４月２４日以书面 、电子邮件 、电话等方式发出 。 本次会议应出席董事７名 ，实际
出席董事７名 。本次会议由公司董事长夏国新先生主持 ，公司监事和高级管理人员列席
了会议 。本次会议的召集和召开程序符合国家有关法律 、法规及 《公司章程 》等规定 ，会
议合法有效 。

二、董事会会议审议情况
（一）会议审议通过《２０１９年度董事会工作报告》
同意将本报告提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（二）会议审议通过《２０１９年度总经理工作报告》
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（三）会议审议通过《２０１９年度财务决算报告》
同意将本报告提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（四）会议审议通过《关于＜公司２０１９年度利润分配预案＞的议案》
１．同意公司以总股本３３２，５１５，６１１股为基数（以截至利润分配预案的公告发布之日的

公司总股本３３２，５２２，１１１股扣除公司即将回购注销的第二期限制性激励股票６，５００股），向
股东每１０股派发现金红利２．５元（含税），共计派发现金红利８３，１２８，９０２．７５元。 另外 ，公司

２０１９年度支付２５，３４６，１１２．３５元人民币实施回购社会公众股份， 该部分回购股份支付金额
视同现金分红。 综上，公司２０１９年度实现派发股东红利总计１０８，４７５，０１５．１０元。

２．同意将本议案提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（五）会议审议通过《关于＜公司２０１９年年度报告＞及其摘要的议案》
同意将本议案提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（六）会议审议通过《关于＜公司２０２０年第一季度报告＞的议案》
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（七）会议审议通过《关于＜公司２０１９年度内部控制评价报告＞的议案》
公司已建立较为完善的内部控制体系，公司内部控制在完整性、合规性、有效性等方

面不存在重大缺陷，且未发现有影响内部控制的不利因素。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（八）会议审议通过《关于＜公司２０１９年度募集资金存放与实际使用情况的专项报告＞

的议案》
公司募集资金存放和实际使用符合相关法律规定，并及时履行了相关信息披露义务，

不存在募集资金使用违反相关法律、法规的情形。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（九）会议审议通过《关于公司前次募集资金使用情况报告的议案》
同意将本议案提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（十）会议审议通过《关于公司使用闲置资金进行现金管理的议案》
１．同意公司及其全资子（孙）公司、控股子（孙）公司使用额度不超过人民币５０，０００万元

（含５０，０００万元）的暂时闲置自有资金及额度不超过人民币２０，０００万元（含２０，０００万元）的
闲置募集资金进行现金管理。期限为自公司２０１９年度股东大会审议批准之日起至２０２０年度
股东大会召开之日止。 在上述额度及期限内，资金可循环滚动使用，并授权公司董事长决
定具体实施事宜。

２．同意将本议案提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（十一）会议审议通过《关于公司董事、监事、高级管理人员２０１９年度薪酬的议案》
１．同意公司董事、监事、高级管理人员２０１９年度薪酬发放总额为人民币４５６万元。 其中，

２０１９年公司独立董事津贴标准为人民币１０万元 ／ 年（税前），监事津贴标准为人民币１万元 ／
年（税前）。

２．同意将本议案提交公司股东大会审议。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（十二）会议审议通过《关于会计政策变更的议案》
同意公司根据财政部新颁布及修订的相关准则和通知要求变更部分会计政策并进行

相应的会计处理。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
独立董事对本议案发表了独立意见， 详见公司同日在上海证券交易所网站披露的相

关报告。
（十三）会议审议通过《关于向银行申请综合授信额度的议案》
同意公司向招商银行股份有限公司、交通银行股份有限公司、中国民生银行股份有限

公司、兴业银行股份有限公司申请总额度不超过人民币８亿元的综合授信额度。 授信期限
以签署的授信协议为准，在授信期限内，授信额度可循环使用。 并授权公司董事长根据实
际情况，在上述授信额度内决定办理授信申请、贷款等相关业务，并与各银行机构签署有
关法律文件。

表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
（十四）会议审议通过《关于提请召开公司２０１９年年度股东大会的议案》
公司定于２０２０年５月２１日（星期四）召开２０１９年年度股东大会。
表决结果：同意７票，反对０票，弃权０票，通过。
特此公告。

深圳歌力思服饰股份有限公司
董事会

２０２０年４月３０日

一 重要提示
（一）本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及

未来发展规划， 投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年
度报告全文。

（二）本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准
确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

（三）公司全体董事出席董事会会议。
（四）天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。
（五）经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
经天健会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司２０１９年度归属于上市公司股东的净

利润为３５６，５７７，４２０．６６元，母公司实现净利润为１９２，１０９，５５６．２４元。 公司按母公司２０１９年度
净利润的１０％提取法定盈余公积金，加上年初未分配利润，减去已分配２０１８年度利润，２０１９
年末母公司可供股东分配利润为５３９，０９４，５８２．９２元。

结合公司实际财务状况，基于对公司未来发展的预期和信心，为了积极回报股东，与
股东共享公司的发展经营成果，在符合《公司章程》规定的利润分配原则、保证公司正常经
营所需资金充足的前提下，公司拟以总股本３３２，５１５，６１１股为基数（以截至本公告发布之日
的总股本３３２，５２２，１１１股扣除公司即将回购注销的第二期限制性激励股票６，５００股）， 向股
东每１０股派发现金红利２．５元（含税），共计派发现金红利８３，１２８，９０２．７５元。 另外，公司２０１９
年度支付２５，３４６，１１２．３５元人民币实施回购社会公众股份，该部分回购股份已于２０１９年３月
２６日回购注销。

根据《上海证券交易所回购股份实施细则》，回购股份支付金额视同现金分红。 综上，
公司２０１９年度实现派发股东红利总计１０８，４７５，０１５．１０元。 上述利润分配预案尚需提交股东
大会审议。 公司回购注销的第二期限制性激励股票共计６，５００股。 详见《关于回购公司股份
实施完成的公告》（公告编号：临２０１９－０１４）《关于回购注销部分第二期限制性股票的公告》
（公告编号：临２０１９－０４３）。

二 公司基本情况
（一） 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

Ａ股 上海证券交易所 歌力思 ６０３８０８ 无

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 黄国维 卢盈霏、温馨

办公地址
广东省深圳市福田区天安数码城创新
科技广场Ｉ期Ａ座１９楼

广东省深圳市福田区天安
数码城创新科技广场Ｉ期Ａ
座１９楼

电话 ０７５５－８３４３８８６０ ０７５５－８３４３８８６０
电子信箱 ｚｑｆｗ＠ｅｌｌａｓｓａｙ．ｃｏｍ ｚｑｆｗ＠ｅｌｌａｓｓａｙ．ｃｏｍ

（二）报告期公司主要业务简介
公司以“成为有国际竞争力的高级时装品牌集团”为战略目标，以“用时尚创造个性魅

力”为企业使命，并在２０１９年确认企业愿景为“拥有千位事业合伙人的共创共享平台”。 公
司的主营业务为品牌时装的设计研发、生产和销售。 成立以来，公司一直专注于发展高级
时装品牌，主营业务未发生变化。

目前，公司旗下品牌包括：中国高级时装品牌ＥＬＬＡＳＳＡＹ、德国高端女装品牌Ｌａｕｒèｌ、美国
轻奢潮流品牌Ｅｄ Ｈａｒｄｙ、法国设计师品牌ＩＲＯ Ｐａｒｉｓ、美国设计师品牌ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ、比利
时设计师品牌Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ、英国当代时尚品牌ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ。 其中，公司拥有ＥＬＬＡＳＳＡＹ品
牌和ＩＲＯ品牌的全球所有权，Ｌａｕｒèｌ品牌、ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ品牌和ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ品牌在中国大
陆地区的所有权，Ｅｄ Ｈａｒｄｙ品牌和Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ品牌在大中华区（含港澳台）的所有权。 现
已形成包含时尚、潮牌、轻奢、网红等多属性的品牌矩阵，覆盖不同细分市场需求。

１、ＥＬＬＡＳＳＡＹ
ＥＬＬＡＳＳＡＹ品牌创立于１９９６年，作为中国高级时装知名品牌，ＥＬＬＡＳＳＡＹ一直以成为中

国高级时装主导品牌为目标。 品牌风格为“时尚、优雅、女人味”，含蓄而不张扬，表达着一
种对生活的理解。 品牌定位于现代都市女性，懂得事业与生活的平衡，既有职场的简洁干
练，也有女性的温柔妩媚，独立、优雅、有品位和女人味。

ＥＬＬＡＳＳＡＹ品牌每季受邀纽约、米兰国际时装周发布新季时装，致力为自信独立，聪颖
智慧的都市女性塑造传统与现代结合的优雅形象。

ＥＬＬＡＳＳＡＹ产品系列包括：正装系列ＥＬＬＡＳＳＡＹ、休闲系列ＥＬＬＡＳＳＡＹ ＷＥＥＫＥＮＤ、高
端成衣系列ＥＬＬＡＳＳＡＹ ＩＲＳＴ及年轻线粉标系列。

经过多年的推广与经营，ＥＬＬＡＳＳＡＹ已成长为中国高端女装主导品牌。 据中华商业信
息中心统计，公司主品牌歌力思在全国２０１９年高端女装市场占有率中排名第二，保持了歌
力思品牌在高端女装市场中的主导地位。

截至报告期末，ＥＬＬＡＳＳＡＹ品牌店铺数量总计为３０６家。报告期内，ＥＬＬＡＳＳＡＹ品牌全国
终端店铺月店均销售收入同比增长２．９３％，同期同店店均销售收入同比增长１．４９％。

ＥＬＬＡＳＳＡＹ时尚大片

２、Ｌａｕｒèｌ
Ｌａｕｒèｌ品牌于１９７８年创建于德国慕尼黑，原隶属德国三大奢侈品集团之一ＥＳＣＡＤＡ，由

Ｅｌｉｓａｂｅｔｈ Ｓｃｈｗａｉｇｅｒ担任设计总监。Ｌａｕｒèｌ以“ｓｅｅ？ ｆｅｅｌ？ ｌｏｖｅ（欣赏、感知和热爱）”为品牌宗旨，
面向严谨、积极、自信的女性客群。

歌力思拥有Ｌａｕｒèｌ品牌在中国大陆地区独立的所有权，包括但不限于设计权、定价权
和销售权。 Ｌａｕｒèｌ品牌的引入，与公司现有高级女装品牌ＥＬＬＡＳＳＡＹ在渠道和品牌推广提升
方面形成优势互补；公司在设计研发、营销体系和供应链体系的优势有效提升Ｌａｕｒèｌ在中
国的盈利能力。 公司始终保持与德国Ｌａｕｒèｌ ＧＭＢＨ在产品设计研发、品牌推广等领域的深
入交流和合作，为Ｌａｕｒèｌ品牌在中国的发展创造更好的条件，对公司实现有国际竞争力的
高级时装品牌集团的战略目标有直接的推动作用。

截至报告期末，Ｌａｕｒèｌ品牌在国内店铺数量合计５２家。报告期内，Ｌａｕｒèｌ品牌实现主营业
务收入１１６，８９３，７７８．７４元，同比去年增长４．８６％。 未来，Ｌａｕｒèｌ将持续拓展一、二线城市核心
商圈渠道，逐步提高品牌的市场占有率。

Ｌａｕｒèｌ时尚大片

３、Ｅｄ Ｈａｒｄｙ
国际轻奢潮流品牌Ｅｄ Ｈａｒｄｙ于２００４年在美国成立，其品类包括男、女、童装及运动、家

居系列。 目前在美洲、欧洲、亚洲和中东都已开设专卖店，销售渠道分布广泛，是当下炙手
可热的潮流品牌，尤其受到年轻群体及明星的追捧。

公司拥有美国轻奢潮流品牌Ｅｄ Ｈａｒｄｙ在中国大陆及港澳台地区的所有权。 Ｅｄ Ｈａｒｄｙ
的加入，延展了原本公司的目标市场范围，将注重独特与个性的年轻群体纳入公司目标客
户群中。Ｅｄ Ｈａｒｄｙ于２０１７年推出了全新独立品牌Ｅｄ ＨａｒｄｙＸ，结合新时代的潮流元素和Ｅｄ
Ｈａｒｄｙ独一无二的纹身图腾，进一步拓宽其品牌客群。

截至报告期末，Ｅｄ Ｈａｒｄｙ系列品牌店铺合计１６９家。 报告期内，Ｅｄ Ｈａｒｄｙ系列品牌实现
主营业务收入３７１，０９２，７９３．２２元。

未来，Ｅｄ Ｈａｒｄｙ系列品牌将持续拓展各大城市核心商圈渠道，将轻奢潮流文化推广到
更大的目标市场。

Ｅｄ Ｈａｒｄｙ时尚大片

４、ＩＲＯ
法国设计师品牌ＩＲＯ Ｐａｒｉｓ由Ｂｉｔｔｏｎ兄弟创立于２００５年。 ＩＲＯ的摇滚潇洒、轻松的时尚

风格和始终如一的品牌风格形象深入世界各地的每个顾客， 全球公认最会穿衣的超级名
模和时尚博主包括Ｋａｔｅ Ｍｏｓｓ，Ｃｈｉａｒａ Ｆｅｒｒａｇｎｉ，Ｇｉｇｉ Ｈａｄｉｄ、Ｋｅｎｄａｌｌ Ｊｅｎｎｅｒ等都是ＩＲＯ的忠
实粉丝。

作为国际性时装品牌，ＩＲＯ以其诞生地法国为中心 ，在美国 、德国 、英国 、西班牙 、丹
麦、韩国等多个国家和地区均取得了良好的发展。

歌力思拥有ＩＲＯ品牌在全球的所有权，并全面主导其中国大陆区域的业务发展。 报告
期内，公司通过全资子公司东明国际投资（香港）有限公司收购ＡＤＯＮ ＷＯＲＬＤ ＳＡＳ４３％
股权，进而实现了ＩＲＯ品牌的全球１００％控制权。

截至报告期末，ＩＲＯ全球直营店铺合计５８家。 报告期内，ＩＲＯ品牌实现主营业务收入
６７４，２１１，６４７．５元，同比去年增长１８．９％。

未来，ＩＲＯ将加速拓展一线城市核心商圈渠道，逐步提高品牌的中国市场占有率。 同
时，公司将加强国际业务的管控及整合，发挥品牌的协同效应。

ＩＲＯ时尚大片

５、ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ
美国设计师品牌ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ由设计师Ｖｉｖｉｅｎｎｅ Ｔａｍ———享誉全球的华裔时装设

计师创立。 设计师Ｖｉｖｉｅｎｎｅ Ｔａｍ被美国《福布斯》杂志选为“二十五位美籍华人翘楚”之一，
独特的背景造就了她独树一帜的跨文化设计风格。 其倡导Ｅａｓｔ－ｍｅｅｔｓ－Ｗｅｓｔ（融合东西）的
设计理念受国际时装界推崇，多项跨界合作更被誉为创新科技与时尚完美结合的先驱。 美
国德州休士顿市政府更宣布将２０１７年５月４日订为“Ｖｉｖｉｅｎｎｅ Ｔａｍ Ｄａｙ”，纪念她成功让世
界聚焦在休士顿。

歌力思拥有ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ品牌在中国大陆地区的所有权。
截至报告期末，ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ已在深圳湾万象城、深圳海岸城、南京德基、北京王

府中环等地开设了１３家终端店铺。 报告期内，ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ品牌实现营业收入２０，６６１，
１６０．６２元，同比去年增长１０７．３３％。

ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ时尚大片

６、Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ
比利时设计师品牌Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ创立于２０００年。 设计师Ｊｅａｎ－Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ是一位服装

艺术家，他曾是ＹｖｅｓＳａｉｎｔ Ｌａｕｒｅｎｔ先生选定的接班人，担任ＹＳＬ品牌１２年产品研发总监。 品
牌一直坚持以“思考的艺术”为设计理念，褪繁为简，拒绝声色华丽，尊重自我精神。

Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ在欧洲、美国、日本、韩国等地开设有独立门店。 ２０１９年，歌力思通过合
资经营的方式，取得其在大中华区的所有权。

截至报告期末，Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ品牌已成功开设了上海久光百货店铺及深圳海岸城购
物中心店铺。

ＪｅａｎＰａｕｌ Ｋｎｏｔｔ时尚大片

７、ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ
ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ由马来西亚裔设计师ＨａｎＣｈｏｎｇ于２０１３年１１月成立。 设计师Ｈａｎ Ｃｈｏｎｇ毕

业于中央圣马丁艺术与设计学院女装系，并在伦敦居住十余年。 其擅长结合柔美与硬朗剪
裁，加上开发新式的纹理质感和布料运用，打造洋溢活力的迷人设计，成就功能与设计兼
备的女装系列。 于短短几年间，“ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ”已成为炙手可热的时尚品牌并深受国际一线
明星的青睐。

截至报告期末，ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ品牌已经在线上开设天猫及小红书店铺。 品牌的电子商务

网站为ｗｗｗ．ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ－ｓｔｕｄｉｏ．ｃｏｍ。
ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ与国际知名品牌联合推出了众多联名款，打造品牌全球知名度。 如与知名

牛仔品牌 “Ｌｅｅ”合作 “ＢＯＤＹＯＰ ＴＩＸＴＭ”系列服饰 ，与Ｌｅｓ Ｓｐｅｃｓ合作太阳镜 ，与 “Ｒｏｂｅｒｔ
Ｃｌｅｒｇｅｒｉｅ”合作鞋等产品。

报告期内，公司已与ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ品牌创始方成立合资公司经营该品牌在中国大陆地区
的业务，未来，公司将通过渠道、营销等资源的大力投入，推动其业务在中国大陆地区落
地。

ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ时尚大片

８、百秋电商
百秋网络于２０１０年９月１６日成立，并于２０１６年９月纳入歌力思集团，目前旗下已设立百

秋电商、百秋仓储等子公司。
百秋电商经过近十年的沉淀与发展， 已与５０多个国际时尚品牌特别是轻奢品牌建立

长期合作关系， 持续为国际时尚品牌提供整合线上线下全渠道的品牌咨询、 品牌电商运
营、数字营销、仓储物流、ＩＴ解决方案和新零售等全链路服务。 并积极开拓探索新零售领
域，提出数据驱动下的无边界零售新模式，即以数据驱动的人货场重构为核心点，通过货
品、会员、利益分配三方打通，提供全渠道解决方案、全域＆全渠道品牌会员运营服务，以及
整合营销服务。 百秋电商创立至今，深耕细作，２０１３年起连续六次获得了天猫平台授予的
“金牌淘拍档”称号，２０１６年起多次蝉联天猫“五星服务商”和“六星级服务商”，在轻奢及奢
侈品品牌服务领域已经成为行业的领头羊。

报告期内，百秋网络实现净利润６，７８２．７６万元，同比增长１８．２０％

（三）公司的经营模式
公司经营模式主要为自有品牌专业零售商模式，以设计研发和品牌运营为核心，强调

对材料采购、产品规划、生产销售等环节的有效控制。 通过规模效益降低供应链成本；通过
严格的质量管理体系确保产品的高品质；通过高效的信息和物流网络，实现对产品供应链
的垂直整合，以快速响应的产品开发和销售满足产品需求。

１、采购模式
公司采购的主要产品包括面料、辅料、成衣。 在采购各环节管控中，公司强调和供应商

的战略协作， 在保障供应商的利益同时， 为公司快速翻单补货及时提供原材料和定制成
衣，实现双方的共赢。

２、生产模式
目前公司主要采用自制生产、委托加工和定制生产相结合的生产模式。 自制生产指公

司采用集中采购原材料，通过自有工厂生产成衣，以实现少量多样的规模化生产，满足各
个品牌的产品需求；委托加工指由公司提供设计样式、样品及加工要求，由外部厂家或公
司采购原材料并由外部厂家组织生产，生产的产品使用本公司产品商标，由本公司独家采
购后销售；定制生产指公司直接从成衣样品中订购，由外部厂家根据公司的选样及订单数
量进行生产，生产的产品使用本公司产品商标，由本公司独家采购后销售。

３、销售模式
公司目前主要采用直营、经销和电商相结合的销售模式。 其中：
直营模式下，公司目前主要通过百货商场店、购物中心店等渠道以零售方式直接向客

户销售产品。 经销模式下，公司与经销商签订合同，由公司将产品销售给经销商，再由其通
过销售终端以零售方式向客户销售公司的产品。 庞大的零售网络使公司拥有更强的议价
能力，规模效应显显著。 除以直营和经销为主的销售模式外，公司还在天猫、唯品会、微信
商城、小红书等电商平台上销售。

公司线下营销渠道（包括直营及经销）和线上营销渠道两者在报告期内占主营业务收
入比重分别为９４．８８％、５．１２％。

４、品牌运作模式。 上市以来，公司以投资并购为切入点，引入国际时装品牌，形成多元
化的品牌矩阵， 并逐步建立起与之相适应的多品牌集团化运作模式 。 目前 ， 公司拥有
ＥＬＬＡＳＳＡＹ、Ｌａｕｒèｌ、Ｅｄ Ｈａｒｄｙ、ＩＲＯ Ｐａｒｉｓ、ＶＩＶＩＥＮＮＥ ＴＡＭ、Ｊｅａｎ Ｐａｕｌ Ｋｎｏｔｔ、ｓｅｌｆ－ｐｏｒｔｒａｉｔ七
个时装品牌，覆盖不同细分市场需求，在渠道、品牌推广、供应链体系构建等方面协同效应
明显。

（四）行业情况说明
１、服装内需市场保持稳步增长
根据国家统计局数据，２０１９年１－１２月，社会消费品零售总额４１１，６４９亿元，同比名义增

长８％。 ２０１９年１－１２月，我国服装类商品零售收入为１３，５１７亿元，同比增长２．９％。 其中，实物
商品网上零售额８５，２３９亿元，同比增长１９．５％。２０１９年１－１２月，限额以上服装鞋帽、纺针织品
零售总额１３，５１７亿元，同比增长２．９％。

２０１９年，在国家一系列稳增长、惠民生、保稳定等政策措施作用下，国民经济总量迈上
新台阶，服装行业经济运行情况总体稳中有进。 服装属于高频消费品，行业市场空间巨大，
随着未来促销费、减税等政策逐步落地及消费刺激，有望逐步实现复苏。

２、消费需求个性化、差异化
伴随着以“Ｚ世代”（欧美流行用语Ｃｅｎｔｅｎｎｉａｌｓ，指代９５后年轻人群）为代表的新消费群

体的崛起，过往同质化的风格定位和产品设计已无法满足其个性化、细分化、差异化的消
费需求。

随着年轻一代消费群体知识水平和收入水平的提高，社交媒体推动潮流资讯普及，对
服装的功能性需求弱化而转向追求多样性、个性化、品质感等。 年轻化、高端化逐渐成为服
装行业转型升级的主流趋势。

３、市场空间巨大，集中度低，头部效应逐渐呈现
中国女装行业整体呈现市场规模大、竞争激烈、集中度逐渐提升的特点。
据欧睿国际统计，女装行业市场规模在２０１７年达到约９，２３２亿元，预计２０２０年将达到约

１０，５６５亿元的规模，整个市场仍有着巨大的市场容量和旺盛的需求。
根据麦肯锡报告显示，时装行业存在明显的马太效应，２００５－２０１５年之间，排名前２０％

的服装企业贡献了整个行业全部的经济利润，到２０１６年，前２０％企业的贡献率已经增加到
１４４％。 在中国，也逐渐出现市场集中度进一步提升的特点，占据品牌优势和较高影响力的
服装类企业，更有可能在行业激烈竞争中抢夺市场空间，头部效应更趋明显。

４、集团化趋势明显
规模近万亿的女装市场具备孕育大市值集团的基本条件， 而较低的集中度和复杂的

消费者需求促使大集团不断收购细分领域的“小而美”向“大而全”进化。
单一中高端品牌面临受众群体小、广深度同步发展受限等问题，因而多品牌、多品类

发展是突破成长空间的核心策略。 多品牌集团化运营能够有效抚平单品牌经营波动，同时
在供应链 ／ 渠道 ／ 营销等方面实现协同效应。 对比海外成熟多品牌高端品牌集团ＶＦ集团以
及美国轻奢品牌Ｃｏａｃｈ、ＭｉｃｈａｅｌＫｏｒｓ的业绩表现可以看出， 多品牌集团的稳定性优于单品
牌。

三 公司主要会计数据和财务指标
（一）近３年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

２０１９年 ２０１８年
本年比上年
增减（％） ２０１７年

总资产 ３，４４７，８９２，５４２．４５ ３，６６０，８２５，４６３．６５ －５．８２ ３，５６５，８９８，８０８．０７
营业收入 ２，６１２，５９３，６９２．１０ ２，４３６，１０１，１５３．０８ ７．２４ ２，０５３，０４５，８６４．６８
归 属 于 上 市 公 司
股东的净利润 ３５６，５７７，４２０．６６ ３６５，０１１，２０３．４５ －２．３１ ３０２，３１６，４８０．２９

归 属 于 上 市 公 司
股 东 的 扣 除 非 经
常 性 损 益 的 净 利
润

３０２，３４６，３６６．８２ ３５０，２８８，００８．１８ －１３．６９ ３０１，７３２，７４３．２９

归 属 于 上 市 公 司
股东的净资产 １，８７１，１３９，８６２．７６ ２，３３１，３４２，８１５．５７ －１９．７４ ２，０７１，４２２，８３６．７５

经 营 活 动 产 生 的
现金流量净额 ４４０，０３２，８３６．３６ ４１０，４１５，６０７．００ ７．２２ ４６０，４９２，７５４．５６

基 本 每 股 收 益
（元 ／股） １．０７ １．１１ －３．６０ ０．９１

稀 释 每 股 收 益
（元 ／股） １．０７ １．０８ －０．９３ ０．９１

加 权 平 均 净 资 产
收益率（％） １５．０５ １６．０６ 减少１．０１个百分点 １５．８２

（二）报告期分季度的主要会计数据
单位：元币种：人民币

第一季度
（１－３月份 ）

第二季度
（４－６月份 ）

第三季度
（７－９月份 ）

第四季度
（１０－１２月份 ）

营业收入 ６２２，６１９，６１８．０５ ６４３，６７２，７１４．１４ ６１８，６８３，７９２．８７ ７２７，６１７，５６７．０４
归属于上市公司股东的
净利润 ８９，１６３，２２６．９０ １０１，１９７，４９１．１１ ８４，８８４，２２９．６６ ８１，３３２，４７２．９９

归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益后的
净利润

８３，１５７，０６９．０８ ９２，６３８，４６４．５０ ６２，９５２，３６９．５４ ６３，５９８，４６３．７０

经营活动产生的现金流
量净额 ９２，６５１，６３３．４０ １３８，１３５，５１６．４３ ８２，０１８，１７７．５９ １２７，２２７，５０８．９４

季度数据与已披露定期报告数据差异说明
□适用 √不适用
四 股本及股东情况
（一）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前１０ 名股东持股情况表

单位： 股
截止报告期末普通股股东总数（户） １６，０５５
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） １７，３３４
截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）

前１０名股东持股情况

股东名称
（全称）

报告期内增减 期末持股数量 比例
（％）

持有有
限售条
件的股
份数量

质押或冻结情况
股东
性质股份

状态
数量

歌力思投资 ０ ２００，２３３，８００ ６０．２２ ０ 无 ０
境内非
国有法

人

香港中央结算有限公司 ６，２２８，５２１ ６，２２８，５２１ １．８７ ０ 无 ０ 其他

博时基金管理有限公
司－社保基金四一九组
合

６，０００，０００ ６，０００，０００ １．８０ ０ 无 ０ 其他

全国社保基金一零二组
合 ４，７９１，１４１ ４，７９１，１４１ １．４４ ０ 无 ０ 其他

余献立 １，６７５，８５８ ２，２４０，６９７ ０．６７ ０ 无 ０ 其他

赵双梅 １，７７５，９７４ １，７７５，９７４ ０．５３ ０ 无 ０ 其他

中国民生银行股份有限
公司－长信增利动态策
略混合型证券投资基金

－１，２９９，９７５ １，３９０，４３３ ０．４２ ０ 无 ０ 其他

夏国新 ０ １，３８１，５１４ ０．４２ ０ 无 ０ 其他

张杏秀 １，２００，０００ １，２００，０００ ０．３６ ０ 无 ０ 其他

蒋进前 －９３９，８００ １，２００，０００ ０．３６ ０ 无 ０ 其他

上述股东关联关系或一致行动的说明
夏国新先生为歌力思投资的实际控制人，其它股东未知其关联
关系，也未知是否属于一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的
说明

无

（二）公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

（四）报告期末公司优先股股东总数及前１０ 名股东情况
□适用 √不适用
（五）公司债券情况
□适用 √不适用
五 经营情况讨论与分析
（一）报告期内主要经营情况
报告期内，公司持续专注于高级时装的设计、生产及销售，主营业务未发生重大变化。

公司实现营业收入２６．１３亿，同比增长７．２４％；归属上市公司净利润３．５７亿，同比下降２．３１％。
销售收入及利润比较上期基本稳定。

（二）导致暂停上市的原因
□适用 √不适用
（三）面临终止上市的情况和原因
□适用 √不适用
（四）公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明
√适用 □不适用
１、执行“新金融工具准则”的会计政策变更
（１）变更的原因：
财政部于２０１７年３月３１日分别发布了 《企业会计准则第２２号———金融工具确认和计量

（２０１７年修订）》（财会〔２０１７〕７号）、《企业会计准则第２３号———金融资产转移（２０１７年修订）》
（财会〔２０１７〕８号）、《企业会计准则第２４号———套期会计（２０１７年修订）》（财会〔２０１７〕９号），
于２０１７年５月２日发布了 《企业会计准则第３７号———金融工具列报 （２０１７年修订 ）》（财会
〔２０１７〕１４号）（上述准则以下统称“新金融工具准则”），并要求境内上市公司自２０１９年１月１
日起施行。

根据上述会计准则的修订及执行期限要求，公司对会计政策相关内容进行调整，并从
２０１９年１月１日起开始执行。

（２）变更的影响：
公司自２０１９年１月１日起执行上述新金融工具准则。 在新金融工具准则下所有已确认

金融资产其后续均按摊余成本或公允价值计量。
在新金融工具准则施行日， 以本公司该日既有事实和情况为基础评估管理金融资产

的业务模式、 以金融资产初始确认时的事实和情况为基础评估该金融资产上的合同现金
流量特征，将金融资产分为三类：按摊余成本计量、按公允价值计量且其变动计入其他综
合收益及按公允价值计量且其变动计入损益。 其中，对于按公允价值计量且其变动计入其
他综合收益的权益工具投资，当该金融资产终止确认时，之前计入其他综合收益的累计利
得或损失将从其他综合收益转入留存收益，不计入当期损益。

在新金融工具准则下， 本公司以预期信用损失为基础， 对以摊余成本计量的金融资
产、以公允价值计量且其变动计入其他综合收益的债务工具投资、租赁应收款、合同资产
及财务担保合同计提减值准备并确认信用减值损失。

２、执行新财务报表格式的会计政策变更
（１）变更的原因：
２０１９年４月３０日， 财政部发布了 《关于修订印发２０１９年度一般企业财务报表格式的通

知》（财会［２０１９］６号）（以下简称“《通知》”），对一般企业财务报表格式进行了修订，适用于
执行企业会计准则的非金融企业２０１９年度中期财务报表和年度财务报表及以后期间的财
务报表。 根据《通知》要求，公司对２０１９年半年度及以后期间的财务报表按新财务报表格式
列报，并对可比期间的财务报表项目与金额进行调整。

（２）变更的影响：
公司具体调整如下：
１、资产负债表中将原“应收票据及应收账款”项目分项列示为“应收票据”和“应收账

款”项目；
２、资产负债表中将原“应付票据及应付账款”项目分项列示为“应付票据”“应付账款”

项目；
３、利润表中将“减：资产减值损失”调整为“加：资产减值损失（损失以“－”号填列）”。

单位：元币种：人民币
会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目名称 ２０１８年追溯调整影响金额

按照财政部 《关于修订印发２０１９年
度一般企业财务报表格式的通知 》
的相关规定 （财会 （２０１９）６号）变更

应收票据 ０
应收账款 ３７０，６３７，８１４．４４
应收票据及应收账款 －３７０，６３７，８１４．４４
应付账款 １６１，５９９，９９７．６９
应付票据及应付账款 －１６１，５９９，９９７．６９
加：资产减值损失 －６，５５５，８２０．８０
减：资产减值损失 ６，５５５，８２０．８０

本次会计政策变更仅对财务报表项目列示产生影响，对公司财务状况、经营成果和现
金流不产生影响。

六 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明
□适用 √不适用
七 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。
√适用 □不适用
本公司将深圳市厚裕时装有限公司、 深圳市穿梭纺织有限公司和东明国际投资 （香

港）有限公司等１３家子公司纳入本期合并财务报表范围，情况详见公司年报正文财务报表
附注六和七之说明。
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