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一重要提示
1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状

况及未来发展规划， 投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上
仔细阅读年度报告全文。

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真
实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法
律责任。

3 公司全体董事出席董事会会议。
4 信永中和会计师事务所(特殊普通合伙)为本公司出具了标准无保留意见的审

计报告。
5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
公司 2019 年度经营业绩出现亏损，根据《公司法》、《公司章程》等规定，公司拟

定的 2019 年度利润分配预案为：本年度拟不进行利润分配，不进行资本公积金转增
股本。

二公司基本情况
1 公司简介

公司股票简况
股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 引力传媒 603598 无
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 马长兴 -

办公地址 北京市朝阳区西大望路甲 12号通惠国际传
媒广场 2号楼 5层 -

电话 010-87521982 -
电子信箱 machangxing@yinlimedia.com -

2 报告期公司主要业务简介
（一）公司主要业务和经营模式
公司是一家以技术、内容和数据为驱动，为客户提供市场研究、消费者洞察、创

意设计、媒介传播策略、内容营销和社会化传播等服务的整合营销传播集团。 公司
综合运用人工智能、大数据等技术，积极赋能内容、营销、电商等细分领域，积极为
客户、渠道、消费者及相关合作方提供价值创新，致力于成为立足大文娱产业的智
能商业服务商。

报告期内，顺应行业发展趋势、媒体迭代和市场需求的变化，公司积极布局效果
营销、短视频营销和电商运营业务，打造了从品牌传播到销售实现的全链路商业服
务体系。 截至公告日，公司已完成四大业务板块布局：品牌营销、效果营销、短视频
营销及电商运营等业务。

（1）品牌营销
公司先后服务国内外品牌企业 500 余家，并与多数客户保持着长期稳定的合作

关系，有近百家企业与公司合作超过 10 年，包括美的集团、九阳电器、蒙牛乳业、养
元饮品、雅迪集团、洽洽食品等实体经济领军品牌。 随着数字经济的蓬勃发展，公司
客户结构不断丰富，与阿里、腾讯、京东、百度、网易、快手、美团、拼多多、VIPKID、知
乎等几乎全部的互联网头部企业客户，以及 Dior、Burberry、ZARA、玛莎拉蒂、迪士
尼、施华洛世奇等国际一线品牌建立了品牌与媒介服务合作；同时为完美日记、敷
尔佳、卡姿兰等新品国货提供的创新营销服务赢得业界的高度认可。

公司常年与 300 多家媒体长期紧密合作，既包括中央电视台、东方卫视、浙江卫
视、湖南卫视、北京卫视等传统电视媒体，又包括爱奇艺、优酷、腾讯等长视频媒体，
和阿里、百度等互联网媒体合作呈现规模性增长，占 BAT 体系市场份额位居同行前
列；移动媒体方面，公司与知乎、网易云音乐、酷狗音乐、携程、滴滴出行、马蜂窝、陌
陌、抖音、火山等 200 多家垂直细分领域头部 APP 保持合作关系。 传播形式越来越
丰富，整合营销创新案例不断，有百家以上媒体与公司合作 10 年以上，并且合作形
式不断创新。

（2）效果营销
效果营销是指企业按照营销的实际效果来支付推广费用 ,营销效果通常用销售

额、引导数、行动和点击数等指标来表示，这些可统计的指标就是企业付费的依据。
随着效果营销的精准性与转化率不断提升， 广告主预算向效果营销迁移成为行业
趋势。

公司搭建了以创意内容和技术数据驱动，电商引流高效转化为特色的创新效果
业务平台。 基于近几年与今日头条、腾讯等多个流量平台建立的合作关系，公司在
效果广告领域有突破性发展，为客户提升广告投放的点击、注册、购买转化，提高投
入产出比，为客户带来投放价值。 能熟练应用原生内容、创意、人群洞察、市场分析、
优化技术等助力高效转化，能够真正的将品、效协同落地执行。

（3）短视频营销
近年来，短视频平台迅速发展，用户量和流量快速集聚，诞生出多种形态的传播

方式，越来越受到广告主的关注。 短视频平台除具备社交属性外，还通过丰富的内
容和创意，为商品和消费者打造丰富的互动方式，正逐渐取代图文形式成为内容营
销最重要的战场。

报告期内，公司重点加大短视频营销业务布局，依托丰富的客户资源、媒体合作
资源和电视网络 IP 积淀，围绕短视频及直播电商等平台，以创意、设计和内容为核
心，自主孵化和签约红人联袂打造 KOL 矩阵、供应链和媒体整合平台，主要通过广
告和内容电商等方式实现商业变现。

（4）电商运营
电商运营业务致力于为客户提供面向电商的全面数据化营销解决方案；从数据

洞察、消费者资产管理到优化投放效果等服务，旨在更好服务于有强烈增长需求的
电商品牌。 为客户提供包括 ISV 数据策略服务、ECM 增长服务、IP 电商衔接方案、
KOC 社群推广服务在内的多样化电商运营策略服务。

（二）行业发展情况
根据国家市场监管总局数据，2019 年我国广告市场总体规模达到 8647.28 亿

元，较上年增长了 8.54%，占国民生产总值（GDP）的 0.88%，鉴于中美贸易摩擦、中
国经济处于结构调整的大周期、 经济走势进入下行通道， 这一数字相比于 2018 年
22.51%的增幅有所收窄，主要表现为新旧渠道持续分化，传统广告业态的市场规模
收缩，而互联网广告保持高速增长。

品牌主市场需求的变化，驱动效果类广告市场迅速增长，广告行业品效合一进
程加快；5G 时代来临，以视频为主要载体的内容营销迎来快速发展，以抖音和快手
为代表的短视频平台汇聚了巨大的流量，成为最重要的流量窗口，处在内容生产、
流量分发和商业变现等环节中心的 MCN 机构价值凸显；人工智能、大数据等技术
驱动产业变革，各类创新业态层出不穷。

（1）效果类广告市场快速增长，品效合一进程加快
广告主在投放品牌广告时，愈加重视效果转化。市场需求的变化，加快了电商广

告、信息流广告等效果类广告市场增长，以及品效合一进程。 根据艾瑞咨询数据，
2019 年中国网络广告市场规模 6182 亿元，同比增长 21.6%。 其中，2019 年电商广告
占比 34.9%，市场规模 2157.8 亿，同比增长 32.5%；2019 年信息流广告占比 28.5%，
市场规模 1760.5 亿，同比增长 61.5%，信息流广告的快速增长主要源于短视频信息
流广告的增长。 电商广告与信息流广告的两大核心广告形式的快速增长成为 2019
年网络广告市场规模增长的核心推动力。

（2）以视频为主要载体的内容营销迎来快速发展，短视频作为最佳流量窗口
在移动互联网流量红利退潮的背景下，互联网平台寻找以内容为基础的新的流

量突破口。 短视频行业在 4G 时代逐渐成长并迎来爆发，以抖音和快手为代表的短
视频平台汇聚了巨大的流量，成为最重要流量窗口。 短视频内容生产的专业化趋势
以及电商模式的出现，凸显了专业 MCN 的价值。 2019 年短视频行业市场规模突破
千亿。 2019 年中国 KOL 整体投放市场同比增长 63%。 各平台日活用户增长迅速，内
容创作者增多，越来越多的企业在新媒体开通数字渠道。 KOL 帮助品牌提高声量、
沉淀内容、实现“种草”和转化。

（3）直播电商行业打通内容和电商需求，行业迎来爆发式增长
信息媒介迭代促使营销方式变迁，出现了内容与电商相互融合的趋势。 在品效

合一的背景下，电商直播开始受到品牌方青睐。 电商 MCN 平台在产业链上承担了
货的功能或资源整合的功能， 打通内容端和电商端需求并迎来向更大的消费市场
机会。 根据艾媒咨询数据，2019 年直播电商市场规模已突破 4300 亿元， 同比增长
226%。其中头部直播电商平台优势明显，淘宝 / 快手 / 抖音 2019 年直播电商交易额
（GMV 口径）分别达到 2500/1500/400 亿元，同比增长 150%/400%/300%。直播电商行
业迎来爆发式增长。

(4)� 人工智能、大数据等技术驱动产业变革，创新模式层出不穷
5G 时代背景下，人工智能、大数据等新兴科技正在深刻变革各个产业。 2020 年

国务院出台新基建系列政策，以信息经济、数字经济为基础设施建设重心，有力支
持利用人工智能、 大数据等新技术在内容创意及数字营销等领域的应用。 营销、
MCN、电商等领域正在快速实现产业智能化和数据化，例如通过计算机视觉、深度
学习等关键技术，AI 正在赋能数字营销“用户洞察、创意生成、渠道投放、效果分析”
等核心环节。 各类智能化创意、营销和智能化商业服务业态创新层出不穷。

3 公司主要会计数据和财务指标
3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标
单位：元 币种：人民币

2019年 2018年 本年比上
年 2017年

调整后 调整前 增减(%)
总资产 1,617,181,376.62 1,761,739,065.72 1,759,739,640.55 -8.21 2,039,187,459.32
营业收入 2,999,796,247.39 3,147,127,036.11 3,147,127,036.11 -4.68 2,582,174,536.82
归属于上市公司
股东的净利润 -210,987,259.99 56,628,475.46 56,629,050.29 -472.58 66,736,337.57

归属于上市公司
股东的扣除非经
常性损益的净利
润

-237,570,823.14 41,365,213.22 41,365,788.05 -674.33 73,438,156.47

归属于上市公司
股东的净资产 348,777,717.01 566,576,481.77 564,577,056.60 -38.44 662,909,987.08

经营活动产生的
现金流量净额 209,556,631.00 10,093,461.01 12,093,035.84 1,976.16 100,164,647.90

基 本 每 股 收 益
（元／股） -0.78 0.21 0.21 -471.43 0.25

稀 释 每 股 收 益
（元／股） -0.78 0.21 0.21 -471.43 0.25

加权平均净资产
收益率（%） -46.00 9.44 9.44 减少 55.44

个百分点 10.64

注：本年合并北京国华嘉润投资管理有限公司，属于同一控制下企业合并，追溯
调整上年度合并报表相关财务数据。

3.2 报告期分季度的主要会计数据
单位：元 币种：人民币

第一季度
(1-3月份)

第二季度
(4-6月份)

第三季度
(7-9月份)

第四季度
(10-12月份)

营业收入 480,749,079.83 633,546,466.48 919,445,382.50 966,055,318.58
归属于上市公司股东的净利润 8,763,321.03 18,813,695.34 33,606,044.78 -272,170,321.14
归属于上市公司股东的扣除非经常
性损益后的净利润 8,071,413.89 15,802,719.62 28,123,726.43 -289,568,683.08

经营活动产生的现金流量净额 -93,179,528.10 112,261,972.44 35,220,096.01 155,254,090.65
季度数据与已披露定期报告数据差异说明
□适用 √不适用
4 股本及股东情况
4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10� 名股东持股情况表
单位:� 股

截止报告期末普通股股东总数（户） 26,284

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 31,315

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前 10名股东持股情况

股东名称 报告期内增减 期末持股数量 比例(%) 持有有
限 质押或冻结情况 股东

性质

（全称）
售条件
的股份
数量

股份
状态 数量

罗衍记 0 129,000,000 47.67 0 质押 103,111,700 境内自
然人

北京合众创世管理咨询
有限公司 0 20,000,000 7.39 0 无

境内非
国有法

人

蒋丽 -2,397,680 17,602,320 6.50 0 质押 15,000,000 境内自
然人

上海富厚加大股权投资
合伙企业(有限合伙) -450,000 4,350,000 1.61 0 未知

境内非
国有法

人

中国建设银行股份有限
公司－交银施罗德经济
新动力混合型证券投资
基金

4,293,989 1.59 0 未知 其他

中国农业银行股份有限
公司－华夏复兴混合型
证券投资基金

2,007,484 0.74 0 未知 其他

中国农业银行－华夏平
稳增长混合型证券投资
基金

1,890,642 0.70 0 未知 其他

中国建设银行股份有限
公司－万家科创主题 3
年封闭运作灵活配置混
合型证券投资基金

1,686,660 0.62 0 未知 其他

中海信托股份有限公
司－中海－浦江之星 165
号集合资金信托

1,180,000 0.44 0 未知 其他

中国工商银行股份有限
公司－万家汽车新趋势
混合型证券投资基金

1,156,300 0.43 0 未知 其他

上述股东关联关系或一致行动的说明
罗衍记、蒋丽及北京合众创世管理咨询有限公司存在关联关系，属
于一致行动人。 未知其他股东之间是否存在关联关系或属于《上
市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的
说明 不适用。

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10� 名股东情况
□适用 √不适用
5 公司债券情况
□适用 √不适用
三经营情况讨论与分析
2019 年度，公司实现营业利润 -19,864.70 万元，同比下降 388.84%；实现净利润

-21,098.73 万元，同比下降 445.05%；实现归属于上市公司股东的净利润 -21,098.73
万元，同比下降 472.58%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润
-23,757.08 万元，同比下降 674.33%。

公司本期经营业绩出现亏损的主要原因为公司 2019 年度计提了商誉减值准
备。 公司通过外延并购的方式提高在数字营销和内容营销领域的经营规模和市场
竞争力，同时形成商誉 58,969.56 万元，经第三方专业机构评估，出于谨慎性考虑，
本期计提商誉减值 31,689.33 万元，导致公司 2019 年度经营业绩亏损。

剔除商誉减值影响后 ， 公司 2019 年度归属于上市公司股东的净利润为
10,590.60� 万元，同比增长 87.02%，主要原因系业务结构明显优化和管理效率提升
带来利润增厚。 2019 年公司业务结构中，传统的以影视剧、综艺节目为媒体资源的
媒介代理业务占比下降到不足 20%，短视频营销、APP 商业化、信息流广告等新媒体
业务占比进一步提高，降低了传统业务下滑的影响，提高了整体盈利水平。 在复杂
多变的市场环境下，公司果断调整经营策略，减少低毛利、长账期、高风险行业客户
业务，集中资源开展高毛利、高附加值的业务；同时为匹配公司业务结构调整，公司
相应优化人员构成，降低成本费用，提升了公司经营质量。

2019 年下半年，公司顺应产业发展趋势，积极布局效果营销、短视频营销和电
商运营业务，与国内主流的电商和内容平台合作，开展内容电商业务。 公司的主营
业务由单一的整合营销服务升级为综合性整合营销服务和内容电商并重的商业模
式。 预计 2020 年，公司效果营销、短视频营销和电商运营业务将实现规模性的预期
效益，随着业务结构的优化调整和快速落地，盈利能力也将得到较大提升。

2019 年度，公司实现营业收入 299,979.62 万元，同比下降 4.68%，实现营业毛利
32,397.01 万元，同比增长 22.28%；公司 2019 年度综合毛利率为 10.80%，较上年同期
提高 2.38 百分点，主要原因系：一方面，受整体宏观经济增速下行，影视内容行业监
管政策趋严并持续深度调整，传统媒体影响力下降等因素影响，广告主减少或延迟
广告投放预算，传统媒体广告市场萎缩；另一方面，公司对业务结构进行调整，在对
高毛利业务加强营销投入的同时，对低毛利、回款周期长、高风险行业客户的业务
进行了削减，并严格控制业务成本和管理费用，使得在营业收入出现下滑的同时，
毛利率有所上升。

2019 年，公司经营活动产生的现金流量净额为 20,955.66 万元，较上年同期增加
1976%，现金流状况同比大幅改善，主要系公司本期对客户结构做了优化调整，强化
应收账款管理，严格保障现金流键康。

1 导致暂停上市的原因
□适用 √不适用
2 面临终止上市的情况和原因
□适用 √不适用
3 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明
√适用 □不适用
(1)重要会计政策变更
财政部于 2017 年陆续颁布了以下企业会计准则和通知：《企业会计准则第 22

号———金融工具确认和计量(修订)》、《企业会计准则第 23 号———金融资产转移 (修
订)》、《企业会计准则第 24 号———套期会计(修订)》及《企业会计准则第 37 号———金
融工具列报(修订)》(统称“新金融工具准则”)。

财政部于 2019 年 4 月 30 日发布了《关于修订印发 2019 年度一般企业财务报表
格式的通知》(财会[2019]6 号)。

财政部于 2019 年 9 月 19 日发布了《关于修订印发合并财务报表格式 (2019 版 )
的通知》(财会〔2019〕16 号)，对合并财务报表格式进行了修订，要求所有已执行新金
融工具准则的企业应当结合财会〔2019〕16 号通知及附件要求合并财务报表项目进
行相应调整。

1)新金融工具准则
新金融工具准则将金融资产划分为三个分类类别：(1) 以摊余成本计量的金融

资产；(2)以公允价值计量且其变动计入其他综合收益的金融资产；(3)以公允价值计
量且其变动计入当期损益的金融资产。 在新金融工具准则下，金融资产的分类是基
于本公司管理金融资产的业务模式及该资产的合同现金流量特征而确定， 改变了
原金融工具准则的分类方式。

新金融工具准则以“预期信用损失”模型替代了原金融工具准则中的“已发生损
失”模型。“预期信用损失”模型要求持续评估金融资产的信用风险，因此在新金融
工具准则下，本公司金融资产减值损失的确认时点早于原金融工具准则。

“预期信用损失”模型适用于下列项目：①以摊余成本计量的金融资产；②以公
允价值计量且其变动计入其他综合收益的债权投资；③应收融资租赁款。

本公司于 2019 年 1 月 1 日起施行上述金融工具准则， 执行日前的金融工具确
认和计量与新金融工具准则要求不一致的， 本公司按照新金融工具准则的要求进
行衔接调整，涉及前期比较财务报表数据与新金融工具准则要求不一致的，本公司
不进行调整。 本公司采用预期信用损失模型替代原先的已发生信用损失模型计算
了首次执行新金融工具准则的累计影响数，与原确认的减值准备无差异。 因此新金
融工具准则对 2019 年 1 月 1 日的留存收益或其他综合收益无影响，对 2019 年度的
财务报表亦未产生重大影响。

于 2019 年 1 月 1 日，本公司采用新金融工具准则的影响详见下表：

受影响的项目 按原金融工具准则列示的金额
(2018年 12月 31日) 调整金额 按新金融工具准则列示的金额

(2019年 1月 1日)

应收票据 19,258,779.51 -19,258,779.51

应收款项融资 19,258,779.51 19,258,779.51

2)财务报表编制格式变更
本公司根据财会 [2019]6 号规定的财务报表格式编制 2019 年年度财务报表，并

采用追溯调整法变更了相关财务报表列报。
可比期间 2018 年度受重要影响的合并财务报表项目名称和金额：

受影响的项目
2018年度

调整前 调整金额 调整后

应收票据及应收账款 543,257,137.78 -543,257,137.78

应收票据 19,258,779.51 19,258,779.51

应收账款 523,998,358.27 523,998,358.27

应付票据及应付账款 403,938,092.36 -403,938,092.36

应付票据 65,088,670.24 65,088,670.24

应付账款 338,849,422.12 338,849,422.12

注：本次会计政策变更，仅对财务报表列报产生影响，不会对本公司当期及前期
的资产总额、负债总额、净资产及净利润等产生影响。

上述会计政策变更属于执行法律、行政法规或国家统一的会计制度等要求进行
变更的情形。

4 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明
□适用 √不适用
5 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具

体说明。
√适用□不适用
截至 2019 年 12 月 31 日， 本公司纳入合并范围的子公司共 10 家， 详见财务报

告附注“在其他主体中的权益”。 本公司于 2019 年度内合并范围的变化情况详见财
务报告附注“合并范围的变化”。

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载 、误导性陈述或
者重大遗漏 ，并对其内容的真实性 、准确性和完整性承担个别及连带责任 。

引力传媒股份有限公司（以下简称“公司”）于 2017 年通过现金购买资产的方式
收购了珠海视通超然文化传媒有限公司（以下简称“珠海视通”）100%股权，现将珠
海视通 2019 年度业绩承诺实现情况报告如下：
一、购买资产的情况

公司于 2017 年 9 月 13 日召开第二届董事会第二十五次会议审议通过了关于
收购珠海视通 100%股权的相关议案， 公司拟以现金方式购买自然人胡金慰、 李超
（以下简称“交易对方”）合计持有的珠海视通公司 100%股权。

根据北京北方亚事资产评估事务所（特殊普通合伙） 出具的北方亚事评报字
【2017】第 01-295 号《资产评估报告》，以 2017 年 3 月 31 日为评估基准日，本次交易
标的公司珠海视通 100%股权的评估值为 39,086.00 万元，本公司与珠海视通股东协
商确定本次交易价格为 38,500.00 万元。

2017 年 9 月 29 日，公司召开 2017 年第二次临时股东大会，审议通过了关于收
购珠海视通的相关议案， 同意公司以人民币 38,500.00 万元受让交易对方持有的珠
海视通 100%股权。

本次交易完成后，珠海视通成为本公司的全资子公司。
二、业绩承诺及实现情况
1、业绩承诺
根据交易对方对珠海视通盈利情况的预测， 交易对方向本公司做出业绩承诺，

珠海视通 2017 年度、2018 年度、2019 年度和 2020 年度的净利润（扣除非经常性损益
后的净利润） 分别不低于 3,500.00 万元、4,200.00 万元、5,040.00 万元、6,048.00 万
元。

同时，交易对方做出了业绩补偿承诺，同时满足以下两个条件即视为完成业绩
承诺：（1）珠海视通累积实际净利润不低于珠海视通累积承诺净利润；（2）珠海视通
当年度实际净利润数不低于珠海视通当年度承诺净利润的最低完成额；否则，按照
交易对方与本公司约定的补偿计算方法进行现金补偿。 其中，当年度承诺净利润的
最低完成额等于当年度承诺净利润乘以该年度的最低完成率。 珠海视通业绩承诺
期内 2017 年度、2018 年度、2019 年度、2020 年的每一年度的当年最低完成率分别为
珠海视通当年度承诺净利润的 100%、80%、80%、70%。

2、业绩承诺实现情况

2019 年度，珠海视通经审计后实现的净利润为 3,631.61 万元，扣除非经常性损
益的净利润为 3,333.46 万元，未实现 2019 年度的业绩承诺，完成率为 66.14%。

2018 年度，珠海视通经审计后实现的净利润为 5,025.39 万元，扣除非经常性损
益的净利润为 4,275.85 万元，实现了 2018 年度的业绩承诺，完成率为 101.81%。

2017 年度，珠海视通经审计后实现的净利润为 6,682.11 万元，扣除非经常性损
益的净利润为 6,545.36 万元，实现了 2017 年度的业绩承诺，完成率为 187.01%。

2017 年度、2018 年度、2019 年度， 珠海视通经审计后实现的累计净利润为
15,339.11 万元，扣除非经常性损益的累计净利润为 14,154.67 万元，实现了累计业
绩承诺，完成率为 111.10%。

三、珠海视通业绩承诺未实现的主要原因
珠海视通的主营业务是数字营销业务，主要系以影视剧、综艺节目等长视频为

媒介资源的广告营销业务模式， 收入主要来源于电视媒体和互联网视频媒体的品
牌广告业务。 2019 年，受整体宏观经济增速下行，影视内容行业监管政策趋严并持
续深度调整，传统媒体影响力下降等因素影响，广告主减少或延迟广告投放预算，
传统媒体广告市场萎缩，导致珠海视通 2019 年度收入和利润规模下滑，未达成承诺
业绩。

四、业绩补偿相关措施及风险提示
珠海视通 2019 年度实现的扣非后净利润与承诺数存在差异， 未能完成业绩承

诺。 2019 年度，珠海视通经审计后实现的净利润为 3,631.61 万元，扣除非经常性损
益的净利润为 3,333.46 万元， 按照交易对方与本公司约定的补偿计算方法计算，交
易对方需向本公司支付现金补偿 14,314,335.31 元。

后续，公司将督促业绩承诺方胡金慰、李超按照该次重组相关协议的约定，及时
履行补偿义务。 公司将积极与承诺方协商业绩补偿具体执行方案，特提醒投资者关
注业绩承诺方无法及时履行业绩承诺补偿义务的风险。

五、致歉声明
针对公司重大资产重组标的公司珠海视通未能实现 2019 年度承诺业绩的情

况，公司董事会、管理层高度重视并深表遗憾，在此郑重向广大投资者诚恳致歉。
特此公告。

引力传媒股份有限公司董事会
2020 年 4 月 29 日
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引力传媒股份有限公司
关于珠海视通超然文化传媒有限公司 2019 年度

业绩承诺实现情况及业绩补偿的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载 、误导性陈述或
重大遗漏 ，并对其内容的真实性 、准确性和完整性承担个别及连带责任 。

引力传媒股份有限公司（“引力传媒”或“公司”）于 2020 年 4 月 29 日召开第三
届董事会第二十五次会议及第三届监事会第十九次会议，审议通过了《关于公司计
提商誉减值准备的议案》，该议案尚需提交股东大会审议。 现将具体情况公告如下：

一、商誉的形成情况
为了提高在数字营销和内容营销领域的业务规模和市场竞争力， 公司分别于

2017 年 9 月 13 日及 2017 年 9 月 29 日召开的第二届董事会第二十五次会议及 2017
年第二次临时股东大会，审议通过了关于收购珠海视通超然文化传媒有限公司（以
下简称“珠海视通”）100%股权的相关议案，公司拟以现金方式购买自然人胡金慰、
李超合计持有的珠海视通公司 100%股权。 该次股权交易对价 38,500.00 万元，收购
完成后，公司合并资产负债表中形成商誉金额 33,760.71 万元。

二、计提商誉减值准备的原因
珠海视通的主营业务是数字营销业务，主要系以影视剧、综艺节目等长视频为

媒介资源的广告营销业务模式， 收入主要来源于电视媒体和互联网视频媒体的品
牌广告业务。 2019 年，受整体宏观经济增速下行，影视内容行业监管政策趋严并持
续深度调整，传统媒体影响力下降等因素影响，广告主减少或延迟广告投放预算，
传统媒体广告市场萎缩，珠海视通虽然在下半年进行了业务调整，但调整未能及时
跟进外部市场环境和客户需求变化，导致 2019 年度收入和利润规模下滑，未达成承
诺业绩。

2019 年度，珠海视通实现扣除非经常性损益的净利润为 3,333.46 万元，大幅低
于预期。根据珠海视通 2019 年度与以往年度的经营情况对比，经营业绩出现大幅波
动，出于谨慎性考虑，公司聘请了中瑞世联资产评估（北京）有限公司对珠海视通与
商誉相关资产组可收回价值进行了评估。

根据中瑞世联资产评估（北京）有限公司出具的“中瑞评报字【2020】第 000340
号”《资产评估报告》， 珠海视通与商誉相关资产组的可收回价值为 2,090.00 万元，
期末账面价值为 33,779.33 万元，可收回价值小于其账面价值，因此与珠海视通资产
组相关的商誉存在减值，2019 年计提商誉减值金额为 31,689.33 万元。

三、 商誉所在资产组或资产组组合的相关信息
引力传媒股份有限公司 2017 年 10 月向胡金慰、李超分别以支付现金的方式购

买其分别持有的珠海视通 60%、40%股权，标的交易对价 38,500.00 万元，为非同一
控制下的企业合并，确认商誉 33,760.71 万元。

根据《企业会计准则第 8 号———资产减值》规定，有迹象表明一项资产可能发生
减值的，企业应当以单项资产为基础估计其可回收价值。 企业难以对单项资产的可
回收价值进行估计的， 应当以该资产所属的资产组为基础确定资产组的可回收价
值。 资产组的认定，应当以资产组产生的主要现金流入是否独立于其他资产或者资
产组的现金流入为依据；同时，在认定资产组时，应当考虑企业管理层管理生产经
营活动的方式和对资产的持续使用或者处置的决策方式等；资产组一经确定，各个
会计期间应当保持一致，不得随意变更。

根据证监会发布的《关于 2019 年度商誉减值审计与评估专题检查情况的通
报》，按照准则要求，资产组一般以长期资产为主，不包括流动资产、流动负债、非流
动负债、溢余资产与负债、非经营性资产与负债，除非不考虑相关资产或负债便难

以预计资产组的可回收价值。
本次把珠海视通归属原有业务（电视广告业务和网络视频广告业务）资产组的

全部可辨认的长期资产及分摊的商誉确定为资产组， 并以该资产组为基础进行相
关商誉减值测试。

四、商誉减值测试的过程与方法
本次评估采用公允价值减处置费用法、收益法对珠海视通超然文化传媒有限公

司与商誉相关资产组可回收价值进行评估。
（一）公允价值减处置费用法评估结果（公允价值减去处置费用后的净额）
至评估基准日，珠海视通超然文化传媒有限公司商誉及相关资产组的账面价值

为 33,779.33 万元（经信永中和会计师事务所(特殊普通合伙)审计，并由珠海视通超
然文化传媒有限公司盖章确认），评估后的可回收价值为 18.99 万元，评估减值额为
33,760.34 万元，评估减值率为 99.94%。

（二）收益法评估结果
采用收益法评估后，珠海视通超然文化传媒有限公司商誉及相关资产组的账面

价值为 33,779.33 万元（经信永中和会计师事务所(特殊普通合伙)审计，并由珠海视
通超然文化传媒有限公司盖章确认）， 评估后的可回收价值为 2,090.00 万元， 评估
减值额为 31,689.33 万元，评估减值率为 93.81%。

（三）评估结论
资产可回收价值的估计，应当根据其公允价值减去处置费用后的净额与资产预

计未来现金流量的现值两者之间较高者确定。
根据孰高原则，珠海视通超然文化传媒有限公司与商誉相关资产组的可回收价

值为 2,090.00 万元。
五、本次计提商誉减值准备对公司的影响
公司本次计提商誉减值准备 31,689.33 万元，该项减值损失计入公司 2019 年度

合并损益， 相应减少了公司 2019 年度合并报表归属于母公司所有者的净利润
31,689.33 万元。 本次计提商誉减值准备事宜不会对公司的正常经营产生重大影响。

六、董事会审计委员会关于本次计提商誉减值准备的意见
公司董事会审计委员会认为：基于公司及子公司珠海视通的实际情况，本着谨

慎性原则，聘请专业评估机构及审计机构对计提商誉减值准备进行了充分论证，该
处理方式符合《企业会计准则》的规定，能够更加合理地反映公司的财务状况。 @
七、独立董事关于本次计提商誉减值准备的独立意见

公司独立董事认为：公司本次计提商誉减值准备事项符合《企业会计准则》的规
定，符合公司实际情况，可保证公司会计信息质量，公允地反映公司 2019 年 12 月
31 日的财务状况和 2019 年度的经营成果， 不存在损害公司及股东利益的情况。 @
八、监事会关于本次计提商誉减值准备的意见

公司监事会认为：公司根据《企业会计准则》和公司相关会计政策等规定计提商
誉减值准备，符合公司实际情况，计提商誉减值准备后能够更加公允地反映公司的
资产状况，财务状况以及经营成果，不存在损害公司及全体股东利益的情况；公司
董事会就该项议案的决策程序符合相关法律法规的规定。

特此公告。
引力传媒股份有限公司董事会

2020 年 4 月 29 日
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引力传媒股份有限公司
关于计提商誉减值准备的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载 、误导性陈述或
重大遗漏 ，并对其内容的真实性 、准确性和完整性承担个别及连带责任 。

一、董事会会议召开情况
（一）引力传媒股份有限公司（“引力传媒”或“公司”）第三届董事会第二十五次

会议的召开符合有关法律、行政法规、部门规章、规范性文件和公司章程的规定。
（二）公司于 2020 年 4 月 17 日以书面方式向全体董事发出会议通知。
（三） 本次会议于 2020 年 4 月 29 日在公司会议室以现场和通讯相结合方式召

开。
（四）会议应出席董事 7 人，实际出席董事 7 人。
（五）本次会议由董事长罗衍记先生主持，公司监事和高级管理人员列席了本次

会议。
二、董事会会议审议情况
（一）审议通过《关于公司 2019 年度总裁工作报告的议案》
表决结果：7 票同意， 0 票弃权，0 票反对。
（二）审议通过《关于公司 2019 年度董事会工作报告的议案》
《公司 2019 年度董事会工作报告》详细内容请参见公司《2019 年年度报告》第四

节之经营情况讨论与分析。
公司独立董事向董事会提交了《2019 年度独立董事述职报告》，并将在 2019 年

年度股东大会上述职，述职报告详见上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（三）审议通过《关于公司 2019 年度财务决算报告的议案》
经信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）审计，2019 年度公司实现营业总收

入 299,979.62 万元，较上年同期下降 4.68%；实现营业利润 -19,864.70 万元，较上年
同期降低 388.84%；实现净利润 -21,098.73 万元，同比下降 445.05%；实现归属于上
市公司股东的净利润 -21,098.73 万元，同比下降 472.58%；实现归属于上市公司股
东的扣除非经常性损益的净利润 -23,757.08 万元，同比下降 674.33%。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（四）审议通过《关于公司 2019 年年度报告及其摘要的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《2019 年

年度报告》及《2019 年年度报告摘要》。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（五）审议通过《关于公司 2019 年度利润分配预案的议案》
经信永中和会计师事务所(特殊普通合伙)审计，公司 2019 年度实现归属于上市

公司股东的净利润 -210,987,259.99 元，2019 年度经营业绩出现亏损， 根据《公司
法》、《公司章程》等规定，公司拟定的 2019 年度利润分配预案为：本年度拟不进行
利润分配，不进行资本公积金转增股本。

公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券
交易所网站（www.sse.com.cn）。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（六）审议通过《关于公司 2019 年度内部控制评价报告的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《2019 年

度内部控制评价报告》。 公司独立董事对此议案发表了独立意见。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（七）审议通过《关于上海致趣广告有限公司 2019 年度业绩承诺实现情况的议

案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的相关公

告。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（八）审议通过《关于珠海视通超然文化传媒有限公司 2019 年度业绩承诺实现

情况及要求相关重组方对公司进行业绩补偿的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的相关公

告。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（九）审议通过《关于公司计提商誉减值准备的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的相关公

告。 公司独立董事对此议案发表了独立意见。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十）审议通过《关于公司续聘会计师事务所的议案》
公司拟聘请信永中和会计师事务所为本公司 2020 年度的审计机构，聘期一年，

审计服务费用由双方根据审计工作量协商确定。 详细内容见公司同日于上海证券
交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《关于续聘会计师事务所的公告》。

公司审计委员会对此议案发表了意见。公司独立董事对此议案发表了事前认可
意见和独立意见。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十一）审议通过《关于申请综合授信额度的议案》
为满足公司及全资子公司流动资金需求，同意公司及公司全资子公司向商业银

行等金融机构申请总额不超过 6 亿元的综合授信额度，同时提请股东大会授权公司
董事会在前述额度范围内对授权期内发生的综合授信事项进行审议及表决， 授权
董事长或其授权代表在前述额度范围内对授权期内发生的综合授信事项进行商
谈、签批及签署相关协议。 授权有效期为自此次事项经股东大会审议通过之日起两

年内。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十二）审议通过《关于为全资子公司申请综合授信提供担保的议案》
为满足公司及全资子公司流动资金需求，同意公司为北京九合、天津引力、上海

九合、上海致趣、珠海视通等 5 家全资子公司向商业银行等金融机构申请综合授信
提供总额不超过 3 亿元的担保，同时提请股东大会授权董事长或其授权代表在前述
额度范围内对授权期内发生的相关担保事项进行商谈、签批及签署相关担保文件，
授权期内发生的、前述担保额度范围内的各项担保事项将不再另行提交董事会、股
东大会审议。 授权有效期为自此次事项经股东大会审议通过之日起两年内。 本次担
保额度项下实际担保金额、种类、期限等，由公司及全资子公司根据业务需要，在前
述额度范围内与商业银行等金融机构协商确定。

公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券
交易所网站（www.sse.com.cn）。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十三）审议通过《关于为具备合法资质的担保公司提供反担保的议案》
为顺利推进公司向商业银行等金融机构申请综合授信额度，同意公司向具备合

法资质的担保公司申请为公司申请综合授信提供担保， 并同意由公司使用总额不
超过 2 亿元的应收账款提供相应的质押反担保，担保期限自担保合同生效之日起至
综合授信合同项下债务到期之日止。

拟授权公司董事长或其授权代表在前述额度范围内对授权期内发生的相关反
担保事项进行商谈、签批及签署相关担保文件。 授权有效期为自此次事项经股东大
会审议通过之日起两年内。

公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券
交易所网站（www.sse.com.cn）。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十四）审议通过《关于公司高级管理人员 2020 年度薪酬方案的议案》
2020 年度，公司将在 2019 年度薪酬的基础上，结合公司经营情况、相关薪酬制

度以及高级管理人员的绩效考核结果，确定高级管理人员的薪酬。
公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券

交易所网站（www.sse.com.cn）。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十五）审议通过《关于公司董事 2020 年度薪酬方案的议案》
独立董事薪酬： 独立董事薪酬采用津贴制， 独立董事 2020 年度津贴标准为 14

万元（含税）/ 年。
非独立董事薪酬：公司将根据董事在公司担任的具体管理职务，在其 2019 年度

薪酬的基础上，结合公司的经营情况、相关薪酬制度以及董事的绩效考核结果，确
定非独立董事的薪酬。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券

交易所网站（www.sse.com.cn）。
（十六）审议通过《关于聘任董事会秘书的议案》
经公司董事长提名，董事会提名委员会进行任职资格审查，公司董事会同意聘

任马长兴先生为公司董事会秘书， 任期自本次会议决议之日起至本届董事会任期
届满时止。 详见公司在指定信息披露媒体上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）发
布的《关于公司变更董事会秘书的公告》。

公司独立董事对此议案发表了独立意见，详见公司指定信息披露媒体上海证券
交易所网站（www.sse.com.cn）。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十七）审议通过《关于董事会审计委员会 2019 年度履职情况报告的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《董事会

审计委员会 2019 年度履职情况报告》。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十八）审议通过《关于 2020 年第一季度报告的议案》
详细内容见公司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《2020 年

一季度报告》。
表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
（十九）审议通过《关于提请召开公司 2019 年度股东大会的议案》
公司董事会拟定于 2020 年 5 月 21 日召开 2019 年度股东大会，具体内容详见公

司同日于上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的《关于召开 2019 年度股东
大会的通知》。

表决结果：7 票同意，0 票弃权，0 票反对。
上述第二、三、四、五、九、十、十一、十二、十三、十五项议案需提交公司 2019 年

度股东大会审议批准。
特此公告。

引力传媒股份有限公司董事会
2020 年 4 月 29 日

附件一：
马长兴先生简历：男，1985 年出生，中国国籍，无境外永久居留权，本科学历，经

济学学士；2012 年 4 月至 2017 年 11 月， 任北京东方国信科技股份有限公司证券事
务代表；2017 年 12 月至今任本公司证券事务代表。
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