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广东太安堂药业股份有限公司关于深圳证券交易所 2019 年年报问询函回复的公告
本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实 、准确 、完整 ，没有虚假记载 、

误导性陈述或重大遗漏 。
广东太安堂药业股份有限公司（以下简称“公司”）于 2020 年 6 月 3 日收到深圳

证券交易所下发的《关于对广东太安堂药业股份有限公司 2019 年年报的问询函》（中
小板年报问询函【2020】第 149 号，以下简称“《问询函》”）。 公司现对问询函中的问题
逐一回复如下:

1、年报显示，2019 年你公司实现营业收入 40.13 亿元，同比上升 21.05%，归属于
上市公司股东的净利润（以下简称“净利润”）为 9,609.40 万元，同比下降 64.53%，扣
非后净利润为 3,539.62 万元，同比下降 9.61%。 经营活动现金流量净额为 3.36 亿元，
同比上升 210.56%。 一季报显示，你公司 2020 年一季度净利润为 1,564.96 万元，同比
下降 56.13%， 扣非后净利润为 -1,353.08 万元。 近三年你公司销售净利率分别为
9.09%、8.30%、2.54%。

（1）请结合行业特点、公司业务结构、业务开展情况、收入和成本构成、费用等因
素详细分析近三年销售净利率下降的原因和本报告期净利润大幅下降的原因及经营
性现金流大幅上升与收入利润变动不匹配的原因。

【回复】
一、公司所处的行业特点、公司的业务结构、业务开展情况
（一）公司所处的行业特点
公司属于医药行业，主要从事中成药研发、生产和销售；医药电商销售；中药饮片

加工与销售。 该行业迎来发展机遇的同时，也面临着严峻的挑战：
1、中成药制造企业，继承发扬了传统中医药优势和特色，也存在缺少国际通用医

药标准和规范的劣势， 面临利用现代科学技术和管理方法提高中药企业在国际国内
市场的竞争能力的挑战以及靶向分子水平临床证据的不足， 在一定程度上制约了行
业快速发展并走向国际化的进程。 中药市场主要靠内需消费拉动， 行业细分市场竞
争较为激烈，营销模式多为自营、渠道代理、商业招商等传统模式占据主导，医药制
造行业研发成本投入大，回报周期长，新药研发受到较大制约，医药制造是政策性监
管趋严格的行业，在传统营销模式下，难以获得高速发展。

2、 医药电商企业 ，2016 年 12 月发布的 《全国药品流通行业发展纲要
（2016-2020）》、2019 年 2 月国家卫健委发布的《“互联网 + 护理服务” 试点工作方
案》、同年 12 月修订后的《中华人民共和国药品管理法》、均为互联网医药、互联网医
疗的利好政策，处方外流加速。 互联网医药、互联网医疗行业生态已成熟，消费者网
上购药习惯已形成。 医药电商以互联网电子商务和大数据技术为依托，规模高增长，
毛利贡献率低， 医药电商行业正处于行业上升期， 医药电商正在为用户和业界广泛
接受，据米内网统计数据显示，2019 年度国内零售药店端销售额达 4,196 亿元，同比
增长 7.1%，据中康 CMH 统计数据显示，国内健康产业保持平均 15%的复合增长率，
预计 2020 年市场空间 6,100 亿元，预计处方药将主要流向 DTP 药房和院边店。 线上
流量模式转向线下线上融合模式成为主要趋势，潜力巨大。

3、中药饮片企业，一方面技术门槛低，行业竞争激烈；品种众多、加工成本不断上
升，利润空间小。 另一方面中药饮片行业监管趋严，药材种植与营运成本上升，导致
利润空间被进一步压缩，行业销售整体影响较大。

（二）公司的业务结构
公司主营业务由中成药制造、中药材初加工、药品批发零售、健康产业开发产品

销售、医疗服务等构成。 2017 至 2019 年度营业收入结构如下：
2017 至 2019 年度公司的业务构成情况

单位：万元

经营业务
营业收入 营业收入占比

2019年 2018年 2017年 2019年 2018年 2017年
中成药制造 57,466.28 59,933.21 73,369.21 14.32% 18.08% 22.65%
中药材初加工 20,367.82 33,540.46 60,828.26 5.08% 10.12% 18.78%
药品批发零售 309,223.08 215,368.49 146,423.28 77.05% 64.96% 45.21%
健康产业开发产品销
售 5,566.88 13,631.24 34,697.64 1.39% 4.11% 10.71%

医疗服务 855.09 782.29 2,943.79 0.21% 0.24% 0.91%
其他业务收入 7,836.37 8,274.09 5,631.86 1.95% 2.50% 1.74%

合 计 401,315.52 331,529.77 323,894.06 100.00% 100.00% 100.00%
（三）业务开展情况
1、中成药制造：公司中成药营业收入主要由不孕不育类药、心脑血管类药、中药

皮肤类药三大品类构成。
公司不孕不育类药，在细分领域具有独特的产品优势和品牌优势。以麒麟丸为主

打的不孕不育系列产品覆盖产前、产中、产后，形成了完整的产品线，且大部分为独
家产品（中药保护产品）。 麒麟丸为国内唯一治疗男女不孕不育（以药品说明书为准）
的中成药。 近年来，不孕不育发病率持续攀升，市场潜力巨大。 公司定位生殖健康龙
头，为做大核心独家品种，报告期内，公司将麒麟丸的部分销售渠道由院内向院外转
移，同时对部分规格产品的终端售价进行了调整。 同时加大对妇科、儿科等二线品种
的开拓力度，在生殖健康及妇儿科领域将构建新的盈利增长点。

公司心脑血管类药，主要产品为心宝丸。公司在收购广东宏兴集团股份有限公司
后，公司心脑血管类药的产品线得以扩充，逐步强化了心灵丸、丹田降脂丸、参七脑
康胶囊等独家品种的市场营销。 心脑血管类药市场潜力巨大， 主打产品心宝丸列入
国家低价药目录，以全国基层医疗市场为主，同时覆盖连锁药店超 3,000 家，公司自
2017 年开始对心宝丸提价，报告期销售额同比增长 71.40%。

中药皮肤类药，报告期内，公司处于对皮肤药、药妆重新进行销售定位调整过程
中，并开始扩充营销团队。 公司自主研发的皮肤类新药蛇脂参黄软膏于 2017 年获得
新药证书及生产批件后， 开始制定新药的更具市场竞争优势的终端定价， 并逐步释
放产能。 此外，由于皮肤药整体市场容量较小，且目前公司以消炎癣湿药膏为主的皮
肤类药终端售价较低，销售人员动力不足，销售额有所下滑，报告期内销售额同比下
降 33.74%。

综上所述，中成药制造是公司的核心产业，2019 年，中成药销售额占公司总营业
额 14.32%，同比下降 4.12%；2018 年，中成药销售额同比下降 18.31%，经过公司聚焦
主业策略的实施，业务增长率已开始回升，整体业务运行良好。

2、中药材初加工：目前主要从事普通中药饮片、人参的初加工和销售。
中药材种植营运成本上升，导致利润空间被进一步压缩，行业销售整体受影响。

2018 年，初加工销售额占公司总营业额的 10.12%，同比下降 44.86%；2019 年，初加工
销售额占公司总营业额的 5.08%，同比下降 39.27%。 从公司战略层面，中药材初加工
主要定位为保证公司原材料质量及采购成本的控制， 公司将调整初加工的产品，逐
步由普通饮片加工转向贵细药材加工，提高产品的附加值。

3、药品批发零售：主要是从事医药电商业务，产品定位垂直互联网慢病管理的
B2C 模式。

报告期内，康爱多继续发挥会员优势：向超 4,100 万会员用户开展医药工业企业
药品线上展示、推广和精准营销。 建立了技术开发团队优势：利用自身技术优势向客
户提供精准的产品、品牌推广服务及向公司提供消费者消费习惯、消费群体、品味、
需求等大数据分析。 强供应链优势： 与超过 3,000 家供应商建立了稳定战略合作关
系，在线 SKU 超过 28,000 个。 利用专家资源优势：建立了 15 个专家委员会，拥有副
主任级在线医师超 50,000 人。 构建了营销渠道优势：已形成线下线上立体营销渠道，
线上保持领先优势，线下引领行业新零售。康爱多进行线下 DTP 药房的布局，有效服
务于上游工业企业和下游 DTP 患者，珠三角地区已拥有自建自营门店 10 家。 同时通
过 E+ 药房进行赋能，形成全国立体网络布局，覆盖单体药店、连锁药店约 50,000 家。
除与高流量第三方平台合作外，积极布局多平台、多店铺、多类目的“三多”发展策
略，形成“互联网 + 药、互联网 + 医、互联网 + 大健康”等业务板块。 打造了仓储物流
优势：专业仓储配送基地约 7 万平方米，实现电子智能作业，日均处理订单超 5 万单。

综上所述，康爱多通过业务创新、组织创新、营销创新，稳居医药行业百强榜。 截
至报告期末，总注册会员 6,196 万，总购买用户 5,317 万。报告期内，实现销售额 31 亿
元，占公司总营业额的 77.05%，同比增长 43.58%。 康爱多营业收入来源实现多样化，
除药品销售收入外，还有获取慢病管理、远程医疗和诊断、医药工业产品平台推广和
服务费等多种收入来源的能力，将使康爱多盈利能力得到根本性提升。

4、健康产业开发产品销售：主要是安徽亳州太安堂特色中药材基地项目，主要销
售药材交易市场的商铺物业。

项目由公司全资子公司太安（亳州）置业有限公司 2014 年投资建设，2016 年 9 月
建成。公司自持 40%的物业用于中药材饮片加工，可出售 60%的物业用于作为药材交
易市场的商铺。 项目预计可实现销售约 8 亿元，2016 年度至 2019 年度分别实现商铺
销售额 0.59 亿元、3.47 亿元，、1.36 亿元和 0.56 亿元，尾盘待售约 2.02 亿元（2020 年
及以后年度销售）。

自 2018 年房地产行业开始调控以来，银行按揭申请审批受限，导致该项目尾盘
物业清盘进度迟缓， 报告期内销售额占公司总营业额的 1.39%， 同比下降 59.16%。
2020 年公司继续加强与银行按揭业务合作，完成项目清盘销售。

5、医疗服务：主要包括子公司上海太安医院业务和太安堂健康产业集团太安堂
医馆业务(美国洛杉矶)。

2017 年 1 月，公司收购上海凯立实业发展有限公司 100%的股权，其旗下全资子
公司上海蓝鹰医院（现更名为：上海太安医院）的营业场所系向第三方租用；2018 年，
公司将自有物业上海中本大厦开始装修作为医院营业场所用；2018 至 2019 年为医院
搬迁及试营运期。 美国太安堂医馆报告期内也处于试营运期。 报告期内，公司医疗服
务营业额 855.09 万元，占公司总营业额的 0.21%，同比增长 9.31%。 该业务是医药制
造和医药电商业务的有益补充，未来发展前景较好，将成为公司新的利润增长点。

二、收入和成本构成情况
2017至 2019年度公司业务结构变化情况

单位：万元

经营业务
营业收入 营业收入同比增减

2019年 2018年 2017年 2019年 2018年 2017年
中成药制造 57,466.28 59,933.21 73,369.21 -4.12% -18.31% 9.92%
中药材初加工 20,367.82 33,540.46 60,828.26 -39.27% -44.86% -23.61%
药品批发零售 309,223.08 215,368.49 146,423.28 43.58% 47.09% -2.91%
健康产业开发产
品销售 5,566.88 13,631.24 34,697.64 -59.16% -60.71% 481.15%

医疗服务 855.09 782.29 2,943.79 9.31% -73.43% 100.00%
其他业务收入 7,836.37 8,274.09 5,631.86 -5.29% 46.92% 28.17%
合计 401,315.52 331,529.77 323,894.06 21.05% 2.36% 5.32%

经营业务
营业成本 营业成本同比增减

2019年 2018年 2017年 2019年 2018年 2017年
中成药制造 24,810.89 26,194.48 32,661.14 -5.28% -19.80% 3.52%
中药材初加工 17,256.35 29,208.15 55,656.24 -40.92% -47.52% -20.71%
药品批发零售 256,870.24 174,922.29 112,959.37 46.85% 54.85% -4.50%
健康产业开发产
品销售 2,967.79 8,007.05 22,885.76 -62.94% -65.01% 410.13%

医疗服务 843.81 808.00 2,626.53 4.43% -69.24% 100.00%
其他业务成本 591.93 325.15 176.64 82.05% 84.07% 3523.89%
合计 303,341.02 239,465.13 226,965.69 26.67% 5.51% 1.09%

（一）2017 至 2019 年度销售净利率下降的原因及分析
公司 2017 至 2019 年度归属于母公司股东的净利润分别为：29,039.86 万元、

27,089.17 万元、9,609.39 万元；销售净利润增长分别为：19.34%、-6.72%、-64.53%。
单位：万元

项 目 2019年度 2018年度 2017年度
营业总收入 401,315.52 331,529.77 323,894.06
净利润 10,182.51 27,518.06 29,431.40
归属于母公司股东的净利润 9,609.39 27,089.17 29,039.86

公司 2017 年至 2019 年度销售毛利率分别为：29.93%、27.77%、24.41%；投资收益
同比增长分别为：0.00%、4796743.57%、-83.79%；销售净利润率分别为：9.09%、8.30%、
2.54%。

项 目 2019年度 2018年度 2017年度
销售毛利率 24.41% 27.77% 29.93%
销售毛利率同比增减 -3.36% -2.16% 2.93%
投资收益同比增减 -83.79% 4796743.57% 0.00%
销售净利润率 2.54% 8.30% 9.09%
销售净利润增长 -64.53% -6.72% 19.34%

公司 2017 至 2019 年度销售费用同比增长分别为：4.86%、27.23%、14.53%； 管理
费用同比增长分别为：20.68%、21.19%、22.27%； 财务费用同比增长分别为：63.17%、
43.76%、12.42%。
单位：万元

项 目 2019年度 2018年度 2017年度
销售费用 51,101.63 44,620.05 35,070.26
管理费用 19,830.76 16,219.39 13,383.64
财务费用 14,847.86 13,207.96 9,187.82
期间费用小计 85,780.24 74,047.40 57,641.72
投资收益 4,369.18 26,952.50 0.56

项 目 2019年度 2018年度 2017年度
销售费用同比增长 14.53% 27.23% 4.86%
管理费用同比增长 22.27% 21.19% 20.68%
财务费用同比增长 12.42% 43.76% 63.17%
期间费用同比增长 15.85% 28.46% 14.90%

根据上述数据分析，近三年来，归属于母公司股东销售净利率下降的原因：
1、 近三年， 毛利率较低的康爱多医药电商营业额占比逐年大幅上升，2017 至

2019 年占比分别为 45.21%、64.96%、77.05%，而毛利率较高的中成药制造和健康产业
开发产品营业额占比逐年下降，2017 至 2019 年中成药制造占比分别为：22.65%、
18.08% 、14.32% ；2017 至 2019 年健康产业开发产品占比分别为：10.71% 、4.11% 、
1.39% 。 导致公司综合毛利率逐年下降，2017 至 2019 年毛利率分别为：29.93% 、
27.77%、24.41%。

2、近三年，由于康爱多所处的医药电商行业处于行业上升期，为实现公司对康爱
多的细分行业龙头战略定位， 公司致力于销售规模与经营效率的相对平衡的同时，
在销售推广、平台建设等投入大量资源，期间费用总体呈逐年上升趋势，2017 至 2019
年公司期间费用同比增长分别为：14.90%、28.46%、15.85%， 而销售毛利同比逐年下
降，2017 至 2019 年毛利率同比增长分别为：2.93%、-2.16%、-3.36%。 其中， 康爱多
2017 至 2019 年期间费用分别为：28,018.99 万元、39,868.94 万元、48,511.09 万元，占
公司总费用比例分别为：48.61%、53.84%、56.55%。 由此，导致公司销售净利润率逐年
下降，2017 至 2019 年销售净利润率分别为：9.09%、8.30%、2.54%。

3、近三年，公司财务费用逐年上升，2017 至 2019 年财务费用分别为：9,187.82 万
元、13,207.96 万元、14,847.86 万元。 财务费用挤占了中药制造板块的利润，对公司净

利润影响较大。
综上所述，近三年，由于中成药制造、中药材初加工、健康产业开发产品营业额同

比逐年下降， 财务费用同比逐年上升， 康爱多医药电商营业额增长较快且营业额占
公司总营业额逐年上升，占比超过一半，医药电商高速发展的同时，也导致营业毛利
的逐年下降，营业费用的大幅上升，从而导致公司的总体费用水平上升、综合毛利水
平下降，致使公司近三年销售净利润率逐年下降。

（二）本报告期销售净利下降的原因及分析
报告期，公司营业额同比增长 21.05%，营业成本同比增长 26.67%，期间费用同比

增长 15.85%， 其中： 销售费用增长 14.53%、 管理费用增长 22.27%、 财务费用增长
12.42%，投资收益同比下降 83.79%，营业利润同比下降 61.32%，归属于母公司股东的
净利润同比下降 64.53%。

单位：万元
项 目 2019年度 2018年度 同比增减

营业总收入 401,315.52 331,529.77 21.05%
营业成本 303,341.02 239,465.13 26.67%
毛利率 24.41% 27.77% -3.36%
销售费用 51,101.63 44,620.05 14.53%
管理费用 19,830.76 16,219.39 22.27%
财务费用 14,847.86 13,207.96 12.42%
期间费用小计 85,780.24 74,047.40 15.85%
投资收益 4,369.18 26,952.50 -83.79%
营业利润 12,742.40 32,947.02 -61.32%
归属于母公司股东的净利润 9,609.39 27,089.17 -64.53%

其中：康爱多营业额、成本、费用情况如下
报告期，子公司康爱多营业额同比增长 44.35%，营业成本同比增长 52.71%，期间

费用同比增长 21.68%，其中：销售费用增长 20.93%、管理费用增长 26.19%、财务费用
增长 4.33%， 营业利润同比下降 44.60%， 归属于母公司股东的净利润同比下降
47.27%。

单位：万元
项 目 2019年度 2018年度 同比增减

营业额 310,044.73 214,789.18 44.35%
营业成本 257,896.82 168,884.44 52.71%
毛利率 16.82% 21.37% -4.55%
销售费用 40,348.40 33,366.02 20.93%
管理费用 7,957.01 6,305.77 26.19%
财务费用 205.68 197.15 4.33%
期间费用小计 48,511.09 39,868.94 21.68%
营业利润 2,874.87 5,189.65 -44.60%
归属于母公司股东的净利润 2,058.85 3,904.31 -47.27%
期间费用占公司总费用比 56.55% 53.84% -
营业额占公司总营业额比 77.26% 64.79% -

根据前述及上述数据分析，导致销售净利润同比下降 64.53%的原因：
1、报告期，业务板块营业额构成占比变化，导致销售综合毛利率下降。
2018 至 2019 年，中成药制造、中药材初加工、药品批发零售（康爱多）、健康产业

开发产品、医疗服务、其他业务收入的营业额占比分别为：

经营业务
营业额占比

2019年 2018年
中成药制造 14.32% 18.08%
中药材初加工 5.08% 10.12%
药品批发零售 77.05% 64.96%
健康产业开发产品销售 1.39% 4.11%
医疗服务 0.21% 0.24%
其他业务收入 1.95% 2.50%
合计 100.00% 100.00%

子公司康爱多营业额占比从上年 64.96%上升到 77.05%，为继续扩大市场规模和
市场占有率，获取更多的活跃用户量以及提升复购率，公司采取薄毛利策略，导致毛
利率从上年的 21.37%下降至报告期的 16.82%，同比下降 4.55%；毛利率较高的中成
药制造营业额占比从上年的 18.08%下降至报告期的 14.32%，健康产业开发产品营业
额占比从上年的 4.11%下降至报告期的 1.39%，由于营业额构成占比的变化，导致综
合毛利率下降，直接影响净利润额。

2、报告期，康爱多医药电商批发业务市场规模增长迅速的同时，也带来费用投入
的大幅增长，导致营业利润下降，直接影响净利润额。

公司期间费用同比增长 15.85%，其中康爱多费用同比增长 21.68%，占总费用的
56.55%。

3、报告期，投资收益同比大幅减少，营业利润同比下降，导致净利润与上年同期
相比下降幅度较大。

公司 2018 年处置广州金皮宝置业有限公司 75%的股权产生的投资收益 2.05 亿
元及剩余 25%股权，因没有控制权，按公允价值重新计算产生利得 0.68 亿元，持有潮
州太安堂小镇投资有限公司 20%股权， 按权益法核算长期股权投资亏损 0.03 亿元，
2018 年合计投资收益 2.70 亿元。 报告期，公司转让广东康爱多数字健康科技有限公
司股权产生的投资收益 0.50 亿元， 持有潮州市太安堂小镇投资有限公司 20%股权，
按权益法核算长期股权发生的投资亏损 0.06 亿元， 报告期合计投资收益 0.44 亿元，
同比减少 2.26 亿元，同比下降 83.70%，直接影响净利润额。

（三）本报告期经营性净现金流大幅上升与收入利润变动不匹配的原因及分析
报告期，公司经营活动现金流入 47.95 亿元，其中，除销售商品收到的现金 42.80

亿元外，还包含收到转让广州金皮宝置业有限公司股权的往来款（2018 年 11 月转让
75%股权的应收承债款，注 1）3.77 亿元。

一方面，由于报告期收到上述承债款较多，导致当期经营性净现金流大幅上升，
同时因业务结构占比的变化，费用投入增加，导致毛利率和利润率下降幅度较大、产
品销售利润减少。 2018 年处置广州金皮宝置业有限公司 75%的股权产生的投资收益
和利得合计 2.73 亿，使报告期净利润同比大幅下降，从而导致经营净现金流增长与
净利润变动的不配比。

另一方面，由于报告期市场资金流动性普遍收紧，导致应收货款回收较慢，报告
期应收账款原值余额 8.08 亿元，同比增加 2.30 亿元，增幅 39.76%，造成经营净现金
流增长与收入变动的不配比。

分析如下：
扣除处置子公司股权(注 1、注 2）影响因素后的净现比如下： 单位：万元

项 目 2019年度 2018年度 同比增减
营业额 401,315.52 331,529.77 21.05%
应收账款原值余额 80,785.06 57,803.07 39.76%
净利润 10,182.51 27,518.06 -63.00%
经营活动产生的现金流量净额 33,624.72 10,827.11 210.56%
净现比 3.30 0.39 2.91
扣除处置子公司股权(注 1、注 2）影响因素后的净现比如下： 单位：万元

项 目 2019年度 2018年度 同比增减
营业额 401,315.52 331,529.77 21.05%
应收账款原值余额 80,785.06 57,803.07 39.76%
净利润 10,182.51 27,518.06 -63.00%
减：处置长期股权投资产生的投资收益 5,037.74 20,537.43 -75.47%
减：股权丧失控制权后，剩余 25%股权按公
允价值重新计算产生的利得 - 6,845.81 -100.00%

加：对应的所得税 755.66 3,060.00 -75.31%
扣减后净利润 5,900.44 3,194.82 84.69%
经营活动产生的现金流量净额 33,624.72 10,827.11 210.56%
减：收到广州金皮宝置业有限公司的往来款 37,700.00 2,300.00 100.00%
扣减后经营活动产生的现金流量净额 -4,075.28 8,527.11 -147.79%
净现比 -0.12 2.67 -2.79

注 1：2018 年 11 月公司处置广州金皮宝置业有限公司 75%股权， 交易对价
10.125 亿元，其中应收股权款 2.79 亿元，应收承债款 7.335 亿元（含留存 2.125 亿元
作为 25%股权的物业建设资金），该项目是可出售的物业投入的资金计入以前年度投
资发生当期的经营活动现金流出项目， 当其资金回收时， 需对应在经营活动现金流
入项目反映。

注 2：2019 年 12 月公司转让广东康爱多数字健康科技有限公司 3.5%股权， 股权
款 8,750.00 万元，报告期已收到 7,500.00 万元,确认投资收益 5,037.74 万元。

（2）结合季度财务指标说明第四季度收入较前三季度增加的原因及各季度收入、
利润、现金流不匹配的原因及合理性。

【回复】
一、第四季度收入较前三季度增加的原因及分析
从营业额占比分析， 报告期第四季度营业额 125,607.99 万元， 占全年营业额的

31.29%。 其中，中成药制造及其他 21,768.27 万元，占全年营业额的 5.42%；医药批发
零售 93,376.51 万元，占全年营业额的 23.27%；中药材初加工 6,245.30 万元，占全年
营业额的 1.56%；健康产业开发产品 3,703.78 万元，占全年营业额的 0.92%；医疗服务
514.14 万元，占全年营业额的 0.13%。

单位：万元

项 目
各季度营业额

中成药制造及
其他 医药批发零售 中药材初加

工
健康产业
开发产品 医疗服务 合计

2019年一季度 10,551.03 63,693.32 4,803.37 1,353.17 35.53 80,436.42
2019年二季度 9,773.70 83,712.14 3,994.90 509.93 45.79 98,036.45
2019年三季度 15,373.29 76,277.48 5,324.26 0.00 259.63 97,234.66
2019年四季度 21,768.27 93,376.51 6,245.30 3,703.78 514.14 125,607.99
合计 57,466.28 317,059.45 20,367.82 5,566.88 855.09 401,315.52

从营业额环比增长分析，报告期第四季度环比增长 29.18%。 其中，中成药制造及
其他环比增长 41.60%； 医药批发零售环比增长 22.42%； 中药材初加工环比增长
17.30%；健康产业开发产品环比增长 100.00%；医疗服务环比增长 98.02%。

项 目
各季度营业额环比增减

中成药制
造及其他

医药批发
零售

中药材初
加工

健康产业
开发产品 医疗服务 合计

2019年一季度 -35.90% -12.25% -45.63% 24.17% -11.13% -18.76%
2019年二季度 -7.37% 31.43% -16.83% -62.32% 28.86% 21.88%
2019年三季度 57.29% -8.88% 33.28% -100.00% 467.06% -0.82%
2019年四季度 41.60% 22.42% 17.30% 100.00% 98.02% 29.18%

其中，2019 年第四季度较前三个季度增长分别为：56.16%、28.12%、29.18%。
项 目 中成药制

造及其他
医药批发
零售

中药材初
加工

健康产业
开发产品 医疗服务 合计

2019年四季度较一季度增长 106.31% 46.60% 30.02% 173.71% 1347.01% 56.16%
2019年四季度较二季度增长 122.72% 11.54% 56.33% 626.33% 1022.91% 28.12%
2020年四季度较三季度增长 41.60% 22.42% 17.30% 100.00% 98.02% 29.18%

根据上述数据分析，第四季度营业额增长较快的原因如下：
报告期，中成药制造业务及医药批发零售业务进入第四季度销售旺季，中药制造

产品经销商经过前三个月的库存消化， 进入第四季度销售冲刺和年前备货阶段，医
药电商批发零售业务第四季度“双 11 节”及其他活动开展，进入产品促销高峰期，上
述二大板块业务均为公司主要经营业务， 报告期二大板块业务实现营业额 11.51 亿
元，占第四季度营业额的 91.67%，占全年营业额的 28.69%。

其次， 中药材初加工业务和健康产业开发产品销售第四季度较前三个季度销售
回升。 中药材初加工第四季度较前三个季度分别增长：30.02%、56.33%、17.30%，健康
产业开发产品销售第四季度较前三个季度分别增长：173.71%、626.33%、100.00%。 中
药材初加工业务前期也受春节和市场资金流动性影响， 但各季度总体呈平稳增长趋
势。 健康产业开产产品主要是销售亳州太安堂中药材商铺，由于银行按揭收紧，前三
季度受到较大影响，第四季度开始重新启动银行按揭，商铺销售回升。

二、报告期各季度收入、利润、现金流不匹配的原因及分析
报告期内二季度和四季度是中药制造和医药电商批发零售业务的销售旺季，而

一季度和三季度一般需要提前采购备货， 同时销售推广和促销力度较大， 资源投入
相对集中，因此，一季度和三季度购买商品的现金支出相对增加较多，二季度和四季
度费用支出相对增加较多，导致各季度的现金流净额与收入、利润配比存在差异。

报告期内中成药制造业务二、三季度经营净现金流金额与当期收入、利润出现较
大差异，主要是二、三季度收到转让广州金皮宝置业有限公司股权的往来款（2018 年
11 月转让 75%股权的应收承债款，（注 3））3.77 亿元。

单位：万元

项 目 合计
2019年一季度

中成药制造
及其他

医药批发零
售

中药材初加
工

健康产业开
发产品 医疗服务

营业收入 80,436.42 10,551.03 63,693.32 4,803.37 1,353.17 35.53
净利润 4,089.93 886.46 2,869.02 330.85 284.09 -280.49
经营活动产生的现金
流量净额 730.13 3,427.15 -2,053.30 327.35 -994.48 23.40

单位：万元

项 目 合计
2019年二季度

中成药制造
及其他

医药批发零
售

中药材初加
工

健康产业开
发产品

医疗服
务

营业收入 98,036.45 9,773.70 83,712.14 3,994.90 509.93 45.79
净利润 712.94 1,180.55 -209.87 280.63 -211.76 -326.61
经营活动产生的现金
流量净额 23,926.94 20,228.86

（注 3） 2,806.18 734.65 -25.70 182.96

单位：万元

项 目 合计
2019年三季度

中成药制造
及其他

医药批发零
售

中药材初加
工

健康产业开
发产品

医疗服
务

营业收入 97,234.66 15,373.29 76,277.48 5,324.26 0.00 259.63
净利润 4,097.64 1,375.82 2,617.67 499.85 -86.00 -309.70
经营活动产生的现金
流量净额 11,025.43 15,093.76

（注 3） -3,499.18 -39.96 -362.51 -166.68

单位：万元

项 目 合计
2019年四季度

中成药制造
及其他

医药批发零
售

中药材初加
工

健康产业开
发产品

医疗服
务

营业收入 125,607.99 21,768.27 93,376.51 6,245.30 3,703.78 514.14
净利润 1,282.00 3,105.01 -3,218.04 485.10 753.40 156.53
经营活动产生的现金
流量净额 -2,057.78 -231.91 -650.40 -1,379.28 -17.79 221.61

注 3：2018 年 11 月， 公司处置广州金皮宝置业有限公司 75%股权， 交易对价
10.125 亿元，其中应收股权款 2.79 亿元，应收承债款 7.335 亿元（含留存 2.125 亿元
作为 25%股权的物业建设资金），该项目是可出售的物业投入的资金计入以前年度投
资发生当期的经营活动现金流出项目， 当其资金回收时， 需对应在经营活动现金流
入项目反映。

（3）你公司连续两年扣非前后净利润差异较大，一季度扣非后亏损，请说明你公
司利润是否主要来源于出售资产， 并结合目前行业状况、 公司的产品核心竞争力等
说明公司的持续盈利能力，以及拟采取的改善经营业绩的具体措施。

【回复】
一、目前行业状况
报告期，公司面临全球经济增长态势减弱，国际贸易摩擦加剧，国内经济下行压

力增大，同时受到“两票制”、医保控费等行业政策波动的影响，公司积极应对，调整
产品结构、延伸医药电商创新业务，实现生产经营整体平稳运行。 报告期内，公司
实现营业额 40.13 亿元， 同比增长 21.05%； 实现营业利润 1.27 亿元， 同比下降
61.32%；归属于上市公司股东的净利润 0.96 亿元，同比下降 64.53%。 报告期，营业额
保持较快增长，经营性现金流得到改善。

2019 年，《“互联网 + 护理服务” 试点工作方案》、《中华人民共和国药品管理法》
先后发布，利好政策有利于促进医药电商、互联网医疗的发展。

子公司康爱多通过 E+ 药房合作的线下药店超 4.7 万家，直营店 10 家，总注册会
员超 6,000 万，总购买用户超 5,000 万。

2020 年一季度，新冠肺炎疫情爆发，由于公司主要核心产品心宝丸、麒麟丸、中
药皮肤药为非防疫类产品， 疫情对公司中药制造销售产生影响， 呼吸科产品一季度
开始启动生产线规划，但效益需在以后季度逐渐释放。

二、公司的产品核心竞争力
公司不孕不育类药，心血管类药及皮肤药的主要核心产品为独家品种。 其中，在

不孕不育类药细分领域， 具有独特的产品优势和品牌优势； 心脑血管类药品整体市
场容量巨大，公司心脑血管类药的产品线丰富，心脑血管类药主要产品除心宝丸外，
还有心灵丸、丹田降脂丸、参七脑康胶囊等独家品种作为有益补充；中药皮肤类药，
除中药特色皮肤药外， 启动药妆研发和生产且公司自主研发的皮肤类新药蛇脂参黄
软膏作为新药的终端定价将更具市场竞争优势。

同时，医药电商行业经过几轮调整，行业竞争格局清晰。 互联网医药医疗行业生
态逐渐成熟，消费者的网上购药习惯已经形成。 康爱多在企业品牌、用户规模、销售
规模、供应链、技术开发、专家资源、仓储物流等方面均形成了较强的竞争优势。

三、近二年及最新一期净利润情况
2018 年度、2019 年度、2020 年 1-3 月， 非经常性损益分别为：23,173.24 万元、

6,069.77 万元、2,918.05 万元， 非经常性损益占归属于上市公司股东的净利润比例分
别为：85.54%、 63.16% 、186.46%， 扣非前后归属于上市公司股东的净利润差
额较大，主要原因是财务费用、销售费用增长，业务板块营业额结构占比变化导致销
售毛利率及主营业务利润率下降。非经常性损益主要来自公司剥离重资产（注 4）、转
让 康 爱 多 股 权 （注 5） 取 得 的 投 资 收 益 及 获 得 政 府 财 政 补 贴 。
单位：万元

项目 2020年一季度 2019年度 2018年度
归属于上市公司股东的净利润 1,564.96 9,609.39 27,089.17
减：非经常性损益 2,918.05 6,069.77 23,173.24
扣非后归属于上市公司股东的净利
润 -1,353.08 3,539.62 3,915.94

非经常性损益占归属于上市公司股
东的净利润 186.46% 63.16% 85.54%

注 4： 2018 年 11 月，公司处置广州金皮宝置业有限公司 75%股权，产生投资收
益 2.04 亿元，丧失控制权后，剩余 25%股权按公允价值重新计量产生利得 0.68 亿元。

注 5：2019 年 12 月， 转让广东康爱多数字健康科技有限公司 3.5%股权， 股权款
8,750.00 万元，报告期已收到 7,500.00 万元,确认投资收益 0.50 亿元。

四、公司的持续盈利能力分析及拟采取改善经营业绩的具体措施
公司以麒麟丸为主打的不孕不育系列产品覆盖产前、产中、产后，形成了完整的

产品链，且大部分为独家产品（中药保护产品）。 麒麟丸为国内唯一治疗男女不孕不
育（以药品说明书为准）的中成药。 近年来，不孕不育发病率持续攀升，市场潜力巨
大。 公司定位生殖健康龙头，为做大核心独家品种。 公司将进一步加快推进麒麟丸销
售渠道的多样化，由单一线下向线上融合，由院内向院外转移，公司未来在麒麟丸的
研发、市场等方面将持续投入，加强对生殖系列新品种的市场扶持工作。 逐步形成与
主导产品麒麟丸优势互补的产品群，实现资源共享、协同增效。 同时加大对呼吸科、
妇儿科等二线品种渠道的开拓力度， 在生殖健康、 呼吸科及妇儿科领域将构建新的
盈利增长点。

公司以心宝丸为主打的心脑血管类系列产品，已形成心灵丸、丹田降脂丸、参七
脑康胶囊通窍益心丸、 通窍益心丸、 滋肾宁神丸等独家品种丰富产品线并投入资源
重点拓宽产品群的市场覆盖率。

公司以消炎癣湿药膏为主打的中药皮肤药类系列产品、已形成解毒烧伤膏、皮宝
霜等特色中药皮肤药品种， 在细分市场具备一定竞争力。 公司自主研发的皮肤类新
药蛇脂参黄软膏、药妆系列产品将更具市场竞争优势，使之成为新的利润增长点。

综上所述，公司通过聚焦核心产品、拓展产品群的覆盖率、继续做好中成药药品
的生产销售，扩大医药电商市场规模和拓宽医药电商盈利通道，持续拓展康爱多“互
联网 + 药”、“互联网 + 医”及“互联网 + 大健康”业务，优化战略及经营布局。 公司整
体业务在 2020 年及以后年度会保持健康稳健良性增长。

2、年报显示，你公司货币资金期末余额 2.73 亿元，较期初下降 31.85%，其中受限
货币资金 9,469.30 万元，短期借款期末余额 11 亿元。近三年末速动比率分别为 0.68、
0.90、0.65。 报告期内财务费用发生额 1.48 亿元，其中利息支出 1.39 亿元。

（1）结合近三年债权融资情况、对外投资、业务开展及同行业可比公司情况等，说
明你公司货币资金和速动比率下降的原因， 你公司是否出现债务逾期情形及是否存
在偿债风险。

【回复】
一、 近三年债权融资、对外投资、业务开展情况
单位：万元

项 目 2019/12/31 2018/12/31 2017/12/31
短期借款 110,000.00 131,815.29 133,000.00
长期借款 10,000.00 7,700.00 13,000.00
应付债券 89,833.33 89,687.08 89,548.00
长期应付款 13,005.45 7,397.47 10,849.78
合 计 222,838.78 236,599.84 246,397.79

上述应付债券为 16 太安债，长期应付款主要为设备融资租赁借款、应付收购康
爱多股权尾款等。 单位：万元

项 目 2019年度 2018年度 2017年度
支付潮州市太安堂小镇投资有限公司
20%股权投资款 - - 34,000.00

支付北京中研百草检测认证有限公司
10%股权投资款 - - 100.00

合计 - - 34,100.00
上述债权融资及对外投资的业务开展情况： 债权融资的资金主要用于公司原材

料和医药电商医药采购、产品研发、市场推广、产品生产线和厂房的投资建设；对潮
州市太安堂小镇投资有限公司 20%股权投资， 主要基于加强公司在大健康领域的参
与度，公司不再追加投资，目前该项目温泉度假康养业务已开始营运；对北京中研百
草检测认证有限公司 10%股权投资主要基于加强公司在中药材溯源检测的能力，业
务正常开展中。 二、与同行业公司的相关指标对比情况

单位：万元
2019.12.31/2019年度

指 标
太安堂药业 同仁堂 中新药业 白云山
（002433） （600085） （600329） （600332）

货币资金 27,347.93 755,705.06 147,944.06 1,846,961.82
存货 281,332.07 595,152.54 159,455.76 949,004.03
流动资产 424,797.79 1,611,250.49 513,475.10 4,598,223.31
短期借款 110,000.00 20,537.50 - 586,900.89
流动负债 219,768.93 489,361.72 215,720.70 2,937,696.58
流动比率 1.93 3.29 2.38 1.57
速动比率 0.65 2.08 1.64 1.24
货币资金占流动资产比
例 6.44% 46.90% 28.81% 40.17%

短期借款占流动负债比
例 50.05% 4.20% - 19.98%

财务费用 14,847.86 -3,000.15 -617.55 11,711.73
其中：利息支出 13,934.57 4,515.55 489.29 37,422.41

单位：万元
2018.12.31/2018年度

指 标
太安堂药业 同仁堂 中新药业 白云山
（002433） （600085） （600329） （600332）

货币资金 40,127.93 685,788.13 146,708.51 1,611,488.37
存货 249,951.31 628,934.96 132,837.12 923,173.91
流动资产 452,035.96 1,601,446.55 478,003.82 4,303,128.63
短期借款 131,815.29 36,537.50 25,200.00 590,570.33
流动负债 224,694.61 484,436.47 191,406.34 2,694,876.41
流动比率 2.01 3.31 2.50 1.60
速动比率 0.90 2.01 1.8 1.25
货币资金占流动资产比
例 8.88% 42.82% 30.69% 37.45%

短期借款占流动负债比
例 58.66% 7.54% 13.17% 21.91%

财务费用 13,207.96 -2,235.34 547.36 -665.45
其中：利息支出 12,928.86 2,329.22 1,138.16 22,280.09

单位：万元
2017.12.31/2017年度

指 标
太安堂药业 同仁堂 中新药业 白云山
（002433） （600085） （600329） （600332）

货币资金 30,397.04 590,697.80 99,217.84 1,169,721.89
存货 299,655.21 591,292.61 110,448.78 370,022.29
流动资产 432,861.13 1,468,316.78 396,918.47 2,150,455.38
短期借款 133,000.00 37,767.50 26,200.00 1,150.00
流动负债 195,027.63 446,312.91 186,146.15 826,885.42
流动比率 2.22 3.29 2.13 2.6
速动比率 0.68 1.97 1.54 2.15
货币资金占流动资产比
例 7.02% 40.23% 25.00% 54.39%

短期借款占流动负债比
例 68.20% 8.46% 14.07% 0.14%
财务费用 9,187.82 34.37 561.43 -21,057.13
其中：利息支出 9,233.24 3,001.73 954.08 136.40

1、2017、2018、2019 年末上述同行业公司货币资金占流动资产比的平均值分别
为：39.87%、36.99%、38.63%， 公司低于上述平均值；2017、2018、2019 年末短期借款占
流动负债比的平均值分别为 22.67%、 21.91%、12.09%，公司高于上述平均值，公司在
2020 年及以后年度，加速剥离重资产，回收资金，增加货币资金储备，同时适当调整
有息负债结构，降低短期借款占比。 本报告期末货币资金同比下降的原因：采购储备
增加和归还借款。

2、公司 2017、2018、2019 年末流动比率与上述同行业公司相比较，接近同行业公
司水平。 速动比率与上述同行业公司相比较，低于同行业公司水平。 本报告期末公司
速动比率同比下降的原因： 健康产业板块（汕头太安堂总部经济大楼） 开发成本增
加、电商外购药品、人参种植、中药饮片、中成药半成品储备增加。

3、公司 2017、2018、2019 年度利息支出高于上述同行业公司，极大的影响了公司
的盈利水平，2020 年及以后年度，需尽快继续剥离重资产，收回资金降低负债，减少
利息支出，提高盈利水平。

三、公司未出现债务逾期情形
公司现有优质重资产可变现能力强，如汕头总部经济大楼已开盘销售，预计可回

收资金约 4 亿元；亳州太安堂广场项目剩余可售药材商铺销售，预计可回收资金约 2
亿元； 长白山抚松经济开发区太安堂人参交易市场开发项目商铺销售， 预计可回收
资金约 3 亿元；公司与银行保持良好的银企合作，公司授信额度有保障；同时随着市
场逐渐向好，公司产品销售经营活动现金流会越来越充足，因此，公司不会存在偿还
债务的风险。

（2）请你公司结合可用货币资金情况、现金流量状况、主营业务盈利能力、融资渠
道等事项， 并对比同行业相关财务指标分析你公司的短期和长期偿债能力， 说明对

你公司正常运营能力及业务开展的影响，拟采取的应对措施。
【回复】
一、公司货币资金、现金流量、主营业务盈利能力及融资渠道的情况
由于前期投资的重资产较多，占用了大量资金，导致近三年来，公司货币资金存

量不充足，产品销售产生的经营性现金流量有待提高，财务费用居高不下，挤压了利
润空间，导致近三年来业绩增长受到较大影响。 公司的融资渠道主要有：银行流动资
金贷款、设备融资租赁、处置重资产、转让康爱多股权、发行债劵、非公开定向增发
等。 汕头太安堂大厦 2020 年 5 月开始筹备开盘销售，已进入银行按揭准备阶段，2020
年第三季度将陆续收回资金；根据公司经营战略发展需要，拟继续转让子公司康爱多
股权；公司发行公司债和非公开定向增发已公告募集资金方案，目前处于尽调准备阶
段。

二、上述相关财务指标与同行业对比情况
单位：万元

项目
太安堂药业 同仁堂 中新药业 白云山
（002433） （600085） （600329） （600332）

一、主要财务指标
1、总资产 880,498.33 2,092,182.21 784,317.72 5,689,365.91
2、净资产 539,702.70 1,466,022.09 552,320.63 2,598,948.69
3、营业总收入 401,315.52 1,327,712.32 699,388.17 6,495,177.76
4、归属于上市公司股东的
净利润 9,609.39 98,543.59 62,556.87 318,888.50

5、归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益的净利
润

3,539.62 92,390.72 59,667.55 274,624.80

二、盈利能力
1、净资产收益率 1.89% 10.65% 11.50% 13.24%
2、销售毛利率 24.41% 46.76% 42.14% 19.82%
3、存货周转率 1.14 1.15 2.77 5.56
三、 资本结构
资产负债率 38.70% 29.93% 29.58% 54.32%
四、成长能力
1、营业收入同比增长率 21.05% -6.56% 9.99% 53.79%
2、净利润同比增长率 -64.53% -13.12% 11.37% -7.33%
五、货币资金及现金流
可用货币资金 17,878.63 755,705.06 147,940.26 1,683,362.25
经营活动产生的现金流量
净额 33,624.72 227,371.05 49,548.87 502,236.69

报告期，由于销售毛利率偏低，导致公司净资产收益率低于上述同行业 11.80%
的均值水平；资产负债率与上述同行业的 37.94%的平均值持平；成长能力方面，由于
医药电商的营销规模发力， 营业额增长 21.05%高于同行业营业额 19.07%的平均值，
但由于毛利率下降、财务费用居高，导致净利润增长下滑。

三、公司短期和长期偿债能力分析、对公司正常运营能力及业务开展的影响以及
偿还债务应对措施

1、偿债能力分析及影响
公司一年内到期的有息负债为短期银行借款和公司债， 货币资金占流动资产比

例为 7.02%，低于上述同行业 39.87%的平均值，短期借款占流动负债比例 68.20%，高
于上述同行业 7.56%的平均值， 从指标上看， 对公司短期债务到期偿还构成一定压
力，但公司长期以来专注于实体经济，未进行过风险投资，稳健经营，因此，与银行保
持良好的银企合作关系，获得的授信充足且稳定，短期还贷可以顺利进行，银行借款
不会出现违约风险；同时有优质资产可及时剥离，转让康爱多股权等收回的资金完全
可以覆盖 9 亿公司债，因此，到期债务公司有稳定的资金来源可以补充，不存在违约
风险。

2、对公司正常运营能力影响分析及拟采取的应对措施
公司拥有多种独家产品（如麒麟丸、心灵丸等）及其核心技术；产品市场渠道成

熟。 由于短期负债占比较高，且经营流动性资金暂时收紧，对报告期内营销开拓和业
绩产生一定影响，但公司正常生产经营活动需要的资金来源仍有保障，公司 2020 年
及以后年度，彻底改变报告期内财务费用高、业绩大幅下滑的现状，减少短期负债，
降低财务成本，增加货币储备，资源投入回归核心产业。

公司拟采取以下应对措施：
1）公司优化负债结构，逐渐降低短期流动负债占比，提高长期借款占比。
2）公司现有优质重资产可变现能力强，如汕头总部经济大楼已开盘销售，预计可

回收资金约 4 亿元；亳州太安堂广场项目剩余可售药材商铺销售，预计可回收资金约
2 亿元；长白山抚松经济开发区太安堂人参交易市场开发项目商铺销售，预计可回收
资金约 3 亿元。

3）提升产能和产业化。在现有生产基地布局的基础上，推进呼吸科产品线的建设
以及核心产品和新药“蛇脂参黄软膏”的产业化提升。 在核心产品方面，稳固现有市
场，积极开拓新客户；在新药方面，积极利用公司现有的资源和渠道，开拓具有发展
潜力的客户群，提高市场占有率，增强公司盈利能力，提高公司的市场竞争力。 同时
公司与银行保持良好的银企合作，公司授信额度有保障；同时随着市场逐渐向好，公
司产品销售经营活动现金流会越来越充足。

4）拓展融资渠道。充分利用上市公司资本融资平台，适时采用直接融资和间接融
资方式筹集资金，补充经营资金，防范投资风险，增强公司资本实力。

综上所述，公司生产经营平稳，基本面良好，仍具备较强的盈利能力；同时公司有
稳定的资金渠道筹措资金，解决公司资金的流动性，不会存在偿还债务的风险。

（3）你公司发行的 16� 太安债将于 2021 年 02 月 02 日到期，债券余额 9 亿元，说
明上述事项是否对债券兑付造成影响，并自查年报“第十一节公司债券”中之“八、最
近 2 年主要会计数据和财务指标”是否存在披露错误，如是，请及时更正。

【回复】
一、根据上述第 2 之（2）问的分析，公司有较充裕且稳定的银行授信可以确保现

有银行借款到期按公司经营需要确定续贷金额，同时优质重资产的剥离回收资金、转
让康爱多股权，收回的资金可以覆盖 9 亿到期公司的本息，上述短期负债不会对债劵
兑付造成影响。

二、年度报告中的“第十一节公司债券”中之“八、最近 2 年主要会计数据和财务
指标”流动比率和速动比率披露错误，现更正如下：（更正前后的数据加粗文字表示）
单位：万元

更正前
项目 2019年 2018年 同期变动率

息税折旧摊销前利润 42,578.20 60,573.36 -29.71%
流动比率 2.01% 2.22% -0.21%
资产负债率 38.69% 38.36% 0.33%
速动比率 0.90% 0.68% 0.22%
EBITDA全部债务比 12.69% 19.36% -6.67%
利息保障倍数 2.30 3.82 -39.90%
现金利息保障倍数 3.82 2.20 73.56%
EBITDA利息保障倍数 3.06 4.53 -32.55%
贷款偿还率 100.00% 100.00% 0.00%
利息偿付率 100.00% 100.00% 0.00%

单位：万元
更正后

项目 2019年 2018年 同期变动率
息税折旧摊销前利润 42,578.20 60,573.36 -29.71%
流动比率 193.29% 201.18% -7.89%
资产负债率 38.69% 38.36% 0.33%
速动比率 65.28% 89.94% -24.66%
EBITDA全部债务比 12.69% 19.36% -6.67%
利息保障倍数 2.30 3.82 -39.79%
现金利息保障倍数 3.82 2.20 73.64%
EBITDA利息保障倍数 3.06 4.53 -32.45%
贷款偿还率 100.00% 100.00% 0.00%
利息偿付率 100.00% 100.00% 0.00%

3、2019 年 12 月 30 日起，你公司陆续转让康爱多合计 4%股权。 报告期内确认了
转让 2.5%股权的投资收益。

（1）结合你公司主营业务开展情况、未来发展计划和康爱多经营情况等详细说明
上述股权转让发生的背景、原因、性质、交易对价以及发生时点，并说明所涉及的会
计处理及是否符合《企业会计准则》的规定。 请会计师核查并发表专业意见。

【回复】
一、公司主营业务、未来发展计划及康爱多的基本情况
1、公司主营业务
包括中成药制造业务、医药批发零售业务、中药材初加工业务、健康产业开发业

务、医疗服务业务。 目前公司拥有药品批准文号近 400 个，独家产品 25 个，已形成太
安堂药业特色品种大格局体系。 公司在生产、营销、产品、销售渠道等方面投入大量
资源，继续做好中成药药品的生产销售、中药饮片的生产销售、持续拓展康爱多“互
联网 + 药”、“互联网 + 医”及“互联网 + 大健康”业务，优化战略及经营布局。 并通过
自主研发及外延并购，在中成药领域，公司逐渐形成了皮肤病类药品、心血管疾病类
药品、不孕不育症药品三大系列药品的产品格局。 在药品零售领域，子公司康爱多为
医药电商领先企业。

2、公司未来发展计划
战略与目标：以“建成世界一流的以太安堂绝技和高科技为特色的大型药企”为

目标，公司管理层将继续在战略规划、资源整合、拓展经营规模、提升经营效益、加强
公司治理、规范运作等，继续保持公司的良性持续发展。 公司将巩固并继续拓展在生
育健康类药、中药皮肤类药、心脑血管类药等几大类品种的优势，实现公司经营规模
和经营。

产品经营计划：将继续完善从儿童期到老年期药品的产品链，深入研究，拓展适
应症； 开展从一线市场到县级市场布局， 大力开发连锁药房， 最终全面覆盖基层市
场；加强利用互联网工具，结合新媒体手段，实现生殖健康龙头企业的目标。

3、康爱多的基本情况
医药电商康爱多“互联网 + 药”、“互联网 + 医”及“互联网 + 大健康”等创新性业

务的投入及拓展，通过持续优化品类结构和创新业务模式，提升康爱多的盈利能力及
核心竞争力。 互联网医药电商业务公司子公司康爱多作为国内医药电商领军企业，
一方面稳固线上业务，依托互联网平台，广泛开展与互联网公司、医药工业企业、线
下零售药店之间的合作业务；另一方面，康爱多亦积极进行创新布局，开展“互联网 +
医”业务，致力于为用户提供便捷的医药服务。 2019 年，随着新营销环境的变化，康爱
多在线上确立了多平台、多店铺、多类目的“三多”发展策略，并积极布局“互联网 +
药”、“互联网 + 医”及“互联网 + 大健康”等业务板块，旨在为用户提供专业、便捷和
更具价值的医药服务。 康爱多获得了工业合作伙伴及用户的一致肯定， 市场表现力
及品牌影响力不断提升。

会员优势：康爱多历经多年的积累，获得了海量的会员数据，现拥有超 4100 万的
会员用户，可根据产品特性及用户需求，进行精准营销。 并且建立了完善的 CRM 系
统，对用户进行健康档案管理、购药行为记录、用药数据跟踪及分析，并为会员制定
个性化的专业健康服务内容和营销策略。

供应链优势：康爱多供应链实力雄厚，与国内超过 3000 家工业企业达成稳定的
战略合作， 包括产品直供、 营销和市场资源支持等， 并且确保在线 SKU 超过 28000
个。

专家资源优势：康爱多建立了 15 个专家委员会，拥有副主任级在线医师超 50000
人。

渠道优势：康爱多构建了线上线下齐全的渠道体系，除取得与高流量平台的合作
外，还覆盖单体药店、诊所超过 30000 家。

仓储物流优势：康爱多拥有超 7 万平方米的专业仓储配送基地，采用电子传送带
作业，日均处理订单超 5 万单。

康爱多近三年发展呈高速势态，潜力巨大，总资产、净资产、营业额逐年增长，
2017 年度、2018 年度、2019 年度总资产分别为：45,550.42 万元、74,931.01 万元、
93,428.04 万元；净资产分别为：18,107.92 万元、22,012.20� 万元、24,070.98 万元；营业
收入增长率分别为为：136,926.88 万元、214,789.18 万元、310,044.73 万元。

二、公司转让康爱多股权的过程
事 项 过 程

背景分析
广东康爱多数字健康科技有限公司主营药品批发零售，电商业务发展迅猛，为
有效利用资本资源和行业资源，主动引进战略投资者，积极推进多医药电商高
速稳健发展，增强发展后劲。

转让原因

股权转让系基于公司业务发展规划和实际经营需要，有利于优化公司整体资
产结构，整合及优化现有资源配置，提高资产流动性和资金使用效率，有利于
盘活资产，进一步提升公司的整体盈利能力，符合公司及康爱多发展的长远利
益。

交易对价

交易双方按 25亿元估值作价协议转让，广东康爱多数字健康科技有限公司分
别转让 2%、1%、0.5%的股权给南京信江物联网技术有限公司、臧国荣、广州众
邦供应链管理有限公司，转让价款分别为 5,000.00万元、2,500.00万元、
1,250.00万元。

发生时点
2019年 12月份，广东康爱多数字健康科技有限公司分别转让 2%、1%、0.5%的
股权给南京信江物联网技术有限公司、臧国荣、广州众邦供应链管理有限公
司。

截至 2019 年 12 月 31 日止，股权转让相关手续已办理完成并收到南京信江物联
网技术有限公司股权转让款 2,500.00 万元，收到臧国荣股权转让款 1,000.00 万元，收
到广州众邦供应链管理有限公司股权转让款 1,250.00 万元。 2020 年 1 月公司分别收
到南京信江物联网技术有限公司剩余的股权转让款 2,500.00 万元， 臧国荣股权转让
款 250.00 万元。 截至审计报告日止， 公司尚未收到臧国荣剩余股权转让款 1,250.00
万元。 资产负债表日， 公司确认了广州众邦供应链管理有限公司股权转让投资收益
1,007.50 万元，南京信江物联网技术有限公司 4,030.23 万元，合计 5,037.73 万元，未
确认臧国荣的股权转让投资收益。

公司对符合控制权转移条件的股权转让确认了投资收益， 对不符合控制权转移
条件的股权转让未确认投资收益，符合《企业会计准则》的规定。

【年审会计师意见】
我们已阅读公司上述说明，基于我们对太安堂 2019 年度财务报表的审计工作，

我们认为上述说明与我们在执行太安堂 2019 年度财务报表审计过程中了解的信息
一致。 （下转 C35 版 ）


