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本报记者 王小康 见习记者 林娉莹

告别半年的“冰封”状态，电影院
终于再次等到观众的到来。从7月20
日至今，电影院开启复业已超一周，全
国影院复工率已接近一半。

“复工后的票房数据可观，可见电
影已经成为当代生活不可缺少的一个
习惯。”作为影视行业从业人员，金睿天
甲影业副董事长、知名编剧、作家莫争
此前对影院复工的评价为“冰河解冻，
等待花开”。经过一周行业回暖信号增
强，他现在对行业复苏充满信心，“最近
找我要剧本的人也很多，从方方面面都
可以看出电影业在苏醒。从世界电影
史来看，经过最坏的时期后往往会产生
伟大的作品，我们可以拭目以待。”

据灯塔专业版数据显示，截至7月
28日上午10时，一线城市影院的复工
率已达到49.3%，二线城市的复工率达
到50%。其中，深圳的复工率已接近
60%，达到59.6%，复工影城162家，开场
进度27.1%。

另据猫眼专业版数据显示，截至
2020年7月27日，全国复工影院数达到
5404家，复工率达到47.62%。此外，影
院复工首周的票房突破亿元大关，达
到1.1亿元。

老片探路新片成主力军

7月28日，《证券日报》记者走访深
圳多个核心商圈发现，此前没有加入首
批复业大军的金逸影城中心城店以及
博纳影城皇庭广场店均已开业。不过，
两家影城目前仅在下午2点才有排片，
而博纳影城只开放了网上售票，影城现
场仍大门紧闭。《证券日报》记者询问商

圈前台人员才了解到，博纳影城在电影
开场前10分钟左右才会开放入场，以避
免大量人群聚集，保障防疫。

而在影片方面，影院首周的放映
仍以“新片+老片重映”为主。“首周绝
大多数为复映的经典影片，但是丝毫
不影响顾客的观影热情，基本黄金观
影时间达到满座率30%。”万象影城深
圳万象城店的经理姚明力向《证券日
报》记者介绍称。

新片虽然数量不多，但对观众很
有吸引力。据灯塔专业版数据显示，
截至7月29日，24日定档的两部新片

《多力特的奇幻冒险》《喋血战士》的排
片场次占比共有48.6%，票房占比合计
达到57.8%，成为深圳影院的主力军。

期待国庆档提前上映

而随着市场逐渐转暖，新片数量
正在显著提升，部分国庆档新片也有
望提前上映，“如果票房涨势保持目前
的水平，国庆档电影提前上映是有好
处的，时间错开，资源分开来，这样对
大家都好。”莫争对《证券日报》记者分
析称：“不过，目前暑期档的变化可能
不大，因为调整的时间太短。”

影院位于深圳香蜜湖片区的中影
国际印力中心店工作人员阿勇（化名）
对《证券日报》记者表示，“比较受期待
的《姜子牙》等电影目前都没有上映的
消息，除了在观望市场，也是怕热度太
高的电影一起上映会使观众聚集。”

影院恢复营业实际上仍面临诸多挑
战。7月22日，辽宁大连市新增1例本土
新冠肺炎确诊病例，为配合疫情防护，大
连各影院再度“歇业”。近期，深圳罗湖
也发现首例中国香港居民疫情情况。

“虽然目前我们的观影人数没有
明显变化，但仍然比较担心会受到影
响，使刚开业的影院又重新关门，这当
然是我们不想看见的。”因为影院就在
罗湖区，姚明力也对《证券日报》记者
表明了他的担忧，不过他相信在深圳
卓有成效的防疫工作下，情况可以控
制。“目前影院已开业一周，基本黄金
观影时间达到30%的满座率。我们还
是相信曙光会到来，疫情可以控制住，
影院将逐步恢复正常。”

“那天晚上我们看到罗湖的消息
都非常担心，第一时间去联系各方，就
怕好不容易复业的影院又要关了。”阿
勇对《证券日报》记者表示，“深圳目前
对于影院防疫工作的检查非常严格，
影院也不是全部放开。”据阿勇介绍，
影院开张除了正常的防疫工作外，观

众进场也必须全程佩戴口罩，同时需
要经过登记、扫描健康码等程序才可
入场。《证券日报》记者也在现场看到
了多个需要扫描登记的二维码，其分
别来自文体局、公安局等部门。

国海证券传媒分析师朱珠也对
《证券日报》记者表示：“疫情反复对行
业复工有短期影响，但是我们防控已
经很有经验了，不应该会再造成重大
冲击。”

此外，对于影院在此情况下应该
进一步做哪些工作，莫争建议道，“要
严格各项防疫措施，例如戴口罩，绿
码、消毒，控制进场人数等都是必不可
少的，另外我觉得应该健全鼓励会员
制度。比如说疫情期间，部分电影只
对会员开放，因为会员相对来说比较
固定，也是观影主力，总体相对安全。”

影院解封探营：
全国近半复工 首周票房过亿元

本报记者 王丽新

兴隆，位于河北省承德市最南端，
是远近驰名的避暑“凉岛”。待京沈高
铁开通后，从北京CBD半小时可抵达，
雾灵山下“北京东旅游线”上重要目的
地兴隆，2019年接待游客465万人次。
难以想象的是，一个32万人口的小镇，
却是碧桂园、融创中国、阳光100、中冶
置业和荣盛发展等诸多头部和知名房
企的“重仓”之地。

7月25日，《证券日报》记者从北京
望京出发，沿京平高速向东北方向行
车2小时后，跨入“京津1小时经济圈”
的兴隆全貌逐渐展颜。俯瞰兴隆，群
山苍翠环绕之下，由人民政府向南及
两翼展开，石材外立面林立的高楼、十
多层高的施工塔吊、等待拆迁的旧楼
宇、国道上频繁往来的混凝土、水泥和
各种建材的大车……

所有的景象，无一不显示这个可
以将“京津唐承”四城同城化的县城，
楼市正在快速发展，至于房价，已经迈
向了“万元时代”。

房价已涨至均价8000元

面朝已经快建好的兴隆西站，看
到的皆是绿网盖住的施工现场，两侧
是已经废置的楼宇，商户均已搬走，新
的站前商业街正在施工中，虽还看不
出雏形，但在围挡的广告牌中已可窥
见一二，这即是去年阳光100在公开市
场以近2.6亿元竞得的“北京的阿尔勒”
项目。

驱车跑遍兴隆后，《证券日报》记
者发现，开发商阳光100是目前兴隆的

“大地主”，按照规划，紧邻京沈高铁兴
隆西站的“北京的阿尔勒”项目，将是
一个占地1100亩的城中城综合体。

“这个项目首开地块规划建筑面
积为16.6万平方米，其中住宅部分计划
于今年9月份开盘，销售价格目前还未
定，但主力户型面积为65平方米起，项
目30%以上客群锁定为京津刚需刚改
购房者。”阳光100相关人士向《证券日
报》记者表示，兴隆是阳光100重仓的
环京城市，公司还深度参与了兴隆当
地土地一级开发市场。

“目前兴隆新房的价格在8000元/平
方米－9000元/平方米，少数高端项目中
的部分精装修房源达到1万元/平方米。”
某楼盘一位销售人员告诉《证券日报》
记者，相比环京楼市其他区域动辄2万
元/平方米－3万元/平方米的房价而言，
目前兴隆楼市刚起步，入驻的全国性房
企大约有五六家，总体而言，这个市场
属于价值洼地。“全国性房企的进入，将
京津购房人群带进了这个市场，30%以
上的新房被京津购房群体买走了”。

“三年前项目第一次开盘时，有北
京来的客户带着两张卡，一下子半层
一层地买房，毕竟8000元/平方米的住
宅或者商住房，比环京楼市中的燕郊、
固安等地便宜多了。”在当地看来颇为
高端的兴隆融创城销售中心，一位销
售人员向《证券日报》记者透露，“融创
（中国）在兴隆拿了7块地，总计开发建
筑面积达到120万平方米，在当地是一
个造城式大盘，一期70%的房子都卖给

了来这里买房的北京人和天津人。”

房企盈利空间颇高？

在这个房子既能满足“半小时”通
勤北京自住需求，又能变身旅居房产
的市场中，开发商看重市场空间之余，
更重要的是可以通过提升产品溢价，
进一步赚取土地红利，拉高盈利空间。

在兴隆核心城区的宽广广场对
面，《证券日报》记者注意到，碧桂园开
发的兴隆碧桂园项目，一期业主已经
入住，偶尔能看到来往于小区的居民，
带孩子的老人等。不过，围绕着社区
的商业门店却鲜有开张经营。

“碧桂园是第一个进入兴隆的头部
房企，一期刚卖房时曾叫价5000元/平
方米左右，待融创入场之后因土地成本
较高一下子叫价超过7000元/平方米
时，碧桂园才开始跟风涨价。”一位当地
人士向《证券日报》记者表示，碧桂园项
目用地是山地，拿地价格便宜，别墅价
格约为1.2万元/平方米，盈利空间很高。

“项目一期销售均价约为7500元，
现在部分房源也有优惠，价格在8000
元/平方米左右，总价区间在80万元—
100万元之间。”碧桂园兴隆售楼中心一
位销售员向《证券日报》记者直言，整体
上，30%－40%客户来自北京和天津。
今年上半年，有的客户干脆没来现场，
在网上就下了定金把房子定下了。

“目前在兴隆市场中，偏重文旅属
性的由中冶置业开发的楼盘销售价格
较高，但位置较偏。比如在定位‘文旅+
康养+地产’的由中冶置业开发的项目

中，部分住宅销售价格在1.2万元/平方
米左右。”上述熟悉当地楼市人士向《证
券日报》记者表示，据说该楼盘融合主
题乐园、健康养老、休闲农业、体育运
动、度假酒店、文化创意等多元产业和
业态，客群大多数都来自京津地区。

“要论盈利空间，兴隆市场未来的
最大赢家应该是阳光100，其几乎将兴
隆一半土地收入囊中。”有接近阳光100
人士向《证券日报》记者表示，阳光100
深度参与了兴隆的一级土地开发，在前
期设计规划以及一二级土地市场联动
方面都占有先机，待高铁以及京承高速
开通，高铁半小时，高速1.5小时抵达的
交通优势释放，预计兴隆房价将全面升
入“万元时代”，阳光100收益可期。

《证券日报》记者也注意到，根据
2019年年报披露，阳光100在兴隆县高
铁新城进行一级土地开发的面积高达
6000亩。在兴隆县六道河镇的国际艺
术区项目，规划占地面积超过 3000
亩。而这些土地一级开发项目未来也
将成为阳光100新增土储的重要来源。

“从京津购房客群的买房路径来
看，从市内的公园地产到五六环外的
山水别墅，再到环京区域的生态大
盘。”有市场人士称，优质的生态环境、
便捷的交通条件，较低的购房门槛，再
加上较高的升值预期，是吸引购房者
入场的重要条件。

目前来看，兴隆楼市成交量价虽
有波动，但整体上正处在逐步升温通
道中。或许，接下来，重仓兴隆土地者
将是环京楼市的又一波赢家，但押宝
是否准确还待后市观察。

环京楼市兴隆房价迈向“万元时代”
有销售员称京津购房者买走30%以上新房

本报记者 许 洁

新冠肺炎疫情之下，除了网游、电
商、在线教育等逆势增长之外，绝大多
数行业都受到了冲击。不过，来自阿
里巴巴国际站的最新数据显示，在2B
领域，中国工程机械行业的跨境电商
出口，除了疫情最为严重的3月份、4月
份外，从年初至今，月均保持在三位数
的同比增长。

7月27日，阿里巴巴国际站发布的
《工程机械跨境电商发展报告》显示，
从今年1月份至6月份，中国工程机械
的订单数量，各月同比增长分别为
105%、135%、75%、99%、135%、173%，
从数据上可以明显看出，在3月份创下
同比增长75%的最低增速后，开始逐
月加速。

“整体来讲，1月份、2月份属于正
常情况，3月份、4月份突然降低，就是
因为疫情的影响。5月份、6月份开始
又逐渐回升，现在整个海外买家对中
国机械的需求已经逐渐恢复到疫情前
的水准。”阿里巴巴国际站大工业运营
总监戴贤文在接受《证券日报》记者采
访时表示。

来自海关总署的数据显示，今年
上 半 年 ，我 国 跨 境 电 商 出 口 增 长
28.7%，远高于外贸整体增速。其中，
作为全球最大的B2B跨境电商平台，阿
里巴巴国际站的增速是行业水平的近
3倍，平台实收交易额同比增长80%，
订单数同比增长98%，支付买家数同
比增长60%。

简言之，在跨境电商出口整体上
涨的背景下，阿里巴巴进一步享受到
作为龙头的红利。

“2020年的疫情到底会给产业催
生出什么样的结构性变化，目前最明
显的就是数字化、线上化。前两年工
业品开始走线上，大家可能很多时候
看一看就得了，因为也没有立竿见影
的产生巨大作用。但是现在不一样
了，由于疫情，海外买家根本没可能到
中国来实地参观工厂，或者参加展会
与你面对面的交流，所以线上化成为
必然的趋势。”戴贤文表示。

大型工程机械
也玩“直播带货”

全球线下展会的悉数暂停，让线
上展会的“刚需”程度大大提升。7月
27日-8月9日，阿里巴巴国际站召开线
上工业展，涵盖机械、金属原料、五金
工具、电工电气、安防等领域，通过B2B
直播、短视频等多种形式，让全球买家
可以直击中国的生产车间。

7月27日下午，记者走访山河智能
时看到，两位主播正用娴熟的英语介
绍着山河智能各款工程机械产品。山
河智能董事长何清华在主播的邀请下
也多次“出镜”，向全球观众进行推介。

对于工程机械的直播带货，何清
华对《证券日报》记者表示：“线上不仅
仅是订单的问题，它在品牌建设，特别
是互动上会取得很多实质性的成果。
如果要对线上效果做评价的话，肯定
要根据不同情况和不同国家来说。我
们从2009年到现在跟阿里巴巴合作十
年了，阿里巴巴代表的是一种新经济，

我们是传统经济，把新东西嫁接过来，
这个过程中还是有新的感受的。这种
新模式，要想像快消品那样产生那么
大的突破，需要持续做，同时还要有一
些创新的办法。”

事实上，为了显示出对“线上渠
道”的诚意，7月27日，山河智能还专门
推出了一款“互联网专供”的小微挖掘
机——17U，价格仅10万余元。“这是我
们试水互联网专供的第一个机型，以
后我们还会提供更多互联网专供机
型。”山河智能国际营销部副总经理李
莎表示。

李莎透露，入驻阿里巴巴国际站
后，通过后台数据分析，17U是在原有
18UF的基础上，通过一系列研发优化
而来。短短2个月时间，在确保设备作
业能力和关键配置不减的前提下，降
低了整机成本，以特供互联网客户，

“阿里巴巴国际站提供图文、视频、3D
看厂等展示环境，再结合阿里本身品
牌背书，我们现在足不出户就赢得了
德国、瑞典、北非等地的客户。”

除了老客户山河智能开始直播带
货之外，当日，中联重科也正式开通了
在阿里巴巴国际站的店铺，成为继徐
工机械、三一重工、山东临工、山河智
能、柳工集团、山推股份之后，入驻平
台的第7家中国本土全球工程机械50
强企业。

中小厂商海外售后
试水“共享平台”

工程机械的出口主要分为整机出
口和零配件出口。近年来，整机出口
占比越来越高，已经超过60%。阿里
巴巴数据显示，随着整机出口占比越
来越高，海外整机买家对于售后服务
的“有无”更加在意，具备“本地售后服
务”标签的商品，询盘转化率是无标签
的2倍。

《工程机械跨境电商发展报告》显
示，截至目前，全国工程机械出口企业数
量已达到1.43万家。除了山河智能、中
联重科、三一重工等头部企业外，大量企
业尚不具备自建海外售后网点的实力。

为了帮助这些中小厂商，阿里巴
巴国际站推出了“机械海外共享售后
平台”，凡是加入该平台的工程机械出
口企业，都可获得“本地售后服务”标
签。“在海外没有员工怎么办？在海外
雇员工？太麻烦了。不用担心，我们
已经招募了约10家海外机械售后服务
的供应商，通过共享资源，可以让海外
买家更快更低成本享受到售后服务，
本地服务可以缩至48小时之内。”戴贤
文表示：“阿里巴巴国际站机械行业相
对其他平台而言，最大的差异就在于，
在目标国家有售后服务。目前服务范
围以包括工程机械、矿山机械、机床、
农用机械和物料搬运设备等五个类
目，后续还将扩充。”

“从出口趋势来看，‘一带一路’沿
线国家是中国工程机械的主要出口
地，东南亚目前是最大的出口市场，占
总询盘买家数的10%以上，俄罗斯、巴
西等新兴市场的增速也非常快，所以
请大家关注这些市场，我们后续会在
这些重点国家的市场有新的售后服务
和市场生态的部署。”戴贤文透露。

6月份工程机械
跨境电商订单同比增长173%
海外售后试水“共享平台”

本报记者 朱宝琛

北京市第十五届人大常委会第二
十三次会议7月29日审议的《北京市
2020年国民经济和社会发展计划上半
年执行情况的报告》显示，今年年底
前，北京市将新增5G基站1.3万个，实现
五环内和城市副中心室外连续覆盖。

这是北京市发力“两新一重”的一
个重要体现。通过对各地陆续“剧透”
的下半年的重点工作任务进行梳理
后，《证券日报》记者观察到，“两新一
重”仍是重点之一。

“两新一重”指新型基础设施建
设、新型城镇化建设、交通水利等重大
工程建设。今年上半年，在一系列稳
投资政策的作用下，投资项目建设持
续加快。业界人士预计，下半年，这一
态势还会延续。

对于“两新一重”，各地都有部
署。比如，北京市提出，加强经济运行
调度，推进市级重点项目如期开工，提

前谋划储备一批重大项目，积极推进
棚户区和老旧小区改造。培育壮大新
业态新模式，用好市场主体力量推进
新基建，加快建设一批应用场景。

财信国际经济研究院副院长伍超
明在接受《证券日报》记者采访时表
示，从上半年国内经济的表现看，国内
供给端的修复明显快于需求，但需求
端尤其是消费和制造业投资持续负增
长，恢复依然偏慢。展望下半年，需求
端修复将是决定经济增长的关键因
素，而需求端的修复将以扩内需为
主。在“房住不炒”的总基调下，促消
费惠民生调结构增后劲的“两新一重”
建设，将成为“扩内需”的发力重点，这
也是地方政府投资的重点领域。

事实上，目前，政府部门已经出台了
一系列针对性措施，重点支持“两新一
重”建设。同时，一些项目的建设也正在
推进。国家发改委政策研究室主任、新
闻发言人袁达日前介绍，交通方面，京津
冀、长三角、粤港澳大湾区等重点城市群

的城际铁路规划建设加快推进；水利方
面，172项重大水利工程已累计开工146
项，在建投资规模超过1万亿元。

另外，从各地“剧透”情况来看，“两
新一重”项目投资规模也不小：北京市
今年内开工老旧小区综合整治项目80
个，完成老旧小区综合整治项目50个，
完成固定资产投资12.8亿元；上海市发
布的新基建行动方案显示，首批重大项
目3年投资2700亿元；福建省公布的
2020年度数字经济重点项目中，数字新
基建项目52个，总投资729亿元。

那么，“两新一重”会如何发力？交
通银行金融研究中心副总经理、首席研
究员唐建伟对《证券日报》记者表示，首
先是发力新基建。财政政策和货币政策
重在定向支持，基建投资中重点关注新
基建。预计2020年5G、特高压、城际高
速与城市轨道、新能源汽车充电桩、大数
据中心、人工智能、工业互联网等7类新
基建投资增长1.1万亿元左右，对基建投
资增速的拉动在5.5个百分点。其次是

发力新型城镇化，即“人的城市化”相关
的城市化建设。一方面是老旧小区改
造，按住建部信息，全国老旧小区建筑面
积约40亿平方米，初步估算投资总额可
达4万亿元，如分5年改造，每年可新增投
资约8000亿元以上；另一方面是城市群
的基础设施建设，如长三角一体化、粤港
澳大湾区等重点城市群的基础设施的互
联互通等，这一块未来也有较大空间。

“除了新基建，传统基建投资也将
加快，但力度可能有限。综合来看，预
计全年基建投资增长8%。”唐建伟说。

“随着近期特别抗疫国债密集发
行，以及新增万亿元地方债额度下达地
方，下半年投资发力作用将更为明显。”
上海迈柯荣信息咨询有限责任公司董
事长徐阳对《证券日报》记者表示，在疫
情防控丝毫没有松懈的情况下，预计下
半年国家投资领域主要集中在5G、人工
智能和生物医药等新基建领域。未来，
新基建领域的发展前景令人振奋，对新
基建这一新兴领域投资势在必行。

各地剧透下半年工作任务“两新一重”仍是重点

本报记者 张 颖

《证券日报》记者根据同花顺统计
发现，截至周三收盘，沪深两市共160
只个股(剔除30日内上市新股)强势领
涨，股价创出年内新高。值得关注的
是，有51只个股股价创出了历史新高，
尽显强势。通过对上述51只创出历史
新高的个股分析发现，这些强势股存
在五大特征。

首先，良好的业绩是股价上涨的
基石。统计发现，在上述51只强势股
中，有13只个股发布了2020年中报业
绩预告，其中，有11家公司业绩预喜，
占比84.6%。亚士创能和康华生物等2
只个股上半年净利润同比增幅均有望
超100%。

其次，资金关注度高。从资金流
向来看，统计发现，7月29日，在上述51
只个股中，有31只个股呈现大单资金
净流入状态，占比逾六成。其中，智飞
生物、美的集团、华兰生物、西藏药业、
沃森生物等5只个股资金净流入均超1
亿元，分别为4.99亿元、3.05亿元、3.6亿
元、2.5亿元和1.26亿元。

金百临咨询分析师秦洪告诉《证
券日报》记者，周三，场内本土机构资
金开始蠢蠢欲动，而且一度大幅净流
出的北上资金重返A股，当日净流入达
77.3亿元，尤其是深股通，在周三净流

入逾70亿元，这个数据的确赋予市场
各路资金持股、选股的底气。

第三，热门行业大消费概念股占
主流。在上述51只个股中，从申万一
级行业来看，有12只个股属于医药生
物行业，有7只个股属于化工行业，有4
只个股属于食品饮料行业，由此计算，
以医药生物和食品饮料为代表的大消
费概念股的共有16只个股，占比逾三
成。

第四，以中小流通市值股为主。
数据显示，在股价创历史新高的51家
公司中，流通市值在500亿元以下的有
40家，占比达78.4%，其中，流通市值在
100亿元的公司达15家。

第五，机构推荐评级量高。数据
显示，创历史新高股中，机构近30日内
给予增持以上评级的公司达44家，占
比86.3%，其中，推荐次数超过5次的公
司达18家。

对于后市，秦洪建议，在操作中，
不追涨，只低吸。不减仓，只调仓。投
资方向主要是两类，一是，外资青睐的
大消费类个股，尤其是品牌中药、化妆
品、宠物等新兴消费热点股；二是，本
土机构资金青睐的自主可控龙头品种
以及军工投资主线。另外，对防水材
料、涂料、水泥等传统基建类的龙头品
种、人力外包等第三产业龙头品种也
可跟踪。

51只个股昨日创历史新高
透露五大信息

博纳影城在电影开场前10分钟左右才会开放入场，以避免大量人群聚集，保障防疫。
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