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本报记者 龚梦泽

随着2020年三季报披露完毕，上
市整车企业的业绩变动无疑成为投
资者关注焦点。

《证券日报》记者据同花顺 iFinD
统计显示，沪深两市共有22家乘用车
上市公司公布了2020年三季报，整体
业绩表现相对平稳，其中15家车企实
现盈利，占比接近七成。10家车企实
现净利润同比上涨，仅占到车企总数
的 45%。今年前三季度，仅江淮汽车
和长安汽车 2 家车企销量完成率较
高，超过70%；上汽集团、广汽集团、长
城汽车等大部分企业的目标完成率
均在六成左右。

上汽集团、广汽集团和长城汽车
位居盈利前三名，归属母公司股东净
利润分别为166.48亿元、50.02亿元和
25.87 亿元，成为前三季度最赚钱车
企。长安汽车前三季度归属于上市公
司股东的净利润34.86亿元亿元，同比
增长高达230.98%。7家亏损公司中，
小康股份、北汽蓝谷、*ST力帆净利润
垫底，这三家车企前三季度分别亏损
7.25亿元、28.84亿元和34.45亿元。

专家预计
全年汽车产销量降幅约4%

作为中国汽车产业的绝对龙头，
上汽集团的业绩财报反映着整个行
业大环境的趋势和现状。上汽集团
发布的2020年三季报显示，公司实现
营业收入为 4982.62 亿元，归属于上
市公司股东的净利润166.48亿元。

《证券日报》记者注意到，上汽集
团去年同期营业收入和净利润，分别
为 5853.45亿元和 207.93亿元。上汽

集团营业收入与净利润双降的情况，
与疫情影响导致的整体销量下滑有着
直接的关系。根据其今年1-9月份产
销数据来看，上汽集团累计销量361.3
万辆，同比下滑 18.1%，完成其 600万
辆年销量目标的60.2%。据估算，倘若
要在2020年实现全年销量正增长，上
汽集团在接下来不到三个月的时间里
至少需要实现262.5万辆的新车销售。

作为净利润排名亚军，广汽集团似
乎较快地摆脱了疫情影响，经营态势在
三季度全面回暖。数据显示，2020年前
三季度广汽集团取得营业收入431.49
亿元，相比去年同期的430.31亿元逆势
上涨了0.27%，归属于上市公司股东的
净利润达到50.02亿元。

相比上述两家体量庞大的国有
车企，长城汽车可谓为数不多实现逆
势增长的民营车企。面对年初突发
疫情带来的挑战，长城汽车将2020年
全年销量目标下调至102万辆。前三
季度为了刺激销售，公司通过采取

“以价换量”的举措，累计实现销量
68.1 万 辆 ，完 成 年 度 销 量 目 标 的
66.8%。激进的销售策略使得公司营
业收入同比劲增23.77，但归属于上市
公司股东的净利润为 34.86 亿元，同
比下挫26.62%。

中国汽车工业协会副秘书长陈士
华表示，我国汽车工业恢复动力和速
度好于预期，前三季度产销降幅已经
收窄到 7%以下。对于未来汽车市场
趋势保持谨慎乐观态度，预计今年全
年汽车产销量降幅可能会在4%左右。

前三季度
多数车企均未完成既定目标

据记者不完全统计，今年前三

季度，仅 2家车企全年销量完成率较
高，超过了 70%，但无一完成 75%的
既定目标。其中江淮汽车前三季度
完成率高达 74%，成为榜单中完成
率最高的车企。包括上汽集团、广
汽集团、长城汽车、东风汽车、江铃
汽车等车企销量完成率普遍在六成
左右。

得益于商用车板块的稳健表现
以及乘用车板块的持续回暖，今年 9
月份，江淮汽车销售新车 4.5万辆，同
比增长41.4%；前9个月累计销量33.3
万辆，同比增长 3.7%。值得一提的
是，随着江淮与大众的合作不断走向
深入，双方不排除实现全线共标，从
而进一步提升江淮产品品牌力和单
车利润率。

凭借自主板块及长安福特、长安
马自达两大合资品牌的优异表现，长
安汽车前三季度累计销量达到137.09
万辆，同比增长12%，不仅大幅跑赢行

业平均水平，同时完成了全年 191万
辆既定计划的71.7%。

然而，在车市受疫情冲击缓慢回
暖的大背景下，能够跑赢大盘的毕竟
是少数。销量完成率水平处于第二、
三 梯 队 的 车 企 ，数 值 普 遍 维 持 在
50%-70%的水平。其中，在自主品牌
扎堆的第三梯队中，比亚迪和奇瑞汽
车完成率仅为51.7%和47.1%。

随着“六稳”、“六保”任务落实成
效日益显现，供需循环逐步改善，叠
加各地促进汽车消费的相关政策以
及“双节”效应，目前国内汽车市场呈
现出明显加速回暖态势。

中国汽车工业协会副总工程师
许海东在接受《证券日报》记者采访
时表示，现在车市每个月回升的势头
都高于预期。虽然去年第四季度基
数较高，但是今年四季度仍可能继续
保持较快增速，全年车市降幅或将低
于此前预期的10%。

前三季度超半数车企净利同比下降
仅2家车企销量完成率超过70%

本报记者 周尚伃

今年前三季度，受A股市场行情
的提振，40家上市券商的经纪业务收
入实现全面增长，共实现经纪业务手
续费净收入 866.52 亿元，同比增长
46.07%。

前三季度上市券商
经纪业务收入同比增46%

据东方财富 Choice 数据统计显
示，今年前三季度，A 股成交额高达
157.88 万亿元，同比增长 59.07%，日
均 成 交 额 9349.05 亿 元 ，同 比 增 长
61.97%，股市活跃的交易直接带动
了券商经纪业务收入的增长。

前三季度，40家上市券商的经纪
业务收入实现全面增长，共实现经纪
业务手续费净收入 866.52亿元，同比
增长46.07%。

从收入占比来看，40家上市券商
今 年 前 三 季 度 共 实 现 营 业 收 入

3818.24亿元，其中，实现经纪业务手
续费净收入（以下简称“经纪业务收
入”）866.52 亿元，占比 22.69%（2019
年度证券经纪业务收入占总营业收
入的比例为21.85%）。

有 5 家上市券商的经纪业务收
入均超 50 亿元，中信证券、国泰君
安、中国银河、招商证券、广发证券
的经纪业务收入分别为 85.35 亿元，
64.96 亿元，56.16 亿元、51.1 亿元、
50.14亿元。

从增幅方面来看，前三季度，有
14家上市券商的经纪业务同比增幅
超 50%。其中，华林证券实现经纪业
务收入 3.48亿元，同比增长 70.84%；
其次是兴业证券，实现经纪业务收入
20.19亿元，同比增长 68.5%；招商证
券位列第三，实现经纪业务收入 51.1
亿元，同比增长63.73%。

一位头部券商非银分析师向《证
券日报》记者表示：“受股市交投活
跃、交易量增加的影响，券商经纪业
务收入实现较快增长，但券商经纪业

务转型并未停下脚步。”

进一步优化网点布局
加速财富管理转型

为进一步优化网点布局，当下，
券商不仅仅限于撤销营业部，同城搬
迁、升级、降级的也不在少数。

《证券日报》记者据券商第三季
度报告不完全统计，今年，广发证券
有1家分公司、4家营业部完成同城搬
迁；太平洋证券撤销2家证券营业部；
中泰证券新设 2家证券营业部，完成
了 8家证券营业部和 1家分公司的迁
址，并撤销1家证券营业部；华西证券
新设1家互联网证券分公司、5家营业
部；华安证券则撤销1家分公司，同时
升级1家营业部为分公司。

第三季度，国信证券新设17家分
支机构，包括2家互联网分公司，15家
营业部。中信证券将广东分公司变更
为广州珠江西路证券营业部，撤销 6
家证券营业部，并完成16家分支机构

同城迁址。
华创证券非银金融行业首席分

析师洪锦屏表示，“外资投行一般采
取轻资产运营模式，在核心城市开设
营业部，以投行业务和资产管理业务
为主要运营方向。轻资本运作体系，
能有效避免受当地经济波动影响而
可能出现的巨额亏损，从而影响集团
整体业绩。”

在优化网点布局的同时，券商正
在强化针对理财型客户的营销。一家
中型券商北京地区营业部副总经理
向《证券日报》记者表示：“除了开户
外，券商还可以为客户提供多种理财
产品。公司有自己的主推理财产品，
以此培养产品型客户。除了针对高
端客户的专属理才产品外，还有很多
门槛和风险较低的产品可供选择。”

“目前，券商财富管理转型进程加
快，在经纪业务向财富管理转型发展
过程中，券商的产品、投顾、平台等综
合实力需进一步提升。”上述分析师向
记者表示。

上市券商前三季度经纪业务全面增长
5家头部券商实现收入均超50亿元

本报记者 王丽新

近日，房企相继亮出今年前三季
度“成绩单”。

根据《证券日报》记者不完全统
计，前三季度，沪深两市上市房企总
体呈现“头部房企营收利润稳健增
长，部分中小房企延续上半年颓势”
的趋势，行业集中度进一步提升。

在 TOP20 房企中，万科、中南建
设、绿地控股、新城控股等头部房企
营收和净利润指标都处在上升通道
中，增长幅度从8%至63%不等。中南
建设日前公布的三季报显示，今年前
9个月，归属于上市公司股东的净利
润36.8亿元，同比增长62.7%。

有业内人士表示，今年三季度以
来，全国房地产市场恢复节奏加快，
重点城市商品住宅成交量和成交价
格向平稳过渡。中南建设积极修复
疫情带来的影响，2020年以来，公司
以“稳增长、出利润、保安全”为发展
目标，提升了主业盈利能力。

规模利润并重

今年前 9个月，中南建设实现归

属于上市公司股东的净利润36.8亿
元，同比增长62.7%，权益净利润率
8.03%，同比上升2.50个百分点，公司
加权平均净资产收益率15.78%，同比
增加3.56个百分点。第三季度单季度
实现归属上市公司股东净利润16.3亿
元，同比增长71.7%；权益净利润率
10.12%，同比上升4.72个百分点；结算
毛利率23.13%，比2020年上半年上升
3.73个百分点。

对此，中南建设表示，利润大幅
上升主要得益于房地产业务结算规
模增加。华安证券指出，公司2016年
至2019年销售规模大幅提升，当前业
绩步入释放期，通过项目规模小盘
化、高激励与跟投机制、短平快的组
织结构，积极推动高周转的开发战
略，坚持大众主流住宅产品定位，适
应当下行业发展趋势。

截至三季度末，中南建设在土地
储备方面稳扎稳打，目前已进入内地
110个城市。前三季度，中南建设新
增项目70个，规划建筑面积合计1033
万平方米，平均地价约 4800 元/平方
米，低于 2019年约 5200元/平方米的
水平。

据克而瑞地产研究统计数据显

示，今年前8个月，中南建设旗下中南
置地新增货值达1651亿元，位列百强
房企第13位，可见投资能力稳中有升。

“虽然前期受疫情影响，但中南
建设依然保持平稳的拿地速度。”肖
云祥向《证券日报》记者表示，中南建
设在拿地成本方面，平均地价较去年
下降，增加了后续经营的利润空间。

标普评价认为，中南建设在长三
角地区拥有强大的市场知识和专业
知识，对疫情后的市场需求更具弹
性。同时，标普也充分肯定了中南建
设在促销售增长、积极去杠杆化、提
高经营规模等方面的成效。

短债占有息负债三成

2020年前三季度，受益于公司周
转速度与净利润率的良性改善，中南
建设财务结构和融资表现显著优化，
股东回报效率持续提升，公司的管理
红利开始释放。

据三季报显示，2020年 9月末中
南建设总负债率相对 2019年末下降
1.75个百分点，降至 89.02%。同时，
公司总负债中主要反映收到购房客
户现金还未确认收入、基本没有经营

风险的合同负债达 1266.7亿元，占公
司全部负债的 41.78%。公司剔除有
关负债之后计算的负债率51.83%，继
续在行业中保持低位。

另一方面，第三季度末公司有息
负债绝对规模仅 807.8亿元，在类似
销售规模的房地产公司中保持低
位。其中，短期借款和一年内到期的
非流动负债 259.6亿元，在全部有息
负债中占比32.14%。

此外，截至9月底，公司经营性现
金流入 1074.7亿元，是一年内到期的
各类有息负债（含期末应付利息）的
4.1倍。三季度末，公司经营活动产生
的现金流量净额7.1亿元，连续超过3
年保持正值；在手货币资金 299.0亿
元，比2019年末增加17.7%，快于有息
负债增速。对此，肖云祥表示，从现金
流量来看，公司经营性现金流入高达
千亿元，具有较强的“造血”能力。

“受益于公司良好的信用水平，
银行贷款作为公司主要的融资方
式，负债结构的调整有望助力融资
成本的改善。”华安证券指出，多元
化的融资渠道助力中南建设负债结
构持续优化、融资成本改善及净负
债率下行。

头部房企三季度业绩稳健增长
中南建设实现净利同比增长62.7%

本报记者 何文英

11月 2日，有报道称盐津铺子、三只
松鼠、董小姐等知名品牌的薯片被检出潜
在致癌物丙烯酰胺超标，依据是深圳市消
费者委员会近期发布的《2020年薯片中外
对比比较试验报告》（简称《薯片报告》）。

对此，中国食品工业协会马铃薯食品
专业委员会第一时间发布声明表示，相关
企业生产销售焙烤薯片产品是符合国家
标准的合格产品。深圳消费者委员会办
公室官方微博也回应称，“薯片丙烯酰胺
超标”，“致癌物超标”等表述对《薯片报
告》的原意存在重大误解，会严重误导消
费者。同时，涉事公司三只松鼠、盐津铺
子、董小姐亦分别做出了相关声明。

“脱离剂量谈致癌不科学”

10月29日，深圳市消费者委员会官方
网站发布了《薯片报告》，选取了15款中外
薯片作为比较样本。其中，国产油炸型薯
片样本有单身粮、可比克、乐事、天优、上好
佳5家品牌的产品。国产烘焙型薯片则选
取了好丽友、良品铺子、三只松鼠、董小姐、
盐津铺子旗下的相关产品作为样本。

《薯片报告》显示，包括盐津铺子、三
只松鼠等在内的 7款薯片丙烯酰胺高于
欧盟标准。这一消息被外界解读为存在
食品安全风险。对此，深圳市消费者委员
会专门出具了《关于薯片比较试验的声
明》（简称《声明》）。

《声明》指出，“薯片丙烯酰胺超标”，
“致癌物超标”等表述对《薯片报告》的原
意存在重大误解，会严重误导消费者。声
明强调，目前国内外并没有制定食物中丙
烯酰胺限量的法规或标准。因此，丙烯酰
胺不存在所谓的超标。

“一般要有明确标准摄入多少才会对人
的身体造成危害，但是目前国内外都没有关
于丙烯酰胺在食物中的安全限量标准。”中
国品牌研究院高级研究员朱丹蓬在接受《证
券日报》记者采访时表示，任何食物中的化
学物质脱离剂量谈致癌都是不科学的。

涉事上市公司纷纷澄清

在此次丙烯酰胺事件中，涉及的相关

上市公司有盐津铺子、三只松鼠以及京粮
控股。天眼查APP显示，董小姐为浙江小
王子食品有限公司旗下品牌，而浙江小王
子为上市公司京粮控股的控股子公司，
2020年半年报显示，京粮控股间接持有浙
江小王子94.89%股权。

相关报道出来后，盐津铺子、三只松
鼠、董小姐均做出了相关说明。盐津铺子
相关负责人对《证券日报》记者表示，公司
严格执行《GB 17401 食品安全国家标准
膨化食品》、《食品安全法》、国家食品安全
标准、GMP、SSOP程序及标准化工艺技术
文件的要求，并建立了 ISO22000、HACCP
等质量与食品安全管理体系，切实履行生
产企业食品安全主体责任，所生产产品完
全符合标准要求。

“为了持续为消费者提供美味、健
康、安全的食品，公司针对传统炸/烤制
食品加工过程中降低丙烯酰胺含量的技
术研究已取得关键突破，将在后续薯片
加工过程中尽快应用相关技术。”上述负
责人补充道。

记者看到，盐津铺子官方微博在11月
3日发布了《关于部分媒体报道我司烘焙
薯片检出丙烯酰胺的说明》（简称《说
明》）。《说明》附上了产品型式检测报告，检
测报告显示样品所检项目符合标准要求。

除了产品检测报告，《说明》还引用了
深圳市消费者委员会出具的声明以及中
国食品工业协会马铃薯食品专业委员会
于11月2日发布的官方声明。

其中，中国食品工业协会马铃薯食品
专业委员会在官方声明中表示，目前国内
外研究机构未对丙烯酰胺是否会直接危
害人体健康做出定论，所检测出相关企业
生产的焙烤薯片中丙烯酰胺的含量，在正
常食用休闲食品的范围内不足以造成人
体危害。

三只松鼠和董小姐也分别在投资者
互动平台以及官方旗舰店中予以了相关
回应。三只松鼠表示，公司原味脆薯产品
符合国家食品安全标准。

“目前国际和国内并无食物中丙烯酰
胺限量的相关法规和标准。近期，国家重
点科技项目传统熏炸烤食品生产过程质
量安全技术研究及集成示范项目已立项，
我司已积极参与相关项目研究。”董小姐
官方旗舰店亦回应称。

多方回应薯片丙烯酰胺事件
深圳消委会称相关表述存“重大误解”

2020年 10月 9日，国务院印发了《关
于进一步提高上市公司质量的意见》（以
下简称《意见》），对提高上市公司质量作
出了全面系统、有针对性的部署安排，对
于促进资本市场的稳定健康发展，更好服
务实体经济高质量发展具有重要意义。

《意见》提出了六个方面17项重要举
措：一是提高上市公司治理水平。包含公
司治理和信息披露两个核心点，通过完善
合理的公司治理结构，及不断提升的信息
披露水平改善信息披露质量。

二是推动上市公司做优做强。全面
推行、分步实施证券发行注册制，支持优
质企业上市。完善上市公司资产重组、收
购和分拆上市等制度，允许更多符合条件
的外国投资者对境内上市公司进行战略
投资。完善上市公司再融资发行条件。
探索建立对机构投资者的长周期考核机
制，吸引更多中长期资金入市。健全激励
约束机制。

三是健全上市公司退出机制。严格
退市监管，完善退市标准，简化退市程序，
严厉打击恶意规避退市行为，加大对违法
违规主体的责任追究力度。畅通主动退
市、并购重组、破产重整等上市公司多元
化退出渠道。

四是解决上市公司突出问题。积极
稳妥化解上市公司股票质押风险，坚持控
制增量、化解存量，强化场内外一致性监
管，强化风险约束机制。对已形成的资金
占用、违规担保问题，要限期予以清偿或
化解。强化应对重大突发事件政策支持。

五是提高上市公司及相关主体违法
违规成本。加大对欺诈发行、信息披露违
法、操纵市场、内幕交易等违法违规行为
的处罚力度。推动增加法制供给，加重财
务造假、资金占用等违法违规行为的行
政、刑事法律责任，完善证券民事诉讼和
赔偿制度，支持投资者保护机构依法作为
代表人参加诉讼。

六是形成提高上市公司质量的工作
合力。持续提升监管效能，强化上市公司
主体责任，压实中介机构责任，完善上市
公司综合监管体系，建立健全信息共享机
制，共同营造支持上市公司高质量发展的
良好环境。

本次《意见》的出台，提出的六个方面
是有机统一的整体。提高上市公司治理
水平是提高上市公司质量的基础，其中强
调了公司治理和信息披露这两个核心点；
推动上市公司做优做强和健全上市公司
退出机制覆盖了上市公司在资本市场的

整个生命周期，强调打通入口，畅通出口，
提升资本市场活力和参与度，完善优胜劣
汰的良性市场生态；解决股票质押风险、
资金占用、违规担保等当前的突出问题，
是进一步夯实资本市场持续平稳健康发
展的基础。最后两部分提高违法违规成
本和形成工作合力，是要通过各方提升完
善监管机制，提升监管效能，推动提高上
市公司质量。

中国医药作为央企A股上市公司，控
股股东依法行使股东权利，诚信履行股东
义务，不存在对其持有的公司股票进行质
押的情况，亦不存在违规占用公司资金的
情形。公司建立了完善的制度体系和内
部控制规范体系，公司控股股东、董事、监
事和高级管理人员均能够按照法律法规
及公司规定履行各自的职责，积极参加监
管部门的培训等，不断提升履职能力。公
司股东会、董事会、监事会依法合规运作，
加强集体决策的民主性、专业性，独立董
事和监事会充分发挥监督作用，为公司治
理提供建设性意见与建议，保障公司健康
发展。

公司通过主动学习监管部门下发的
各类文件，积极参与交易所、上市公司协
会等组织的学习培训，与交易所、证监局
保持畅通的沟通联系，不断提升信息披露
水平；通过多维度分析公司涉及的医药工
业、医药商业和国际贸易各板块的行业特
性及政策、经营业绩、发展战略等情况，凸
显公司价值，提高信息披露的有效性及针
对性；定期举办投资者交流会，并借助股
民热线、邮箱加强与投资者的沟通交流，
传递公司发展战略、经营理念，引导市场
和投资者对公司的正向认知，增强对公司
的认同。

根据深化改革要求，充分发挥上市公
司融资平台作用，中国医药一直密切关注
融资环境及政策变化，积极探索和研究多
种形式的融资渠道，未来将结合公司经营
发展需要适时开展增发、配股等融资工作。

上市公司是资本市场的基石，在我国
经济高质量发展中既是主力军，又是领跑
者、排头兵。中国医药将持续秉持央企责
任，专注主业，不断推进理念创新、经营创
新和管理创新，通过不断打造核心竞争
力，保持优良的业绩，持续为股东创造价
值，与客户合作共赢。通过不断提升治理
规范水平，提高发展质量和效益，为员工
创造幸福，为人民群众提供安全、高质的
医药健康服务，做优做强公司。

（中国医药供稿）

中国医药：秉持央企责任
持续为股东创造价值


