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数学思维教育不等同于传统的数
学教育，而是以数学学科为主要载体，
专注于提升逻辑思维能力的教育培
训。目前，中国互联网数理思维教育主
要聚焦于少儿思维形成的关键年龄段
（3岁-12岁），以素质教育方式展开，提
供培养数理认知、逻辑思维、判断分析
等能力的综合内容。

虽然行业发展尚处早期，未来前景
还不确定，但在线数学思维赛道早已成
为资本重点押注的赛道。据公开数据
统计，从 2020年 1月份-11月末，在线
教育行业共披露融资事件 89 起，与
2019年同期披露的 136起融资事件相

比，减少了 34.56%。尽管融资事件数
同比减少，融资总额却实现激增，截至
11月末，2020年在线教育行业披露的
融资金额共计约388亿元，较2019年同
期的108.75亿元增长了256.78%。

这其中，火花思维在今年先后斩获
了三轮融资，累计融资金额已达 2.8亿
美元。并且，据统计，从 2015年至今，
数理思维赛道共有 17 家机构获得融
资，其中几乎没有线下数理思维机构。
而单起过亿元的大额融资有 13起，其
中有 6起都与火花思维相关，占比高达
46.15%，行业的马太效应已十分明显。

对此，火花思维创始人兼 CEO 罗
剑在接受《证券日报》记者采访时表
示：“我们所处的这个行业比较特殊，
不是能够用钱吹出来的，也不是能够
用流量冲出来的。那些有流量的公司
在这个赛道上并没有太多优势，更多
是看谁能够潜心打造课程产品，潜心
培养教师团队。所以我们今天看到，
在小班直播课上，目前已经没有群雄
逐鹿的感觉了。”

AI技术助力行业优化升级

有业内人士指出，随着 5G、视频编
解码等技术融合，通过大数据、AI等技
术与教学场景的融合，企业有望打造出
生动、有趣的学习场景，助力中国在线

教育产业优化升级。
谈及AI技术给在线教育行业带来

的影响，罗剑认为：“对于火花来讲，我们
主要面对的是3岁到12岁的小朋友，特
别是3岁到9岁这个年龄段的孩子，他们
的成长或者说这个阶段受到的教育，不
仅仅是知识本身，还需要很多情感的联
系，情感的联系使得老师和学生之间不
仅是传递知识，还有很多不一样的东西，
包括价值观在内的，而这些其实很难使
用现在所谓的AI技术来实现。”

罗剑表示：“现在的AI技术还远远
没有达到我们想象中的那种智能化，
包括我们使用的各种智能音箱、智能
机器人或者陪伴式机器人，孩子和机
器对话时，很难有比较连贯的对话逻
辑在里面。”

但罗剑并不否认AI课或者AI技术
给老师和教育企业带来的帮助。

“首先，它可以很好地辅助老师，比
如它可以通过图像识别帮助老师批改
作业，通过图像识别或者是语音识别在
课堂上帮助老师做一些事情，这是我们
所说的赋能老师。其次，对于企业内部
运营效率的提升也有帮助。比如智能
应答的机器人、客服机器人能够帮助企
业更好、更及时回答来自家长的问
题。”罗剑表示：“AI技术其实在一定程
度上能够帮助到整个生态，特别是在学
生端，比如我们能更好地理解孩子，更

多地给孩子有针对性的教育内容，有更
好的教学模式，这些是我觉得AI技术
能够帮助到教育行业或者教育企业的
事情。”

拟加大在线数学思维
小班直播课投入

根据艾媒咨询数据显示，51.9%的
受访者在疫情期间选择教育平台时会考
虑教学效果，其次是师资力量、平台口碑
和价格。艾媒咨询的分析师认为，用户
倾向于选择有高质量产品的在线教育，
同时，突出的师资优势可吸引用户试听
课程进而转化购买。这意味着，面对下
沉市场的新增量，品牌价值和教学品质
仍是核心竞争力所在，然而用户留存和
用户习惯的培育也成企业挺进下沉市场
的重要挑战。

对于家长如何选择好的平台，罗剑
认为主要考虑以下三点：“第一点首先要
看教研体系以及教研团队，这个非常重
要；第二点要看公司实力，疫情带来的公
司经营层面的问题，有些已经给家长带
来了很大的损失。”

“第三看要看口碑，口碑在教育行
业绝对是真正最好的广告。火花思维
在过去的几年很少在品牌和流量上花
钱，但是我们却能在两年多的时间获得
了 30多万学生家长的认可，其实 85%

都是靠口碑传播来的。”
罗剑认为，当下的数学思维赛道跟

以前相比已经发生了很大的变化，“我
们在 2017年年底开始做，那时候线下
的市场还很小，总市场规模也就几亿
元，所以说火花当时确实进入到了一个
蓝海市场。”

但就在火花思维推出的前后两三
个月时间里，行业突然涌现出了不少
对手。“当然现在也涌现了一些不以小
班直播课这种教学模式来教小朋友数
学思维的产品，比如说录播课形式，还
有AI课这些类似的产品，但是我感觉
这些都只能是教学模式的尝试，都还
没有得到一个有效果验证的结果。他
们还需要很长时间去摸索。”罗剑如此
评价。

“对于火花来讲，我觉得今天似乎
没有那么强的竞争。”罗剑称：“从学
科本身来讲，数学学科更多的是需要
老师去引导、去教，特别是对于低幼
段的孩子，更需要情感的连结，孩子
遇到挫折的时候老师怎么去鼓励，让
孩子顺利了解知识或者背后的逻辑，
这些其实是小班直播课的优势。所
以我觉得今天火花思维作为在线数
学思维小班直播课领域的领跑者，会
继续深化优势，去加大投入，在课程

上不断革新。”

向成为全科教育集团出发

与K12在线机构乐此不疲地将融
资投放到营销上“跑马圈地”不同，思
维赛道的机构更多选择在业务上“开
疆扩土”。拓宽单一赛道的市场存量，
通过多学科产品进行用户培养，思维
培训机构们由此可以跑通内部转化通
道，并实现营收规模的扩张，火花思维
也在尝试。

今年 8月末，火花思维宣布入局英
语赛道，实现旗下AI课体系内的数理
思维、大语文和英语三驾马车齐驱。起
步于数理思维赛道，并定义了数理思维
赛道的火花思维，从拓展大语文学科开
始便已显露出了更大的野心。而迈入
英语这一更广阔也竞争更激烈的赛道，
则进一步体现了火花对于产品和服务
的底气，以及做全科教育集团的决心。

据火花思维相关人士对记者透
露，公司目前的用户转介绍率达到了
行业罕见的 85%，课程续费率高达
80%，“火花思维每月 3亿元的收入中，
有 85%来自现有用户的转介绍，80%的
续费率也进一步说明了家长和孩子对
火花的喜爱。”

火花思维领跑在线小班课赛道 向全科教育集团进发
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教育是立国之本，是伴随每个人终身的话题。从有教无类到因材施教，中国教育历经千年打
磨发展至今，已经基本建立起高质量的教育体系。从校内到校外，从学科到教培，从儿童到成人，
教育产业也在摸索中走向成熟。

2020年是教育行业加速分化的一年，受疫情影响，线下教育不断重塑谋求生计，线上赛道涌
入巨额流量，面对突如其来的变化，如何抓住新机遇，是所有教育企业面临的重要议题。

这也是教育企业迅速扩张的一年，截至12月13日，教育企业年内融资事件206起，融资金额
约492亿元，细分赛道头部独角兽炙手可热，作业帮、豌豆思维、编程猫等企业拿到大额融资。

站在2020年的岁末向前回溯，过去十年，中公教育、好未来、跟谁学等成长为巨头企业，而数
学思维、少儿编程等新兴赛道顺势崛起，中国教育品牌完成了一次质的跨越。

展望未来，5G时代下资本赋能，线上互动教学模式、智能教学产品、AI启蒙等技术飞速迭代，个
性化教学将愈加普遍，也将进一步促进教育公平，让每一个人拥有选择未来的机会。 （谢若琳/文）
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