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本报记者 李 冰

春节期间各大金融机构明星基金经理、
理财大咖们推出一系列在线理财直播，与各
路网红正面交锋。

2月 18日，来自支付宝官方数据显示，
春节假期多家金融机构通过理财直播等形
式在支付宝上营业，直播观看人次同比去年
春节增长超 10倍，其基金讨论区访问量也
同比翻倍。

中国（上海）自贸区研究院金融研究室
主任刘斌对《证券日报》记者表示：“可以预
见，在线理财直播肯定会给行业带来一些变
化，比如理财产品的设计，数字化营销方式，
理财产品售后服务环节等等，这是一个优化
的过程。”

33家金融机构
在支付宝上开直播

据了解，自 2月 18日起将有 33家金融
机构在支付宝财富号上理财直播，把投教知
识和百余款理财产品搬上支付宝。

2月 18日上午 10点，《证券日报》记者
“蹲点”观看多场理财直播后发现，目前各家
金融机构的直播已非简单一名基金经理在
线带货模式，而是已经有了初具规模的直播
团队，例如提醒流程、发布获奖名单、提示抽
奖环节等，与去年理财直播相比，显得更加
成熟。与理财用户实时互动，并配有抽奖及
红包福利已成为标配，直播的基金经理也在
线求关注、求点赞、帮冲榜。

以2月18日上午10点开播至中午11点
30分理财直播机构总榜单排名情况来看，浦
银安盛基金、汇添富基金、永赢基金分别排
名前三。其中，浦银安盛基金观看人次已超
88万。更有基金机构开播不足2个多小时，
观看人次便达到了22万。

记者注意到，各家机构的理财直播对基
金带货目的性并不强，大多机构以答题及问
答形式普及理财知识为主，在投资者教育方
面下足功夫。

支付宝理财平台提供给记者的数据显
示，今年春节期间理财直播观看人次和去年
春节相比上涨超 10倍。其中，三成人选择
在夜间观看直播，而大年三十当晚直播观看
人次超过了 60万。数据还显示，一二线城
市春节观看理财直播的人次最多，上海、北
京、广州、深圳分列前四，杭州、成都、苏州、
武汉、东莞、重庆等城市跻入前十。

而 2月 18日来自网联清算平台最新公
布数据也显示，不打烊，云逛街成过节新趋
势。宅经济为直播带货持续添砖加瓦，部分
直播平台日均交易笔数和交易金额同比涨
幅分别达到了57%和96%。

“和家里商量就地过年之后，拜年改成
线上，自己的时间也变多了。没系统学习过
金融知识，多看看理财直播，可以对理财知
识多一点了解。”在北京工作的张先生说。

北京市网络法学会副秘书长车宁对《证
券日报》记者表示，“流量称王”在金融机构的
理财直播中依旧适用。对于金融机构如何有
效导流，车宁提出几点建议：“可从两点入手，
针对在线直播的社交属性，短期内可依托网
络大V吸引流量；针对在线直播客户消费心
理，需要给其超乎预期的实惠，长期来看还是
使其享有专属优惠，建立品牌认同，但如何平
衡其他非直播客户的利益，会是个挑战。”

多家机构平台
劝投资人三思

支付宝理财平台数据显示，春节期间基
金市场持续大热，近一个月，易方达基金经
理张坤搜索量增长 300%、中欧基金经理葛
兰的搜索量增长了七倍。

在投资者对基金投资热情持续高涨同
时，记者注意到，有多方平台机构劝投资人

“三思后行”。
1月初，支付宝理财平台在给投资者的

新年信中提示，有必要降低对 2021年权益
基金市场的收益预期，均衡资产配置。不建
议过度关注局部过热板块。

同时，也有多位基金经理也在支付宝评
论区提示理性投资。景顺长城基金经理刘
彦春表示，“希望投资者理性买入与自己风
险承受能力相匹配的产品。”

蚂蚁基金副总经理梁景瑞表示，“当下
市场热度较高，也考验投资者的知识储备和
策略判断。新的一年仍然建议投资人理性
投资，切勿冲动跟风。支付宝理财平台此前
于 1月向投资者发出新年信，提醒投资人权
益基金已连续两年大涨，应在 2021年适当
降低对权益基金的收益回报预期、均衡资产
配置。”

车宁也认为，需要正视理财直播作用的
两面性。他表示：“与一般线下方式相比，冲
动型消费在直播带货中的比例更大，在从众
心理退潮之后，用户过高的期望很容易滑落
为心理落差和失望情绪，对于美妆、食物、数
码生活用品风险不大，然而理财产品属于金
融产品，其风险生成和暴露具有特殊性，直
播带货理财产品最终能取得怎样的销售效
果仍需时间观察。”

春节期间“基金热”延续
理财直播受追捧

本报记者 殷高峰

距离白鹿原影视城景区还有两公
里的时候，不出意料地，记者驾驶的汽
车开始进入“爬行”模式，望着导航上
的红线，只好跟着车流缓缓而行，两公
里的路程，走了二十多分钟。

终于到了。但景区偌大的停车场
却已是“车满为患”，当地交警部门在停
车场门口的道路上专门隔出了进出停
车场的路。而从景区售票处到景区入
口处，是长长的排队进入景区的游客。

上述是《证券日报》记者大年初
六，在陕西旅游集团旗下的白鹿原影
视城看到的景象。而这并不是记者春
节期间在西安及周边景区第一次看到
如此火爆的场面。大年初三，《证券日
报》记者在距离西安一个半小时左右
车程的马嵬驿民俗文化村景区，遭遇
了和白鹿原影视城几乎相同的经历。

“在就地过年和西安今年春节天
气晴好温暖的影响下，城内游和周边
游非常火爆。我初五去位于西安周至
县的财神庙考察，整个环山公路几乎
都处于拥堵状态。”陕西社科院文化旅
游研究中心主任张燕在接受《证券日
报》记者采访时表示。

而数据也佐证了这一情况。来自
携程的春节大数据显示，西安再次成
为全国旅游的热点。根据携程门票的
数据，截至2月17日，上海、北京、苏州、
洛阳、深圳、长沙、广州、成都、西安、重
庆的景区预约人数最多，成为今年春
节景区旅游的热点城市。

堵路不堵心

“曲江那一块太堵了。我们都不
敢接那一片的单子。”一位滴滴司机
告诉《证券日报》记者，曲江大唐不夜
城、大雁塔附近经常出现几百个单子
排队的情况。

“开车不好停，打车打不上。公
交慢慢行。”一位家住在曲江的市民
对《证券日报》记者表示，初四那天晚
上，他从亲戚家回家，平常三四十分
钟的路程，那天坐公交整整用了近两
个小时才回到家，“我家附近的大唐
不夜城、大雁塔、大唐芙蓉园这些景
区人太多了。”

“堵”的背后，是西安曲江新区各
景区的火爆。据《证券日报》记者了
解，春节七天假期，曲江新区累计接待
市民游客403.11万人次。

“在就地过年的倡议下，留在西安

过年的人更乐于游览本地景区，这是
今年春节旅游非常明显的特征。”张燕
对《证券日报》记者表示。

“我们今年初三去了大唐芙蓉园，
初四在西安城墙看灯展。虽然来西安
做生意已经快十年了，这还是第一次
在西安过年。”从山东来到西安做生意
的高先生对《证券日报》记者表示，今
年春节难得在西安过个年，可以有时
间好好游览西安了。

“我的感受也是‘堵’，但整体上还
是挺开心的。计划游览的景区都去看
了。初五那天还专门去了一直没时间
去的兵马俑，虽然路上车比较多，有点
堵，但总体来说体验还是不错的。”

据《证券日报》记者了解，作为西安
的热门景区，春节假期秦始皇帝陵博物
院共接待游客6万余人次。和往年不同
的是，游客来源以省内为主。而另一热
门景区华清宫景区春节期间共接待游
客3万多人，其中91%为省内游客。

周边游春节档火爆

“天气晴好加之就地过年倡议，
以及汽车渗透率，都推动了西安的周
边游。”张燕告诉《证券日报》记者，对
于一线城市和省会城市来说，就地过
年其实意味着更多的人口在春节期
间留在了当地，这就给当地的旅游消
费带来了比较大的机遇，而同时由于
就地过年的倡议很早就提出了，地方
政府和一些景区也都积极地做了准
备，今年西安天气晴好，已经有点春
天的感觉了，一家人去郊外游玩也就
成了很多人的选择。

《证券日报》记者从西安旅游集团
了解到，西安旅游集团本着“防控优
先，氛围不减”的理念为游客们做好

“食、住、游、行”高品质服务，春节期间
共接待游客51万+，总营收接近3000万
元，实现牛年新春开门红。其中，秦岭
沿山景区共接待游客30万+，成为春节
假期很火的打卡地。据旅游大数据显
示，南五台景区位列西安景区排行榜
第二，增长率为465%。朱雀国家森林
公园、翠华山、太平国家森林公园分别
位列景点飙升榜单的第八至第十位，
这些景点的增长率均超过了300%。

据白鹿原影视城相关负责人介
绍，2021年春节假期，陕旅白鹿原影
视城积极响应国家“就地过年”倡议，
提前组织策划部署春节活动，累计接
待游客量19.5万人次，迎来春节旅游
开门红。

就地过年“玩”力十足
西安多景区春节档火爆

本报记者 舒娅疆
见习记者 蒙婷婷

四川无疑是国内旅游热门地之
一。四川省文化和旅游厅最新发布
的信息显示，2021年春节 7天假期，
四川共接待游客 4365.87万人次，实
现旅游收入285.53亿元，分别恢复到
2019年同期的52.9%和49.2%。全省
纳入统计的654家A级旅游景区共接
待游客 1755.55万人次，实现门票收
入1.44亿元。

大年初一，《证券日报》记者走访
成都热门旅游景点武侯祠看到，这里
客流明显高于平日。

而武侯祠的热闹只是四川春节
假期旅游市场的一个缩影。在就地
过年的号召推动下，城市近郊游、乡
村旅游正逐渐成为四川春节假期旅
游市场的新热门。据记者了解，春节
期间部分精品民宿甚至一度出现“一
房难求”的情形。接受记者采访的分
析人士认为，大城市强大的消费能力
带动了城市周边地区的旅游消费，而
伴随国内高端旅游消费需求的回流，
高品质旅游有望得到进一步发展。

各地推出多彩活动

大年初一上午十点左右，成都武
侯祠博物馆的入口前已是人头攒
动。《证券日报》记者在现场看到，由
于疫情原因，游客、工作人员、安保人
员等都戴着口罩，入馆需要一一核验

“四川天府健康通”二维码和检测体
温。但严格的疫情防控措施并没有
减弱大家的热情，现场秩序井然。游
客李先生向《证券日报》记者表示：

“为了响应就地过年号召，减少人员
流动，今年我决定不回浙江老家过
年。听朋友说成都武侯祠每年举办
的大庙会很有特色，就想来现场逛一
逛。这里不仅热闹，听说医务人员还
享受免票政策，感觉很不错。”

记者注意到，武侯祠博物馆对面
的一家小面馆当天也是食客满堂，面
馆老板介绍，因为游客数量较多，当天
整个上午的生意都很好，店员们忙得
不可开交。“今年的武侯祠除了按传统
举行了祈雨祭祀活动，还给前来游玩
的游客准备了一场盛大的灯会。”武侯
祠博物馆的一位现场工作人员接受

《证券日报》记者采访时说道。
除了武侯祠，四川在 2021 年春

节假期还为游客提供了更多优秀的
文旅产品。据介绍，四川省推出了

“2021云上天府过大年”一系列新春
线上文旅展演展示展播活动，丁真家
书、非遗皮影闹新春等系列短视频播
放量共计 9261 万。此外，各地针对
假日推出多项活动，成都组织开展主
题为“雪山下狂欢，公园里过年”的看
展、观演、赏秀、畅游等文旅活动 100
余场，绵阳举办“羌族婚宴展示”系列
活动，宜宾举办“长江首城，大美宜
宾”主题摄影展，而乐山大佛、峨眉
山、阿坝毕棚沟、巴中光雾山等景区
分别推出门票、餐饮、演艺等优惠活
动，110余家星级饭店发放优惠券，吸
引游客消费，满足出游需求。

高品质旅游迎来机遇

从 2021年春节假期四川文旅市
场的情况来看，假日旅游市场加快回
暖，城市游、近郊游、短途自驾游成为
群众就地过年的热门选择，其中自驾
车出游比重达到 87.37%。在此推动
下，春节期间街子古镇、三圣花乡、洛
带古镇、阆中古城、邛海泸山景区接
待量均超过30万人次。

四川省文化和旅游厅发布的信
息显示，乡村旅游人气高涨，使得精
品旅游民宿持续成为假日市场消费
热点，四川部分地区精品民宿甚至呈
现“一房难求”的情况。据悉，乡村徒
步骑行、采摘体验、家庭聚会等成为
乡村游的主要内容，家庭自助游、亲
朋好友结伴出游成为假日旅游市场
主力。

对此，盘古智库高级研究员江瀚

接受《证券日报》记者采访时表示：
“这是正常现象。虽然倡议就地过
年，但大家的旅游需求并没有降低，
在没有办法去外地的情况下，观光农
业、乡村旅游反而成为了一种趋势。”

“我认为，这并不是古镇、乡村突
然变得吸引人了，而是大城市较强的
消费能力带动了附近古镇、乡村的旅
游消费。我们可以看到，接待游客数
量和旅游消费收入排名前列的古镇、
乡村旅游景点，往往都分布在大城市
周边地区。”景鉴智库创始人周鸣岐
告诉《证券日报》记者：“国内高端旅
游消费需求‘回流’，高品质的旅游服
务有望得到进一步发展。我其实更
加看好大城市周围2.5小时范围内的
优质度假项目和产品，比如精品民宿
等，而具备配套能力优势的度假群、
度假村发展前景可能更优。”

那么，经历了 2020 年国庆旅游
人气高涨、2021年春节就地过年各地
旅游呈现出新特色的局面后，分析人
士如何看待国内旅游业的复苏呢？
周鸣岐表示，疫情对旅游行业的影响
是长期的，疫情给宏观经济带来的影
响也将对游客消费能力、消费信心产
生影响，国内旅游行业迎来了迭代更
新、供给侧变革的时期，其中，高端旅
游、度假旅游的发展机会尚有待发
掘。江瀚则认为，只要疫情防控有
力，行业整体就有望得到较好发展。

“中国旅游业的前景是整体向好的，
旅游产业的后劲和内生动力也较强，
经过这次疫情的考验，中国旅游产业
的卫生状况、管控水平等将会有进一
步提升，更加有利于旅游产业未来的
发展。”

四川旅游业春节假期揽金四川旅游业春节假期揽金285285..5353亿元亿元
乡村旅游升温乡村旅游升温 精品民宿精品民宿““一房难求一房难求””

本报记者 肖 伟

牛年春节假期，湖南文旅市场强
劲复苏。2月 17日晚，湖南省文化和
旅游厅发布湖南省文化和旅游市场
总体情况，其中，纳入监测的 98家A
级景区累计接待游客501.63万人次，
同比增长3354.78%，累计实现营业收
入7.72亿元，同比增长2582.78%。今
年是建党 100周年，湖南各地持续挖
掘红色旅游资源，红色文化旅游已成
为就地过年中的新亮点之一。

“到韶山给毛主席拜年”成为新
的过年方式。农历大年三十晚，不少
游客赶到韶山，向毛泽东同志铜像敬
献花篮、黄花。据湘潭市文化旅游广

电体育局统计，春节假期，韶山旅游
区共接待游客 21.36万人次，占全市
纳入监测的 12家旅游区点接待总量
的 51.24%。彭德怀纪念馆基础设施
和配套设施日趋完善，《百战垂青史，
忠诚铸丰碑》展览免费对外开放，共
接待游客 6.20万人次。湘潭市文化
旅游广电体育局工作人员向《证券日
报》记者表示：“今年因为防疫需要，
人员流动较往年有所减少，但是韶
山、乌石、湘乡等红色旅游景区的客
流量维持在高位。为了保障群众们
新年文化生活需求，我们还把红色文
化编排成人民群众喜闻乐见的形式，
组织了多场次的送戏下乡、慰问演
出、村口春晚等活动。”

在“半条被子”故事发生地郴州
汝城县沙洲村，郴州市文旅局指导景
区景点收集整理了当地创作的《半条
被子暖人心》《沙洲的春天》等歌曲，
在重要景区内循环播放，营造红色文
旅宣传氛围。郴州市文旅局工作人
员向《证券日报》记者表示：“春节期
间，以沙洲景区为核心的全市红色旅
游迅速升温，并带动东江湖、莽山、五
指峰等郴州知名景区接待人次和旅
游综合收入增长。春节长假 7天，郴
州市区的8家A级景区累计接待游客
45.84 万人次，实现营业收入 1.29 亿
元。这充分说明，红色旅游资源对于
其他形态的旅游资源都具备较好的
协同效应。”他补充：“郴州不仅有红

色旅游资源，还有生态旅游资源、古
文物古建筑资源，更有东江湖‘水矿’
资源。我们正在抓紧制定相关旅游
资源规划，让走出都市的人们前来领
略郴州之美。”

在“绝美山水之地”的张家界，刘
家坪红二方面军长征出发地纪念馆
举行了白族儿女共唱“没有共产党就
没有新中国”大拜年活动；永定区牧
笛溪村利用《江山如此多娇》影视剧
的热播，组织村民开展“感谢党的好
政策，唱响美好新生活”等具有少数
民族特色的红色活动，吸引了许多慕
名而来的游客，成了网红打卡地。春
节 假 期 ，张 家 界 市 共 计 接 待 游 客
92.92 万人次，实现旅游总收入 9.52

亿元。张家界市旅游服务中心工作
人员向《证券日报》记者表示：“张家
界有绝美天下的自然风光，有少数民
族的传统文化，更有根红苗正的红色
旅游，我们期待八方来客都能细细品
味其中的精华。”

湖南省携程国际旅行社有限公
司总经理张和平向《证券日报》记者
表示：“春节期间，红色游、乡村游、近
郊游、自驾游等细分业务的增长势头
良好，特别是红色旅游的热度自去年
10月份国庆以来就在持续升温。今
年是建党 100周年，我们预计机关单
位、大中学校、国有企业、文化传媒机
构等将陆续开展省内红色教育活动，
届时将迎来一波红色旅游热潮。”

湖南文旅市场新春强劲复苏
红色旅游持续升温

本报记者 王 僖

如果说鼠年春节时，餐饮行业因
为突如其来的新冠疫情遭受了严重
打击，刚刚过去的牛年春节，餐饮行
业不仅实现业绩翻“牛”，更因为“就
地过年”呈现新趋势。

《证券日报》记者在山东济南过
年期间注意到，从一人食豪华年夜饭
到面向小家庭、小团聚的团圆饭，餐
饮行业线上消费特征更加凸显,加速
形成了新的增长点。

在就地过年的号召下，今年不少
人操持起了自己的“年味”，这让单人
餐在春节期间走俏。美团外卖近日
发布的数据显示，春节期间，全国的
一人食订单占比相比去年增长了
68%。由此也带动了线上年夜饭销
量的增加，而有别于线下年夜饭追求
人多热闹，线上年夜饭更强调“小而

美”。以济南为例，除夕当天，济南外
卖年夜饭销量比 2020年增长 100%，
其中品牌餐饮商家外卖销量同比增
长 102%；外卖品类数量超过 23000
种，比2020年多了53%。

因为响应就地过年号召留在济南
过年的小周，和同样留济过年的 5位
同事，凑在一起过大年。说起 6个人
这顿特别有纪念意义的外卖年夜饭，
小周对《证券日报》记者说，他们在除
夕夜点了济南知名餐饮品牌城南往事
推出的价值 200元的牛气冲天套餐，
另外购买了3份一人食套餐。“我们发
现除夕那天一人食套餐里的米饭换成
了水饺，还省了另外点水饺了。”

山东凯瑞餐饮集团市场营销总监
侯明敬接受《证券日报》记者采访时表
示，今年春节，为了适应疫情防控和就
地过年号召带来的新变化，凯瑞集团
不仅在1月底推出了以预制菜为特色

的“把家宴带回家”活动，预定火爆，还
加大旗下的城南往事、高第街56号等
餐饮品牌的线上业务特色转型。

侯明敬介绍，城南往事推出了不
同价位的春节便捷套餐和特色一人
食套餐，其中除了该餐饮品牌特色热
炒的搭配外，还针对春节期间人们的
饮食习惯，把主食或更换为济南本地
特色的油旋，或更换成水饺，得到了
消费者的喜爱。

此外，记者还注意到，就地过年
搭配不打烊的线上服务，还催生了新
的“异地投喂”现象。《证券日报》记者
从美团外卖了解到，下单和收单不在
同一城市的异地订单增加明显。以
济南为例，数据显示，在济南过年的
人最喜欢给聊城、潍坊、临沂等城市
的人点外卖。采访中，记者就遇到了
给留在潍坊过年的儿子点外卖的李
女士。“孩子工作性质特殊，过年回不

了家，给他点几道爱吃的、家里年夜
饭餐桌上必有的菜，也是通过外卖给
孩子传递一份年味和挂念吧。”李女
士对《证券日报》记者说。

有分析人士表示，新冠疫情发生
以来，线上服务成为传统餐饮企业寻
求转型、绝地求生的重要途径，在今
年的春节餐饮消费中，许多餐饮企业
也是依靠线上推陈出新，提供线上服
务的餐饮企业范围越来越大，服务质
量明显提升。

从全国范围来看，商务部 2月 17
日发布的数据显示，春节期间在线餐
饮销售额同比 2020年春节同期增长
约 135%，年夜饭系列商品销售额比
去年春节期间增长约54.9%。

采访中，侯明敬还向《证券日报》
记者介绍，作为山东本土餐饮龙头企
业，新冠疫情以来，山东凯瑞餐饮集
团一度受到严重冲击，因此也在积极

探索向产业链的上游延伸和做强的
路径。目前，公司正在加速推进的中
央厨房产业园“22城供应链”项目，就
是要打破传统餐饮模式的限制，面向
餐饮企业、家庭等消费场景提供净
菜、半成品、预成品，整个项目全部运
营后，年生产加工能力达1.8万吨，可
覆盖京津冀鲁苏豫六省市，年产值可
达 50亿元。今年春节期间凯瑞集团
线上推出的“把年夜饭带回家”的预
制菜产品，就来自于该项目已投入使
用的一期。

业内人士分析，就地过年强化了
餐饮到家消费场景和需求，也在倒逼
餐饮企业涉足生鲜、预制菜、包装食
品等新零售领域。尤其是供应链和
品牌优势明显的头部企业纷纷借力
线上平台，从单一的堂食变成堂食、
零售“两条腿”走路，有望形成餐饮行
业新的增长点。

就地过年“一人食”受追捧 山东餐饮企业借力线上培育新增长点

聚焦·年味道

大年初一，成都武侯祠游客络绎不绝 蒙婷婷/摄


