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（2）负债情况分析
报告期各期末，公司负债构成情况如下：

单位：万元

项目
2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31

金额 比例 金额 比例 金额 比例
流动负债 46,793.09 96.61% 40,256.99 80.48% 49,562.26 82.58%

非流动负债 1,642.17 3.39% 9,766.95 19.52% 10,453.62 17.42%
负债总额 48,435.25 100.00% 50,023.94 100.00% 60,015.88 100.00%

公司负债结构以流动负债为主， 与公司的经营特征和行业特性相符。报
告期内，公司负债结构未发生重大变化。

（3）偿债能力分析

①偿债能力指标分析
报告期内，公司偿债能力指标情况如下：

项目 2020年度/期末 2019年度/年末 2018年度/年末
流动比率（倍） 5.37 5.06 4.18
速动比率（倍） 3.35 2.25 2.35

资产负债率（合并） 12.30% 14.17% 17.27%
资产负债率（母公司） 17.24% 20.14% 24.40%

息税折旧摊销前利润（万元） 67,561.25 56,098.22 67,045.17

报告期内，公司的流动比率和速动比率水平均相对较高，其中流动比率

保持在3倍以上，速动比率保持在2倍以上，公司整体具备较好的流动性和较
强的短期偿债能力。报告期内，公司资产负债率均低于30%，偿债风险和财务

风险较低。
②与同行业上市公司比较
报告期内，公司与同行业上市公司的偿债能力指标比较情况如下：

项目 公司名称 2020年度 2019年度 2018年度

流动比率
（倍）

汇洁股份（002763.SZ） 未公告 3.32 3.30

安莉芳（1388.HK） 未公告 2.34 1.89

都市丽人（2298.HK） 未公告 1.91 3.21

同行业平均 - 2.52 2.80

本公司 5.37 5.06 4.18

速动比率
（倍）

汇洁股份（002763.SZ） 未公告 1.92 1.82

安莉芳（1388.HK） 未公告 0.75 0.57

都市丽人（2298.HK） 未公告 1.40 2.34

同行业平均 - 1.36 1.58

本公司 3.35 2.25 2.35

资产负债率
（合并）

汇洁股份（002763.SZ） 未公告 23.26% 23.33%

安莉芳（1388.HK） 未公告 32.96% 29.13%

都市丽人（2298.HK） 未公告 41.18% 24.99%

同行业平均 - 32.47% 25.82%

本公司 12.30% 14.17% 17.27%

注：信息来源为上市公司年报、上市公司招股说明书等公开信息。
报告期内，公司的流动比率和速动比率均高于同行业平均水平，体现了

公司较强的短期偿债能力，优于同行业水平。公司的资产负债率水平均低于

同行业平均水平，体现了公司较低的偿债风险和财务风险，优于同行业水平。
（4）资产周转能力分析

①资产周转能力指标分析
报告期内，公司资产周转能力指标情况如下：

项目 2020年度 2019年度 2018年度
应收账款周转率（次） 17.28 15.76 15.82
存货周转率（次） 1.07 0.95 1.05

报告期内，公司的应收账款周转率均相对较高，年周转水平均保持在14
次以上，回款质量较高，符合公司经营特征和行业特点。

报告期内，公司存货周转率水平保持稳定，存货周转期维持在12个月左
右，与公司以直营为主的渠道特点相符。

②与同行业上市公司比较
报告期内，公司与同行业上市公司的资产周转能力指标比较情况如下：

项目 公司名称 2020年度 2019年度 2018年度

应收账款周转率
（次）

汇洁股份（002763.SZ） 未公告 12.89 12.93
安莉芳（1388.HK） 未公告 29.24 26.16

都市丽人（2298.HK） 未公告 7.41 7.39
同行业平均 - 16.51 15.49
本公司 17.28 15.76 15.82

存货周转率
（次）

汇洁股份（002763.SZ） 未公告 1.22 1.20
安莉芳（1388.HK） 未公告 0.64 0.69

都市丽人（2298.HK） 未公告 3.43 2.61
同行业平均 - 1.76 1.50
本公司 1.07 0.95 1.05

报告期内，公司应收账款周转率处于同行业正常水平。都市丽人的应收

账款周转率显著低于同行业水平，主要因为都市丽人以经销模式为主，根据
其招股材料， 其会对部分信贷记录良好的经销商授予60日至90日的信用期，
部分新开门店的经销商的首批货款可获得180日至360日的信用期。 相较之

下， 以直营模式为主的品牌企业通常与百货商场或购物中心按月结算货款。
因此，都市丽人的应收账款周转率整体低于以直营模式为主的可比公司周转

率。
报告期内，公司存货周转率均介于安莉芳和汇洁股份之间，处于同行业

正常水平。其中，都市丽人的存货周转率较高，主要是其以经销模式为主，经

销商通常一次性买断产品，因而存货周转水平高于以直营模式为主的同行业
公司。

2、盈利能力分析
2018年及2019年，我国社会消费品零售总额保持增长态势，但增速逐年

放缓，分别为9.0%和8.0%。其中，服装鞋帽、针纺织品零售额的增速分别为

8.0%和2.9%，整体低于社会消费品零售总额的增速。消费者在贴身服饰方面
的消费相对保守，尤其是在中高端品牌方面的消费，这为贴身服饰行业的整

体增长带来了一定压力。2020年限额以上企业实现服装鞋帽、 针纺织品零售
额同比下降6.6%，主要是新冠肺炎疫情的爆发对我国零售行业景气程度产生
了短期影响，但行业整体回暖态势良好。

公司是贴身服饰行业的龙头企业，报告期内，公司的主要盈利情况如下：
单位：万元

项目
2020年度 2019年度 2018年度

金额 变动率 金额 变动率 金额 变动率
营业收入 336,223.25 1.33% 331,796.18 6.39% 311,857.66 5.83%
营业成本 111,079.67 14.39% 97,103.35 12.24% 86,516.86 12.14%
期间费用 178,561.43 -7.60% 193,252.87 12.12% 172,362.21 16.38%
营业毛利 225,143.58 -4.07% 234,692.83 4.15% 225,340.80 3.59%
营业利润 51,408.61 28.72% 39,938.97 -23.43% 52,159.14 -19.85%

扣非归母净利润 38,203.25 18.58% 32,217.56 -20.61% 40,579.20 -23.29%

2018年至2020年，公司的营业收入规模稳中有进，由2018年的311,857.66

万元增长至2020年的336,223.25万元，保持了良好的态势。公司采取多品牌、
多品类、全渠道的运营模式，力求充分挖掘不同细分市场的消费需求。对公司
营业收入贡献较大的六大主力品牌爱慕、爱慕先生、爱慕儿童、爱美丽、慕澜

和兰卡文，其品牌历史较长，在报告期内维持了稳固的市场地位和经营规模。
公司重点培育的潜力品牌爱慕运动、乎兮等，在报告期内为公司经营规模的

增长亦补充了动力。

2018年、2019年及2020年， 公司的营业利润分别为 52,159.14万元、
39,938.97万元和51,408.61万元； 扣非归母净利润分别为40,579.20万元、

32,217.56万元和38,203.05万元，呈下降趋势。公司的主力品牌大多定位于
中高端或高端市场。与多数中高端品牌企业相似，公司的渠道结构以直营
为主，期间费用的占比相对较高。2018年至2019年，公司持续加强了市场推

广以巩固品牌知名度、适度扩张了线下零售网络以更好的触达目标消费群
体、改善升级了门店形象以提升消费购物体验、持续增加了产品研发投入以

求为消费者持续提供卓越的产品体验。因而，公司的期间费用水平于2018年
至2019年整体增加，公司的营业利润受到一定影响而下降。2020年，公司持续
优化营销网络提升运营效率，在新冠肺炎疫情的背景下顺势关闭了部分低产

低效的终端门店，适当缩减了销售导购人员规模，且门店的装修需求减少，多
重因素叠加使得2020年公司的期间费用率较2019年同期下降， 营业利润较

2019年有所回升。
3、利润来源及盈利能力连续性和稳定性分析
报告期内，公司利润主要来源于主营业务。公司是中国知名的品牌企业，

秉承着“创造美，传递爱”的企业使命，专注于为消费者创造美好体验，致力于
成为融合东方美学和现代设计并具有文化影响力的中国原创贴身服饰品牌。

影响公司盈利能力连续性和稳定性的因素如下：
（1）国内经济环境及市场需求的稳定性
公司主营的贴身服饰产品受众涵盖了不同年龄、性别、生活方式的消费

者群体，其需求则受到宏观经济波动、零售行业景气度、人均可支配收入、市
场潮流趋势变化等多重因素的影响。同时，公司的零售网络覆盖了全国31个

省、自治区和直辖市，而区域性爆发疫症等因素会致使线下消费行为低迷，短
期内会对公司盈利能力带来影响。因此，国内消费需求的稳定性是影响公司
主营业务盈利能力连续性和稳定性的主要因素。

（2）通过品牌建设等方面的有效资金投入应对市场竞争的能力
公司所处的贴身服饰行业面临着激烈的市场竞争，持续投入资金和资源

在产品开发、品牌推广、渠道建设等方面并取得成效是影响公司主营业务盈
利能力连续性和稳定性的重要因素。一方面，公司面临了来自于汇洁股份、安
莉芳等优秀本土品牌企业的竞争；另一方面，公司面临了来自于日本迅销、日

本华歌尔、LB、PVH等优秀国外品牌企业的竞争。同时，内衣互联网品牌近年
来的崛起亦加剧了贴身服饰行业的竞争压力。通过本次融资，公司将进一步

投入优化和扩张零售网络并继续加强品牌建设的投入，长期来看有利于公司
进一步巩固贴身服饰行业龙头企业的地位。

（3）通过创新、革新应对快速变化的行业趋势和市场趋势的能力

近年来贴身服饰行业呈现了以下特点，包括：市场需求进一步细分化、消
费者对于新品牌或新品类的接受程度提升、90后/00后群体逐步成长为消费

新势力、线下购物中心及奥莱业态进一步成熟、线上销售及社交零售生态快

速发展等。因此，贴身服饰行业的主要品牌经营者面对近年来行业趋势和市场

趋势的变化需主动做出改变、革新，以增强品牌企业的生命力。优秀的品牌企业
通过创新、革新应对趋势变化的能力将影响其未来长期盈利能力的连续性和稳

定性。
4、现金流量分析
报告期内，公司现金流量情况如下：

单位：万元

项目 2020年度 2019年度 2018年度
经营活动产生的现金流量净额 73,822.34 24,405.37 32,841.45
投资活动产生的现金流量净额 -70,145.09 -13,490.42 -6,207.29
筹资活动产生的现金流量净额 -4,162.08 -17,990.00 -21,356.80

汇率变动对现金及现金等价物的影响 -15.71 71.63 -73.22
现金及现金等价物净增加额 -500.55 -7,003.42 5,204.14
期末现金及现金等价物余额 22,268.16 22,768.71 29,772.13

报告期内，公司现金流周转情况良好，经营活动产生的现金流是公司的主

要资金来源。

（1）经营活动产生的现金流量

报告期内，公司经营现金流量情况良好，经营活动产生的现金流量净额分

别为32,841.45万元、24,405.37万元和73,822.34万元，具体构成如下：

单位：万元

项目 2020年度 2019年度 2018年度
销售商品、提供劳务收到的现金 387,633.81 387,647.48 369,547.81

收到的税费返还 132.54 304.40 308.53
收到其他与经营活动有关的现金 5,510.26 3,826.70 3,696.22

经营活动现金流入小计 393,276.61 391,778.58 373,552.56
购买商品、接受劳务支付的现金 103,379.51 142,345.05 120,030.95

支付给职工以及为职工支付的现金 93,046.42 104,332.74 98,258.76
支付的各项税费 40,581.12 36,149.59 43,672.22

支付其他与经营活动有关的现金 82,447.22 84,545.83 78,749.18
经营活动现金流出小计 319,454.27 367,373.21 340,711.11

经营活动产生的现金流量净额 73,822.34 24,405.37 32,841.45

报告期各期，公司销售商品、提供劳务收到的现金随销售规模的增加而增

加。由于公司销售规模的逐步扩大，公司支付给职工以及为职工支付的现金流

出增加；同时，2019年较2018年相比，公司购买商品、接受劳务支付的现金亦增

加，与期末存货规模增加的趋势相符合；2020年较2019年相比，公司购买商品、接

受劳务支付的现金大幅减少，与期末存货规模减少的趋势相符合。综合上述影

响，2019年公司经营活动产生的现金流量净额下降，而2020年则呈现大幅增加。

报告期内，公司收到与其他经营活动相关的现金流量构成如下：

单位：万元

项目 2020年度 2019年度 2018年度
收到其他与经营活动有关的现金 5,510.26 3,826.70 3,696.22

其中： 收到单位及个人往来 1,014.69 776.86 589.75
收到的押金保证金 2,600.15 1,874.90 1,366.33

政府补助 1,585.81 992.16 1,625.03
收到其他 309.62 182.78 115.11

公司收到其他与经营活动有关的现金主要是正常业务经营的各类押金、保

证金等，以经销商押金保证金为主。

（2）投资活动产生的现金流量

报告期内， 公司投资活动产生的现金流量净额分别为-6,207.29万元、

-13,490.42万元和-70,145.09万元。 公司投资活动现金流量的波动主要是当

期购买及赎回短期理财产品的规模波动所致。

（3）筹资活动产生的现金流量

报告期内， 公司筹资活动产生的现金流量净额分别为-21,356.80万元、-17,

990.00万元和-4,162.08万元。2018年及2019年公司筹资活动产生的现金流量净额各

期呈现为净流出，主要是各期稳定现金分红所致。2020年，公司筹资活动产生的现金

流量净额净流出较2019年减少，主要是公司2020年尚未实施分红所致。

5、财务状况和盈利能力的未来趋势分析

（1）主要财务优势

公司是贴身服饰行业龙头企业，市场地位稳固，并且公司零售网络以直营

为主。因而，公司的经营现金回款情况较为稳定，应收账款周转率较高，是公司

的主要财务优势。

（2）主要财务困难

随着市场竞争更为细分化以及公司经营规模的逐步扩大， 公司多品牌、多

品类、全渠道的管理运营效率面临了一定挑战。公司需持续投入资金和资源在

产品研发与创新、品牌与渠道建设、产能提升等方面，以求更好的契合多变的消

费需求，向消费者提供卓越的体验。因而，公司未来发展对于公司的资金实力提

出了更高的要求。

（3）对公司未来盈利能力趋势的分析

公司实施了多品牌、多品类、全渠道的运营模式，并成功培育了爱慕、爱慕

先生、爱慕儿童、爱美丽、兰卡文、慕澜等知名品牌，其在各自的细分市场均占据

了较为优势的市场地位。公司未来将继续坚持多品牌、多品类、全渠道的运营模

式。同时，公司将继续以数据赋能消费需求的挖掘、持续投入产品研发与创新、

推进品牌建设和线上线下全渠道营销网络的建设、适度扩张现有产能，并将通

过人才盘点、管理体系优化、信息化系统升级、组织机构完善等方式，加强整体

竞争力。因此，公司未来仍有望继续保持贴身服饰行业龙头企业的地位，各主力

品牌仍有望持续获得市场的认可，盈利能力持续稳定。

十、股利分配政策

（一）发行人最近三年的股利分配政策

公司依照法律、行政法规、各方面监管要求及自身业务发展需要，制定每年

的股利分配政策，在符合有关法律法规规定并经股东大会批准后进行。根据爱

慕股份《公司章程》的规定，公司股利分配政策的一般规定如下：

公司分配当年税后利润时，应当提取利润的10%列入公司法定公积金。公司

法定公积金累计额为公司注册资本的50%以上的，可以不再提取。

公司的法定公积金不足以弥补以前年度亏损的，在依照前款规定提取法定

公积金之前，应当先用当年利润弥补亏损。

公司从税后利润中提取法定公积金后，经股东大会决议，还可以从税后利

润中提取任意公积金。

公司弥补亏损和提取公积金后所余税后利润，按照股东持有的股份比例分

配，但本章程规定不按持股比例分配的除外。

股东大会违反前款规定，在公司弥补亏损和提取法定公积金之前向股东分

配利润的，股东必须将违反规定分配的利润退还公司。

公司持有的本公司股份不参与分配利润。

公司的公积金用于弥补公司的亏损、扩大公司生产经营或者转增为公司注

册资本。但是其中资本公积金不得用于弥补公司亏损。

法定公积金转为资本时，所留存的该项公积金不得少于转增前公司注册资

本的25%。

公司股东大会对利润分配方案作出决议后，公司董事会须在股东大会召开

后两个月内完成股利（或股份）的派发事项。

（二）发行人最近三年的股利分配情况

报告期内，公司的利润分配情况如下：

2018年6月5日，爱慕股份召开2017年年度股东大会，审议通过《关于爱慕股

份有限公司2017年度利润分配预案的议案》， 同意按照每股0.6元进行2017年度

利润分配。该次股利分配方案已实施完毕。

2019年6月25日，爱慕股份召开2018年年度股东大会，审议通过《关于爱慕股

份有限公司2018年度利润分配预案的议案》， 同意按照每股0.5元进行2018年度

利润分配。该次股利分配方案已实施完毕。

2020年6月2日，爱慕股份召开2019年年度股东大会，审议通过《关于爱慕股

份有限公司2019年度利润分配预案的议案》， 同意按照每股0.1元进行2019年度

利润分配。该次股利分配方案已实施完毕。

（三）本次发行后的股利分配政策

根据上市后实施的《公司章程（草案）》和《爱慕股份有限公司首次公开发行

股票并上市后未来三年分红回报规划》，公司本次发行后的股利分配政策如下：

1、利润分配原则

公司本着重视对投资者的合理投资回报，同时兼顾公司合理资金需求以及

可持续发展的原则，实施持续、稳定的股利分配政策。公司利润分配不得超过累

计可分配利润范围。公司股东大会、董事会、监事会对利润分配政策的决策和论

证过程中应当充分考虑独立董事和公众投资者的意见。

2、利润分配形式

公司采取现金、或股票、或现金和股票相结合的方式分配股利。在符合条件

的情况下，公司优先采取现金方式分配股利。

3、现金分红比例

在满足现金分红条件的前提下， 公司应当优先采取现金方式分配股利，公

司以现金方式分配的股利不少于当年实现可分配利润的10%。

4、现金分红政策

公司董事会应当综合考虑所处行业特点、发展阶段、自身经营模式、盈利水

平以及是否有重大资金支出安排等因素，区分下列情形，并按照公司章程规定

的程序，提出差异化的现金分红政策：

1、公司发展阶段属成熟期且无重大资金支出安排的，进行利润分配时，现

金分红在本次利润分配中所占比例最低应达到80%；

2、公司发展阶段属成熟期且有重大资金支出安排的，进行利润分配时，现

金分红在本次利润分配中所占比例最低应达到40%；

3、公司发展阶段属成长期且有重大资金支出安排的，进行利润分配时，现

金分红在本次利润分配中所占比例最低应达到20%；

公司发展阶段不易区分但有重大资金支出安排的，按照前项规定处理。

5、利润分配的决策机制与程序

1、公司董事会结合具体经营数据，充分考虑公司当时的盈利规模、现金流

量状况、发展所处阶段及日常运营资金需求、可预见的重大资本性支出等情况，

制定年度或中期分红方案。公司独立董事应当发表明确意见。公司董事会审议

通过利润分配方案后应提交公司股东大会审议批准。

2、独立董事可以征集中小股东的意见，提出分红提案，并直接提交董事会

审议。

3、股东大会对利润分配具体方案进行审议前，公司应当通过多种渠道主动

与股东特别是中小股东进行沟通和交流， 充分听取中小股东的意见和诉求，及

时答复中小股东关心的问题。

（四）本次发行完成前滚存利润的分配安排和已履行的决策程序

公司2020年2月20日召开的2020年第二次临时股东大会审议通过《关于爱慕

股份有限公司首次公开发行股票并上市前滚存利润分配方案的议案》， 公司本

次发行上市前的滚存未分配利润归公司本次发行上市后登记在册的新老股东

共享。

十一、发行人控股公司情况

截至2020年12月31日，发行人拥有27家控股公司，其中一级子公司17家，二

级子公司10家；其中21家为境内注册公司，6家为境外注册公司。具体情况如下：

单位：万元

序
号

公司名
称

成立
时间

注册
资本/
股本

住所
子公
司层
级

股权
结构 主营业务

2020.12.31/2020年度

总资产 净资产 净利润

1
北京爱
慕服饰
销售有
限公司

2008.0
3.20

500万
元

北京市朝
阳区望京
开发区利
泽中园二
区 220号
楼 5层

一级
发行
人持
股

100%

除爱美丽、皇
锦、宝迪威德
外其他品牌
产品的销售

38,284.25 -796.46 -665.55

2
重庆爱
慕美丽
服饰有
限公司

2014.1
2.04

2,000
万元

重庆市渝
北区龙兴
镇迎龙大
道 19号

一级
发行
人持
股

100%

爱美丽品牌
产品的销售 17,034.11 15,242.48 -11.05

3

爱慕
（苏州）
投资管
理有限
公司

2012.0
4.25

6,000
万元

吴江市汾
湖镇汾湖
大道 558

号
一级

发行
人持
股

100%

公司产品经
销授权 17,367.70 10,367.95 159.58

4

北京爱
慕电子
商务科
技有限
公司

2014.0
6.27

1,000
万元

北京市顺
义区聚源
西路 18
号院 2号
楼 1至 6
层 101内
2层、5层

一级
发行
人持
股

100%

公司产品线
上销售 10,980.05 439.43 -956.90

5
苏州爱
慕内衣
有限公

司

2007.0
8.24

2,500
万元

江苏省吴
江平望镇
美佳路 1

号
一级

发行
人持
股

100%
产品销售 21,794.43 1,963.10 -1,284.64

6
上海爱
慕内衣
有限公

司

2002.0
9.26

100万
元

上海市黄
浦区永嘉
路 41号
601室

一级
发行
人持
股

100%

上海地区产
品销售 785.85 -921.01 -579.55

7
北京弘
华之锦
服饰有
限公司

1994.0
9.16

3,000
万元

北京市朝
阳区望京
开发区利
泽中园二
区 218号
楼五层
501室

一级
发行
人持
股

100%

皇锦品牌产
品的设计、销

售
4,024.84 2,543.38 24.89

8
北京纽
格芙化
妆品有
限公司

2015.0
8.18

2,000
万元

北京市顺
义区马坡
镇聚源西
路 18号

一级

发行
人持
股

80%，
富彩
经贸
持股
20%

纽格芙品牌
产品的销售 826.92 378.06 146.12

9

AIMER
(SIN－
GAPOR

E)
PTELT
D.

2009.0
9.11

30万
新加
坡元

3Irvin－
gRoad,
#05-

09TaiSen－
gCentre,
Singa－

pore36952
2

一级
发行
人持
股

100%

内衣、服装等
产品批发及
零售；设计服

务
7,281.98 1,724.11 47.23

10
爱慕澳
门有限
公司

2008.1
0.15

10万
澳门
元

澳门特别
行政区澳
门路氹连
贯公路金
光大道金
沙城中心
金沙广场
2楼 2123

铺

一级

发行
人持
股

90%，
爱慕
国际
商贸
持股
10%

内衣、服装等
产品批发及

零售
1,437.63 164.31 -160.17

11
爱慕香
港有限
公司

2009.0
7.10

100,06
8,908
港元

AD2059Ro
om6026/F.
David－
House,8-
20Nanking
StreetJor－

dan,
HongKong

一级
发行
人持
股

100%

内衣、服装等
产品批发及
零售（海外官
网及亚马逊
面向北美等
地区销售）

2,349.18 2,133.21 -0.03

12
苏州美
山子制
衣有限
公司

1993.1
2.09

666万
美元

江苏省吴
江平望镇
美佳路 1

号
一级

发行
人持
股

97%，
日本
横山
涂装
持股
3%

内衣设计、生
产、销售 31,201.65 25,656.43 1,078.17

13
北京华
美丽服
饰有限
公司

2005.1
2.14

100万
元

北京市顺
义区马坡
镇秦武姚
村一号

一级

发行
人持
股

70%，
爱慕
新加
坡持
股
30%

内衣、服装生
产、销售 6,867.52 5,908.32 337.76

14
北京爱
慕物业
管理有
限公司

2004.0
3.19

50万
元

北京市朝
阳区望京
开发区利
泽中园二
区 218室

一级
发行
人持
股

100%

房屋管理及
出租、餐厅服

务
560.47 511.41 0.07

15
北京爱
慕文化
发展有
限公司

2010.1
0.13

500万
元

北京市朝
阳区利泽
中园 218
号楼 1至
3层、219
号楼 1至
3层、220
号楼 1至

3层

一级
发行
人持
股

100%

文化创意、文
化推广 465.25 453.87 6.64

16
北京爱
慕在线
科技有
限公司

2010.0
4.12

1,000
万元

北京市朝
阳区利泽
中园 218
号楼五层
508室

一级
发行
人持
股

100%

无实际经营
活动 2,417.44 2,884.58 240.67

17
北京爱
慕国际
商贸有
限公司

2007.0
7.11

100万
元

北京市朝
阳区望京
开发区利
泽中园二
区 220楼

6层

一级
发行
人持
股

100%

服装、货物进
出口等 9,115.43 2,885.51 -137.75

18

重庆爱
慕女人
会实业
有限公

司

2017.0
8.23

1,000
万元

重庆市北
部新区财
富东路 6
号 18-3

二级

北京
爱慕
服饰
持股
90%，
黄敏
持股
10%

美容美甲 288.09 -111.38 -319.73

19
苏州爱
慕置业
有限公

司

2014.1
1.03

5,000
万元

苏州市吴
江区黎里
镇芦莘大

道东
二级

爱慕
苏投
持股
100%

无实际经营
活动 13,080.24 3,884.68 -725.97

20

苏州爱
慕电子
商务科
技有限
公司

2018.0
8.22

1,000
万元

苏州市吴
江区平望
镇美佳路

1号
二级

北京
爱慕
电商
持股
100%

爱慕产品线
上销售 1,950.51 431.89 -217.34

21
徐州美
山子制
衣有限
公司

2013.0
1.30

200万
元

睢宁经济
开发区建
宁路西

（原苏源
南路）8号

二级
苏州
爱慕
持股
100%

内衣生产、销
售 949.64 271.51 117.85

22
苏州爱
美纤维
科技有
限公司

2009.0
2.12

300万
元

吴江区平
望镇联丰

村
二级

苏州
爱慕
持股
100%

无纺纤维生
产、销售 1,442.11 1,194.80 256.43

23
西平县
爱慕服
饰有限
公司

2018.0
7.04

3,000
万元

西平县城
建设路南
段路东

二级
苏州
爱慕
持股
100%

内衣生产、销
售 1,686.56 1,533.48 -212.29

24

爱慕
（苏州）
医疗健
康科技
有限公

司

2020.0
2.18

1,000
万元

苏州市吴
江区平望
镇联丰村
美佳路 1

号

二级
苏州
爱慕
持股
100%

日用口罩（非
医用）和医疗
口罩生产、销

售
967.70 879.92 79.92

25

AIMER
MID－
DLE
EAST

TRADI－
INGLLC

2019.0
2.19

10万
迪拉
姆

ShopNo.
146,
E－

maarProp－
erty,

BurDubai,
BurjKhal－
ifa,Dubai,
UAE

二级

爱慕
新加
坡持
股

49%，
CRE－
A－

TIVE－
ZONEI
NVES
TMEN
TSLLC
持股
51%

内衣、服装等
产品批发及

零售
946.64 816.26 -266.84

26
AIMER
NEW
YORK
LLC

2018.1
1.13

1万美
元

54WEST2
1STSTREE

T,
SUIT705,
NEWYOR
K,USA

二级

爱慕
新加
坡持
股

100%

内衣设计、研
发 389.34 389.07 140.47

27
AIMER
VIET－
NAM

CO,LTD

2019.0
9.30

2,320
亿越
南盾
（或
1,000
万美
元）

越南同奈
省仁泽县
龙寿乡仁
泽 6工业
区 10号

路

二级

爱慕
新加
坡持
股

100%

尚未开展经
营活动 2,036.44 1,899.65 -57.30

注1：以上控股子公司财务数据经立信会计师审计。
注2： 根据CREATIVE� ZONE� INVESTMENTS� LLC签署的《贷款协议》，

CREATIVE� ZONE� INVESTMENTS� LLC为名义股东，故该公司纳入合并报表
范围。

第四节 募集资金运用

一、本次募集资金运用情况
（一）预计募集资金数额及拟投资项目
公司拟发行不超过4,001万股A股股票， 占本次发行后公司股本总额的比例

不低于10%。本次发行的募集资金扣除发行费用后，将按重要性和紧迫性安排投
入以下项目：

单位：万元

序号 项目名称 总投资额 拟使用募集资
金金额 项目备案情况

1 营销网络建设项目 43,990.15 43,990.15 不适用（注）

2 信息化系统建设项目 15,153.16 15,153.16 京朝阳发改（备）﹝2020﹞31
号

3 在越南投资建设生产基地 35,765.32 16,981.55
京发改（备）﹝2019﹞433号、

境外投资证第
N1100202000188号

合 计 94,908.63 76,124.86

注：根据北京市朝阳区发展和改革委员会向公司出具的备案回函（朝发改
﹝2020﹞60号），公司营销网络建设项目无需备案。

若本次发行实际募集资金不能满足上述项目的全部需求，不足部分将由公
司利用自有资金或通过银行贷款等方式自筹解决。若因经营需要或市场竞争等
因素导致上述募集资金投资项目在本次发行募集资金到位前必须进行先期投
入的，公司将根据项目进度的实际需要以自筹资金先行投入，并在募集资金到
位之后对预先投入的自筹资金进行置换。

二、募集资金运用对公司财务状况和经营成果的影响
（一）对公司财务状况的影响
本次募集资金到位后， 公司的净资产规模和每股净资产预计将显著增加，

能够大幅加强公司的资金实力和抗风险的能力。由于募集资金投资项目存在建
设期，因而短期内公司的净资产收益率会有所下降。随着募集资金投资项目的
建成，公司的营业收入和利润水平将会增长，长期来看，净资产收益率会逐步提
高。本次募集资金投资项目的建设将带来新增长期资产，折旧及摊销规模会有
一定幅度增加，但随着公司整体盈利水平的提升，新增长期资产导致的折旧及
摊销不会对公司财务状况产生不利影响。

（二）对公司经营成果的影响
本次募集资金投资项目建设完成后，营销网络建设项目将进一步加强和维

护公司线下零售网络的布局，同时通过对部分现有终端的形象升级而给予消费
者最佳的购物体验，增强客户粘性；信息化系统建设项目将全面提升公司内部
运营和管理效率，全面数字化管理；在越南投资建设生产基地项目将适度扩大
自有产品产能，同时利用越南本地生产优势，缓解公司产能趋于饱和的情况。因
此，公司募集资金投资项目的实施能够进一步提高公司的核心竞争力，对公司
主营业务规模的持续增长、盈利能力的提升具有重要的积极作用。

第五节 风险因素和其他重要事项

一、风险因素
投资者在评价公司本次发行的股票时，除招股意向书提供的其他各项资料

外，应特别认真地考虑下述各项风险因素。下述各项风险根据重要性原则或可
能影响投资决策的程度大小排序，该排序并不表示风险因素依次发生。公司建
议投资者阅读本节全文。

（一）未来经营业绩下滑的风险

公司主营业务为高品质贴身服饰及其用品的研发、生产与销售，并采取了
多品牌、多品类、全渠道的运营模式。公司是中国知名的品牌企业，专注于主业
经营，自爱慕品牌创建以来经营历史至今已接近三十年，并逐步成长为了贴身
服饰行业的龙头企业。2018年至2019年， 公司营业收入稳步增长， 分别为
311,857.66万元和331,796.18万元，而扣除非经常性损益归母净利润则出现下滑，
分别为40,579.20万元和32,217.56万元。2018年至2019年，公司净利润下滑主要是
2018年起公司对旗下品牌进行了逐步变革升级， 品牌形象和终端形象全面更
新，同时公司在品牌推广、渠道建设、产品研发等方面的投入加大，因而公司的期
间费用水平于报告期内呈现上升趋势，使得公司净利润水平逐期下滑。2020年，公
司营业收入为336,223.25万元，同比增长1.33%；扣除非经常性损益归母净利润为
38,203.25万元，同比增长18.58%。若公司未来营业收入的增长未能抵消期间费用
的增长对业绩带来的影响，则公司的经营业绩会出现进一步下滑的风险。

（二）市场竞争加剧的风险
公司是贴身服饰行业的龙头企业，公司所处的贴身服饰行业面临着激烈的

市场竞争。一方面，公司面临了来自于汇洁股份、安莉芳等优秀本土品牌企业的
竞争；另一方面，公司面临了来自于日本迅销、日本华歌尔、LB、PVH等优秀国外
品牌企业的竞争。同时，内衣互联网品牌近年来的崛起亦加剧了贴身服饰行业
的竞争压力。 若公司的竞争对手未来比公司投入更多的资金和资源在产品开
发、品牌推广、渠道建设等方面、公司未来未能维持或进一步提升市场占有率，
则公司的业务、经营业绩及财务状况可能会受到不利影响。

（三）宏观经济波动及市场潮流趋势变化的风险
公司的产品受众涵盖了不同年龄、性别、生活方式的消费者群体，其需求则

受到宏观经济波动、零售行业景气度、人均可支配收入、市场潮流趋势变化等多
重因素的影响。根据国家统计局的数据，2018年至2019年我国社会消费品零售总
额中限额以上服装鞋帽针纺织品零售额的增长率分别为8.0%和2.9%。2020年，新
冠肺炎疫情的爆发对我国零售行业景气程度产生了短期影响，国家统计局数据
显示2020年我国服装鞋帽、针纺织品零售额较去年同期下降6.6%。若宏观经济波
动使得消费需求下降或公司未能准确分析和预测市场趋势，则消费者对于公司
产品的接受程度将受到不利影响，进而导致公司的库存商品滞销、公司错失商
机、品牌声誉度和影响力下降，公司的业务、经营业绩及财务状况会受到不利影
响。

（四）爆发新冠病毒疫症或其他疫症的风险
根据国务院新闻办公室发布会实录， 我国个别地区于2019年12月30日发现

了聚集性病毒性肺炎的疫症，之后确认为新型冠状病毒感染肺炎，纳入法定传
染病乙类。根据历史经济数据，疫情的爆发往往会对我国旅游业、零售业等行业
造成短期的冲击。公司的零售网络已覆盖了全国31个省、自治区和直辖市。2020
年，受新冠肺炎疫情因素影响，公司自营租赁门店的租金费用占相应收入的比
例较2019年度增加超过3个百分点，一定程度拖累了公司2020年直营业务的整体
经营表现。若新冠肺炎疫情再次反复，或我国爆发其他传染性疫症如禽流感等，
尤其是疫症区域是公司业务所覆盖的地区，则会对公司的业务、经营业绩及财
务状况构成短期不利影响。

（五）公司电商收入高速增长存在不可持续性的风险
2020年， 公司电商渠道主营业务收入为105,666.19万元， 较上年同期增加

57.64%，主要是受到新冠肺炎疫情因素影响，消费者更倾向于线上购物，消费习
惯有所转变，且电商平台营销力度加大，因而公司在天猫、唯品会等主要平台的
收入增加。此外，疫情期间公司通过“云客服”等管理工具对线下会员引流至线
上，并促成了会员在官方商城微信小程序中的交易，使得公司官方商城的收入
及其影响力大幅提升。随着新冠肺炎疫情逐步得到控制并稳定，线下实体零售
业逐步回暖，消费者的购物习惯逐步回归线下门店，公司电商渠道收入高速增
长存在不可持续的风险。

（六）电商收入倚重第三方平台运营的风险
报告期各期， 公司电商收入分别为 55,269.77万元、67,031.02万元和

105,666.19万元，其中70%上下的收入来自于天猫和唯品会两大平台。公司在天
猫开设自营店铺并将产品销售给消费者；公司向唯品会销售特卖产品，由唯品
会负责将产品售卖给消费者。若天猫、唯品会出现自身运营风险事件或该类电
商平台在数字经济环境下的影响力下降，则公司在电商渠道的收入及业绩情况
将受到不利影响。

（七）租赁农村集体用地自建房产的风险
公司之子公司苏州美山子向苏州市平望镇联丰村村民委员会租赁三块农

村集体用地用于工厂周边绿化， 并在该等租赁土地上自建了1处污水处理站、1
处简易餐厅和1处配电房。经吴江市精诚房地产技术咨询服务有限公司的测绘，
以上3处房产面积合计约301.40平方米。其中，污水处理站和简易餐厅为非生产
相关设施，配电房仅为苏州美山子生产车间配套辅助设施。根据苏州市吴江区
国土资源局平望分局盖章确认的平望镇土地利用现状图及吴江市精诚房地产
技术咨询服务有限公司出具的《房产测绘成果》，公司于上述租赁土地上自建建
筑物所在土地区域位于平望镇土地利用现状图中绿线范围内，地类性质为建设
用地，规划情况为允许建设区。由于苏州美山子在上述租赁土地自建建筑物未
履行有关报建手续，不符合有关法律法规的规定，公司存在被相关主管部门责
令改正并拆除上述建筑物的风险。

（八）收入倚重于主要品类的风险
自公司设立以来，公司的产品组合已从最初的文胸、内裤逐步扩展至保暖

衣、家居服、其他服饰（如运动装、泳装等）、袜类、家纺、家居饰品、防护口罩等多
个产品品类，以达到一定的协同效应。除了经营主力品牌的销售终端外，公司亦
开设了生活馆和奥莱形式的销售终端，集合陈列了多种产品品类和品牌，以发
掘不同产品组合之间和不同品牌之间交叉销售的机遇。报告期内，公司文胸类
和内裤类产品收入合计占公司主营业务收入的比重分别为57.11%、56.34%和
54.09%，系公司产品组合中的主要品类。若未来文胸类及内裤类产品所属的细分
市场出现波动，同时公司未能成功推广或增加产品组合中其他产品品类的销售
规模，则公司的业务、经营业绩及财务状况会受到不利影响。

（九）收入倚重于主力品牌的风险
公司实施了差异化、多品牌的经营战略，致力于深度挖掘贴身服饰市场及

其相关市场的消费需求。报告期内，公司的营业收入主要来自于六大主力自有
品牌：爱慕（Aímer）、爱慕先生（Aímer� men）、爱美丽（imi’s）、爱慕儿童
（Aímer� kids）和慕澜（MODELAB）和兰卡文（La� Clover）。报告期内，该六大主
力品牌的收入合计占公司主营业务收入的比重分别为87.20%、85.87%和83.60%。
若公司主力品牌的声誉度和影响力下降、主力品牌的定位及相应产品未能及时
引领或适应消费者喜好变化、且其他品牌未能及时形成足够的销售规模，则公
司的业务、经营业绩及财务状况会受到不利影响。

（十）销售渠道以直营为主的风险
公司采取了全渠道的运营模式，销售渠道覆盖线上及线下。截至2020年12月

31日，公司的零售网络由2,156个线下销售终端及以天猫、唯品会为主的线上渠
道所组成，其中公司线下直营终端达1,725个。直营终端的比例较高有助于提升
公司店铺运营管理的能力和快速感知终端市场需求变化的能力。 报告期内，公
司通过直营模式形成的收入占主营业务收入的比重分别为70.17%、68.95%和
59.28%。 公司主要通过与百货商场签订联营协议或与购物中心签订租赁协议的
方式进驻上述物业内开设直营终端。若公司未来不能以同等条件与百货商场或
购物中心续签协议、未能及时寻获其他理想的替代地点，则公司的业务、经营业
绩及财务状况会受到不利影响。

此外，公司运营直营终端存在一定运营成本。若公司未来直营终端的盈利
质量水平， 尤其是直营租赁门店的整体盈利质量未能得到有效的改善提升，主
力品牌的影响力及产品竞争力下降， 单店收入未能完全覆盖单店运营成本，则
公司的直营渠道将面临收缩的风险，公司的行业影响力、盈利规模、财务状况等
均将受到不利影响。

（十一）直营终端需继续投入资金的风险
公司每年新开设直营终端和对现有直营终端优化升级均需要资金的投

入，并且该需求未来仍会继续发生。为了持续提升品牌形象，保持公司销售终
端的新鲜感和潮流感， 提升消费者的购物体验并持续维护和加强公司的市场
地位， 报告期各期， 公司销售费用中装修费用的金额分别为12,851.56万元、
15,213.54万元和8,892.29万元。若公司直营终端的平效不佳，则公司的整体盈利
能力会受到不利影响。

（十二）公司主营业务毛利率下滑的风险
报告期各期，公司主营业务毛利率分别为72.29%、70.73%和67.01%。公司近

年来大力发展电商渠道的销售，电商收入占比提升，且推出了更多适合电商销
售的产品或子品牌。电商渠道的消费者对价格的敏感度往往高于线下，因而毛
利率一般低于线下渠道。因此，若公司未来进一步加大电商渠道的经营力度，公
司主营业务毛利率存在进一步下滑的风险。

此外，公司主力品牌的产品竞争力决定了产品溢价销售的空间，若公司主
力品牌未来产品竞争力下降，如品牌调性或产品设计风格未能得到消费者的持
续认可，则公司主营业务毛利率存在下滑的风险。

若公司线上渠道与线下渠道在重点投放的具体品牌具体产品线方面的差
异化程度不足，或者公司对于部分线上线上渠道均投放的产品未能遵循同一时
段同款同价的原则，则线上渠道可能存在蚕食线下渠道份额的情形，进而公司
的主营业务毛利率存在进一步下滑的风险。

（十三）存货管理的风险
良好的存货管理水平是公司业务健康发展的关键因素之一。 报告期各期

末，公司存货账面价值分别为90,533.46万元、113,156.16万元和94,418.87万元，占
公司各期末总资产的比重分别为26.05%、32.05%和23.97%。 对于服饰企业而言，
若其销售模式中直营模式和电商模式的占比较高，则往往需保持相当规模的存
货以满足终端陈列和线上备货的需求。 若公司未来未能维持适当的库存水平、
存货周转率显著低于同行业上市公司水平、库存商品大面积滞销，则存货跌价
大幅增加，公司的业务、经营业绩及财务状况会受到不利影响。

（十四）产品部分依赖外协的风险
公司的生产模式包括自制生产、成品定制和委托加工，其中成品定制和委

托加工模式系由外协厂商完成产成品的生产制造。在成品定制模式下，外协厂
商按公司要求开发设计产品，并自行购买面辅料生产制造成衣产品。在委托加
工模式下，公司向外协厂商提供产品工艺单和部分面辅料，外协厂商按公司要
求的工艺受托生产制造产成品并收取加工费。报告期内，公司主营业务成本结
构中，成品定制和委托加工的合计比重分别为45.82%、48.40%和40.92%。若公司
合作的主要外协厂商不能按约定期交货、 生产的产品未达到公司质量控制标
准、缺乏企业社会责任，则公司的业务、经营业绩及财务状况会受到不利影响。

（十五）原材料成本波动的风险
报告期内， 公司原材料占主营业务成本的比重分别为43.17%、39.96%和

39.70%。公司的主要原材料为各类面料、花边及织带。若公司采购的原材料价格
出现大幅上涨的情形，则公司主要产品的生产成本将受到影响，进而对公司整
体经营业绩带来不利影响。

（十六）产品质量的风险
贴身服饰作为大众日常消费品，其产品质量备受广大消费者、政府主管部

门的关注。若公司销售的产品出现重大质量问题，则公司将面临产品索赔的风
险，并且政府主管部门行政处罚的风险将增加，公司的品牌声誉度和影响力将
受到负面影响，进而对公司整体经营业绩带来不利影响。

（十七）不能维持或壮大会员规模的风险
公司对消费者实施会员政策，通过授予消费者会员积分的形式以提升消费

者的忠诚度。消费者可通过微信、公司官网、实体店等途径成为公司会员，并在
消费后获得一定积分，积分则可用于未来直接抵值货款或兑换优惠券等。报告
期末，公司的会员数量分别为279.10万人、401.12万人和521.35万人，会员活跃度
分别为49.76%、48.35%和38.45%。 若公司未来不能继续维持或壮大会员规模，会
员的忠诚度或活跃度下降，则公司的业务可能会受到不利影响。

（十八）不正当市场竞争的风险
公司在贴身服饰行业深耕多年，已培育出了一批具备较好声誉、获得消费

者认可的品牌。随着公司未来在品牌建设方面的继续投入，公司品牌的知名度
将进一步提升，或将面临不正当市场竞争所带来的风险，包括：第三方擅自使用
公司的名称、仿冒公司的品牌、假冒公司注册商标等情形。若公司遭遇上述不正
当竞争的情形，则消费者所购买的产品质量无法得到保证，进而影响公司品牌
的声誉度和影响力，公司的业务经营将受到不利影响。

（十九）应收账款质量下降的风险
报告期各期末，公司应收账款账面价值分别为21,565.95万元、20,553.45万元

和18,371.78万元，占营业收入的比重分别为6.92%、6.19%和5.50%。公司应收账款
主要是应收商场及购物中心、电商平台的货款。若公司合作的百货商场、购物中
心或电商平台的财务信用状况出现问题，其未能按合同约定的信用期向公司支
付结算款，则公司应收账款的质量将出现下降，款项逾期产生坏账，进而对公司
的财务状况产生一定不利影响。

（二十）部分租赁物业手续不完备的风险

截至2020年12月31日，公司（含分子公司，下同）共承租377处境内物业，主要
用于终端门店经营、办公、仓储、生产等用途。其中，存在123处用作门店经营的租
赁物业和13处用作办公、仓储及生产等用途的租赁物业的出租人未提供有效的
授权文件以证明其有权出租该等物业或未能提供该等物业的有效所有权证书
或其他权属文件。若公司租赁的物业使用权遭到质疑，则公司面临潜在的搬迁
风险。此外，公司承租的物业大部分未办理租赁备案登记手续。房屋租赁合同未
办理租赁登记备案手续不影响房屋租赁合同的法律效力，但公司仍面临因未办
理租赁登记备案而被有关主管部门处以罚款的风险。

（二十一）经营业绩受季节性波动影响的风险
公司的业务会受季节性波动的影响。在一个财年内，消费者的消费行为往

往会受到假期及大型节庆活动的影响。这使得公司每年第一季度和第四季度的
整体销售情况会略优于第二季度和第三季度。若公司未能把握节假日所带来的
销售机会，则公司经营业绩会受到不利影响。此外，公司的业务亦会受到极端或
意外天气条件变化的影响。例如：冬季长时间异常变暖，会导致公司的保暖衣销
售放缓，进而对公司经营业绩产生不利影响。

（二十二）业务依赖信息系统正常运作的风险
公司业务的依赖于信息系统的正常运作。 公司的企业资源计划系统（ERP）

融合了采购、生产、销售、终端管理等多个业务环节。若公司的企业资源计划系
统运作出现中断、信息安全措施失效，则公司的业务经营会受到不利影响。

（二十三）所得税优惠政策变化的风险
报告期内，爱慕股份有限公司及其子公司苏州美山子制衣有限公司、北京

华美丽服饰有限公司被认定为高新技术企业，执行15%的企业所得税优惠税率。
此外， 发行人子公司重庆爱慕美丽服饰有限公司于报告期内执行西部大开发
15%的所得税优惠税率。 若上述主体未能继续被认定为高新技术企业或继续符
合西部大开发鼓励类产业的标准或相关优惠税率发生变化，则公司的经营业绩
将受到一定影响。

（二十四）实际控制人控制的风险
公司的实际控制人为张荣明先生。本次发行前，张荣明直接持有公司

163,323,229股股份，占公司股份总数的45.37%；其通过爱慕投资持有公司
67,246,734股股份，间接控制公司18.68%的股份；其作为今盛泽爱、今盛泽
优、今盛泽美的执行事务合伙人分别通过今盛泽爱、今盛泽优、今盛泽美
间接控制公司2.11%、2.11%、1.84%的股份。张荣明直接和间接合计控制公
司70.11%的股份。 公司可能存在实际控制人通过行使表决权或其他方式
对公司的发展战略、经营决策、人事任免、利润分配、关联交易和对外投资
等重大决策施加重大影响，进而给公司及其他股东带来风险。

（二十五）股东之间特殊约定条款的风险
2020年10月，张荣明与爱慕股份的股东众海嘉信、十月海昌、江苏晨晖、十月

圣祥和晏小平签署了《增资协议之补充协议》；张荣明与爱慕股份的股东盈润汇
民签署了《股份转让协议之补充协议》。上述协议对众海嘉信等6名投资者投资
爱慕股份的权利保障事宜进行了约定，分别包括回购条款、优先权利条款中的
一项或几项。上述对赌条款仅限于股东之间，系各方真实、准确的意思表示，不
以公司作为对赌条款当事人，不存在可能导致公司控制权变化的约定且不涉及
公司利益。若发生上述协议约定的对赌条款触发情形，将触发公司控股股东、实
际控制人张荣明对上述投资者的回购或补偿义务，存在公司现有股权结构变动
的风险及公司控股股东、实际控制人张荣明与相关股东之间发生纠纷的风险。

（二十六）人才流失的风险
公司业务的运营依赖于管理层及专业化人才的能力、经验与知识，公司现

拥有一批从业经验丰富的管理团队、专业人才团队和技术人才团队。若公司未
来未能成功招聘、 培训及挽留优秀的人才或公司的人才加入了竞争对手的公
司，则公司的业务经营会受到不利影响。

（二十七）募集资金投资项目的风险
公司本次募集资金拟用于营销网络建设项目、信息化系统建设项目和在越

南投资建设生产基地项目。公司募集资金投资项目能否顺利实施对公司未来的
发展战略、业务经营、财务状况会产生影响。若募集资金投资项目实施的过程
中，遇到诸如国家政策、宏观经济形势、贴身服饰行业趋势、公司自身管理水平
等的外部和内部因素的重大变化，会导致各项目实施所依赖的基本条件发生变
化，进而使得募集资金投资项目不能如期结项，对公司的业务经营产生不利影
响。

（二十八）本次发行摊薄即期回报的风险
报告期内，公司以归属于母公司所有者的净利润计算的加权平均净资产收

益率分别为16.40%、11.37%和13.73%。本次发行募集资金到位后，公司归属于母
公司的净资产规模将获得大幅提升。由于公司本次募集资金投资项目从资金投
入到实现效益或运营效率提升需要一定时间，因此，本次发行完成后，公司每股
收益和净资产收益率等指标存在短期内下降的风险。

二、其他重要事项
（一）重要合同
本节重要合同是指截至2020年12月31日公司正在履行的对公司生产经营活

动、未来发展或财务状况具有重要影响的合同。
1、销售合同
截至2020年12月31日，公司与2020年前五大客户签订的框架合同情况如下：

序号 合同对方名称 合同名称 合同内容 合同期限

1 唯品会（中国）有限公司 商品销售合同 北京爱慕电商供应商品给唯
品会销售事宜

2019.11.13
-

2020.12.31

2 王府井集团股份有限公司 联合经营
合同书

就联合经营北京爱慕服饰提
供的商品与品牌进行合作

2019.10.13
-

2020.12.31

3 杭州银泰世纪百货有限公
司

专柜经营
合同书

就爱慕股份在杭州银泰世纪
百货有限公司门店处设置专
柜事宜进行合作

2020.09.01
-

2021.08.31

4 大商股份有限公司 联销合同
大商股份有限公司向爱慕股
份提供场所，爱慕股份提供商
品，双方进行联合销售

2020.09.01
-

2021.02.28

5 金鹰国际商贸集团（中国）
有限公司 联合销售合同 合同双方联合销售通过设立

专柜的形式实现
2020.01.03

-
2021.01.09

注：以上系按同一控制下排序前五大客户，并选取前五大客户具有代表性
的合同，均为框架合同。

2、采购合同
截至2020年12月31日，公司与2020年前五大供应商签订的框架合同如下：

序号 合同对方名称 合同名称 采购内容 合同期限

1 上海丝诚实业有限公司 成衣订购供需协议 成衣 2019.12.26-
2022.12.31

2 北京爱慕郡是服饰有限
公司

爱慕集团市场销售（代销）合
同书 代理品牌 2020.01.01-

2020.12.31

3 新瑞纺织品（大连）有限
公司

委托加工供需协议 委托加工成品 2019.12.12-
2022.12.31

成衣订购供需协议 成衣 2019.12.27-
2022.12.31

4 诸城裕泰针织有限公司
委托加工供需协议 委托加工成品 2019.12.12-

2022.12.31

成衣订购供需协议 成衣 2019.12.12-
2022.12.31

5

广东兆天纺织科技有限
公司 原材料供需协议 主料花边类材

料
2020.07.05-
2023.07.04

幻天（北京）国机服装设
计有限公司 成衣订购供需协议 成衣 2019.12.27-

2022.12.31

注：以上系按同一控制下排序前五大供应商，并选取前五大供应商具有代
表性的合同，均为框架合同。

3、建筑工程合同
截至2020年12月31日，公司及子公司正在履行的金额超过2,000万元的建筑

工程合同如下：

合同对方名称 合同名称 工程内容 合同金额
（万元） 合同工期

吴江市建设工
程（集团）有限
公司

建设工程施工合同
爱慕股份华东运营
中心土建、水电的工
程施工

13,692.95 2018.03.01-
2019.05.31（注）

注：以上工程因建设期间的图纸发生变更等因素，导致该项工程尚未能按
合同约定的工期完工，目前该合同仍在履行中。

（二）发行人及其控股子公司对外担保情况、重大诉讼、仲裁和刑事诉讼事
项

截至本招股意向书摘要签署日， 发行人及其控股子公司不存在对外担保、
重大诉讼、仲裁和刑事诉讼事项。

（三）发行人控股股东、实际控制人、董事、监事、高级管理人员和核心技术
人员涉及的重大诉讼、仲裁和刑事诉讼事项

截至本招股意向书摘要签署日，发行人控股股东、实际控制人、董事、监事、
高级管理人员和核心技术人员不存在尚未了结的或可预见的重大诉讼或仲裁
事项、未发生涉及刑事诉讼的情况。

第六节 本次发行各方当事人和发行时间安排

一、本次发行各方当事人的情况
当事人 名称 住所 联系电话 传真 联系人

发行人 爱慕股份有
限公司

北京市朝阳区
望京开发区利
泽 中 园 二 区
218、219号楼

010-64390009 010-64390009 何林渠

保荐机构及主
承销商

中信建投证
券股份有限
公司

北京市朝阳区
安立路 66 号
4号楼

021-68801584 021-68801551 杨逸墨、俞
康泽

联席主承销商 中原证券股
份有限公司

北京市西城区
月坛南街 1 号
院月坛金融街
中 心 7 号 楼
18层

010-57058322 010-57058349 战晓峰

律师事务所 北京市金杜
律师事务所

北京市朝阳区
东三环中路 1
号环球金融中
心写字楼东塔

010-58785089 010-58785566 龚牧龙、高
怡敏

会计师事务所
/验资复核机

构

立信会计师
事务所（特殊
普通合伙）

上海市黄浦区
南京 东路 61
号四楼

021-23280000 021-23280000 于长江、周
兰更

资产评估机构 银信资产评
估有限公司

嘉定工业区叶
城路 1630 号
4幢 1477室

021-63391088 021-63391116 王守成

股票登记机构
中国证券登
记结算有限
责任公司上
海分公司

上海市浦东新
区陆家嘴东路
166 号中国保
险大厦 36楼

021-58708888 021-58899400 -

申请上市证券
交易所

上海证券交
易所

上海市浦东南
路 528号上海
证券大厦

021-68808888 021-68804868 -

二、本次发行的重要日期
发行安排及初步询价公告刊登日期： 2021年4月15日
询价日期： 2021年4月19日
发行公告刊登日期： 2021年4月22日
申购日期： 2021年4月23日
缴款日期： 2021年4月27日

预计股票上市日期： 本次股票发行结束后发行人将尽快申请股票在上海证
券交易所上市

第七节 备查文件

一、备查文件
本次股票发行期间，投资者可查阅与本次发行有关的文件如下：
1、发行保荐书；
2、发行保荐工作报告；
3、财务报表及审计报告；
4、内部控制鉴证报告；
5、经注册会计师核验的非经常性损益明细表；
6、法律意见书及律师工作报告；
7、公司章程（草案）；
8、中国证监会同意本次发行的文件；
9、其他与本次发行有关的重要文件。
二、备查文件查阅地点、时间
（一）查阅时间
每周除法定节假日之外9:30-11:30、13:30-17:00。
（二）查阅地点
投资者于本次发行承销期间，可在中国证监会指定网站进行查阅，也可至

本公司或保荐机构（主承销商）所在办公地点进行查阅。
爱慕股份有限公司

2021年4月15日


