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本报记者 谢若琳

国庆档即将到来。
“上周就开了动员会，一定要

打好国庆档这一仗。”9月29日上
午，北京市海淀区一家连锁影城
内，影院经理张贝（化名）正在核对
物料，“为了备战国庆档，我们特意
招了7个兼职，在此之前影城内部
人员已经精简到5个了，国庆档是
肯定忙不过来的。”

灯塔专业版数据显示，国庆
档共有8部新片上映，上映日期集
中在9月30日与10月1日两天。截
至9月29日18时，预售已经达到
1.78亿元，其中《长津湖》是唯一
一部预售破亿元的电影，形成领
跑态势。

“50亿元。”一位数据平台分析
师向《证券日报》记者展示了其评
估《长津湖》的票房预期值，但他也
在担忧，“故事是动人的，就是时间
有点长。”

《长津湖》外谁是黑马？

176分钟，这是《长津湖》的
片长。通常来说，一部电影的片
长为80分钟-120分钟。超长片
长对于创作团队和观众来说都
是双刃剑，一方面，时间越长越
能 将 故 事 完 美 地 还 原 ；另 一 方
面，过长的时间容易引发观众厌
烦情绪。

在此之前，超长篇电影的成功
案例只有《复仇者联盟4：终局之
战》，这部时长为181分钟的电影，
在国内的票房突破40亿元。当时，
粉丝们对于这部影片的超级时长
并不反感，反而认为“赚到了”，因

为“加量不加价”。
《长 津 湖》的 加 价 是 必 然

的。“通常一个（影）厅一上午可
以安排2部以上电影放映，如果
是排《长津湖》只能放一部。很
多人对176分钟没有概念，这意
味着，如果你选择早上9点半的
场 次 ，走 出 影 院 时 已 经 12点 半
了。”张贝表示。

记者根据灯塔预售数据粗略统
计，国庆档平均票价为47.6元/张，而

《长津湖》平均票价为50.3元/张，每
张票价比排名第二的《我和我的
父亲》高出5.6元。其中，一线城市
的票价明显提高，以北京市为例，
国庆档期间《长津湖》平均票价约
为60元/张。

什么样的电影值得花60元看3
个小时？

《长津湖》是以抗美援朝战争
第二次战役中的长津湖战役为背
景，讲述了一段波澜壮阔的历史：
71年前，中国人民志愿军赴朝作
战，在极寒严酷环境下，东线作战
部队凭着钢铁意志和英勇无畏的
战斗精神一路追击，奋勇杀敌，扭
转了战场态势。

记者采访了多位参与提前观
影的业内人士。一位分析师表示，

“《长津湖》恢宏且细腻，是难能可
贵的真实的战争片。”他认为，该片
有望冲击年度票房冠军。目前，年
内票房冠军暂时为《你好，李焕英》
（54.14亿元）。

“积压了许久的观影需求将在
国庆档得到爆发，《长津湖》目前获
得档期票房已是冠军‘板上钉钉’，

《五个扑水的少年》因题材差异和
时长优势，有一定的黑马潜力。”悦
东文化CEO师烨东对《证券日报》

记者表示。

内容明显档期依赖

国庆档的狂欢即将来临。张
贝在期待之余也表现出担忧，“国
庆档后，片荒将进一步加剧，下一
次观影热潮怕是要到春节档了。”

尽管业内对《长津湖》期许甚
高，但不得不承认，今年国庆档预
售仍不及往年。以2019年为例，国
庆档三部重量级电影提前三周开
始预售，截至国庆档前夕预售票房

均破亿元。而今年预售时间推迟，
头部影片仅一部，尾部内容与整体
趋势表现不理想。

《中国电影营销数字化发展分
析2021》显示，2021年票房逐渐回
暖，但头部效应更为显著，同时电
影对于档期的依赖程度更为严重。

截至9月29日，本年票房排名
前两名依旧是春节档的《你好，李
焕英》和《唐人街探案3》，这两部电
影占全年总票房近三成。

国庆档预售情况亦是如此，截至
9月29日18时，预售排名前三位的电影

《长津湖》《我和我的父辈》《皮皮鲁与
鲁西西之罐头小人》，预售票房分别为
1.15亿元、5068.3万元、335.1万元。

“当前电影市场缺头部内容，大
制作重投入的电影只看重点档期，
这就导致影院出现‘淡季’和‘旺
季’。以今年国庆档为例，8部影片中
一半是动画片，按照传统发行思维，
原本应该在暑期档上映，但由于暑期
档整体不振，因此拖至国庆档。从趋
势来看，未来电影票价也将有所区
别，重点档期票价高，平时票价低将
成为常态。”上述数据分析师表示。

8部新片排满国庆档
176分钟《长津湖》能冲刺年度票房冠军吗？

本报记者 彭 妍

眼下又到了“金九银十”的黄
金消费旺季，随着国庆假期临近，
国内的黄金消费市场情况又如何
呢？《证券日报》记者通过对北京多
个黄金饰品市场走访发现，不少商
家已经提前进入了国庆促销期，部
分黄金饰品除了给予一定幅度的
打折优惠外，有的商家还推出了黄
金饰品直接降价的促销。

部分商场销售人员告诉《证券
日报》记者，近期黄金价格有所回
落，其中，投资金条价格更是跌至
400元/克下方，部分饰金也是不足
500元/克，这使得不少热衷投资黄
金的消费者大举买入。

同时，很多消费者也比较关
心，国庆长假期间黄金首饰的价格
会有什么样的变动？对此，有专家对
记者表示，国内的黄金首饰价格在国
庆期间不可能下降，应该还会小幅上
调，整体走势维持在高位运行。

黄金饰品销售火爆

《证券日报》记者近日走访了
北京地区部分黄金卖场发现，叠加
国庆临近的节日因素，消费者的购
买热情大大提升。近期前来咨询、

预定、购买投资金条以及黄金首饰
的投资者明显增多。

记者来到北京菜百黄金商场，
虽然已到饭点，但是在各大黄金珠
宝柜台周围，依然有不少消费者前
来选购黄金饰品。该商场的销售
人员告诉记者，“每年的 9月份和
10月份是黄金销售旺季，加上国庆
节用于结婚、送礼以及自身对金银
制品的需求都会增长，同时促销活
动也多。”

除了国庆传统节日对黄金消
费的带动效应外，近期黄金价格波
动较小，也成为推动节前黄金消费
市场升温的一大主因。

《证券日报》记者在菜百多个
柜台咨询后，了解到黄金饰品价格
均有不同程度的下调。当天（9月
29日）的足金饰品销售价格为 471
元/克，足金999饰品价格为475元/
克。在投资金条区域，销售人员告
诉《证券日报》记者：“投资金条的
基础金价为 363.5元/克，根据购买
的克重不同，每克收取不等的手续
费。”“和 9月初相比，投资金条的
基础金价每克大概降了 10 元左
右，所以最近有不少投资者来补
仓。”上述销售人员补充道。

记者注意到，婚庆类黄金饰品
仍是今年黄金市场的销售主力，此

外，牛年生肖系列小克重的投资金
条也受到了消费者青睐。在记者
走访菜百商场的一小时内，有多位
顾客挑选了黄金饰品，为结婚而购
买黄金的张扬（化名）就是其中之
一。他表示，计划在十一期间把婚
宴给办了，目前正忙着购置结婚用
的“五金”。也有投资者在接受记
者采访时表示“看中投资金条的保
值增值空间。”

《证券日报》记者随后来到一
家品牌金店，店内人头攒动，柜台
前站满了选购黄金饰品的消费
者。当天（9月29日），该家金店里
足金饰品的价格为468元/克，如果
叠加活动，单价在428元/克。“黄金
饰品的价格比之前便宜，现在入手
挺合适，去年黄金首饰价格最高达
600元/克。”该金店的负责人表示。

此外，随着黄金饰品的热销，
各个品牌的黄金销售人员忙得不
亦乐乎。“由于国庆节即将来临，这
几天销售情况还是不错。”菜百商场
的销售人员告诉《证券日报》记者，

“在9月30日到10月10日期间，我
们门店会延迟一小时关门，从原来
晚上8点半延迟至晚上9点半。”

“节前黄金消费市场火热，相
比往日店内顾客明显增多，销量也
大幅提高，每天清点、备货都要忙

到晚上 11点多才下班。”另一家黄
金饰品店营业员表示。

未来金价向下空间不大

通过对多个黄金饰品销售人
员了解到，“节日效应”在黄金市场
上展现得非常明显，各大黄金珠宝
品牌的促销力度也较大，有的商家
促销活动从 9月份就已开始进行。
例如，有的商家推出新老顾客会员
积分活动，还有商家采用“满减活
动”，甚至有部分商家给出了每克黄
金饰品减40元—50元的优惠。

以菜百商场为例，在近期活动
中，推出了满额返券、打卡券等活
动。“当日购买黄金、铂金、钻石、珠
宝、翡翠、K金、银饰品及礼品类的商
品累计每满2000元返券20元，上不
封顶，活动时间从 9月 9日至 10月
10日。”菜百工作人员向记者介绍。

不少商家同样“很拼”。除了
部分商品有折扣优惠外，还推出了
黄金饰品直接降价的促销。其中，
位于海淀区的某中国黄金门店在
中秋节就推出来大力度的系列促
销活动：黄金饰品和工艺金条每克
优惠50元，钻石、K金、金镶玉享受
第一件九折、第二件六折优惠。该
门店工作人员告诉记者：“目前购

买黄金的消费者很多，以后金价下
降的可能性不大。”

谈到黄金价格在 9 月份期间
的表现，中国国际经济交流中心经
济研究部副部长刘向东对《证券日
报》记者表示，“总体看，受政策调
整收缩影响，9月份金价保持震荡
下行趋势，但仍保持在较高水平
上，随着疫情反复呈现窄幅波动特
征，避险需求依然旺盛。”

对于黄金价格在长假期间的
表现，刘向东认为，随着扩大消费
等政策刺激，国庆节期间金价有望
小幅上行，直到宽松政策预期减
弱，金价才有可能持续下行。

“黄金未来走势挂钩全球经济
运行情况，如果美元贬值，比如美国
提高国债上限，美联储进一步增加购
债力度，则黄金会表现出些许强势，
但作为一种和其他资产价格关联性
很弱的资产，黄金当前走牛动力十分
有限，将在一定价格区间徘徊。”中南
财经政法大学数字经济研究院执行
院长盘和林对《证券日报》记者表示。

刘向东建议，目前持有黄金能
起到一定抗通胀效果，但大幅增值
空间不大。对风险厌恶的投资者
来说，可以投资持有，但对风险偏
好投资者来说，会追求更好收益回
报的商品品种。

京城黄金消费市场火热
专家表示国庆期间金价有望小幅上行

聚焦假日经济

本报记者 孟 珂

A股市场常态化退市机制正在加速形成。
9月28日，北京首商集团股份有限公司（以下简称“首

商股份”）向上海证券交易所提出主动终止上市申请。至
此，年内已有 25家公司退市，其中 17家是强制退市，7家
重组退市，1家主动退市。

光大银行分析师周茂华对《证券日报》记者表示，退
市公司数量增多，反映的国内资本市场制度优化、退市标
准得到严格执行、市场监管强化，有助于发挥资本市场优
胜劣汰机制，优化市场资源配置效率，对上市公司形成强
有力约束，促进上市公司加快推进高质量发展。同时，退
市数量增多也助于扭转以往出现过的投资者“炒小、炒
差”的歪风，推动投资者理念向价值型转变。

《证券日报》记者据上市公司公告梳理发现，从当前
退市公司所触及的指标类型来看，上述25家退市公司中，
主动退市的有 1家，*ST航通因连续三年净利润为负，申
请主动退市。此外，康得退、退市鹏起、退市富控、*ST信
威、欧浦退、退市工新、退市秋林、天翔退等 8家公司触及
财务类退市指标。*ST舜喆B、*ST宜生、*ST成城、长城
退、天夏退、退市金钰和退市刚泰等7家公司触及“1元退
市”指标。北讯退、斯太退则是未在法定期限内披露暂停
上市后的首个年度报告，收到交易所终止上市事先告知
书。营口港、葛洲坝、首商股份等7家公司属于重组退市。

周茂华表示，与前几年相比，今年A股市场呈现退市
方式多元化的趋势。从以上数据来看，退市公司通过“重
组退市”和“主动退市”公司占比32%，较往年明显增加，A
股市场在发挥着优化资源配置的作用；另一个特点是今
年以来因“股价低于面值”退市公司占比 28%，为近几年
最高，说明市场化退市渠道已经成为主流。

除了上述 25家公司退市外，仍有多家上市公司面临
退市风险。从面值退市指标来看，同花顺 iFinD数据显
示，截至9月29日收盘，有39家A股公司收盘价低于2元/
股，其中5家收盘价低于1.5元/股。

川财证券首席经济学家、研究所所长陈雳在接受《证
券日报》记者采访时表示，四季度存在退市风险的个股集
中在ST股里面，上述39家收盘价格处于1元-2元区间的
个股中，ST股、*ST股占28家，四季度市场若出现回调，这
些上市公司可能会触发面值退市的风险。

同花顺 iFinD数据同时显示，除了已被终止上市的公
司外，截至9月29日，共有44家公司被实施退市风险警示
（即*ST）。究其原因，主要可以归纳为两方面：一是最近
一个会计年度经审计的净利润为负值且营业收入低于 1
亿元；二是最近一个会计年度的财务会计报告被出具无
法表示意见或者否定意见的审计报告。

“退市新规下，对于壳公司、僵尸企业的打击力度趋
严，退市风险警示是一个提前预防性的措施。”陈雳表示，
未来随着注册制全面推进，退市将进一步常态化。只有畅
通好“入口”和“出口”，使得不合格、不达标的企业失去上市
融资的能力，才能为市场腾挪出更多资金，实现优胜劣汰
的市场竞争格局，才有利于资本市场长期、可持续的发展。

年内25家A股公司“谢幕”
常态化退市机制正加速形成

本报记者 昌校宇

9月 29日，深交所正式启动“2021年世界投资者周”
系列活动，联合深圳证监局组织投资者和会员单位代表
走进深交所，参观金融博览中心和红色证券展，了解我国
资本市场发展历史和党领导下早期证券探索历程，并共
同为提升金融素养敲响上市钟，引导会员单位切实履行
投资者保护主体责任，积极营造重视投资者教育、倡导理
性投资文化的良好氛围。

根据证监会统一部署，今年“世界投资者周”围绕注
册制改革、可持续金融、防范欺诈和诈骗等主题开展。深
交所将结合创业板注册制改革一周年、服务高质量发展、
投资者合法权益保护等热点话题，动员市场主体发挥专
业优势，携手推动提升投资者金融素养水平。一是开展

“走进上市公司”“创业板改革论坛”“改革创新与高质量
发展”等活动，引导投资者正确认识资本市场改革发展成
绩，凝聚改革共识。二是通过制作“十四五前瞻”“ESG视
野”等视频节目开展“碳达峰”“碳中和”投教宣传，向投资
者普及绿色金融发展和ESG投资理念，增强理性投资、价
值投资意识。三是联合中证中小投资者服务中心等单位
举办“普法云讲堂”活动，帮助投资者了解资本市场法治
体系，引导投资者知权行权、维护自身合法权益。

一直以来，深交所积极配合国际证监会组织（IOSCO）
和世界交易所联合会（WFE）开展全球性投教工作，已连续
四年开展“世界投资者周”活动。通过参与该项活动，深交所
持续深化投资者教育与保护领域的国际合作，主动向全球同
行分享工作经验，不断拓展投资者服务的广度和深度。

深交所表示，下一步，将在证监会统一领导下，继续
主动立足新发展阶段、完整准确全面贯彻新发展理念、积
极服务构建新发展格局，坚持以投资者需求为导向，不断
健全投教工作机制，创新投教工作形式，发挥市场各方合
力，提升投资者服务水平，切实增强投资者获得感，并通
过国际平台分享中国投资者教育和保护工作的最佳实
践，深化国际交流合作，进一步提升国际影响力。

切实增强投资者获得感

深交所启动
“2021年世界投资者周”系列活动

本报记者 王 僖

“十一”黄金周即将到来。日
前，《证券日报》记者从山东省文化
和旅游厅获悉，今年 1月份至 8月
份，山东省全省接待游客 5.2亿人
次，旅游总收入将近5974亿元，同比
分别增长了86%和103%，恢复到了
疫情前2019年同期的88%和82%。

“山东旅游业在快速复苏，山
东也在优化旅游发展布局，打造山
水圣人、仙境海岸、红色旅游以及
齐长城、大运河、黄河六大文化旅
游带，形成城市、乡村、主题片区、
经典产品、精品线路相互联通的全
域精品旅游格局。”山东省文化和
旅游厅相关负责人向《证券日报》
记者介绍。

近段时间，山东聚力打造的
“好客山东”品牌频频出圈。黄金

周旅游旺季降至，今后山东又将如
何把资源优势转化为产业优势，真
正把“好牌”打好？

对此，山东省文化和旅游厅厅
长王磊日前在主题新闻发布会上
向记者介绍，为了让“好客山东”更

“好客”，让各地游客“来过还想
来”，山东将在增强游客体验上持
续发力。特别是对于即将到来的

“十一”黄金周及秋季旅游旺季，山
东一方面将打造“放心游”，落实常
态化疫情防控各项举措，并加强旅
游市场监管，重拳整治市场乱象。
另一方面，将推动“便捷游”，强化
科技赋能，充分用好“好客山东云
游齐鲁”智慧文旅平台，实现预约
购票、订餐订房、电子导览等“一键
搞定”。同时，还将实现“舒心游”，
让各景区建立标准化服务流程，全
面改善旅游环境。

王磊介绍，目前在全国省级文
旅新媒体传播力指数 TOP10榜单
中，“好客山东”今年连续 8个月蝉
联榜首。山东旅游有着泰山、黄
河、三孔、天下第一泉、蓬莱仙境等

“一手好牌”，聚力“好客山东”把
“好牌”打好将始终是山东做优、做
强、做大文旅产业的目标和要求。

而如何将这一手“好牌”打好，
又如何将资源优势转化为产业优
势？采访中，多位业内人士表示，
还是要在“旅游+”和“+旅游”上做
好文章。

山东省旅游协会会长王德刚
对《证券日报》记者说，“‘旅游+’就
是以旅游为主导的产业和其他产
业形成融合发展的新业态；‘+旅
游’就是其他的一些相关领域附加
上旅游功能，从而产生更多的附加
效益，如此文旅融合不仅能在广度

上有更好的拓展，还能在产品质
量、服务质量等深度上更好地擦亮

‘好客山东’这块金字招牌。”
采访中，诸多上市公司也都积

极行动起来。如东阿阿胶依托这
一百年老字号，充分利用健康养生
独有的产业优势和品牌价值，打造
的国家 4A级景区阿胶世界，就是
国内工业游、三产融合、文化游、养
生游、购物游的典型代表；鲁商发
展也在积极探索“产业+”“文旅+”

“乡村振兴+”等发展模式。
在 2021 山东旅游发展大会

上，《证券日报》记者还了解到，发
展海洋旅游，将是今后一段时间山
东旅游业的重点方向。山东省政
府提出将加强康养、休闲、度假、购
物等度假设施建设，构建立体式海
洋旅游产品体系，积极拓展海洋旅
游产业链。

据介绍，山东拥有绵延 3000
公里的海岸线，不仅物产丰饶，也
是海洋文化旅游资源富集地带，不
乏经典与精品。截至目前，山东省
12家 5A级旅游景区中，经略海洋
市达 8家。2019年，经略海洋市接
待游客总人数 4.3亿人次，旅游总
收入 5577 亿元，为全山东省贡献
了近50%的接待量和总收入。

然而，海洋旅游发展中存在
产品单一、公共设施不足、文旅融
合发展不充分不均衡问题也依然
突出。

据悉，“十四五”期间，山东将
着力构建全新架构的精品海洋旅
游空间结构，全面激活海洋休闲度
假潜能，即以青岛为核心，潍坊、烟
台作为区域中心城市，辐射带动周
边区域的旅游产品开发和旅游市
场吸引力。

山东省旅游收入已恢复至2019年同期的八成
“十一”将至“好客山东”再升级


