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本报记者 李 婷

3月22日，在福耀玻璃线上2021
业绩说明会上，《证券日报》记者提
问公司管理层如何看待信义玻璃在
2021年业绩“超车”，如何看待“玻璃
大王”之争以及公司毛利率变化趋
势等问题，董事局秘书李小溪回应
称，目前公司主要生产销售汽车玻
璃，全球排名第一。

李小溪表示，公司毛利率相对
稳定，将一如既往强化经营管理，不
断拓展“一片玻璃”的边界，推动产
品结构升级，提升产品附加值，提升
公司综合竞争力。

一位业内人士对记者表示，目
前汽车玻璃行业前五大厂商在全球
超过80%的累计市占率，福耀玻璃在
国内达到60%以上的市占率，汽车玻
璃行业已经进入存量市场竞争。汽
车玻璃属于高渗透率行业，对企业
发展而言，在持续提升全球市场地
位的同时，有必要进入新的领域。

汽车玻璃市占率近31%

福耀玻璃发布的2021年年报数
据显示，2021年营业收入约236.03亿
元，同比增长18.57%；净利润31.46亿
元，同比增加20.97%。

全球五大汽车玻璃的信义玻璃
也发布了年报。据信义玻璃2021年
年报，公司实现营业收入304.59亿港
元，同比大幅增长63.6%；实现净利
润115.56亿港元，同比增长79.9%。
公司毛利率达到51.8%。业内人士
认为，这是信义玻璃自2004年上市
以来业绩首次赶超福耀玻璃。

记者梳理公开资料显示，从公
司主营业务上看，信义玻璃与福耀
玻璃存在一定的差异。信义玻璃的
主要产品包括汽车玻璃、建筑玻璃、
浮法玻璃，其中浮法玻璃收入占比
71.9%，汽车玻璃17.9%，建筑玻璃占
比10.2%；公司的产能遍布广东、安
徽、天津、辽宁、四川等地。此外，公
司还在马来西亚设有生产基地。

反观福耀玻璃，公司自2008年剥
离了建筑玻璃业务，专注汽车玻璃业
务，其收入一度在2018年占总营收比

重的97.32%。近年来，公司启动了全
球战略，在美国、俄罗斯、德国、日本、
韩国等9个国家和地区建设产销基
地，目前公司海外销售收入占一半左
右。福耀玻璃来自海外的收入部分
26.96% 的 毛 利 率 明 显 低 于 国 内
42.95%的毛利率，因此也拉低了公司
整体毛利率水平至35.34%。

“根据公司内部数据测算，2021
年公司在全球汽车玻璃行业市场占
有率近31%，全球第一。”公司董事、
总经理叶舒表示，公司毛利率相对
稳定，保持较强的业绩能力。公司
在全球汽车玻璃保持龙头地位，价
值显现。

未来能否持续高增长？

根据瞻产业研究院统计，国际
汽车玻璃行业集中度极高，前五大
生产商市场份额超过了80%，市场呈
现出典型的寡头竞争格局。数据显
示，2020 年全球汽车玻璃全球前五
大供应商分别为福耀玻璃（28%）、旭
硝子（26%）、板硝子（17%）、圣戈班
（15%）、信义玻璃（8%）。

最 新 数 据 显 示 ，福 耀 玻 璃 在
2021年汽车玻璃销售量为118.46百
万平方米。记者从福耀玻璃获悉，
公司汽车玻璃销量增长14.78%，按
每辆车使用4平方米玻璃折算，相当
于装配了3000万辆汽车。按全球销
量/需求量估算，公司2021年市场占
有率超过30%。

有市场观点认为，目前汽车玻
璃已经是存量竞争时代，福耀玻璃
经营活动现金流净额等相关指标与
可口可乐及苹果公司趋势图接近。

不过，对于福耀玻璃今年的业
绩增长，多家机构发布研报认为，成
本费用端因素，致使公司业绩面临
一定压力。东吴证券最新研报指
出，福耀玻璃四季度业绩低于预期，
主要由于兑汇损失增加海运费用及
纯碱价格上涨影响。2021年，公司
汽车玻璃单价为180.5元/平方米，同
比上涨3.82%；四季度单季毛利率为
23.58%，同比下滑较大；全年毛利率
35.9%，同比减少0.6%，公司短期面
临一定成本压力。

福耀玻璃回应“玻璃大王”之争
不断拓展“一片玻璃”边界

本报记者 谢若琳

3月22日，腾讯音乐发布了截至
2021年12月31日的第四季度及全年
未经审计财务报告。2021年，公司
实现总营收312.4亿元，同比增长
7.2%；实现净利润32.2亿元，非国际
财务报告准则下（Non-IFRS）净利润
为43.3亿元。

财报显示，腾讯音乐于2021年3
月份公布的10亿美元股票回购计划
已完成过半。腾讯音乐执行董事长
彭迦信表示，股票回购计划的剩余
部分也将在2022年推进完成。

同日，腾讯音乐宣布，为了在
不断变化的监管环境中为股东提
供更大流动性与更多保护，计划
在获得监管批准的情况下，以介
绍形式于香港联合交易所主板二
次上市。

艾德证券期货研究部联席总
监陈刚对《证券日报》记者表示，

“介绍形式上市在港股并不常见，
2018年至今仅有7家企业采取介绍
形式上市。与传统 IPO不同，介绍
上市省去了公开招股的步骤，把企
业融资和证券上市时间分开，上市
流程较短，灵活性增强，同时避免
了发行新股对于原有股东的摊薄
效应。”

从财务构成来看，腾讯音乐的
收入主要来源于两部分，即“在线音
乐 服 务 ”和“ 社 交 娱 乐 服 务 及 其
他”。纵观过去一年，在线音乐服务
仍是公司的“基本盘”。2021年，腾
讯 音 乐 在 线 音 乐 服 务 贡 献 收 入
114.67亿元，同比增长22.7%。细分
科目中，数字专辑的销售和分许可
收入有所下降，广告收入和长音频
收入有所增长，此外公司音乐订阅
收 入 达 到 73.3 亿 元 ，同 比 增 长
31.9%。

2021年，社交娱乐服务及其他
贡献收入197.77亿元。腾讯音乐表
示，将继续进行产品创新以及加强
在音频直播、业务出海和虚拟互动

内容等更多社交娱乐垂直领域的不
断建设，持续提升竞争力。

用户层面，截至到第四季度，腾
讯音乐在线音乐板块移动MAU达
6.15亿，社交娱乐板块移动MAU达
1.75亿。其中，在线音乐付费用户达
到 7620 万 再 创 新 高 ，同 比 增 长
36.1%。

“付费音乐用户增长是一个关
键节点”，艾媒咨询CEO张毅对《证券
日报》记者表示，“过去腾讯音乐的
主要收入在于社交娱乐板块，即直
播、K歌等业务，但在做大数字音乐
平台的愿景下，光靠娱乐板块支撑
显然不够，扩大付费用户是重要途
径。”

音乐创作者是平台的基础。据
披露，截至2021年第四季度末，腾讯
音乐人平台入驻的独立音乐人数量
达到30万。内容层面，腾讯音乐建
立了能够系统地创作、评估和宣推
音乐作品的完善的原创内容制作体
系。同时，2021年，腾讯音乐持续与
腾讯生态深化互动，与横跨游戏、动
漫、综艺、影视等领域的46个IP联合
制作发行了117首原创歌曲。

另一方面，在新冠肺炎疫情反
复的背景下，2021年，腾讯音乐旗下
的TME live已成为一个日益完善的
综合演出平台。2021年全年，TME
live 共举办了 56 场兼具沉浸式互
动与高品质虚拟体验的演出。

值得一提的是，2021年12月份，
腾讯音乐推出国内首个虚拟音乐嘉
年华TMELAND。据悉，TMELAND
属于元象自研的端云协同等创新技
术，构建出虚拟音乐世界。

在腾讯音乐财报电话会中，腾
讯音乐首席执行官梁柱透露了TME⁃
LAND的未来版本规划，比如将构建
特色事件举办地，如某首歌曲中提
过耳熟能详的建筑物；以及在QQ音
乐APP探索元宇宙，每个用户将拥有
自己的独立房间，可以把自己的音
乐放到虚拟房间里，朋友们来拜访
就可以听到这些音乐。

腾讯音乐去年营收平稳增长
计划以介绍形式于港股二次上市

本报记者 龚梦泽

作为上汽奥迪的首款产品，A7L
的重要性可谓不言而喻。但遗憾的
是，奥迪A7L在1月份仅卖出316辆，还
不及进口的奥迪A7。

对于首款重磅车型上市首月销量
不佳，上汽奥迪给出了“A7L目前仍处
于爬坡阶段，交付的只有3.0T版本，再
加上在全国只有120家门店，从而导致
销量不如预期”的解释。但到2月份，
上汽奥迪A7L销量继续低迷，销量仅
为258辆，将上汽奥迪的尴尬处境和
A7L产品定位问题暴露无遗。

国产A7L首秀遇冷
上汽奥迪产品布局遭夹击

从2011年A7的上市开始，这款进
口C级车就被誉为“最美奥迪车”。作
为品牌落地后的第一款车型，也是豪
华旗舰车型，上汽奥迪在外观和实用
性之间做出了妥协，决定将奥迪A7的
两厢半造型运动轿跑变成为常规三厢
车的商务轿车。

显而易见，更长的车身、更大的空
间显著增强了整车的商务属性。业内
普遍认为，上汽奥迪是想以一个舒适行
政兼顾运动性能的“身份”进入市场，因
为纯粹小众的运动轿跑并不适配最高
旗舰车型的初衷。然而，至少从上市2
个月的销量成绩来看，A7L的表现不尽
如人意，上汽奥迪基于调研和产品逻辑
的冒险尝试并未引发市场积极回响。

首先，品牌定位上，上汽奥迪一直
强调“在中国，为中国”的口号。在上
汽奥迪看来，在跟一汽奥迪错开竞争
后，源自于小众细分市场的产品基础
和专门特供中国的车型，在本土化调
整后具备合理性，也存在消费市场。

但实际上，受制于主机厂研发能
力有限，上汽作为大众全球车型在国
内车型覆盖不全的“填缝者”，上汽的
特供车型与一汽历经改款迭代且拥有
先天性品牌优势的全球车型相比，产
品力和口碑差距不小。

其次，产品矩阵上，上汽奥迪的产

品蓝本过窄也成为天然弱势。《证券日
报》记者注意到，目前奥迪Q2L、Q3、
Q5L、A3、A4、A6等主流车型都已被一汽
奥迪尽数纳入麾下。即便想通过电动
版、轿跑等尚未国产的高端车型拉升销
量，也被一汽与奥迪而后成立的“奥迪
一汽新能源合资公司”捷足先登。

在车型配置和售价方面，上汽奥
迪A7L和一汽奥迪A6L的售价区间分
别为45.97万元-77.77万元和41.98万
元-65.6万元；从动力上看，以2.0T车
型为例，纸面上1万元-4万元的差价背
后却难敌奥迪A6L终端最低起售价仅
为33.49万元，其3.0T V6车型国内能
拿到的最低44.88万元的报价，甚至低
于A7L的起售价。同时，随着进口奥
迪A7 Sportback 3.0T版传闻将回归，
A7L两种动力组合、多达11款车型的
布局惨遭夹击，销量短期也恐难见涨。

“南北奥迪”会师国内
上汽奥迪亟待开启自救模式

对于上汽来说，多年来只有凯迪
拉克一家二线豪华品牌，委身于BBA主

流豪华阵营阴影中，在合资高端化的
集团战略背景下，“南奥迪”成为必走
的一步棋。

于奥迪而言，在与一汽的合作中，
奥迪仅占10%的股份，随着国内股资
比开放，奥迪与上汽未来可实现50:50
的股比。更关键的是，BBA的格局正
在生变。

纵观2021年BBA交付成绩单，宝马
处于领先地位，2021年在全球交付了
252万辆新车，同比增长8.4%；紧随其后
的奔驰总销量233万辆，尽管不及宝马，
却没有妨碍奔驰成为3家中最赚钱的企
业。奔驰财报显示，2021年集团营业额
为1680亿欧元，同比增长9%；净利润由
2020年的40亿欧元升至142亿欧元（不
包括戴姆勒卡车及客车业务）。

奥迪也在2021年实现了稳步发展，
营业利润和净现金流均创下历史新
高。然而，目前上汽奥迪的成立以及首
款车战绩并没有给市场过多的惊喜。

中国乘用车产业联盟理事张秀阳
表示，为保证上汽奥迪“顺产”，三方协
议最大程度上保证了一汽奥迪现有投
资人的利益和情绪，也规避了渠道利益

竞争的风险。但这套模式下从PPE全新
电动化平台的缺位，到价格定位均被诟
病的奥迪A7L，到换壳ID.6的概念车，这
些对消费者并没有吸引力，对于现有的
经销商也没有带来多大的商业机会。

“受经销商利益关系网影响，并网
的运营架构给上汽奥迪带来了更多的
体系化困难，使之一定程度上受制于
一汽奥迪。尽管上汽方面也在通过创
新争取自己的控制主动权。”张秀阳认
为，短期效果不会明显，而且随着苹
果、小米等跨界资本强势入局造车，奥
迪的市场仍会被继续蚕食。

在今年年初，上汽奥迪营销事业
总经理贾鸣镝称：“希望上汽奥迪的销
售规模在第一年（2022年）能够超过5
万辆。”他表示，上汽奥迪希望能够助
力奥迪品牌在中国市场回到NO.1，还
希望上汽奥迪在体验、服务用户等各
个方面都成为标杆。而为了达成5万
辆的目标，上汽奥迪计划对应推出了
三款产品：关键车型A7L、Q5 e-tron，
以及下半年上市的全尺寸SUV。从目
前的销售情况和走势来看，上汽奥迪
的确需要抓紧时间，否则将难以如愿。

面市2个月销量遭遇滑铁卢
上汽奥迪如何应对“成长的烦恼”？

本报记者 谢若琳

3 月 22 日晚间，阅文集团公布了
2021年全年业绩报告。

2021 年，阅文集团实现总收入为
86.7 亿元；非国际财务报告准则下
（Non- IFRS）的归母净利润达 12.3 亿
元，同比增长34.1%。

一位专注TMT行业的券商分析师
对《证券日报》记者表示，“纵观过去一
年，阅文集团 IP生态链得以有效运转，
内容侧爆款频出，包括《赘婿》《叛逆者》

《你好，李焕英》《雪中悍刀行》《这个杀
手不太冷静》《人世间》等。此外，阅文
在 IP出海领域的表现也可圈可点，其
中《人世间》的海外播映权已授权给

Disney，而《赘婿》的真人剧翻拍权也已
授权给韩国流媒体平台Watcha。”

从收入构成来看，阅文集团的主要
收入来源包括在线阅读业务、版权运营
及其他。其中，在线阅读业务是阅文集
团的基本面。2021年，公司实现在线阅
读业务实现收入 53.1 亿元，同比增长
9.6%。用户层面，MAU达2.5亿，同比增
8.6%，净增1970万人次，达到历史新高。

值得注意的是，在线业务发展实现
了免费与付费阅读双轮驱动。2021年
阅文平台平均月付费用户达到870万，
每名付费用户平均每月收入39.7元，同
比增长 14.4%。2021 年 12 月底，免费
阅读内容的DAU也达到约 1500万人，
同比增长50%。

财报显示，2021 年阅文集团版权
运营及其他业务收入达33.6亿元，其中
自有版权运营收入达到21.4亿元，同比
增长30%。新丽传媒收入达12.2亿元，
实现净利润5.3亿元，同比增长24.3%。

去年6月份，阅文集团发布了“大阅
文”战略升级，300多天过后，阅文集团在
探索建构中国影视工业化体系的过程
中，IP生态链深度融合，将文字IP的价值
提升为IP可视化、IP商品化、IP跨代际流
传三个层次，并取得阶段性成果。

在 IP可视化层面，阅文在多个领
域持续涌现爆款。漫画方面，阅文动漫
与腾讯动漫合作的“300部网文漫改计
划”出现多部佳作。例如，阅文 IP改编
的漫画《大奉打更人》一经上线，便创下

了44小时收藏量破10万的好成绩。
动画领域，2021年阅文上线了《斗

破苍穹》的两部新作，共取得了超过 40
亿的播放量。除此之外，《星辰变》《大
王饶命》《萌妻食神之再结良缘》等多部
精品动画也有出色表现。2021年，在
腾讯视频播放量排名前10的新增动画
中，有5部改编自阅文的 IP。

影视方面，继《赘婿》《斗罗大陆》
《叛逆者》《你好，李焕英》后，阅文继续
贡献了口碑与热度双赢的优质作品。
其中，由腾讯影业发起并出品主控、阅
文和新丽传媒共同出品的电视剧《人
世间》创下了央视一套黄金档收视率
近 8年新高，此外，由经典 IP改编电视
剧《雪中悍刀行》播放量已近70亿。

阅文集团2021年归母净利润达18.5亿元
《人世间》等爆款频出

本报记者 肖艳青

3月22日，六氟磷酸锂生产企业多氟
多和天赐材料披露2021年经营业绩，其中
多氟多2021年实现归属于上市公司股东
的净利润12.6亿元，同比增长2490.80%。

企业业绩大幅增长

据同花顺iFinD数据显示，六氟磷
酸锂市场价格从2020年8月份的69500
元/吨 一 路 上 涨 至 2022年 3月 2日 的
90000元/吨，持续上涨19个月，涨幅达
到748.92%。

对于六氟磷酸锂价格上涨的原
因，中原证券研究所负责人牟国洪在
接受《证券日报》记者采访时表示：

“此轮价格上涨主要与行业供需失衡
有关。在需求端，2021年全球新能源
汽车持续高增长，特别是中国市场销
量倍增，且以智能手机为代表的3C端

需求回暖；供给方面，六氟磷酸锂价
格回调过程中大部分企业不盈利甚
至出现亏损，供需失衡同时叠加上游
原材料价格上涨导致六氟磷酸锂价
格大幅上涨。”

据中金公司研究部数据显示，2025
年全球电解液需求量预计将达到261.6
万吨，年均增长速度约为46.47%。

随着需求大增，供需缺口拉大，宁
德时代、孚能科技、国泰华荣、比亚迪等
纷纷与六氟磷酸锂生产企业签订长
单。在此背景下，六氟磷酸锂相关生产
企业业绩普遍大增。

根据已披露的财报显示，2021年，
多氟多实现营收77.99亿元，同比增长
85.29%；实现净利润12.6亿元，同比增
长2490.8%。天赐材料实现营收110.91
亿元，同比增长169.26%；实现净利润
22.08亿元，同比增长314.42%。天际股
份 实 现 营 收 22.53 亿 元 ，同 比 增 长
203.24%；实现净利润7.45亿元，同比扭

亏为盈。延安必康预计2021年盈利9.5
亿元-10亿元，同比扭亏为盈。

此外，2022年一季度六氟磷酸锂延
续去年高景气周期，相关企业经营业绩延
续2021年大增之势。根据已披露的公告
显示，多氟多预计一季度实现净利润7
亿元至7.3亿元，同比增长650.55%至
682.72%。天际股份预计一季度盈利4亿
元至4.4亿元，同比增长742.8%-827.08%。
天赐材料初步核算前两个月实现营业收
入33亿元左右，同比增长260%左右；实
现归属于上市公司股东的净利润8.6亿
元左右，同比增长470%左右。

今年四季度有望达到供需平衡

在六氟磷酸锂供需失衡价格一路
上涨的态势下，2021年包括天赐材料、
多氟多、永太科技、天际股份等具备六
氟磷酸锂生产能力的企业纷纷扩产。

随着产能的扩张，价格已开始改变

持续上涨趋势。据同花顺iFinD数据显
示，六氟磷酸锂市场价格在2022年3月2
日达到最高价590000元/吨后开始回落
至3月21日的515000元/吨。

对于今年六氟磷酸锂市场行情，牟
国洪表示：“六氟磷酸锂价格小幅回调
主要原因在于，相关企业在此轮价格上
涨周期过程中大幅扩产，而下游需求增
速放缓。后续六氟磷酸锂价格走势主
要取决于新产能释放进度、六氟磷酸锂
上游原材料价格走势，以及下游需求增
速。结合行业产能释放预期以及技术
发展趋势，预计此轮六氟磷酸锂价格大
概率形成阶段性顶部。”

鑫椤锂电某分析师对记者分析道：
“目前六氟磷酸锂的产能还没达到供需
平衡的临界点，处于供应偏紧状态，随
着今年下半年新增产能陆续投产，将大
大缓解六氟磷酸锂市场的供应压力。
如果新增产能都能按计划投产，四季度
有望达到供需平衡。”

六氟磷酸锂价格持续上涨19个月
多氟多去年净利同比增近25倍


