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一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展

规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
全体董事均亲自出席了审议本次年报的董事会会议
华兴会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留

意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所未发生变更，仍为华兴会计师

事务所（特殊普通合伙）。
非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
√ 适用 □ 不适用
公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 422,702,739 股为基数，向全体

股东每 10 股派发现金红利 1.00 元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10
股转增 0 股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 东箭科技 股票代码 300978

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 顾玲 王曼婷

办公地址 佛山市顺德区乐从镇乐从大道西 B333号 佛山市顺德区乐从镇乐从大道西 B333号

传真 0757-2808 2243 0757-2808 2243

电话 0757-2808 2476 0757-2808 2476

电子信箱 touziguanxi@dongjiancorp.com touziguanxi@dongjiancorp.com

2、报告期主要业务或产品简介
（1）报告期内公司所处的行业情况
公司长期专注于汽车科技产品领域，并在 2021 年确立“一体两翼”的中长期发展战略，聚

焦汽车产业做大做强，以“全球汽车改装产品发展战略”和“全球汽车智能座舱控制系统发展战
略”推动公司前后装市场业务循环互补，国内外市场同步发力。 即汽车改装业务和智能座舱业
务。

汽车改装市场（汽车后装市场）：
汽车后市场与汽车保有量、汽车车主的消费水平及消费偏好等存在紧密的联系。
根据相关行业和国外汽车后市场的发展经验，一般情况下，一个国家的汽车后市场行业要

经历起步、成长、成熟等三个发展阶段。 在起步阶段，消费者生活水平普遍不高，对汽车后市场
行业的认知不足，虽然利润率较高，但总产值相对较低；在成长阶段，消费者的可支配收入大幅
度上升，会越来越注重个性化、智能、安全、健康等方面的体验，汽车后市场总产值进一步提升；
在成熟阶段，汽车后市场利润远超汽车 销售利润，总产值达到顶峰。

从全球发展区域上来看，美国、欧洲、澳洲等主要发达国家的汽车后市场已经非常成熟，随
着用户群体的消费偏好迭代以及改装文化的不断盛行，旅居休闲、越野改装产品的需求有望进
一步攀升。 根据美国改装行业协会 SEMA 发布的《2021SEMAMarket Report》，美国汽车售后改
装配件市场过去七年每年呈平稳增长态势，2020 年市场规模约 478.9 亿美元，较上一年增长了
3.66%，并且根据预测，市场规模将维持增长，2024 年有望达到 550.0 亿美元。 由于美国劳动力
成本高，所需要的产品个性化程度高，并且生产具有多品种、小批量、定制化的特点，管理难度
较大，美国当地大部分同行企业主要以直接从海外国家进口为主。

在北美洲、欧洲、大洋洲等发达国家的汽车后市场中，中国企业具有明显的制造业产业链
优势，并享有工程师红利和一定的成本优势，是受青睐的采购对象，占据一定的市场份额，并持
续提升。 公司在海外汽车改装产品市场深耕多年，领先国内企业。 未来，公司将通过内生和外
延方式进一步提升市场份额、拓展品类，持续提升产品品牌价值，致力成为国际改装市场的领
先企业。

相比主要发达国家的汽车后市场，以中国为代表的新兴国家汽车后市场正从起步阶段迈
向成长阶段，目前汽车后市场的产品和服务比重偏低，未来，在国内消费升级的大背景下，汽车
消费文化将不断多元化、个性化，汽车产业链的价值中枢将不断向后端转移，汽车后市场的发
展空间很大。

智能座舱市场（汽车前装市场）：
2021 年中国汽车市场健康发展，在芯片短缺和原材料价格上涨的影响下，乘用车产销量依

然向好，汽车出口与新能源车产销量表现强劲，自主品牌汽车市场份额提升，市场格局快速变
化。 根据中国汽车工业协会发布的数据，2021 年中国乘用车产量和销量分别为 2140.8 万辆和
2148.2 万辆，同比分别上升 7.07%和 6.46%，中国品牌汽车的市场份额上升 10.7%，新能源汽车
全年渗透率由去年的 5.24%提升至 13.24%。

随着自主品牌汽车市场占有率和新能源汽车渗透率的持续快速提升，智能座舱控制系统
产品将迎来快速发展期。 进口替代的加速和智能化的市场增量，给国内智能化汽车零部件厂
商带来前所未有的机遇。 公司长期专注于汽车科技产业，以电动尾门、电动侧门、电动踏板等
公司成熟品类为切入，依托丰厚的技术和经验，构建了智能控制系统的系列产品矩阵。 其中应
用较为广泛的电动尾门，在国内乘用车领域的实际渗透率仅有 10-20%，随着汽车智能化程度
的不断提升，电动尾门系统将逐步成为未来汽车的标准配置。

智能座舱市场空间大、机遇多，2021 年，公司将智能座舱业务确立为“一体两翼战略”的核
心之一，公司将致力成为智能座舱控制系统领先者。

（2）主营业务及产品
东箭科技是一家专注于汽车智能、安全、健康、个性化定制等提升汽车驾乘体验的科技公

司，主要从事车侧承载装饰系统产品、车辆前后防护系统产品、车载互联智能机电系统产品、车
顶装载系统产品及车辆其他系统产品的工业设计、研发、生产和销售，产品系列以汽车后市场
为主延伸至汽车前装市场领域，广泛应用于 SUV、轿车、MPV、越野车、皮卡等各类车型，并适配
众多豪华及中高档汽车品牌。

公司主要产品类别包括车侧承载装饰系统产品、车辆前后防护系统产品、车载互联智能机
电系统产品、车顶装载系统产品及车辆其他系统产品，具体情况如下表所示：

序号 产品类别 具体名称

1 车侧承载装饰系统产品 汽车踏板、侧杠、轮眉、车侧其他品类

2 车辆前后防护系统产品 汽车前后杠、防翻架、泵把、包围套件、拖车架、后尾箱盖、其他防护品类

3 车载互联智能机电系统产品 汽车智能踏板、智能尾门、智能折叠后视镜、智能电吸门、智能车载空气净化
器、智能并线辅助、智能尾门开启系统、智能其他品类

4 车顶装载系统产品 汽车行李架、行李框、车顶其他品类

5 车辆其他系统产品 3E车内净化、引擎卫士及其他

（3）主要经营模式
公司现有的采购模式、生产模式和销售模式，适合自身发展需要，符合行业特点。
采购模式方面，公司采购物料可划分为生产物料和非生产物料，公司各类物料由公司采购

部门依照公司生产计划按需要进行采购。 公司在供应商管理制度、供应商体系管理、采购价格
管控、采购订单执行等方面建立了相应的制度流程并有效执行。

生产模式方面，公司以自主生产模式为主，采取以销定产和安全库存相结合的生产模式，
针对国外客户采用以销定产模式，针对国内客户采用安全库存模式为主。 以销定产模式下，公
司根据客户的采购订单组织生产，结合客户订单特点，公司有效利用 IT 系统对客户的需求及
生产计划进行确认，通过对生产线的柔性化改造，并利用强大的业务管理系统快速响应客户需
求，有效组织公司生产。 安全库存模式下，公司根据销售预测管理系统，实时的数据监控管理
系统进行生产备货，快速配送和分销，从而降低了中间费用，缩短交付周期。

销售模式方面，公司产品销售分出口和内销，产品以面向汽车后市场为主并延伸至汽车前
装市场，具体情况如下：

内外销 产品应用领域 客户类型/业务模式 销售模式

海外销售 汽车后装产品 ODM 直销

OBM 直销

汽车前装产品 OES 直销

国内销售 汽车后装产品 4S店客户 直销为主、代销为辅

经销商 卖断式经销

主机厂 直销

其他客户 直销

汽车前装产品 主机厂 直销

如上表所述，公司海外销售均为直销模式，公司汽车后装产品的客户类型/业务模式为
ODM 和 OBM，公司汽车前装产品的客户类型/销售模式为 OES，其中 ODM 是公司外销的主要业
务模式。 国内销售存在直销、经销及代销等不同的销售模式，其中 4S 店销售渠道是国内销售
的最重要销售渠道，该类客户以直销为主、代销为辅；经销商客户的销售模式为卖断式经销；主
机厂及其他客户的销售模式均为直销。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增
减 2019年末

总资产 2,699,294,263.47 1,783,103,132.53 51.38% 1,476,200,297.67

归属于上市公司股东的净资产 1,516,899,723.95 1,309,687,797.58 15.82% 1,119,333,777.40

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年

营业收入 1,636,316,358.96 1,475,252,249.91 10.92% 1,565,595,934.55

归属于上市公司股东的净利润 115,854,407.38 190,684,971.38 -39.24% 202,395,949.80

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 80,653,431.91 157,432,790.16 -48.77% 195,155,918.57

经营活动产生的现金流量净额 125,426,314.25 284,917,921.15 -55.98% 298,960,661.35

基本每股收益（元/股） 0.28 0.50 -44.00% 0.53

稀释每股收益（元/股） 0.28 0.50 -44.00% 0.53

加权平均净资产收益率 9.18% 15.70% -6.52% 19.95%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 390,936,087.61 385,161,346.71 428,770,856.60 431,448,068.04

归属于上市公司股东的净利润 51,229,635.37 18,186,443.91 25,601,021.29 20,837,306.81

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 50,727,815.90 10,421,802.31 13,932,199.12 5,571,614.58

经营活动产生的现金流量净额 66,928,652.21 -3,329,512.65 24,709,541.34 37,117,633.35

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重
大差异

□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表
单位：股

报告期末普
通股股东总
数

14,645
年度报告披
露日前一个
月末普通股
股东总数

12,980
报告期末表
决权恢复的
优先股股东
总数

0
持有特别表
决权股份的
股东总数（如
有）

0

前 10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份
数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

马永涛 境内自然人 25.32% 107,044,131 107,044,131

广东东箭汇盈
投资有限公司

境内非国有
法人 15.48% 65,448,000 65,448,000

马汇洋 境内自然人 11.23% 47,456,999 47,456,999

罗军 境内自然人 5.59% 23,623,783 23,623,783

夏炎华 境内自然人 3.82% 16,158,784 16,158,784

陈梓佳 境内自然人 3.82% 16,158,784 16,158,784

北京浩远企业
投资管理中心
（有限合伙）－
宁波梅山保税
港区浩远德樟
投资管理合伙
企业（有限合
伙）

其他 3.53% 14,942,465 14,942,465

新余东裕投资
合伙企业（有
限合伙）

境内非国有
法人 3.44% 14,526,184 14,526,184

上海泓成创业
投资合伙企业
（有限合伙）

境内非国有
法人 3.31% 13,978,042 13,978,042

上海聚澄创业
投资合伙企业
（有限合伙）

境内非国有
法人 3.31% 13,978,042 13,978,042

上述股东关联关系或一致
行动的说明

汇盈投资为马永涛控制的公司， 马永涛与马汇洋系叔侄关系， 新余东裕投资合伙企业
（有限合伙）为马汇洋及马永江(马永涛之胞兄)持有 100%合伙份额且马永江担任执行事
务合伙人的企业，上海泓成创业投资合伙企业（有限合伙）、上海聚澄创业投资合伙企业
（有限合伙）均为陈金霞控制的企业。
除上述股东之外，公司未知其他股东是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□ 适用 √ 不适用
三、重要事项
报告期内，公司实现营业总收入 16.36 亿元，较上年同期增长 10.92%；实现营业利润 1.29

亿元，较上年同期下降 41.72%；实现利润总额 1.26 亿元，较上年同期下降 42.40%；实现归属于
上市公司股东的净利润 1.16 亿元，较上年同期下降 39.24%；公司基本每股收益为 0.28 元，较
上年同期下降 44%。

（一）业绩变动的主要原因
（1）原材料影响：报告期内，公司产品的主要原材料铁、钢、铝等大宗材料价格涨幅较大，成

本压力剧增。
（2）海运费影响：报告期内，受运力不足、港口拥堵、造船成本上涨等诸多不利因素影响，

2021 年，国际集装箱班轮运输市场平均运价较 2020 年大幅增长，CCFI （中国出口集装箱运价
指数）综合指数在本报告期末达到历史新高，报告期内的增速水平亦创历史新高。 海运价格的
飙升，使公司国际业务承受了较高的成本影响。

（3）汇率影响：近年来，美元兑人民币汇率逐年下降，人民币升值幅度较大，导致公司国际
业务的汇兑损失较大。

2021 年度，国际汽车改装业务的利润水平受到以上中短期因素影响较大，但行业的困境和
机遇同在，公司维护了原有市场渠道，并进一步拓展了市场份额，持续推动公司中长期战略。

（二）报告期内的主要经营工作
2021 年，公司股票成功登陆创业板，迎来产业和资本市场共振的新机遇；同时，为应对错综

复杂的国内外经济、政治、行业环境变化，报告期内，公司聚焦“明战略，抓机遇，推变革，强融
合”四大举措，以明确的战略、稳定的管理应对不稳定的外部环境。

明战略：未来五年（2022 年-2026 年），公司将立足“一体两翼”的中长期发展战略，聚焦汽
车产业做大做强，以“全球汽车智能座舱控制系统发展战略”和“全球汽车改装产品发展战略”
推动公司前后装市场业务循环互补，国内外市场同步发力。 未来，公司将以“中国智造”影响全
球为愿景，以从区域优秀到全球卓越为发展目标，力争成为全球汽车科技领先企业。

抓机遇：面对新能源汽车的迅猛发展，公司积极开拓智能座舱业务，以智能座舱控制系统
为切入点，抓住汽车智能化与主机厂供应链国产化的发展风口，推动公司迈入汽车前装市场的
新赛道；以“汽车生活，因我而变”为使命，实现前、后装业务的相互渗透与融合，为更广大汽车
消费者带来更加高品质的汽车生活解决方案。

推变革：为提高公司总部和各事业单位的组织管理、决策效率，公司组建集团 EMT（执行管
理团队）、PMO（战略项目管理委员会），事业部 BAT、PAT 等管理团队，并探索、组建参谋部，构
筑组织的自我批判能力，推动建立红蓝军对抗机制；从集团总部至各事业单位，充分推行集体
决策制度，让各个层级的管理人员发挥专业特长，强化管理决策的透明度，提升组织管理效率。
同时，积极搭建集团与事业部、子公司战略管理体系，推动绩效考核体系改革，启动任职资格认
证等管理项目，从战略管控、人才识别、储备与激励等多方面的组织管理，拉通公司前中后台各
类组织体系的搭建，形成更加规范、高效的组织管理架构，为公司国内外业务的快速发展保驾
护航。

强融合：为助推公司“全球汽车智能座舱控制系统发展战略”的实施，公司在内部布局的同
时，积极寻求外部资源整合。 2021 年 11 月，公司收购了在汽车前装领域拥有较强竞争优势的
维杰汽车，旨在融合维杰汽车丰富的客户资源、完善的属地配套资源和优质的核心管理团队等
多方面资源，助推公司在前装领域的开拓与布局。

报告期内，公司各主要业务板块的经营情况如下：
1、智能座舱业务：主要面向国内主机厂客户，提供智能座舱控制系统的前装配套；同时面

向 4S 店、经销商等后装市场客户，提供智能座舱改装产品。 主要产品有电动尾门系统组件、电
动踏板系统组件、电动尾门、电动侧门系统组件、电动剪刀门系统组件等品类。

2021 年，公司将智能座舱业务剥离，注入控股子公司东箭智能，作为核心业务板块进行独
立运营。 东箭智能将承载公司“全球汽车主机产品发展战略”的使命，推动智能座舱控制系统
的业务布局和发展。 其中，新余东瀚持股 25%，合伙人为公司高管及核心成员。

智能座舱业务团队以“抓机遇、拿项目”为年度关键行动指南，依靠核心产品的“技术领先”
优势，全力进攻主机厂赛道。

在主机厂客户开拓方面，报告期内，公司智能座舱相关产品已进入合众新能源、路特斯、长
安汽车、集度汽车、上汽集团、广汽乘用车、上汽大通等多家新能源汽车主机厂和传统主机厂定
点，完成年度战略目标；同时，公司注重与新能源汽车客户的业务沟通与技术交流，先后与多个
新能源车厂展开技术交流与样车试装，为公司未来在新能源汽车前装配套领域的发展，奠定了
坚实的基础。

在产品开发方面，公司以“智能座舱研究院”为阵地，逐步规划智能座舱电驱类、汽车电驱
动算法控制系统相关产品矩阵，主要产品矩阵规划有：电动舒适模块（电动侧开门、欧翼门、电
动剪刀门、电动尾门、电吸锁、电动翻转屏、电动激光雷达支架等）、智能健康模块（车载空气净
化器等）。 目前，电动尾门、电动侧开门、电动踏板等主要的成熟品类已与多家主机厂合作并实
现量产。

在核心技术保护方面，公司逐步构建起智能座舱核心品类的国内外专利壁垒，智动门已拥
有国际专利和国内专利数十项，其中含多项发明专利，在全球范围内提前完成专利布局，为该
品类建立了坚实的知识产权壁垒。

报告期内，受主销车型芯片短缺、销量下降，后装市场主要车型更新换代、销量异常等因素
影响，智能座舱业务实现营业收入 2.65 亿元，与去年同期相比下降 6.83%。

2、汽车改装业务
（1）国际市场业务：国际汽车改装业务以 ODM、OBM 为主要模式，分别面向北美洲、大洋

洲、欧洲等主要国家和地区的知名品牌商和北美洲、中南美、中东、东南亚等国家和地区的汽车
用品批发商、零售商。 国际市场业务的产品主要为个性化外饰件，涵盖前后杠、前后泵把、行李
架、踏板、侧杠、轮眉等多品种、多品类，个性化定制尤为突出。

国际事业部以“提质增效”为战略主题，以数字化、信息化建设为抓手，推动智能化柔性生
产线的升级改造。 报告期内，国际事业部在工厂效率、供应链管理优化等方面均有显著提升，
但受国际海运费、清关费、大宗原材料价格和汇率等多方面因素叠加影响，国际市场业务成本
大幅上涨，利润空间缩小。

在产品开发方面，公司持续加大对皮卡户外休闲生活以及重度越野改装类产品的研发投
入与升级。 报告期内，公司新品开发数量较去年同期增长较大；老产品的迭代升级效果显著，
部分产品成本得到显著优化；同时，随着汽车智能化的全球性席卷，国际市场的部分产品逐步
向功能化、电子化转型。

在海外运营管理方面，公司以海外子公司 MKI 为桥头堡，积极布局国外电商渠道，组建海
外研发、仓储、服务中心，深入本土化管理，快速响应海外市场需求。 同时，MKI 独立运营公司
海外自主品牌“STEELCRAFT”，品牌合作客户已覆盖全美主要的线上和线下渠道商，凭借本土
化产品研发创新和设计领先优势，有力地提升了客户销售公司品牌产品的动力，销售额稳步提
升，品牌影响力逐步覆盖至中东、印尼等欧亚非市场。

报告期内，国际市场业务实现营业收入 11.2 亿元，与去年同期相比增长 15.79%。
（2）国内后装分销业务：主要面向国内 4S 店集团、经销商等客户，提供售后改装产品，主要

产品为个性化外饰件，产品适配国内众多主流品牌车型。 国内后装分销业务以“稳发展、寻突
破”为战略主题，深挖核心客户潜力，提振核心客户销量。

在“稳发展”方面，公司以“渗透重点品牌、重点车型”为策略，探索产品模式从“品类覆盖
式”向“车型深挖式”转变。 同时聚焦核心客户，通过驻店服务等形式，提升服务标准、服务效率
与质量，发掘核心客户产值潜力。 公司也选取了部分重点车型开展深挖式产品开发，从外观升
级、智能升级到内饰升级进行全车深度定制，以寻求新的业绩增长机会。

在“寻突破”方面，公司以越野改装细分行业为抓手，成立了独立的越野改装项目组，依托
公司强大的越野改装件制造实力和品牌影响力，抢占国内越野改装市场，以实现国内渠道的扩
张与转型。 越野改装是基于汽车越野运动和汽车户外休闲需求衍生出的汽车后市场细分行
业；在汽车工业发展较早的北美和澳大利亚等地，越野改装已经成为特有的汽车文化，拥有庞
大的消费市场。 2020 年以来，随着多个国产越野车型的上市，越野车的平民化趋势已成定局，
国内车主对越野改装的认同和参与热情与日俱增。 同时，随着车主的年轻化，汽车不仅仅作为
城市行驶的工具，大量的年轻车主开始开车参与越野、自驾、露营、郊游、骑行等汽车户外活动，
越野改装也从越野车、皮卡车延伸至 SUV 和旅行车范围，大量向往汽车户外运动、露营和自驾
游的车主，选择对爱车进行越野和户外改装升级。 在多重因素的作用下，可以预见，未来国内
越野改装市场将呈现出爆发式增长。 然而，国内目前的越野改装，尚处于较为零散状态，并没
有诞生规模较大的头部品牌。 公司作为越野外观改装的头部制造商，拥有雄厚的制造实力和
丰富的产品开发经验，同时拥有享誉行业内的越野改装品牌———锐搏 WINBO，在越野改装行业
呈现爆发式增长的机遇下，公司于 2021 年 11 月正式成立越野改装项目组，整合品牌、产品、渠
道和制造资源，探索由 B 端向 C 端转型、打通 B 端与 C 端渠道；通过精准布局和市场开拓，公
司有望在该细分市场寻求新的业绩突破。

报告期内，国内后装分销业务实现营业收入 1.74 亿元，与去年同期相比下降 9.87%。
（3）国内前装个性化外饰业务：主要面向国内主流合资和自有品牌主机厂提供整车外饰配

套服务，核心产品涵盖行李架、脚踏板、前/后护板、排气尾套、迎宾踏板(发光或不发光)、尾翼等
品类。

国内前装个性化外饰业务经营管理团队以“稳增长，优结构、提效能”为年度战略主题，通
过高频的复盘与提升，确保各项经营计划的落地与推进，实现年度销售额与利润的双增长。

在客户方面，以“客户结构优化，主抓爆款车型”为主要执行措施，在新项目、新客户开发等
方面取得显著进展，助力年度业绩的大幅提升。

在内部运营管理方面，通过降本增效、全面品质管理升级等多方位的精益管理措施，积极
应对大宗原材料上涨及市场芯片短缺带来的危机，逆境中彰显组织经营韧性。

在新品开发方面，着力提升研发效能，建立营销、研发、制造等专业评审机制，识别、把控项
目早期风险。

在环境与安全生产方面，建立安全生产检查小组，全面普及安全生产知识，专业排查安全
隐患。

国内前装个性化外饰业务经营主体维杰汽车，于 2021 年 12 月纳入公司合并报表范围，实
现营业收入 4,583 万元。
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一心堂药业集团股份有限公司
2021 年年度权益分派实施的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性
陈述或重大遗漏。

一心堂药业集团股份有限公司（以下简称“公司”）2021 年年度权益分派方案已获 2022 年 4
月 20 日召开的 2021 年度股东大会审议通过，现将权益分派事宜公告如下：

一、 股东大会审议通过的权益分派方案情况
1、公司 2021 年度股东大会审议通过的利润分配方案为：以 2021 年 12 月 31 日的公司总股

本 596,180,525 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3 元（含税），不送红股，不以资本
公积金转增股本。 若实施利润分配方案时 ,公司总股本由于股权激励等原因发生变化的，将按
照分配比例（即向全体股东每 10 股派发现金红利 3 元（含税），不送红股，不以资本公积金转增
股本）不变的原则对现金分红金额进行相应调整。

2、本次权益分派方案股本总额未发生变化，若分派期间股本总额发生变化，将以实施利润
分配方案时股权登记日总股本为基数，按照分配比例（即向全体股东每 10 股派发现金红利 3
元（含税），不送红股，不以资本公积金转增股本）不变的原则进行分配。

3、本次实施的分配方案与 2021 年度股东大会审议的利润分配方案一致。
4、本次实施的权益分配距离公司 2021 年度股东大会审议通过的时间未超过两个月。
二、权益分派方案
公司 2021 年年度权益分派方案为：以权益分派实施时股权登记日（2022 年 4 月 28 日）的

总股本为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3.00 元（含税；扣税后，通过深股通持有股份
的香港市场投资者、QFII、RQFII 以及持有首发前限售股的个人和证券投资基金每 10 股派
2.700000 元；持有首发后限售股、股权激励限售股及无限售流通股的个人股息红利税实行差别
化税率征收，本公司暂不扣缴个人所得税，待个人转让股票时，根据其持股期限计算应纳税额
【注】；持有首发后限售股、股权激励限售股及无限售流通股的证券投资基金所涉红利税，对香
港投资者持有基金份额部分按 10%征收，对内地投资者持有基金份额部分实行差别化税率征
收）。

【注：根据先进先出的原则，以投资者证券账户为单位计算持股期限，持股 1 个月（含 1 个
月）以内，每 10 股补缴税款 0.600000 元；持股 1 个月以上至 1 年（含 1 年）的，每 10 股补缴税款

0.300000 元；持股超过 1 年的，不需补缴税款。 】
三、股权登记日与除权除息日
本次权益分派股权登记日为：2022 年 4 月 28 日
本次权益分派除权除息日为：2022 年 4 月 29 日。
四、权益分派对象
本次分派对象为：截止 2022 年 4 月 28 日下午深圳证券交易所收市后，在中国证券登记结

算有限责任公司深圳分公司（以下简称“中国结算深圳分公司”）登记在册的本公司全体股东。
五、权益分派方法
1、本公司此次委托中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司代派的 A 股股东现金红利

将于 2022 年 4 月 29 日通过股东托管证券公司（或其他托管机构）直接划入其资金账户。
2、以下 A 股股份的现金红利由本公司自行派发：股权激励限售股。
3、以下 A 股股东的现金红利由本公司自行派发：

序号 股东账号 股东名称
1 01*****517 阮鸿献
2 01*****687 刘琼

在权益分派业务申请期间（申请日：2022 年 4 月 21 日至登记日：2022 年 4 月 28 日），如因
自派股东证券账户内股份减少而导致委托中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司代派的
现金红利不足的，一切法律责任与后果由我公司自行承担。

六、咨询机构：
咨询地址：云南省昆明市经济技术开发区鸿翔路 1 号
咨询联系人：李正红、肖冬磊、阴贯香
咨询电话：0871-68185283
传真电话：0871-68185283
七、备查文件：
1、《一心堂药业集团股份有限公司第五届董事会第十四次会议决议》；
2、《一心堂药业集团股份有限公司 2021 年度股东大会决议》；
3、《中国证券登记结算有限责任公司有关确认方案具体实施时间的文件》；
4、深交所要求的其他文件。
特此公告。
一心堂药业集团股份有限公司
董事会
2022 年 4 月 21 日
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株洲宏达电子股份有限公司
2021 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展

规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名

众华会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留
意见。

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为众华会计师事务所
（特殊普通合伙）。

非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
√ 适用 □ 不适用
公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 411,839,845 股为基数，向全体

股东每 10 股派发现金红利 6.00 元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10
股转增 0 股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 宏达电子 股票代码 300726
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 曾垒 郑雁翔
办公地址 湖南省株洲市天元区渌江路 2号 湖南省株洲市天元区渌江路 2号
传真 0731-22397170 0731-22397170
电话 0731-22397170 0731-22397170
电子信箱 leonzenglei@foxmail.com zhengyx1208@foxmail.com

2、报告期主要业务或产品简介
（一）公司的主要业务、主要产品及经营模式
宏达电子是一家以高可靠电子元器件和电路模块为核心进行研发、生产、销售及相关服务

的高新技术企业。 公司拥有将近 30 年的电子元件研发生产经验、十多条国内先进的电子元器
件和电路模块生产线、完善的质量检测体系和完整的检验试验技术，拥有多项电子元器件和电
路模块的核心技术与专利，其中高能钽混合电容器、高分子钽电容器等产品在国内属于领先地
位，公司是国内高可靠钽电容器生产领域的龙头企业。

公司业务涵盖钽电容器、多层瓷介电容器、单层瓷介电容器、薄膜电容器、高分子片式铝电
容器、超级电容器、电感器、磁珠、变压器、电阻、微波器件组件、环形器与隔离器、电源模块、I/F
转换器、电源管理芯片、LTCC 滤波器、嵌入式计算机板卡、陶瓷薄膜电路、温度传感器等产品的
研发、生产及销售，主要商业模式为“产品+解决方案”，即公司除了销售标准化产品，也为客户
提供定制化产品及整体电子元器件和微电路模块的配套方案，致力于打造拥有核心技术和重
要影响力的高可靠电子元器件集团公司。

公司客户覆盖车辆、飞行器、船舶、雷达、电子等系统工程和装备上。 近年来，公司在巩固
高可靠产品业务的同时，积极进行民品业务的开拓，民品销售收入持续上涨。 报告期内的公司
主营业务未发生重大变化。

（二）公司业绩驱动因素
2021 年，报告期内公司稳健经营，业绩稳步上升，实现营业收入 200,035.01 万元，较 2020

年度增长 42.79%；实现利润总额 104,993.01 万元，较 2020 年度增长 70.24%。 除了 2020 年同
期经营业绩受到疫情影响使业绩相对增幅更加明显之外，公司的业绩增长主要有三个方面的
因素：一是随着我国经济的飞速成长，国家大力发展高可靠项目，多年来我国高可靠项目开支
实现稳步上升，下游需求旺盛；二是随着公司不断拓展非钽电容产品市场，经过前几年的市场
推广铺垫，市场逐渐打开，非钽电容产品销量快速增长；三是由于人工智能、新一代通信、大数
据、电动汽车等行业的持续发展，以及受贸易摩擦与疫情影响，电子元器件等电子产品加速国
产化，民用电子元器件需求大幅上升，公司对民品持续投入，民品业务大幅提高。

（三）研发情况
2021 年公司共开展了 33 项科研项目，其中政府及合作项目 31 项，自筹项目 2 项，其中 6V

紧凑型电感集成同步整流降压芯片、MOS 集成过压过流保护芯片、高可靠性电感集成同步整流
降压电路等新品项目通过了第三方机构鉴定，推出金属外壳封装高分子铝电容，超薄大片式固
态铝电容拓展到 75V15000uF，高分子片式钽电容推出 100V 以上新产品。 截止 2021 年 12 月
底，公司累计获得专利共 231 项，其中发明专利 37 项、实用新型专利 182 项、外观专利 12 项，
获得计算机软件著作 38 项，集成电路布图设计 3 项。

（四）公司产品地位
钽电容器是公司发展最早的业务，公司在传统的金属封装钽电容基础上不断拓展，陆续推

出高能混合钽电容器和高分子钽电容器等新一代的钽电容器，并率先开拓出该品类市场及实
现大规模量产能力，是国内高可靠电子元器件细分领域的龙头企业之一；公司开发的非钽电容
业务以立足于解决所涉及领域电子元器件及微电路模块国产化替代难题，为用户提供高可靠
高性能电子元器件、微电路模块及集成解决方案，产品均为技术国内首创或国内领先，有的则
是完全替代进口。

报告期内，公司钽电解电容器产品获评湖南省制造业单项冠军产品，公司也荣获湖南省工
业质量标杆企业称号，并在第 34 届中国电子元件企业经济指标综合排序中排名第二十六名。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增
减 2019年末

总资产 4,907,931,960.29 2,962,806,047.83 65.65% 1,973,939,287.78
归属于上市公司股东的净资产 3,862,443,882.16 2,113,155,014.85 82.78% 1,755,520,045.07

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年
营业收入 2,000,350,142.77 1,400,857,588.18 42.79% 844,041,676.10
归属于上市公司股东的净利润 816,067,640.88 483,783,315.98 68.68% 292,990,202.73
归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 731,703,635.99 434,002,112.76 68.59% 242,886,873.58

经营活动产生的现金流量净额 525,502,277.09 256,625,395.17 104.77% 82,567,601.46
基本每股收益（元/股） 2.0397 1.2092 68.68% 0.7323
稀释每股收益（元/股） 2.0397 1.2092 68.68% 0.7323
加权平均净资产收益率 32.93% 25.23% 7.70% 17.76%

（2）分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 379,437,900.30 543,261,627.77 612,371,453.51 465,279,161.19

归属于上市公司股东的净利润 170,924,995.02 228,434,885.17 239,321,057.37 177,386,703.32

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 150,684,827.55 207,637,877.87 214,428,366.58 158,952,563.99

经营活动产生的现金流量净额 43,642,633.23 197,059,035.52 -22,748,558.44 307,549,166.78

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重
大差异

□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表
单位：股

报告期末普
通股股东总
数

14,205
年度报告披
露日前一个
月末普通股
股东总数

14,814
报告期末表
决权恢复的
优先股股东
总数

0
持有特别表
决权股份的
股东总数（如
有）

0

前 10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份
数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

曾琛 境内自然
人 34.19% 140,800,000 105,600,000

钟若农 境内自然
人 29.72% 122,401,896 91,801,422

曾继疆 境内自然
人 5.05% 20,798,104 18,598,578

香港中央结算
有限公司 境外法人 1.08% 4,468,114 0

兴业银行股份
有限公司－博
时 汇兴 回 报
一 年持有 期
灵活配置混合
型证券投资基
金

其他 0.96% 3,944,909 0

天津宏湘资产
管理合伙企业
（有限合伙）

境内非国
有法人 0.93% 3,836,800 0

陈寅元 境内自然
人 0.86% 3,550,083 0

国家军民融合
产业投资基金
有限责任公司

国有法人 0.83% 3,404,555 3,404,555

株洲宏明股权
投资管理合伙
企业（有限合
伙）

境内非国
有法人 0.58% 2,373,999 0

中国建设银行
股份有 限 公
司－博时军工
主题股票型证
券投资基金

其他 0.54% 2,212,925 0

上述股东关联关系或一致
行动的说明

上述股东中，钟若农和曾继疆为夫妻关系，曾琛为其二人之女，三人为一致行动人。 其他
股东之间未知是否存在关联关系，也未知是否一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□ 适用 √ 不适用
三、重要事项
1、2021 年 4 月 30 日，公司控股股东、实际控制人之一曾继疆先生披露了减持计划，并于

2021 年 7 月 9 日完成减持计划。 2021 年 9 月 7 日，曾继疆先生再次披露了减持计划，并于
2021 年 10 月 29 日完成，具体内容详见公司分别于2021 年 4 月 30 日、2021 年 7 月 9 日、2021
年 9 月 7 日、2021 年 10 月 29 日刊登于巨潮资讯网上的相关公告。（公告编号：2021-021、
2021-032、2021-045、2021-064）

2、2021 年 4 月 30 日，公司公司控股股东、实际控制人之一曾琛女士办理了股权质押解除
手续。 具体内容详见公司于 2021 年 5 月 6 日刊登于巨潮资讯网上的相关公告。（公告编号：
2021-022）

3、2021 年 6 月 7 日，公司披露 2021 年度向特定对象发行 A 股股票预案，并于 2021 年 11
月 18 日获得中国证券监督管理委员会出具的《关于同意株洲宏达电子股份有限公司向特定对
象发行股票注册的批复》（证监许可〔2021〕3678 号），本次向特定对象共发行人民币普通股（A
股）股票 11,739,845 股，每股发行价格 85.18 元，本次发行股票的上市时间为 2021 年 12 月 31
日。 具体内容详见公司于 2021 年 6 月 7 日刊登于巨潮资讯网上的相关公告。

证券代码：300467 证券简称：迅游科技 公告编号：2022-018

四川迅游网络科技股份有限公司
2021 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展

规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无

保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所未发生变更。
非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
□ 适用 √ 不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 迅游科技 股票代码 300467
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书（代行） 证券事务代表
姓名 陈俊 代红波

办公地址 成都高新区世纪城南路 599 号 7 栋 7
层

成都高新区世纪城南路 599 号 7 栋 7
层

传真 028-65598000-247 028-65598000-247
电话 028-65598000-247 028-65598000-247
电子信箱 corp@xunyou.com corp@xunyou.com

2、报告期主要业务或产品简介
（一）报告期内公司主营业务简介
公司主营业务是为全球互联网用户提供差异化通讯服务，目前运营方向主要为向网游等

互联网实时交互应用提供网络加速服务，以及基于移动互联网应用软件的广告展示服务及付
费订阅业务。 公司具体业务产品介绍如下：

1、互联网加速服务业务
公司目前主要产品为“迅游网游加速器”和“迅游手游加速器”。 网游和手游玩家（用户）通

过下载公司提供的“迅游网游加速器”软件和“迅游手游加速器”APP，或直接使用公司与网游、
手机厂商及手机芯片厂商合作内嵌于网游客户端、手机 ROM、手机芯片和路由器中的迅游加
速插件，与公司的智慧云加速平台连接，通过互联网智能路由导航、加速节点部署、智能加速算
法等多项加速技术，为网游玩家提供网游数据传输加速服务，有效解决网游玩家在网游中遇到
的延时过高、登录困难、容易掉线等问题。

（1）迅游网游加速器
可在公司官方网站下载，主要应用于 PC 端的强交互型、对战型网络游戏，兼容所有

Windows 系统，产品支持所有市场上主流的网络游戏。
（2）迅游手游加速器
主要应用于智能手机等移动互联网设备，支持 iOS、Android 等主流移动操作系统及设备，

产品支持各大应用市场的主流对战型、竞技型移动游戏。
2、移动互联网软件广告展示服务及付费订阅业务
公司主营业务为基于自主研发的移动应用软件产品，通过向海外市场及中国大陆市场提

供包括系统清理、电池管理、网络安全、运动健身等功能服务，获取智能手机用户群。 通过用户
进行订阅付费获取收入或在产品中接入第三方广告平台，形成用户在使用产品时向其展示广
告，继而从第三方广告平台收取广告服务收入。

（二）公司经营模式
1、互联网加速服务业务
主要经营模式为 B2C 和 B2B2C。
（1）B2C 模式
B2C 模式下，公司面对终端玩家，用户通过登录公司官方网站注册、下载公司 PC 客户端使

用公司提供的 PC 端网游加速服务，或者下载安装移动端 APP 进行移动游戏加速。 公司通过
B2C 模式直接与终端玩家建立用户关系并进行收费，通过玩家在线情况、行为数据、使用反馈
等用户信息对公司的加速产品和技术进行更新和改进。

（2）B2B2C 模式
B2B2C 模式下，合作运营商、渠道商面对终端玩家，公司与合作运营商、渠道商签订合作协

议，终端玩家在合作运营商、渠道商处使用公司定制版本的加速器客户端或含有“迅游加速模
块”的游戏客户端，或者激活手机 ROM 或手机芯片中植入的“迅游加速模块”，在游戏过程中使
用公司提供的加速服务。 终端玩家向合作运营商、渠道商付费，公司再与合作运营商进行结
算。

2、移动互联网软件广告展示服务及付费订阅业务
移动互联网广告展示服务业务主要经营模式为 B2B 模式，与全球主要广告平台商合作，完

成广告主的投放需求与用户属性相匹配后，将广告主的广告在自有的 APP 产品中进行展示，从
而获得广告销售收入。 广告主向广告平台商付费，公司再与广告平台商进行结算。

移动互联网软件付费订阅业务主要经营模式为 B2B2C 模式。 公司与合作运营商签订合作
协议，用户订阅移动应用软件内服务后，终端用户向合作运营商付费，公司再与合作运营商进
行结算。

（三）公司主要业绩驱动因素
在互联网加速服务领域，网络游戏尤其是移动网游进一步向对抗型、竞技型方向发展。 由

于互联网基础网络存在路径复杂、内容繁杂、流量大、网络节点分布不均等原因，网络游戏中普
遍存在延时过高、登录困难、容易掉线等问题，严重影响用户体验。 对于绝地求生、英雄联盟
（LOL）、DOTA、王者荣耀、和平精英等竞技型游戏而言，比赛取胜是玩家的首要目的，竞技玩家
的 APM（每分钟操作次数）通常在 100 以上，职业玩家的 APM 达 200-300 甚至更高，毫秒级的
延迟都可能对比赛结果产生重大影响。 普遍存在的网络延迟差异不但严重影响了竞技环境的
公平性，也对玩家之间的对抗过程产生了巨大干扰。 公司网络优化技术在复杂的终端环境中
不断升级、演进，形成了业界领先的集智能预判、自动决策、即时调度等多重特性的智能网络优
化技术，在改善游戏网络环境、提升玩家体验、增进比赛公平性方面持续发挥重要作用，公司产
品也获得了玩家群体和游戏厂商的高度认可，已具备良好知名度与极强的竞争优势。

在移动互联网广告服务领域，移动互联网生态系统的根本是为客户提供最好的产品和服
务，以用户为核心，利用优质的自有产品，提升用户黏性，才能实现流量的汇聚和整合，继而将
用户价值转变为营销价值，将优质流量转变为精准的商业流量。 据“Hootsuite”和“We Are
Social”两家机构发布的《2022 年全球数字报告》（DIGITAL 2022），2021 年全球互联网用户已达
49.5 亿。 此外，受智能手机和移动数据推动，新增移动互联网用户的占比也更大，智能手机是
全球互联网用户的首选设备。 全球 79.1 亿人中，约 2/3 已拥有手机，且超过半数为智能型设
备，因此人们可以随时随地轻松地获取丰富的互联网体验。 随着移动互联网用户持续增长，移
动广告市场潜力巨大，不仅是因为移动设备的使用时间在增长，而且它能有效带动销售转化。

（四）公司所属行业的发展阶段、周期性特点及公司所处的行业地位
1、行业发展阶段
经过多年发展，2021 年我国互联网已形成庞大的用户群体，移动互联网用户占比持续上

升，移动互联网塑造了全新的社会生活形态，潜移默化地改变着移动网民的日常生活。 根据中
国互联网络信息中心（CNNIC）2022 年 2 月公布的《第 49 次中国互联网络发展状况统计报告》，
截至 2021 年 12 月，我国网民规模达 10.32 亿，较 2020 年 12 月增长 4296 万，互联网普及率达
73.0%，较 2020 年 12 月提升 2.6 个百分点；手机网民规模达 10.29 亿，较 2020 年 12 月增长
4298 万，网民使用手机上网的比例为 99.7%；网络游戏用户规模达到 5.54 亿，占整体网民的
53.6%，较 2020 年 12 月底增长 3,561 万人。

公司互联网实时交互应用加速业务，其应用于网络游戏行业。 根据中国音数协游戏工委
(GPC)、中国游戏产业研究院等联合发布的《2021 年中国游戏产业报告》，2021 年，中国游戏市
场实际销售收入依然保持增长态势，高质量产品引领产业多领域创新发展；用户规模的容量趋
于饱和，挖掘用户细分需求将成为未来市场竞争的重点。 2021 年，中国游戏市场实际销售收入
2,965.13 亿元，同比增长 6.40%；移动游戏市场实际销售收入 2,255.38 亿元，同比增长 7.57%，
移动游戏依然是我国游戏市场的主体，收入占比高达 76.06%；客户端游戏市场实际销售收入
588 亿元，同比增长 5.15%，为近三年内首次出现增长的趋势。 2021 年我国游戏产业在内容开
发、产业布局、渠道建设、技术赋能、人才培养、海外认同等方面都做出了积极的努力，取得了明
显成效。 公司及所处行业的发展取决于整个网络游戏行业的发展情况，同时一定程度上又能
反映整个网络游戏行业的现状。 公司与国内主流游戏厂商建立了良好合作关系，支持市场上
绝大部分网络游戏。

狮之吼以手机应用类软件的研发和推广为主要业务，其收入主要来源为在其自有移动软
件内向用户展示广告带来的收入。 其同受移动互联网应用行业和移动互联网广告行业影响。
得益于全球移动应用市场增长和智能手机用户的不断增加，据 AppAnnie 发布的《2022 年移动
市场报告》，2021 年全球 APP 下载量超过 2,300 亿次，同比增长 5%。

移动互联网的高速发展为移动广告的发展供了巨大的空间，移动广告市场经过几年的竞
争后，逐渐进入了新的发展阶段，针对垂直行业的移动广告平台在各自领域逐渐形成规模化经
营，移动广告产品的创新和成熟进一步吸引广告主向移动广告市场倾斜。 移动程序化营销、场
景营销、泛娱乐营销、自媒体社群营销成为未来几年移动营销发展的趋势。 随着移动广告的深
入发展，基于“广告主-移动广告平台-应用开发商”结构的移动广告产业链已基本形成。

近年来，中美贸易摩擦进一步扩展至科技、金融等领域。 2018 年欧盟《GDPR》(一般数据保
护条例)正式实行，该条例为关于欧盟境内的公民数据应该如何被公司所使用，引入严格的新
规则，以获得人们对数据进行处理的同意，互联网公司需要以一种明确清晰和可接受的方式主
动询问消费者。 消费者能够获知它们的数据如何被收集、处理和分析。 该条例的实行导致海
外部分广告平台因侵害用户隐私产生巨额罚款，对以互联网产品广告变现行业有较大影响。

2、周期性特点

公司互联网加速服务业务所处的行业无明显的周期性特征，但受法定节假日及寒暑假影
响，用户活跃数量可能会出现一定波动；移动互联网广告业务具有季节性波动特征，多数情况
下，每年第一季度的广告需求最低，每年第四季度表现最为活跃。

3、行业地位
经过多年发展，公司已经成为我国 PC 端及移动端网络游戏加速服务的行业龙头，在市场

排名、用户质量、全国性的网络传输资源、技术和开发能力、市场营销、运营成本等方面都具备
竞争优势。

移动互联网时代终端应用的入口作用凸显，浏览器、地图、移动即时通信、餐饮、娱乐、购
物、旅行、支付等客户端应用成为应用服务的关键界面、导流的重要方式，亦成为各大互联网企
业竞争的焦点领域。 狮之吼通过旗下产品和服务，凭借卓越的应用、丰富的行业经验及强大的
研究开发能力已获得了用户、客户的认可。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增
减 2019年末

总资产 976,091,893.83 1,147,871,259.57 -14.97% 1,640,071,427.08
归属于上市公司股东的净资产 581,498,292.97 746,774,185.34 -22.13% 1,075,888,478.99

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年
营业收入 473,244,942.66 456,643,081.69 3.64% 483,662,652.50
归属于上市公司股东的净利润 -174,205,315.14 33,580,462.55 -618.77% -1,186,213,568.77
归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 -194,238,102.99 4,158,230.18 -4,771.17% -1,535,960,968.17

经营活动产生的现金流量净额 115,176,878.92 167,678,233.70 -31.31% 174,916,810.30
基本每股收益（元/股） -0.86 0.16 -637.50% -5.28
稀释每股收益（元/股） -0.86 0.16 -637.50% -5.28
加权平均净资产收益率 -26.41% 3.09% -29.50% -73.27%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 132,899,014.98 123,637,734.04 117,570,078.30 99,138,115.34

归属于上市公司股东的净利润 19,243,692.35 12,692,511.10 5,847,314.33 -211,988,832.92

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润 17,084,894.59 51,329.89 3,842,893.42 -215,217,220.89

经营活动产生的现金流量净额 52,033,776.28 27,474,704.55 28,956,145.52 6,712,252.57

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重
大差异

□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表
单位：股

报告期末普
通股股东总
数

22,911
年度报告披露
日前一个月末
普通股股东总
数

28,691
报告期末表决权
恢复的优先股股
东总数

0
持有特别表
决权股份的
股东总数（如
有）

0

前 10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持 股 比
例 持股数量 持有有限售条

件的股份数量
质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

袁旭 境内自然人 10.75% 21,853,924 16,390,443
质押 21,853,904

冻结 21,853,924

陈俊 境内自然人 6.44% 13,090,105 10,400,254 质押 10,284,555

章建伟 境内自然人 5.58% 11,344,540 10,031,374 质押 11,338,914

润泽允能（北京）投资管理
有限公司－厦门允能天成
投资管理合伙企业（有限
合伙）

其他 4.35% 8,849,557 8,849,557 冻结 8,849,557

胡欢 境内自然人 2.95% 5,988,852 0

宁波梅山保税港区优达投
资合伙企业（有限合伙）

境内非国有法
人 2.68% 5,436,156 0

上海钱沛创业投资中心
（有限合伙）

境内非国有法
人 2.51% 5,107,458 0

鲁锦 境内自然人 1.98% 4,031,994 3,698,995

成都盈创动力创业投资有
限公司

境内非国有法
人 1.36% 2,760,000 0

润泽允能（北京）投资管理
有限公司－厦门允能天宇
投资管理合伙企业（有限
合伙）

其他 1.24% 2,528,445 2,528,445 冻结 2,528,445

上述股东关联关系或一致
行动的说明

1、因袁旭先生、陈俊先生将持有的公司全部股份的表决权委托给贵阳市大数据产业有限
公司（以下简称“大数据公司”）行使，袁旭先生、陈俊先生与大数据公司因本次表决权委
托事项在表决权委托期间（2020年 9月 4日起）构成一致行动关系。
2、袁旭先生系厦门允能天成投资管理合伙企业（有限合伙）（以下简称“天成投资”）的有
限合伙人，持有天成投资 99%的合伙份额；袁旭先生为厦门允能天宇投资管理合伙企业
（有限合伙）受让成都狮之吼科技有限公司股权的并购贷款提供担保。
3、其他股东之间未知是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

期后事项说明：按照贵阳市委市政府有关决策部署，贵阳市国有资产监督管理委员会（以
下简称“贵阳国资委”）将其持有的贵阳市大数据产业集团有限公司 100%股权无偿划转至全资
子公司贵阳产业发展控股集团有限公司（以下简称“贵阳产控集团”）名下，作为其一级子公司，
贵阳市大数据产业集团有限公司更名为贵阳市大数据产业有限公司，相关工商变更登记手续
已完成。 本次更名和股权划转完成后，大数据公司成为贵阳产控集团全资子公司，贵阳产控集
团间接持有或控制公司 18.66%的表决权，成为公司的间接控股股东，公司实际控制人仍为贵
阳国资委。 具体详见公司 2022 年 2 月 17 日发布的《关于控股股东名称变更及国有股权划转
的公告》。

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□ 适用 √ 不适用
三、重要事项
不适用


