
关于对上海证券交易所
《关于苏州昀冢电子科技股份有限公司

2021 年年度报告的信息披露监管问询函》的回复
苏州昀冢电子科技股份有限公司（以下简称“昀冢科技”、“公司”）于 2022年 5月 10 日收到上海证券交

易所出具的《关于苏州昀冢电子科技股份有限公司 2021年年度报告的信息披露监管问询函》（上海科创公
函[2022]0078号）（以下简称“问询函”），公司会同保荐机构、年审会计师就《问询函》相关问题逐项进行认真
核查落实。 回复中楷体加粗部分为公司《2021年年度报告》补充披露或修改的部分。 现将有关问题回复如
下：

问题 1.关于业绩大幅下滑
年报显示，公司的精密电子零部件产品目前主要应用在智能手机摄像头中的音圈马达 VCM 和摄像头

模组 CCM。 2021年度公司实现营业收入 51,970.41万元，同比下降 6.14%；归母净利润 1,549.94万元，同比下
降 72.39%； 扣非后归母净利润 942.30万元， 同比下降 79.86%。 同时，2022年一季度， 公司实现营业收入
12,564.54 万元，同比下降 7.18%；归母净利润 578.29 万元，同比下降 33.40%;扣非后归母净利润 509.25 万
元，同比下降 34.33%。

请公司：（1）结合下游手机行业市场出货量等变化、现有直接及终端客户、可比公司经营状况等情况，
进一步说明归母净利润大幅下滑的原因及合理性；（2）结合具体产品的市场需求、竞争格局、客户拓展等因
素，分析是否存在业绩继续下滑的风险。 如是，请充分提示风险并说明公司将采取何种措施提升盈利能力。

一、问题回复
（一）结合下游手机行业市场出货量等变化、现有直接及终端客户、可比公司经营状况等情况，进一步

说明归母净利润大幅下滑的原因及合理性
1、手机市场出货量
（1）对 2021年度公司归母净利润下降的影响
中国智能手机市场 2021年各季度出货量与 2020年各季度出货量对比如下：
单位：百万台

厂商

2021年 Q1 2020年 Q1

变动 厂商

2021年 Q2 2020年 Q2

变动

出货量 市场份额 出货量 市场份额 出货量 市场份额 出货量 市场份额

VIVO 21.6 23.38% 12.1 16.64% 78.51% VIVO 18.2 24.30% 14.8 16.34% 22.97%

OPPO 20.6 22.29% 12.5 17.19% 64.80% OPPO 16.0 21.36% 14.5 16.00% 10.34%

华为 14.9 16.13% 30.1 41.40% -50.50% 小米 12.6 16.82% 9.3 10.26% 35.48%

小米 13.5 14.61% 7.8 10.73% 73.08% 苹果 7.9 10.55% 7.7 8.50% 2.60%

苹果 12.0 12.99% 6.2 8.53% 93.55% 荣耀 6.9 9.21% 12.8 14.13% -46.09%

其他 9.8 10.61% 4.0 5.50% 145.00% 其他 13.3 17.76% 31.5 34.77% -57.78%

合计 92.4 100.00% 72.7 100.00% 27.10% 合计 74.9 100.00% 90.6 100.00% -17.33%

厂商

2021年 Q3 2020年 Q3

变动 厂商

2021年 Q4 2020年 Q4

变动

出货量 市场份额 出货量 市场份额 出货量 市场份额 出货量 市场份额

VIVO 18.3 23.19% 15.3 18.43% 19.61% 苹果 21.5 24.83% 15.3 18.21% 40.52%

OPPO 16.5 20.91% 13.9 16.75% 18.71% OPPO 14.3 16.51% 17.7 21.07% -19.21%

荣耀 14.2 18.00% 11.3 13.61% 25.66% 荣耀 14.2 16.40% - - -

小米 10.9 13.81% 10.5 12.65% 3.81% 小米 13.5 15.59% 12.2 14.52% 10.66%

苹果 8.3 10.52% 5.1 6.14% 62.75% VIVO 13.4 15.47% 15.7 18.69% -14.65%

其他 10.7 13.56% 26.9 32.41% -60.22% 其他 9.7 11.20% 23.1 27.50% -58.01%

合计 78.9 100.00% 83.0 100.00% -4.94% 合计 86.6 100.00% 84.0 100.00% 3.10%

数据来源：Canalys
注：2021年一季度之后，荣耀的出货量不计入华为
2021年一季度中国智能手机出货量同比上涨 27.10%， 主要是因为 5G 在中国的快速普及刺激了消费

者更换新机，运营商正努力扩大 5G 的覆盖范围，加之 5G 资费下降，消费者对 5G 手机的接受度更高，推动
了手机厂商出货量的增加，而 2020 年一季度消费电子市场受疫情影响表现力较为疲软，使得 2021 年一季
度中国智能手机市场同比呈现了显著的回暖趋势。 另外，由于中美贸易摩擦，华为在消费电子市场的份额
下降， 其他手机厂商为抢占市场份额紧急加单， 同时有针对性地推出新产品占据市场，OPPO、 小米等在
2021 年一季度均发布了深受消费者欢迎的旗舰机（如 OPPO Find X3 Pro、小米 11 等），消费需求的提前释
放一定程度上促使各手机厂商出货量的提升。

2021年二、 三季度， 中国手机市场整体表现较为低迷， 同比分别下降 17.33%、4.94%， 一方面是因为
2021年一季度手机厂商战略的激进导致市场整体库存过剩，而手机厂商缺乏新的旗舰机产品，市场需求低
于预期；另一方面是因为全球芯片短缺问题严重，供应商难以满足设备制造商的要求，特别是 2021 年第三
季度，根据 IDC的数据，全球智能手机出货量同比下降 6.68%，一定程度上影响了中国市场。而 2021年第四
季度，得益于 iPhone 13系列的发布，苹果在中国智能手机市场的出货量重回榜首，整体智能手机出货量有
所恢复。

2021年全年中国智能手机出货量与 2020年基本持平，但第二、三季度手机出货量同比下降幅度较大，
下游智能手机出货量不及预期， 公司主要收入来源的手机摄像头光学模组 CCM 以及音圈马达 VCM 中的
精密电子零部件销量下降，尤其是对公司第二、三季度收入负面影响较大。 虽然随着市场的回暖，以及公司
CMI 等高附加值产品对其他手机厂商的销售拓展初见成效，公司第四季度的业绩有所回升，但公司 2021 年
度整体业绩仍然受到较大影响。

（2）对 2022年一季度公司归母净利润下降的影响
中国智能手机市场 2022年一季度出货量与 2021年一季度出货量对比如下：
单位：百万台

厂商

2022Q1 2021Q1

变动

出货量 市场份额 出货量 市场份额

荣耀 15 19.82% 4.9 5.30% 206.12%

OPPO 13.9 18.36% 20.6 22.29% -32.52%

苹果 13.8 18.23% 12 12.99% 15.00%

VIVO 12.2 16.12% 21.6 23.38% -43.52%

小米 10.6 14.00% 13.5 14.61% -21.48%

其他 10.2 13.47% 19.8 21.43% -48.48%

合计 75.7 100.00% 92.4 100.00% -18.07%

数据来源：Canalys
注：2021年一季度之后，荣耀的出货量不计入华为
根据 Canalys的数据，受经济形势不佳、芯片短缺和新冠疫情反复的影响，2022年一季度全球智能手机

出货量同比下降 11%，这一负面因素同样影响到国内智能手机的出货量，使得 2022年一季度中国智能手
机出货量同比下降 18.07%；加之 2022年 2 月开始，疫情的反复导致手机市场需求量不足。 因此，与前述
2021年一季度的手机市场回暖态势相比，2022年一季度国内智能手机市场出货量下降幅度较大，使得公司
2022年一季度的经营业绩较 2021年一季度有所下降。

2、客户结构的变化
2022年一季度和 2019-2021年度公司的前五大客户结构对比如下：

2022年 Q1 2021年度

客户集团 金额 排名 客户集团 金额 排名

新思考 3,982.63 1 新思考 10,911.73 1

TDK集团 962.18 2 中蓝集团 5,174.20 2

中蓝集团 815.50 3 TDK集团 4,219.01 3

皓泽电子 506.30 4 丘钛科技 2,689.81 4

丘钛科技 485.78 5 立讯集团 2,154.45 5

合计 6,752.39 - 合计 25,149.20 -

2020年度 2019年度

客户集团 金额 排名 客户集团 金额 排名

新思考 8,230.89 1 TDK集团 13,865.43 1

三美集团 5,553.91 2 三美集团 6,150.27 2

中蓝集团 4,756.94 3 新思考 5,977.42 3

TDK集团 4,360.97 4 丘钛科技 2,808.71 4

湖南新视 3,165.35 5 五方光电 2,732.52 5

合计 26,068.06 - 合计 31,534.35 -

由于中美贸易摩擦影响，公司原主要终端客户华为的手机市场份额大幅下滑，公司的直接客户 TDK 集
团和三美集团从 2020年开始便受到直接影响，进而对公司销售收入产生一定负面影响。 2021年 TDK集团
已经开拓了其他终端客户，但公司对其销售收入仍整体处于下滑状态；而三美集团对国内终端客户仍在开
拓中，2021年度公司对其销售收入同比下降 4,493.62万元，三美集团跌出公司前五大客户。

华为手机出货量的下降除对公司整体销售收入产生负面影响外， 对公司向其销售的高附加值产品负
面影响也较大，造成公司整体盈利情况不及预期。 公司附加值较高的产品为部分工艺复杂的 IM 件和 CMI
件，原先通过 TDK集团和三美集团供应给华为智能手机的高端系列机型，2021年度，公司向 TDK 集团和三
美集团销售的高附加值产品销售额为 2,372.56万元，同比下降 43.59%。

公司 2020 年开始便有意识地开拓新的 CMI 产品客户，经过一段时间的接洽、送样、验证，开始通过新
思考、皓泽电子等客户销售给 OPPO、VIVO、小米等终端客户，公司供给前述客户的 CMI 产品于 2021 年第
四季度开始出货量显著增长， 华为手机出货量的下降对公司销售收入和盈利能力的负面影响已逐渐通过
对其他客户的销售减弱。 如上表所示，公司对新思考的销售收入增长较快，皓泽电子在 2022年一季度首次
进入公司的前五大客户。

3、可比公司经营状况
同行业可比上市公司 2022年一季度和 2021年度营业收入和归母净利的情况如下表所示：
单位：万元

公司名称 营业收入 同比变动 归母净利 同比变动

2022年 Q1

兴瑞科技 35,492.62 13.66% 3,401.37 -8.92%

徕木股份 20,404.02 25.07% 1,503.25 16.78%

长盈精密 360,742.93 60.43% -19,528.54 -241.34%

昌红科技 29,348.54 7.31% 4,498.92 13.73%

昀冢科技 12,564.54 -7.18% 578.29 -33.40%

2021年度

兴瑞科技 125,182.77 20.32% 11,339.95 -10.87%

徕木股份 68,554.42 29.48% 4,772.49 11.29%

长盈精密 1,104,651.50 12.74% -60,459.67 -200.74%

昌红科技 112,738.20 0.84% 11,184.11 -33.77%

昀冢科技 51,970.41 -6.14% 1,549.94 -72.39%

其中，上述公司 2021年度消费电子类产品的收入和毛利率如下表所示：
单位：万元

公司名称 业务板块 营业收入 同比变动 毛利率 同比变动

兴瑞科技 消费电子 15,953.67 -9.43% 18.61% -7.98%

徕木股份 手机类产品 16,582.24 0.48% 17.24% -3.90%

长盈精密 消费类电子精密结构件及
模组 476,948.56 10.49% 13.56% -9.20%

昀冢科技 精密电子零部件 51,428.80 -6.28% 27.41% -3.63%

注：昌红科技产品的主要应用领域是 OA办公和医疗耗材，因此不作为对比对象
除徕木股份和昌红科技外， 上述从事精密零部件生产和销售企业的归母净利润在 2022 年一季度和

2021年度均有不同程度的下滑；业务板块布局了消费电子大类的可比公司中，该类产品毛利率在 2021 年
度均有不同程度的下滑。 但是，各可比公司细分产品和应用领域仍然存在差异，发展阶段也有所不同，因
此，经营状况与昀冢科技并不完全可比，具体如下表所示：

公司名称 主要产品类型 主要应用领域 成立时间

兴瑞科技 机顶盒塑料外壳、结构件产品，OA 办公、电视调谐器、汽车油
门踏板、电刷架等连接器产品，模具产品等

OA 办公、电视领域、机顶盒、
汽车电子零部件等 2001年 12月

徕木股份 汽车连接器、屏蔽罩和结构件，手机连接器、屏蔽罩和结构件，
模具产品等

汽车电子及手机通信领域零
部件 2003年 3月

长盈精密 金属结构件和外观件、连接器、屏蔽片 手机通信领域零部件 2001年 7月

昌红科技 电视导光板产品、打印机、复印机模具及零部件、医疗器械产
品之采血管、集尿袋等

电视、OA办公领域零部件、医
疗耗材 2001年 4月

昀冢科技 手机摄像模组、马达中的底座、支架等精密电子零部件 手机光学领域零部件 2013年 12月

4、其他
（1）产品毛利率
公司 2021年度和 2020年度产品毛利率对比如下：
单位：万元

产品类型

2021年度 2020年度

营业收入 营业成本 毛利率 营业收入 营业成本 毛利率

纯塑料件 16,308.11 12,028.70 26.24% 19,068.86 13,731.44 27.99%

金属插入成型件 13,860.21 10,084.32 27.24% 16,803.62 11,659.29 30.61%

模具 7,929.23 2,696.81 65.99% 6,116.94 2,242.47 63.34%

CMI件 3,694.40 2,604.25 29.51% 4,492.88 2,157.37 51.98%

金属冲压件 3,624.96 3,351.75 7.54% 5,061.62 4,007.31 20.83%

绕线和组装品 1,780.30 2,435.86 -36.82% 523.35 990.27 -89.22%

陶瓷件 301.10 176.26 41.46% - - -

电镀加工等其他 3,930.48 3,956.34 -0.66% 2,809.34 3,056.45 -8.80%

合计 51,428.79 37,334.29 27.41% 54,876.61 37,844.60 31.04%

公司 2021年度产品毛利率较上年减少 3.63 个百分点， 其中，CMI 件毛利率下降的原因是销量下降导
致其产能利用率不足，金属冲压件毛利率下降的原因是新开发的客户贡献的负毛利较多。

（2）期间费用
2021年度公司研发费用为 4,767.91万元，同比增加 30.26%，主要系公司加大了在汽车电子和光电半导

体领域的研发投入，其中，汽车电子相关的“ABS+ECU 总成智能化总装产线的研发”项目 2021 年度投入
840.49万元，较 2020年度增加 699.78万元；光电半导体相关的“陶瓷基板工艺及新型加工设备的研发”项目
2021年度投入 1,407.63万元，较 2020年度增加 1,302.87万元。

2021年度公司管理费用较 2020年度增加 651.04万元，同比上涨 19.45%；2022年一季度公司管理费用
较 2021年一季度增加 204.84万元，同比上涨 28.51%。 主要原因是公司 2021年度引进了部分优秀的管理人
才，同时成立了新的子公司增加了相关的工资费用。

综上所述，昀冢科技 2021年度归母净利润同比大幅下滑的主要原因是智能手机市场出货量第二、三季
度不及预期，作为公司主要收入来源的手机精密电子零部件销量下降，对公司整体业绩造成负面影响。 同
时，华为手机出货量下降导致公司原销售给华为的高附加值产品收入下降较多，相关产品产能利用率不足
导致毛利率下降，但目前公司通过市场开拓，向新的终端客户销售高附加值产品，华为业务缺位的影响已
逐渐弱化。 另外，报告期内公司研发费用和管理费用同比增加较多，综合导致了公司 2021年度归母净利润
大幅下滑。

昀冢科技 2022年一季度归母净利润同比大幅下滑的主要原因是智能手机市场出货量同比下滑较多
导致公司当期收入下降，同时公司管理费用同比上升，综合导致了公司 2022年一季度归母净利润的下降。

（二）结合具体产品的市场需求、竞争格局、客户拓展等因素，分析是否存在业绩继续下滑的风险。 如
是，请充分提示风险并说明公司将采取何种措施提升盈利能力

1、市场需求
智能手机市场经过 10多年的发展，竞争格局已较为稳定，目前 5G 换机是驱动智能手机出货的主要贡

献因素。 但这一换机潮已持续一年有余，未来智能手机市场如果没有颠覆式的创新，消费者的换机周期会
相对拉长，市场需求趋于稳定、甚至下降。 另外，2022年 2月以来，国内疫情多地出现反弹趋势，终端市场需
求存在继续下滑的可能，客观上公司业绩仍将承压。

但是，受益于多摄像头方案的渗透率不断提升，单机搭载的摄像头数量近年来持续上升，因此，尽管智
能手机出货量存在继续下滑的可能，手机摄像头的出货量仍保持增长态势。 作为手机摄像头核心零部件，
音圈马达 VCM的消费量预计 2025年将达到 39.4亿颗，这将为公司产品提供增量空间。

2、竞争格局
由于 VCM应用于智能手机的型号参差不齐、所适用的参数规格繁杂等因素，VCM 具有型号多、工艺复

杂、专业性强等特点，VCM生产厂商未来将进一步提高与上下游同步产品研发的紧密度。
作为上游供应商，公司建立了以客户为导向、以项目为主线的机制，在产品开发过程中与客户共同协

商调整产品工艺参数、实现产品更新换代，具备与客户同步开发、设计产品的领先优势；另外，公司拥有专
业的研发团队，能够自主设计产品结构、模具参数，确定材料配比，实现工艺排布和设备研制，因此，公司具
有较强的竞争优势，深受客户信赖，多年来与 TDK 集团、三美集团、新思考集团等主要 VCM 生产厂商建立
了稳定的合作关系。 随着多摄渗透率的提升，公司产品的需求量会呈现上升趋势。

3、客户拓展
如（一）中所述，公司 2021年度业绩同比下滑受华为业务缺位的影响较大，目前公司已逐渐消化这一不

利因素带来的影响。 经过 2020年和 2021年的客户开发，公司开始向 OPPO、VIVO 等终端客户供应 CMI 件
等高附加值产品，业绩有向好的趋势。

消费电子产业链公司原布局的智能手机领域的增长空间有限， 汽车电子和智能化是未来的产业发展
方向，昀冢科技在此已有相应的布局，目前的主要客户为捷太格特、三井金属，并陆续通过了京西重工、东
洋电装、上海汇众等汽车领域的体系认证，2022年第一季度汽车电子领域产品贡献的营业收入为 351.99 万
元，同比增长 946.19%，截至 2022年 3月 31日，公司已收到汽车电子领域客户 2022年度的定点生产计划书
约为 4,870万元。

综上所述，未来智能手机市场需求存在下滑的可能，叠加疫情可能导致的停工停产影响，公司的业绩
仍有下滑的风险。 公司在 2021年年度报告“第三节 管理层讨论与分析/四、风险因素”中对这一风险补充披
露如下：

“（二）业绩大幅下滑或亏损的风险
……
公司主营业务、核心竞争力、主要财务指标未发生重大不利影响，与行业趋势一致。 但是，若后续期间

下游终端市场需求持续下降、公司产品竞争力不足、公司客户拓展情况不及预期、叠加疫情可能造成的停
工停产影响，公司业绩仍然存在继续下滑的风险”。

但是，由于公司直接对应的 VCM马达市场和 CCM 摄像头模组市场需求向好，公司凭借自身竞争优势
与客户建立了稳定的合作关系，预计未来订单量会持续上涨；同时，近 2年公司积极开拓市场，客户结构已
经发生改变，开始向其他终端客户供应高附加值产品；加之公司把握下游市场变动趋势，在汽车电子、光电
半导体等领域已有布局，未来公司盈利能力向好。

二、核查意见
经核查，持续督导机构和年审会计师认为：
1、昀冢科技 2021年度归母净利润同比大幅下滑的主要原因是中国智能手机市场出货量第二、三季度

不及预期，作为公司主要收入来源的手机精密电子零部件销量下降，对公司整体业绩造成负面影响；同时，
华为手机出货量下降导致公司原销售给华为的高附加值产品收入下降较多， 其产能利用率不足导致毛利
率下降较多；另外，公司 2021年度研发费用和管理费用同比增加较多；

2、昀冢科技 2022年一季度归母净利润同比大幅下滑的主要原因是中国智能手机市场出货量同比下滑
较多，同时，公司 2022年一季度管理费用同比增加较多；

3、鉴于未来智能手机市场出货量存在下滑的可能，叠加疫情可能导致的停工停产影响，公司的业绩仍
有下滑风险，公司已在年度报告中进行风险提示。

问题 2.关于业绩季节性波动
年报显示， 报告期内公司一季度至四季度分别实现营业收入 13,536.90万元、10,192.26 万元、11,278.49

万元和 16,962.77 万元， 扣非后归母净利润分别为 775.44 万元、-1,002.60万元、-789.83 万元和 1,959.28 万
元，经营活动产生的现金流量净额分别为-338.13 万元、-1,811.11 万元、-5,313.53 万元和 13,058.86 万元，季
节波动较大。 公司披露称，第四季度利润大幅上升的原因为公司的高附加值产品 CMI 件在 2021 年第四季
度出货量增加较多所致。

请公司结合历年业绩、行业特点、主营产品的分季度产销量、平均销售价格、成本费用等情况：（1）进一
步说明第四季度业绩大幅增长的原因，是否存在突击确认收入的情况；（2）报告期内各季度净利润、经营活
动现金流量净额波动较大的原因及合理性。

一、问题回复
（一）进一步说明第四季度业绩大幅增长的原因，是否存在突击确认收入的情况
1、第四季度业绩大幅增长的原因
（1）行业具有季节性特点
精密电子零部件制造行业多采用以销定产的经营模式， 按客户订单组织生产， 各细分的零部件子行

业，因下游需求领域不同，不具有一致的季节性特征。 就昀冢科技下游的 3C产品对上游行业的季节性影响
而言，一般来说，春节假期产能停滞，各手机厂商会在第三、特别是第四季度提前备货，加之终端厂商主力
机型发布周期主要集中在下半年，因此，行业内企业的一季度收入占比偏低，第二季度开始回升，在第三、
四季度收入达到高峰。

最近 3年，公司主营业务收入按季度划分如下：
单位：万元

项目

2021年度 2020年度 2019年度

金额 占比 金额 占比 金额 占比

第一季度 13,536.90 26.05% 11,082.23 20.02% 8,466.48 16.46%

第二季度 10,192.26 19.61% 15,313.51 27.66% 11,594.02 22.54%

第三季度 11,278.49 21.70% 13,091.81 23.65% 14,013.39 27.25%

第四季度 16,962.77 32.64% 15,880.17 28.68% 17,359.39 33.75%

合计 51,970.41 100.00% 55,367.72 100.00% 51,433.28 100.00%

由上表可见，2019年和 2020年公司第一季度收入占比偏低，第二季度有所回升，逐渐在第四季度收入
达到高峰，与行业整体的季节性特征一致。 但是如问题 1/（一）中所述，2021 年一季度中国手机市场出货量
较高，二、三季度手机市场出货量下降幅度较大，四季度手机市场出货量反弹，因此，2021 年度公司收入的
季节性特点与以前年度略有不同，但整体仍然是四季度达到收入高峰。

（2）CMI 件出货量较多
CMI 件的技术含量较高，原本主要供应给华为智能手机的高端系列机型，产品单价较高。 该产品原先

通过 TDK集团销售给华为， 但受中美贸易摩擦导致华为手机出货量下降的影响，2021 年上半年该产品销
量相对较低。 公司积极开拓客户，在 2021年下半年取得进展，2021 年第四季度开始大批量向新思考、皓泽
电子等客户供应 CMI 件，出货量逐渐恢复，相比其他三个季度增长较多，其高附加值使得 2021 年度第四季
度收入增长较多。 公司 CMI 件 2021年各季度销售收入具体列示如下：

季度 销售收入（万元） 占当季收入的比例（%）

第一季度 601.90 4.45

第二季度 644.27 6.32

第三季度 915.67 8.12

第四季度 1,532.56 9.03

2、是否存在突击确认收入的情况
公司各季度产品价格较为稳定，第四季度产品价格与前三季度产品价格不存在重大差异。 另外，公司

各季度主营产品成本与主营成品收入变化趋势一致，因此，如 1 中所述，公司第四季度业绩大幅增长的趋
势主要是由于下游手机市场出货量增长所致，与行业的季节性特点一致，同时，高附加值的 CMI 件在 2021
年第四季度的出货量增长较多。 综上所述，公司第四季度业绩大幅增长具有合理性，不存在突击确认收入
的情况。

（二）报告期内各季度净利润、经营活动现金流量净额波动较大的原因及合理性
1、会计差错更正情况
（1）会计差错更正的主要原因
①公司在编制 2021年度各季度和 2022年第一季度财务报表时，未充分考虑资产负债表期初期末的款

项性质对现金流量表的影响，导致公司各个季度的经营活动、筹资活动和投资活动的现金流量之间列报不
准确。

②2021年 1月 1日，公司开始执行《企业会计准则第 21 号———租赁》，根据新租赁准则的要求，公司融
资租赁租入的固定资产在使用权资产中核算，融资租赁到期后，由使用权资产转入固定资产；，公司在编制
2021 年 1-6 月份和 2021 年 1-9 月份现金流量表时，未考虑内部转移的影响，导致投资活动和筹资活动的
现金流量列报不准确。

③公司购买理财产品时，将购买和赎回的理财产品按净额列示现金流量，导致收到和支付的投资活动
现金流量列报不准确。

④公司的子公司将预付的设备采购款计入了预付账款， 导致了预付款项和其他非流动资产的列报不
准确。

（2）会计差错更正的审批程序
公司于 2022年 5 月 24 日召开第一届董事会第 22次会议和第一届监事会第 18 次会议， 审议通过了

《关于前期会计差错更正的议案》， 同意对公司 2021年第一季度、2021年半年度、2021年第三季度、2021 年
年度和 2022年第一季度报告进行更正。 公司独立董事发表了明确同意的独立意见。

2、会计差错更正后，2021年度公司各季度净利润和各期经营活动现金流金额情况如下表所示：
单位：万元

项 目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

扣除非经常损益的归母净利润 775.44 -1,002.60 -789.83 1,959.28

更正前经营活动产生的现金流量净额 -338.13 -1,811.10 -5,313.54 13,058.87

更正后经营活动产生的现金流量净额 -338.13 -2,545.49 1,347.55 893.58

3、扣除非经常损益的归母净利润季度间的变动原因及合理性
2021年度公司四个季度的销售额、销售毛利润和扣除非经常损益的归母净利润如下：
单位：万元

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

销售收入 13,536.90 10,192.26 11,278.49 16,962.77

销售毛利润 3,558.89 1,804.78 2,134.33 6,747.75

期间费用 2,764.58 3,184.05 3,469.56 3,451.15

扣除非经常损益的归母净利润 775.44 -1,002.60 -789.83 1,959.28

公司各个季度的净利润变动主要受各季度的销售收入、销售毛利润和期间费用的影响。
公司扣除非经常损益的归母净利润的变动趋势与销售收入、销售毛利润的变动趋势一致。 受销售季节

性和华为手机业务缺位的影响，公司第二、三季度的销售收入较低，导致扣除非经常损益的归母净利润为
负数；由于中国智能手机出货量增加，以及手机光学元器件的升级的影响，公司第四季度实现的销售收入
较高，其中又以高附加值的模具和 CMI 件居多，占第四季度销售收入的比例为 33.85%，因此公司第四季度

实现的扣除非经常损益的归母净利润较高。
公司期间费用中的固定支出较多，因此期间费用在季度间的变动趋势与销售收入的变动趋势不一致。

2021年度各季度的期间费用及其占收入的比重如下：
单位：万元

类别 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

销售费用 591.28 660.81 636.04 651.98

管理费用 718.49 966.01 1,034.81 1,278.51

研发费用 1,082.13 1,099.45 1,453.08 1,133.25

财务费用 372.69 457.78 345.64 387.41

期间费用合计 2,764.58 3,184.05 3,469.56 3,451.15

销售收入 13,536.90 10,192.26 11,278.49 16,962.77

占收入的比重 20.42% 31.24% 30.76% 20.35%

从全年来看，公司各个季度的期间费用波动不大，2021年第一季度期间费用较低主要是受到管理费用
相对较低的影响，主要是因为公司于 2021 年 4 月上市后，逐步引进了优秀的管理人才，同时成立了新的子
公司增加了相关的工资费用，因此 2021年二季度开始管理费用逐步上升。

综上，公司各个季度净利润的波动具有合理性。
4、经营活动现金流量净额波动较大的原因及合理性
公司各个季度经营活动现金流量净额情况如下所示：
单位：万元

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

经营活动现金流入小计 12,528.43 9,910.61 12,302.21 9,085.02

经营活动现金流出小计 12,866.56 12,456.10 10,954.66 8,191.44

经营活动产生的现金流量净额 -338.13 -2,545.49 1,347.55 893.58

净利润 623.10 -1,018.59 -1,160.32 2,140.28

公司经营活动产生的现金流量净额与各期的净利润不完全匹配， 公司经营活动的现金流主要受销售
和采购的账期和结算方式的影响。 公司以银行承兑汇票方式收款的比例约为 30%，公司银行承兑汇票的贴
现时点会直接影响各期的现金流，本期各季度经营活动现金流入方式如下：

单位：万元

项目 一季度 二季度 三季度 四季度

票据贴现或到期收回 3,783.80 1,774.89 4,622.61 3,278.51

现金及现金等价物结算 8,744.62 8,135.71 7,679.59 5,806.51

合计 12,528.43 9,910.61 12,302.21 9,085.02

第一季度，公司的净利润为 623.10 万元，经营活动现金流量净额为-338.13 万元，主要是因为支付的
2020年度的年终奖和 2020年度所得税费用较大所致。

第二季度，公司的净利润为-1,018.59 万元，经营活动现金流量净额为-2,545.49 万元，经营活动现金流
量净额与净利润的变动幅度较大，主要是因为销售商品、提供劳务收到的现金下降所致；第二季度，公司通
过发行股票筹资到资金后，公司的资金压力降低，本期银行承兑汇票贴现的金额明显下降，由第一季度的
3,783.80万元下降至第二季度的 1,774.89万元，导致当期经营活动产生的现金流量净额下降。

第三季度，公司的净利润为-1,160.32万元，经营活动现金流量净额为 1,347.55 万元，经营活动现金流
量净额与净利润的变动不一致，主要是因为销售商品、提供劳务收到的现金增加所致；第三季度，由于购建
长期资产现金支出需求增加，公司将持有的银行承兑汇票贴现，本期银行承兑汇票贴现的金额为 4,622.61
万元，导致当期经营活动产生的现金流量净额增加。

第四季度，公司的净利润为 2,140.28 万元，经营活动现金流量净额为 893.58 万元，公司的经营活动现
金流入和经营活动现金流出的金额均下降，现金流入金额下降幅度大于现金流出的下降的幅度，导致现金
流量净额与净利润不匹配； 现金流入金额下降主要是因为公司与主要客户新思考机电的结算模式发生变
化，公司原先通过供应链公司嘉善国贸实业有限公司结算，账期为一个月；第四季度开始，公司与新思考直
接结算，账期由原先的一个月变为四个月，公司应收新思考的款项增加较大，导致四季度的现金及现金等
价物的收款下降。

二、核查意见
经核查，持续督导机构和年审会计师认为：
1、公司 2021年第四季度业绩大幅增长的主要原因是下游手机市场出货量环比增长所致，与行业的季

节性特点一致；同时，公司高附加值的 CMI 产品在 2021年第四季度出货量增长较多。 因此，公司不存在突
击确认收入的情况；

2、会计差错更正后，报告期内各季度净利润、经营活动现金流量净额波动较大的原因具有合理性。
问题 3.关于产品结构
年报显示， 公司产品分为纯塑料件、 金属插入成型件、 模具和其他， 报告期内分别实现营业收入

16,308.11万元、13,860.21万元、7,929.23万元和 13,331.25 万元， 同比变动分别为-14.48%、-17.52%、29.63%
和 3.45%。 其中，其他类型产品实现营业收入占比 25.92%，毛利率 6.05%，比上年减少 14.71个百分点。 根据
前期信息披露文件，公司实现销售收入的模具系应客户要求进行设计和开发并销售给客户，主要用于客户
精密电子零部件产品的生产，已销售的模具存放在公司模具仓库。

请公司：（1）列示其他类型产品的具体内容、营业收入、营业成本、毛利率等情况，并说明毛利率降幅较
大的原因及合理性；（2）列示模具收入的主要客户、产品类型、销售金额、收入确认时点及依据，说明模具收
入增长的原因，以及与精密电子零部件产品收入的匹配性。

一、问题回复
（一）列示其他类型产品的具体内容、营业收入、营业成本、毛利率等情况，并说明毛利率降幅较大的原

因及合理性
其他类型产品的具体内容如下：
单位：万元

产品类型

2021年度 2020年度

营业收入 营业成本 毛利率 营业收入 营业成本 毛利率

CMI件 3,694.40 2,604.25 29.51% 4,492.88 2,157.37 51.98%

金属冲压件 3,624.96 3,351.75 7.54% 5,061.62 4,007.31 20.83%

绕线和组装品 1,780.30 2,435.86 -36.82% 523.35 990.27 -89.22%

陶瓷件 301.10 176.26 41.46%

电镀加工等其他 3,930.48 3,956.34 -0.66% 2,809.34 3,056.45 -8.80%

合计 13,331.25 12,524.46 6.05% 12,887.18 10,211.40 20.76%

其他类型产品毛利率下降主要是受到 CMI 件和金属冲压件毛利率下降的影响。 公司 CMI 件原先主要
通过 TDK集团供货给华为高端机型， 由于中美贸易摩擦导致华为手机市场份额大幅下滑， 使得公司 CMI
件销售收入下降；且 CMI 件属于高附加值的产品，2020年公司 CMI 件的产能利用率为 36.35%，2021年公司
CMI 件的产能利用率为 23.63%，产能利用率的不足导致毛利率的下降；金属冲压件的毛利率下降的原因主
要是新开发的客户贡献的负毛利较多，待后期客户市场拓展程度及产品生产的熟练度提高，此种情况将得
到改善。

相比于 2020年度，公司绕线和组装品 2021 年度毛利率上升较多，主要是因为公司的全自动绕线机研
发成功，投产后大幅降低了人工成本。

（二）列示模具收入的主要客户、产品类型、销售金额、收入确认时点及依据，说明模具收入增长的原因，
以及与精密电子零部件产品收入的匹配性

公司 2021年度模具收入的具体情况如下：
单位：万元

客户名称 产品类型 模具收入 占比

TDK集团

金属插入成型件 576.36 7.27%

CMI件 433.46 5.47%

纯塑料件 170.36 2.15%

金属冲压件 109.90 1.39%

绕线和组装品 33.81 0.43%

小计 1,323.89 16.70%

新思考集团

金属插入成型件 1,030.38 12.99%

纯塑料件 554.68 7.00%

CMI件 487.65 6.15%

金属冲压件 150.20 1.89%

绕线和组装品 0.67 0.01%

小计 2,223.59 28.04%

河南皓泽电子股份有限
公司

金属插入成型件 249.75 3.15%

CMI件 220.27 2.78%

纯塑料件 116.85 1.47%

小计 586.86 7.40%

其他客户

金属插入成型件 1,302.23 16.42%

纯塑料件 597.56 7.54%

金属冲压件 546.70 6.89%

CMI件 422.79 5.33%

汽车电子 397.51 5.01%

光电半导体 264.00 3.33%

绕线和组装品 250.22 3.16%

其他 13.89 0.18%

小计 3,794.89 47.86%

合计 7,929.23 100.00%

公司 2021年第四季度和 2022年第一季度模具收入的具体情况如下：
单位：万元

客户名称

2022年第一季度 2021年第四季度

收入 占比 收入 占比

新思考集团 957.45 52.80% 1,669.18 39.66%

TDK集团 202.15 11.15% 452.20 10.74%

河南皓泽电子股份有限公司 33.46 1.85% 258.30 6.14%

其他客户 620.13 34.20% 1,829.51 43.46%

合计 1,813.18 100.00% 4,209.20 100.00%

2021年第四季度新思考集团的模具收入占比较大， 主要是因为公司向新思考集团销售的产品数量上
升，为不同型号的产品新开了大量模具，与公司向新思考集团的销售规模相匹配。

模具收入确认的时点及依据为：公司与客户签订模具销售合同，按照客户要求，设计开发、采购零件组
装模具。模具组装完工后生产样品，样品送至客户并检验合格，表明模具通过验证。公司按照模具销售合同
约定的金额与付款条件，与客户就模具收费进行对账，双方对账完成后，公司确认模具费收入。

由于模具的定制化程度较高，当零部件的材质、工艺、形状发生较大变化时，公司需要重新开模。 随着
终端品牌厂商对手机光学的非像素升级要求不断提高，VCM 厂商需要不断针对终端品牌厂商的产品需求
开发设计出不同材质、工艺、形状的马达，也需要针对不同的马达零部件开发新的模具。公司 2021年模具收
入增长的原因为开发了新客户河南皓泽电子股份有限公司、上海汇众汽车制造有限公司、上海东洋电装有
限公司等，虽然向 TDK及三美集团销售的模具收入下降，但是向新思考集团销售的模具收入上升，抵消了
TDK及三美集团模具收入下降的影响。

公司基于客户的开模指令进行模具的组装，一般客户通知公司开模，到产品样品经客户确认后量产间
隔约有 2-3个月，受客户的存货（备货）管理政策、产品政策和销售策略等因素的影响，公司模具收入与零部
件产品收入会同向变动但不会完全一致。

TDK集团、新思考集团和皓泽电子是公司模具收入的主要客户，其模具收入和相关产品收入对比情况
如下：

单位：万元，%

主要客户 产品类型
2021年度 2020年度

模具销售金额 对应的产品收入 模 具/产 品 比
例 模具销售金额 对应的产品收

入
模具/产品比
例

TDK 集 团
（注）

金属插入成型件 576.36 1,102.43 52.28 751.23 2,098.51 35.80
CMI件 433.46 2,690.88 16.11 1,044.99 4,183.69 24.98
纯塑料件 170.36 229.96 74.08 341.18 512.85 66.53
金属冲压件 109.90 14.67 749.19 178.72 413.18 43.25
绕线和组装品 33.81 744.30 4.54 41.09 335.03 12.26
小计 1,323.89 4,782.24 27.68 2,357.21 7,543.26 31.25

新思考集团

金属插入成型件 1,030.38 4,805.05 21.44 273.36 4,410.93 6.20
纯塑料件 554.68 2,185.60 25.38 120.81 2,283.96 5.29
CMI件 487.65 317.45 153.61 0.31 8.78 3.53
金属冲压件 150.20 1,163.98 12.90 30.81 948.72 3.25
绕线和组装品 0.67 216.06 0.31 153.21
小计 2,223.59 8,688.14 25.59 425.28 7,805.60 5.45

河南皓泽电
子股份有限
公司

金属插入成型件 249.75 302.33 82.61
CMI件 220.27 31.81 692.50
纯塑料件 116.85 26.52 440.64
绕线和组装品 59.75
小计 586.86 420.40 139.59

合计 4,134.34 13,890.78 29.76 2,782.49 15,348.86 18.13

注：TDK集团的产品收入包括由 TDK集团指定的加工厂的收入，主要包括湖南新视、福州可源和东莞
力音等。 公司依 TDK集团的要求，将部分产品先销售给加工厂，加工厂加工后再销售给 TDK集团。

TDK集团总体的模具收入占产品收入的比例基本保持稳定，收入占比较高的 CMI 件由于 20年开具的
模具在 21 年开始量产，故模具收入占产品收入的比例下降；金属插入成型件和纯塑料件的模具收入占产
品收入的比例上升是由于国产替代的不断推进，TDK集团的部分产品订单向国内厂商转移。

新思考集团各产品的模具收入占产品收入的比例上升是由于 2021 年新思考集团当年开具的模具较
多，但尚未形成大批量出货，使得当年模具收入占产品收入比例较高。 2022年第一季度公司对新思考集团
的销售收入为 3,962.06万元，较 2021年第一季度增长 61.62%。

皓泽电子是 2021年新开发的客户，所以当年开具的模具较多，但尚未形成大批量出货，使得当年模具
收入占产品收入比例较高。 2022年一季度，公司对皓泽电子的收入即起量，皓泽电子成为公司的前五大客
户之一。

二、核查意见
经核查，持续督导机构和年审会计师认为：
1、其他类型产品毛利率的下降主要是受到 CMI 件和金属冲压件毛利率下降的影响。 公司 CMI 件 2021

年度毛利率下降主要是因为其产能利用率不足， 金属冲压件 2021年度毛利率下降主要是受到其新开发客
户的负毛利影响，具有合理性；

2、模具收入增长的原因是应原客户要求为新的终端客户开模以及为新开发的客户开模，模具收入与
精密电子零部件产品收入是匹配的。

问题 4.关于汽车电子和类半导体电子业务
年报显示，公司积极拓展汽车电子和类半导体电子市场，报告期内投资建设“汽车电子精密零部件及

电子陶瓷基板项目”、“片式多层陶瓷电容器项目”、“半导体中高端引线框架生产项目”， 合计总投资金额
152,539.01万元。 截至报告期末，分别已投入金额 5,596.26万元、8,607.80万元和 3,522.10万元。 其他非流动
资产账面余额 10,244.29万元，同比增长 367.32%，主要系是本期增加汽车、陶瓷项目设备所致。

请公司：（1）说明上述投资项目进展情况，包括市场拓展、技术研发、资金安排、建设周期、人才储备等方
面的进展情况，并对项目开展进行针对性风险提示；（2）列示其他非流动资产的具体构成、形成原因、相关交
易对方基本情况以及是否为关联方、交易对价的支付安排

一、问题回复
（一）说明上述投资项目进展情况，包括市场拓展、技术研发、资金安排、建设周期、人才储备等方面的进

展情况，并对项目开展进行针对性风险提示
1、上述投资项目进展情况
（1）汽车电子精密零部件及电子陶瓷基板项目

市场拓展

汽车电子方面，公司目前向京西重工、三井金属批量交货，向上海汇众等小批量交付样品中，预计很快进入正
式量产阶段。 由于汽车电子类客户下达的定点生产计划书覆盖期间一般是 3 年左右，因此，截至 2022 年 3 月
31日， 公司已获得的 2022年度至 2024年度汽车电子领域客户定点生产计划书分别为 4,870万元、9,497 万元
和 10,777万元，合计 25,144万元。 待子公司池州昀冢厂房装修完毕、设备投入后，公司在汽车电子领域可进行
更大规模的生产。
陶瓷电子方面，公司已通过升谱光电、穗晶光电、三安光电和安徽锐拓等光电半导体供应商的认证并进入产品
量产阶段，已送样的客户主要有欧司朗、深圳瑞丰光电等，客户订单需求处于爬坡阶段。

技术研发

汽车电子方面，公司重点投向汽车底盘控制系统 ABS、ESC、iBooster 等的研发，现阶段完成了线圈自动化绕制
设备、ESC Housing全自动植入成型设备、总成自动化组装线体的研发
陶瓷电子方面，公司在陶瓷基板表面的物理和化学处理技术方面取得了较大的技术进步，自主研发了配套的
自动化生产和检测设备，后续在光通信、传感器、电力电子功率器件等领域的陶瓷基板产品上会逐步导入及运
用这些新技术和设备

资金安排
自有资金+自筹资金
项目总投资为 29,953.28 万元， 项目分三期投资， 第一期计划投资为 16,823.97 万元， 第二期计划投资为
7,377.41万元，第三期计划投资为 5,751.90万元

建设周期
项目分三期建设，合计 36个月，其中，第 1至第 18个月为土建工程建设和施工阶段，预计 2022 年 9 月验收厂
房；第 19至 26个月为设备投入阶段，将购入自动化设备零部件，进行组装和调试，同时为项目招募、培训操作
人员，进行产品试产；第 27至 36个月将增加设备数量、扩大生产规模，达到预期的生产销售计划

人才储备

领域 汽车电子 陶瓷电子

研发 该领域技术与公司现有技术要素高度重叠，因此，公司从现有研发团队
成员中分离出专人成立了针对汽车产品的研发小组

公司 2020年开始布局
该领域，目前负责陶瓷
电子的研发、生产和销
售团队有 40余人

生产 池州昀冢正在招募和培养生产部门的管理层和生产人员

销售 公司于 2018年开展市场调研和拓展， 成立了专注于汽车电子领域的 4
人销售团队

（2）片式多层陶瓷电容器项目

市场拓展 市场调查和调研阶段

技术研发 正在开展产品和工艺的初步分析和研发，截止 2022年一季度末，已提交 4 件专利申请，其中发明专利 2 件，实
用新型专利 2件

资金安排
自有资金+自筹资金
项目总投资为 112,435.73 万元， 项目分两期投资， 第一期计划投资为 62,479.64 万元， 第二期计划投资为
49,956.09万元

建设周期
项目分三个阶段，第一阶段为小批量试产阶段，目前已完成设备采购，计划于 2022 年 8 月展开产品测试和验
证；第二阶段为量产阶段，计划于 2023 年 8 月开展，于 2023 年末达到预期产能的 50%；第三阶段为大规模量
产阶段，公司将根据产品的市场反映，择机投入剩余 50%产能，暂计划从 2024 年 7 月开始，于 2024 年底达到
本项目全部产能

人才储备 公司先已构建 20 余人的团队，其中工艺工程策划 6 人、产品研发 4 人、设备维修维护及研发、生产技术员 10
余人，并对其中核心的 8人实施了股权激励。 目前仍持续招募有相关行业经验的人员

（3）半导体中高端引线框架生产项目

市场拓展 公司为日月新集团、气派科技、池州华宇电子科技股份有限公司、江苏芯丰集成电路有限公司小批量生产中，
向扬州扬杰电子科技股份有限公司送样中

技术研发

（1）引线框架的电镀：公司搭建了行业领先的卷对卷全自动镀银生产线，采用成熟、先进的低氰高速镀银工艺，
提高产品封装工艺的稳定性和可靠性
（2）引线框架的蚀刻：公司利用曝光显影的原理，将产品的图形显示在铜板上，把需要的地方遮盖起来，然后使
用药水腐蚀，形成凸凹半刻或镂空成型的引线框架。 该工艺适合高密度、高脚数的引线框架，整体制程采用先
电镀后蚀刻的工艺，避免结构性较强的半蚀刻位和侧面漏银，以保证后续封装的可靠性

资金安排 自有资金
项目总投资为 10,150万元，项目分两期投资，第一期计划投资为 5,020万元，第二期计划投资为 5,130万元

建设周期
项目分 2期建设，合计 24个月，其中，第 1至第 12个月为土建工程建设、施工及设备投入阶段，公司购入自动
化设备零部件，进行组装和调试，同时为项目招募、培训操作人员，进行产品试量产；第 13 至 24 个月将增加设
备数量、扩大生产规模，达到预期的生产销售计划

人才储备 公司为该项目储备了 55人的团队，其中高级管理人员 5人、研发人员 15 人、生产技术人员 20 人，其余为辅助
人员

2、针对性风险提示
公司在 2021年年度报告“第三节 管理层讨论与分析/四、风险因素/（四）经营风险”中对上述投资项目

风险补充披露如下：
“1、项目投资风险
公司积极开拓汽车电子和光电半导体市场，报告期内投资建设“汽车电子精密零部件及电子陶瓷基板

项目”、“片式多层陶瓷电容器项目”、“半导体中高端引线框架生产项目”，计划总投资额较大，存在一定资金
压力，部分为银行融资，存在资金筹措无法及时到位的风险。

各投资项目主要系公司开拓汽车电子和光电半导体市场所需，有助于丰富公司产品结构。 但是如未来
下游客户相关产品产线建设进度未达预期或产品需求不及预期，将对项目效益产生一定影响，导致各项目
回收期延长。

2、片式多层陶瓷电容器项目投资风险
为了扩充公司在光电半导体领域的产品品类，公司投资片式多层陶瓷电容器（以下简称“MLCC”）项

目，计划总投资额 112,435.73万元，项目投资额较大，存在资金筹措无法及时到位的风险。
MLCC技术在国内尚不成熟， 如果公司研发人员未能突破工艺路线， 则可能出现研发失败的风险；同

时，鉴于该技术仍处于研发阶段，公司技术路线和产品受到客户认可仍需时日，如未来产品竞争力不足，公
司将面临较大的市场拓展风险。

项目引进了大量重型机器设备，与公司规划的项目产能、业务发展趋势相匹配，但若因国家宏观政策
调整、公司技术研发失败、下游市场开拓不及预期等因素导致该项目不能如期实施或实现预期收益，则公
司存在因固定资产折旧大幅增加而导致利润下滑的风险， 以及产出规模无法覆盖公司投入的设备而增加
的固定成本风险。 ”

（二）列示其他非流动资产的具体构成、形成原因、相关交易对方基本情况以及是否为关联方、交易对
价的支付安排

其他非流动资产的具体构成如下：

供应商名
称

其 他 非 流
动 资 产 余
额（万元）

占比 形成原因 交易方的基本情况 是否为
关联方 交易对价支付安排

江苏永诚
国际贸易
有限公司

5,632.30 54.98% MLCC 领域设备投
入 2017 年 12 月 01 日成

立， 经营范围包括许可
项目：货物进出口

否

合同价款的 30%：合同签订后一周内和
2021 年 10 月底分别支付合同价款的
30%：2022年 3 月底、5 月底、6 月底、12
月底分别支付
合同价款的 40%：发货前两周支付

1,656.16 16.17% MLCC 领域设备投
入 同上

东海高热
（苏州）工
业炉有限
公司

958.00 9.35% MLCC 领域设备投
入

2013 年 09 月 09 日成
立， 经营范围包括工业
窑炉及工业窑炉用部品
的研发及设计、生产、修
理，销售公司自产产品，
并提供售后服务及技术
服务。

否

第一批设备：a：50%预付款 2021 年 9
月底支付；b：40%发货款 对应设备发货
前支付；c：10%尾款 对应设备验收后
30 天支付 第二批设备：a：50%预付款
2022 年 4 月底支付；b：40%发货款 对
应设备发货前支付；c：10%尾款 对应设
备验收后 30天支付

苏美达国
际技术贸
易有限公
司

361.40 3.53% 引线框架设备投入

1999 年 03 月 12 日成
立， 经营范围包括许可
项目：货物进出口

否

合同总金额：2,050,000 美元支付安排：
1）合同总价的 20%，在合同签订后 7 日
内支付；2）合同总价的 20%，合同签订
后 3个月内支付；3） 合同总价的 50%，
在装船前支付；4） 合同总价的 10%，在
验收后支付

198.24 1.94% MLCC 领域设备投
入

合同总金额：708,000,000 日元支付安
排：合同签署 15天内开具 100%不可撤
销即期信用证，为设备 90%货款；收到
发票和最终验收正本支付 10%尾款

92.96 0.91% MLCC 领域设备投
入

合同总金额：332,000,000 日元支付计
划：合同签署 15天内开具 100%不可撤
销即期信用证，为设备 90%货款；收到
发票和最终验收正本支付 10%尾款

51.15 0.50% MLCC 领域设备投
入

合同总金额：5,114,727.2 元支付计划：
合同签署 15 天内开具 100%不可撤销
即期信用证，为设备 90%货款；收到发
票和最终验收正本支付 10%尾款

苏州市山
川机械设
备有限公
司

231.00 2.25% CPT领域设备投入

2017 年 12 月 21 日成
立，经营范围包括生产、
销售：机电设备、电镀设
备、水处理设备；从事上
述商品的进出口业务。

否

合同金额：330万元
支付安排：1）40%预付定金， 合同签订
后 7天内支付；2）30%货款，货送到后 7
天 内 支 付 。
3）20%货款， 安装完成且通电试运营、
验收合格后 7 天内支付并由卖方开具
13%增值税发票。

苏州德龙
激光股份
有限公司

191.31 1.87% CPT领域设备投入

2005 年 04 月 04 日成
立，经营范围包括设计、
研发、 生产新型半导体
激光器、光纤激光器、固
体激光器、 特种发光二
极管等光学、 电子专用
设备和零部件， 销售本
公司所生产的产品并提
供相关的维修服务；道
路货运经营。

否

合同金额：7,600,000元 1.每台设备分批
发货前 7 个工作日支付此台设备的
50%。 2.设备到厂验收后 6 个月内支付
此台设备 40%。 3.剩余此台设备的 10%
款项在进厂后 1年内支付。

合计 9,372.51 91.49%

二、核查意见
经核查，持续督导机构和年审会计师认为：
1、公司各投资项目正有序进行中，公司已在年度报告中对项目开展进行针对性风险提示；
2、公司已按要求列示其他非流动资产的具体构成、形成原因、相关交易对方基本情况以及是否为关联

方、交易对价的支付安排。
问题 5.关于应收账款
年报显示，公司应收账款期末余额 20,480.74 万元，较期初增长 12.41%，应收票据期末余额 3,207.22万

元，较期初增长 37.29%。
请公司结合业务开展、信用政策、结算方式变化等情况，说明应收账款、应收票据与营业收入变动的匹

配性。
一、问题回复
结合业务开展、信用政策、结算方式变化等情况，说明应收账款、应收票据与营业收入变动的匹配性
期末余额前五名的应收账款情况如下：
单位：万元

年度 往来单位名称 账面金额 占应收账款总
额比例（%）

对应销售收入
金额

占销售收入总
额比例（%）

期后回款比例
（%）

2021年度

新思考集团 6,184.65 30.20 10,911.73 21.00 98.64

中蓝集团 2,384.90 11.64 5,174.20 9.96 91.41

丘钛集团 1,626.09 7.94 2,689.81 5.18 56.68

TDK集团 1,016.54 4.96 4,219.01 8.12 100.00

河南皓泽电子股份有
限公司 787.56 3.85 1,007.26 1.94 78.78

合计 11,999.74 58.59 24,002.01 46.18

2020年度

中蓝集团 3,306.92 18.15 4,756.94 8.59 100.00

立讯精密 1,831.91 10.05 2,703.33 4.88 100.00

丘钛集团 1,410.91 7.74 2,784.07 5.03 100.00

五方光电 1,097.44 6.02 2,575.89 4.65 100.00

三美集团 1,138.82 6.25 5,553.91 10.03 100.00

合计 8,786.00 48.21 18,374.14 33.19
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