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年份 分类 库存量（件） 存货金额（元） 存货均价
（元）

存货周转
率

销 售 量
（件）

销 售 均 价
（元）

2021
年

服饰配件代理品牌（自营） 56,677.00 82,512,945.75 1,455.85 36,815.00 2,658.24

服饰配件代理品牌（其他） 14,483.00 4,939,340.33 341.04 5,296.00 404.64

服饰配件代理品牌（集团公
司）-小计 71,160.00 87,452,286.08 1,228.95 0.77 42,111.00 2,374.82

服饰配件代理品牌（杭州） 该公司已出售

合计 71,160.00 87,452,286.08 1,228.95 0.77 42,111.00 2,374.82

注：服饰配件代理品牌（自营）包括实体店零售、海外电商平台销售；服饰配件代理品牌（其他）包
括小红书、天猫等平台销售和批发贸易业务，下同。

二、结合你公司成本管控模式、所处上下游产业链地位、同行业内竞争产品价格、2019 年至 2021
年存货均价和销售均价等情况， 说明毛利率逐年大幅上升的原因及合理性， 是否符合同行业变动趋
势；

公司回复：
公司服饰及配件（代理品牌）业务主要是采购买断国际知名品牌的货品，业务模式详见本问题之

一的回复。其中，自营部分收入占比最高，主要包括实体店零售和海外电商平台销售。此类业务的位于
产业链下游，供应商的运营体系较为成熟，有其产品定价规则，公司销售定价仅能在供应商指导零售
价的基础上小范围浮动，与同行业内竞争产品价格差异不大。 成本管控主要通过控制预算与采购量实
现，并在销售定价时设置最低折扣倍率。

2019年至 2021年，服饰及配件代理品牌业务的存货均价、销售均价、毛利率情况如下：
单位：人民币元

分类 年份 存货均价 销售均价 销售平均成本 销售收入 销售占比 毛利率

服饰配件代理品
牌（自营）

2019年 871.91 1,751.70 904.38 131,405,527.20 53.13% 48.37%

2020年 840.89 1,884.68 978.77 65,534,092.96 92.99% 48.07%

2021年 1,455.85 2,658.24 1,171.02 97,863,208.59 97.86% 55.95%

服饰配件代理品
牌（其他）

2019年 326.74 345.46 210.74 53,346,969.58 21.57% 39.00%

2020年 309.95 293.08 272.08 4,942,794.20 7.01% 7.17%

2021年 341.04 404.64 118.03 2,142,984.99 2.14% 70.83%

服饰配件代理品
牌（杭州） 2019年 该公司

已出售 375.09 210.74 62,580,390.69 25.30% 43.82%

服饰配件代理品
牌（合计）

2019年 693.81 624.14 385.87 247,332,887.47 - 38.18%

2020年 626.31 1,364.85 747.96 70,476,887.16 - 45.20%

2021年 1,228.95 2,563.54 1,121.13 100,006,193.58 - 56.27%

服饰配件代理品牌（自营）收入成本明细表
单位：人民币元

年份 门店 收入 成本 毛利率 收入占比

2020年

安东尼奥店 45,796,395.79 22,268,630.83 51.37% 64.98%

海外电商平台 17,089,553.31 10,591,716.95 38.02% 24.25%

其他 2,648,143.86 1,173,442.66 55.69% 3.76%

合计 65,534,092.96 34,033,790.44 48.07% 92.99%

2021年

安东尼奥店 79,832,924.64 33,830,880.77 57.62% 79.83%

海外电商平台 10,365,241.50 5,978,025.85 42.33% 10.36%

其他 7,665,042.45 3,302,308.93 56.92% 7.66%

合计 97,863,208.59 43,111,215.55 55.95% 97.86%

公司服饰及配件（代理品牌）2019 年毛利率为 38.18%，2020 年毛利利率为 45.20%，2021 年毛利
率为 56.27%，2020年和 2021年毛利率同比增长分别为 18.39%和 24.48%， 主要原因为公司代理品牌
业务结构发生变化，具体情况如下：

1、2019年底，公司出售了杭州连卡恒福 51%股权，其位于大陆地区的代理品牌业务随之剥离，并
于年内终止了毛利率较低的部分批发贸易业务，批发类业务的销售收入由 2019 年的 53,346,969.58 元
下降至 2020年的 4,942,794.20元，下降幅度为 48,404,175.38元，收入占比下降 14.56%。

公司位于澳门地区的代理品牌实体店销售和海外电商平台销售单价、毛利率都相对较高，该部分
销售收入为 2019年 131,405,527.20元、2020年 65,534,092.96元。 虽然受宏观环境和疫情影响收入下
降 65,871,434.24元，但销售占比上升 39.86%。

因此， 受部分毛利较低的业务剥离之影响， 服饰及配件（代理品牌）2020 年毛利率同比增长
18.39%是合理的。

2、2021年，销售占比较高的安东尼奥店铺销售均价上升，店铺毛利率同比增长 12.17%，使得代理
品牌（自营）销售均价上升 41%，毛利率同比增长 16.39%。同时，2021年内处理了部分已大额计提存货
跌价准备的过季货品（表格中列示为“代理品牌（其他）”），转销存货跌价准备，带来较高的毛利率增
长。 可见，服饰及配件（代理品牌）2021年毛利率同比增长 24.48%是合理的。

综上，公司服饰及配件（代理品牌）2019年至 2021年毛利率逐年上升是合理的。
三、结合你公司整体存货周转率、自有品牌存货周转率等情况，说明代理品牌存货周转率是否同

比大幅下降，如是，请说明代理品牌营业成本与营业收入变动不匹配的原因及合理性。
公司回复：
公司 2021年的存货周转率为 1.36，同比下降 36.13%，存货周转速度下降；其中，服饰及配件（自有

品牌）的存货周转率由 1.01提升至 1.40，服饰及配件（代理品牌）2019 年至 2021 年的存货周转率分别
为 3.89、1.36和 0.77，下降幅度分别为 65%和 43%。

2019 年底，公司优化业务结构，终止了大部分周转率高、毛利低的批发贸易业务，2020 年该部分
销售收入占比为 7%，较 2019年减少了 15%，使得存货周转率下降 65%。 因保留的澳门地区代理服饰
品牌实体店铺销售单价、毛利率都相对较高，因此，虽然 2020 年存货周转率较 2019 年大幅下降，但毛
利率却得以上升。

2021年公司扩展澳门代理品牌业务， 经洽谈在 2021 年年中加大备货购入货品， 却受 2021 年 8
月-11月的疫情突然恶化影响，澳门通关人流急剧下降，导致备货品牌销售量严重低于预期，造成库存
积压，存货周转率下降。 与此同时，毛利率相对较高的安东尼奥店铺销售收入占比上升，使得服饰配件
代理品牌（自营）毛利率同比上涨 8%；同时公司加大了过季货品临时促销力度，转销存货跌价准备，该
部分业务毛利率较高。 以上两个因素使得 2021年代理品牌毛利率同比增长 24.48%。

综上，可见公司服饰及配件（代理品牌）2019 年至 2021 年存货周转率大幅下降，主要是业务结构
变化的影响，因公司减少周转率高毛利低的批发贸易业务，保留毛利率较高的业务板块；同时，公司加
大过季产品销售，相应转销存货跌价准备，所以代理品牌的营业收入与成本未同比变动，表现为毛利
率逐年上升是合理的。

请年审会计师对上述事项进行核查并发表明确意见。
【会计师的核查程序和核查意见】
（一）核查程序
针对公司上述事项，会计师主要执行了以下审计程序：
（1）了解、评估并测试了与采购、应付账款及折扣流程的相关的内部控制，并复核相应的内控设计

及执行的有效性；
（2）计算公司的存货周转率，分类别分析公司存货周转率的变动情况，结合交易真实性检查，判断

公司存货周转率变动是否合理，经核查后，公司的存货周转率变动原因与公司描述一致，变动具有合
理性；

（3）会计师对年末存货执行了监盘程序及重新执行了存货跌价准备测算程序，详见本回复之问询
函问题 9【会计师的核查程序和核查意见】；

（4）会计师按照细节测试的要求，选择重要的供应商/客户执行函证程序，并结合相应交易事项的
合同、银行回单等内外部单据及期后到货/付款情况等验证相应交易事项的真实性；

（5）针对公司销售业务执行的审计程序，详见本回复之问询函问题 7、问题 8【会计师的核查程序
和核查意见】。

（二）核查意见
经执行上述核查程序，会计师认为：
（1）公司 2019 年至 2021 年服饰及配件（代理品牌）的库存量、存货金额、存货均价、存货周转率、

销售量和销售均价，与会计师所了解的情况一致；
（2）公司毛利率逐年大幅上升，主要是公司减少了毛利率低的批发贸易业务及存货跌价准备转销

导致的，具有合理性；
（3）公司代理品牌存货周转率的变动情况及原因，与会计师所了解的情况一致。
（4）代理品牌营业成本与营业收入变动不匹配的原因，与会计师所了解的情况一致。
【问题 7】 你公司 2019年至 2021年年报显示， 你公司 2019年至 2021年的线下收入分别为 7.97

亿元、3.48亿元和 3.52亿元，门店数量合计为 242家、204家和 154家。 2020年门店数量较 2019 年减
少 38 家，同比下降 15.70%，线下收入减少 56%；而 2021 年较 2020 年门店数量减少 50 家，同比下降
24.51%， 线下收入却增加 1.14%。 你公司 2021 年营业收入排名第一和第二的门店营业收入分别为
7,983.29万元和 2,393.31万元，合计 10,376.60万元，占你公司 2021年扣除后营业收入的 29.65%。

请你公司：
一、说明最近三年前五大门店的经营地址、主要产品、营业收入构成，并与其他门店最近三年平均

营业收入进行比较， 说明营业收入集中于个别门店、 其他门店与前五大门店营业收入差异较大的原
因；

公司回复：
最近三年公司前五大门店的明细如下：
单位：人民币元

门店名称及地址 2019年 2020年 2021年 2021 较 2020
变动额

2021 较 2020
变动比例

澳门巴黎人安东尼奥店（澳门路氹
连贯公路澳门巴黎人） 99,708,130.68 45,796,395.79 79,832,924.64 34,036,528.85 74.32%

澳门金沙城伊韵香化店（澳门氹仔
望德圣母湾大马路金沙城中心) 69,147,745.39 31,542,837.29 23,933,077.75 -7,609,759.54 -24.13%

澳门威尼斯人 CANUDILO 店（澳
门威尼斯人度假村酒店大运河购
物中心鸿日街）

18,439,545.48 4,671,667.83 6,674,092.41 2,002,424.58 42.86%

澳门金沙城 CANUDILO 店（澳门
氹仔望德圣母湾大马路伦敦人中
心）

13,599,858.09 非前五 非前五 不适用 不适用

江苏盐城金鹰 CANUDILO 店（江
苏省盐城市亭湖区建军中路 169号
金鹰国际购物中心）

10,388,959.49 6,071,989.57 非前五

-1,748,189.77 -16.06%
湖南长沙友阿波罗 CANUDILO 奥
特莱斯店（长沙市天心区芙蓉南路
3段 27号友谊阿波罗）

非前五 4,811,009.83 5,059,081.51

新疆乌市汇嘉北京路 CANUDILO
店（乌鲁木齐市新疆新市区北京中
路 147号）

非前五 非前五 4,075,728.12

前五名门店收入合计 211,284,239.13 92,893,900.31 119,574,904.43 26,681,004.12 28.72%

前五名门店收入占线下收入占比 26.51% 26.70% 33.98% 7.27% 27.23%

最近三年公司前五大门店与其他门店营业收入对比如下：
单位：人民币元

项目 2019年 2020年 2021年 2021 较 2020 变
动额

2021 较 2020 变
动比例

自营门店收入 644,169,533.30 250,820,841.19 257,627,370.77 6,806,529.58 2.71%

平均单店收入 4,182,919.05 2,162,248.63 3,066,992.51 904,743.88 41.84%

自营收入（前五） 211,284,239.13 92,893,900.31 119,574,904.43 26,681,004.12 28.72%

自营平均单店收入（前五） 42,256,847.83 18,578,780.06 23,914,980.89 5,336,200.82 28.72%

自营收入（不包含前五） 432,885,294.17 157,926,940.88 138,052,466.34 -19,874,474.54 -12.58%

自营平均单店收入（不包含
前五） 2,905,270.43 1,361,439.15 1,643,481.74 282,042.60 20.72%

加盟门店收入 68,839,583.42 26,937,897.63 40,185,613.21 13,247,715.58 49.18%

加盟门店平均单店收入 782,267.99 306,112.47 574,080.19 267,967.72 87.54%

公司销售前五名门店均为自营店铺，主要是在澳门地区开设的线下门店，2020年受疫情影响销售
收入同比下降，2021年澳门巴黎人安东尼奥销售有所恢复，营收增长较大。 前五门店收入对比其他国
内门店平均收入的差异较大，主要是地域差别和品牌产品定位不同导致，最近三年门店的数量和线下
销售金额真实准确。

近三年营业收入前五名门店销售的产品为服饰和配件，2019年至 2021年前五名门店收入分别是
21,128.42万元、9,289.39万元和 11,957.49 万元，分别占当年线下收入 26.51%，26.70%，33.98%。 营业
收入前五名店铺都属于占地面积大、地段位置好的标杆店铺，所处商圈为繁华地带，人流量大，本身具
有有很强的地理优势。 其中澳门属于旅游城市，消费水平较高，且店铺销售的品类产品单价高，因此澳
门店铺的营业收入显著高于其他店铺。

二、结合 2020年与 2021年线下业务开展情况、门店运营情况等因素，说明 2021 年门店数量降幅
超过上年而线下收入不降反增的原因及合理性， 在此基础上说明最近三年的门店数量和线下收入金
额是否真实、准确。

公司回复：
公司最近三年线下业务的销售结构及门店变动情况如下：
单位：人民币元

项目 2019年 2020年 2021年 2021较 2020变动额 2021 较 2020
变动比例

自营门店 644,169,533.30 250,820,841.19 257,627,370.77 6,806,529.58 2.71%

加盟门店 68,839,583.42 26,937,897.63 40,185,613.21 13,247,715.58 49.18%

线下非门店收入 83,931,636.79 70,104,254.73 54,129,994.79 -15,974,259.94 -22.79%

线下业务总计 796,940,753.51 347,862,993.55 351,942,978.77 4,079,985.22 1.17%

单位：家

项目 2019年 2020年 2021年 2021较 2020
变动数量

2021较 2020
变动比例

门店数量合计： 242 204 154 -50 -24.51%

（其中）自营门店 154 116 84 -32 -27.59%

（其中）加盟门店 88 88 70 -18 -20.45%

2020年线下门店共 204家，其中自营门店 116家，实现销售收入 25,082.08万元；加盟门店 88 家，
实现销售收入 2,693.79万元；其他线下收入 7,010.43万元，线下收入合计 34,786.30万元。2021年线下
门店 154 家， 其中自营门店 84 家， 实现销售收入 25,762.74 万元； 加盟门店 70 家， 实现销售收入
4,018.56万元其他线下收入 5,413.00万元，线下收入合计 35,194.30万元。 虽然门店数量减少，但线下
收入不降反增，主要原因如下：

1、2020年受疫情影响，澳门地区在 2020年 2月到 10月长达 9个月处于封关状态，店铺客流量极
少。 其中安东尼奥主要代理销售国外顶级品牌，由于国外疫情严重，店铺很多采购订单被临时取消，商
品库存较低导致销售量减少；2021年上半年，随着国内科学统筹疫情防控和社会经济发展，澳门地区
客流逐步恢复，仅安东尼奥一家门店收入增长便达到 3,403.65万元，有力带动 2021年线下业绩增长。

2、2020 年上半年，受疫情管控影响，公司无法开展秋冬产品订货会，加盟客户采购量大幅减少；
2021年订货会恢复举办，线下加盟门店收入增长。

3、2021年内，公司施行“关停并转”策略，进行店铺绩效评估和结构优化，关停营收不理想的门店，
优化营收有增长潜力的店铺，升级店铺陈列、增加节日活动力度，推动店铺业绩增长。

综上，2021年店铺数量减少、收入增加是合理的，最近三年门店数量和线下收入金额真实、准确。
请年审会计师对上述问题二进行核查并发表明确意见。
【会计师的核查程序和核查意见】
（一）核查程序
针对公司上述事项，会计师主要执行了以下审计程序：
（1）获取公司 2020年与 2021年门店清单，及各门店收入情况表；
（2）询问管理层 2021年门店数量下降但线下收入反增的原因，结合门店收入变动情况进行分析，

判断门店数量下降但线下收入反增是否具有合理性，经核查后，原因与公司描述情况一致；
（3）公司境内线下业务主要是直营店铺、加盟店铺，该部分收入主要通过与商场、加盟商结算，针

对该部分，会计师按照细节测试的要求，分别对重要客户、总体样本客户进行抽样，执行函证、交易真
实性测试的审计程序，核对相关的合同、结算单、销售发票等原始资料，经核查后，相关收入真实、准
确。

（4）公司境外线下业务主要是销售商品给消费者，会计师抽取重要门店发生额较大的月份进行抽
样测试，进行收入真实性检查，核对零售系统明细账、店铺收银表、不同回款方式的回款金额及账面收
入是否一致，经核查后，相关收入未见异常。

（二）核查意见
（1）公司回复 2021年门店数量降幅超过上年而线下收入不降反增的原因与与会计师了解的情况

一致，线下收入增加具有合理性；
（2）会计师执行了函证、交易真实性检查等审计程序后，公司近两年线下收入金额具有真实性、准

确性。
【问题 8】你公司 2019年至 2021年年报显示，2019年至 2021年你公司境外收入分别为 6.8 亿元、

2.71 亿元和 1.73 亿元，呈逐年下降态势，境外收入占比分别为 49.59%、53.01%和 44.98%，占比较高。
境外业务毛利率分别为 39.24%、29.72%和 56.89%，其中 2021年同比上升 101.51%。

请你公司：
一、说明最近三年前五大客户的名称、销售额及交易内容，前五大供应商的名称、采购额及交易内

容，以及境外业务收入的具体构成及金额，并说明前五大客户与供应商的境外交易额比重；
公司回复：
最近三年前五大客户及供应商情况如下：
单位：人民币元

2019年前五大客户名称 2019 年销售
额

交 易 内
容

区
域 2019年前五大供应商名称 2019 年 采

购额
交 易 内
容

区
域

APPLE 146,540,770.
20

科 技 互
联网

境
外

MEETSOCIAL�DIGITAL�CO�
LIMITED

77,425,269.2
0

科 技 互
联网

境
外

天猫 -美迪惠尔旗舰店 81,805,738.4
2

服 饰 及
配件

境
内 Applovin 61,601,938.0

9
科 技 互
联网

境
外

facebook 80,201,717.3
8

科 技 互
联网

境
外 Heinemann�Asia�Pacific�Pte�Ltd 59,866,361.6

6
香 化 产
品

境
外

GOOGLE 71,687,125.8
8

科 技 互
联网

境
外 L＆P�Cosmetic�Co.,�Ltd 49,262,655.0

6
服 饰 及
配件

境
外

广州斯凯姆商业管理有限
公司

36,914,143.4
1

服 饰 及
配件

境
内 纪梵希（上海）商贸有限公司 30,791,515.1

3
香 化 产
品

境
内

小计 417,149,495.
29 小计 278,947,739.

14

2019年销售总额 1,347,382,09
0.73 2019年采购总额 706,554,557.

09

2019年境外收入 680,203,780.
34 2019年境外采购额 568,514,746.

32

前五大客户境外交易额 298,429,613.
46 前五大供应商境外交易额 248,156,224.

01

前五大客户境外交易额比
重 22.15% 前五大供应商境外交易额比

重 35.12%

境外收入占整体收入比重 50.48% 境外采购额占整体采购额比
重 80.46%

2020年前五大客户名称 2020 年销售
额

交 易 内
容

区
域 2020年前五大供应商名称 2020 年 采

购额
交 易 内
容

区
域

APPLE 56,633,870.1
8

科 技 互
联网

境
外 Domob�Ruida�Limited 43,694,591.0

6
科 技 互
联网

境
外

facebook 27,069,679.1
0

科 技 互
联网

境
外 Applovin 23,100,983.9

6
科 技 互
联网

境
外

GOOGLE 18,721,030.1
9

科 技 互
联网

境
外 Heinemann�Asia�Pacific�Pte�Ltd 20,094,403.0

2
香 化 产
品

境
外

湖南友谊阿波罗商业股份
有限公司 8,519,239.35 服 饰 及

配件
境
内

MEETSOCIAL�DIGITAL�CO�
LIMITED

18,412,628.4
4

科 技 互
联网

境
外

Applovin 7,838,084.14 科 技 互
联网

境
外 Ironsource 11,564,472.2

8
科 技 互
联网

境
外

小计 118,781,902.
96 小计 116,867,078.

76

2020年销售总额 511,888,747.
69 2020年采购总额 286,790,377.

33

2020年境外收入 271,395,240.
98 2020年境外采购额 186,751,381.

00

前五大客户境外交易额 110,262,663.
61 前五大供应商境外交易额 116,867,078.

76

前五大客户境外交易额比
重 21.54% 前五大供应商境外交易额比

重 40.75%

境外收入占整体收入比重 53.02% 境外采购额占整体采购额比
重 65.12%

2021年前五大客户名称 2021 年销售
额

交 易 内
容

区
域 前五大供应商名称 2021 年 采

购额
交 易 内
容

区
域

湖南友谊阿波罗商业股份
有限公司

11,105,488.0
2

服 饰 及
配件

境
内 Heinemann�Asia�Pacific�Pte�Ltd 24,044,442.8

1
香 化 产
品

境
外

中国移动通信有限公司 10,763,587.8
6

服 饰 及
配件

境
内

SUNNY� SAIL�
INTERNATIONAL

20,977,847.8
4

服 饰 及
配件

境
外

南通泰豪贸易有限公司 5,633,464.02 服 饰 及
配件

境
内 Easyo�pacific,Inc. 20,822,177.5

8
服 饰 及
配件

境
外

成都蜀锦和贸易有限公司 5,440,621.05 服 饰 及
配件

境
内

GORGEOUS� GIFT�
LIMITED

12,067,386.0
7

服 饰 及
配件

境
外

新疆友好（集团）股份有限
公司 5,202,734.36 服 饰 及

配件
境
内

RECENT� FORTUNE�
GROUP�LTD 8,298,559.04 服 饰 及

配件
境
外

小计 38,145,895.3
1 小计 86,210,413.3

4

2021年销售总额 385,312,073.
74 2021年采购总额 200,070,580.

97

2021年境外收入 173,292,222.
26 2021年境外采购额 144,912,443.

49

前五大客户境外交易额 0.00 前五大供应商境外交易额 86,210,413.3
4

前五大客户境外交易额比
重 0.00% 前五大供应商境外交易额比

重 43.09%

境外收入占整体收入比重 44.97% 境外采购额占整体采购额比
重 72.43%

二、说明境外业务开展的主要模式，是否与上一报告期模式相同，如否，说明变化情况及变化原
因；

公司回复：
2020年，公司境外业务开展的主要模式主要分为科技互联网运营业务、澳门服饰香化零售业务及

意大利 DirkBikkembergs品牌运营业务。
科技互联网运营业务由武汉悦然心动及其下属公司负责， 主营业务为移动互联网应用的开发和

运营。 公司对产品研发完成后，通过苹果、谷歌等应用商店上线运营，直达用户。 用户可以免费下载相
关软件产品，成为悦然心动的用户；如果用户对应用中的高级功能感兴趣，可在应用中付费购买或者
完成应用中指定的如观看广告等任务，以“解锁”高级功能。 科技互联网运营业务收入主要为广告收入
和 IAP收入（In App Purchase）。

澳门服饰香化零售业务主要包括：自有品牌卡奴迪路的澳门地区实体店运营、代理品牌（如新秀
丽）的澳门地区实体店零售经营、澳门地区香化店运营、澳门地区买手店运营等。 销售模式为公司采购
买断各代理品牌货品，通过自行定价在直营店零售或者批发给客户，零售或批发过程中非质量问题不
可退换，同时还会通过线上平台自营销售。

意大利 Dirk Bikkembergs品牌运营业务主要由意大利的 LEVITAS公司负责， 业务主要围绕围绕
商标品牌的多品类设计和运营，包括成衣、鞋类、童装、童鞋、沙滩装、内衣裤、针织品、珠宝等。 收入主
要为品牌权益费收入及零售收入。 品牌权益费收入运营模式为将自有品牌授权给客户，由被授权商进
行生产和销售，公司依据生产和销售量收取品牌权益费。 零售收入模式为通过对外采购物品，在电商
平台上自行定价销售，根据采购合同约定在季度末可将一定比例的未售货物退至供应商。

2021年，公司子公司武汉悦然心动网络科技有限公司业务被迫关停，境外业务不再包括科技互联
网运营，其他业务模式未发生变化。

三、说明境外收入及成本费用的确认政策和会计处理依据，结合境外业务相关产品在报告期的结
构、销量和价格变化及行业平均毛利率水平等因素，说明海外业务毛利率大幅波动的原因及合理性；

公司回复：
（一）境外收入及成本费用的确认政策和会计处理依据
1、境外收入的确认政策和会计处理依据
收入，是公司在日常活动中形成的、会导致股东权益增加的、与股东投入资本无关的经济利益的

总流入。 公司与客户之间的合同同时满足下列条件时，在客户取得相关商品（含劳务，下同）控制权时
确认收入：合同各方已批准该合同并承诺将履行各自义务；合同明确了合同各方与所转让商品或提供
劳务相关的权利和义务；合同有明确的与所转让商品相关的支付条款；合同具有商业实质，即履行该
合同将改变公司未来现金流量的风险、时间分布或金额；公司因向客户转让商品而有权取得的对价很
可能收回。 其中，取得相关商品控制权，是指能够主导该商品的使用并从中获得几乎全部的经济利益。

在合同开始日，公司识别合同中存在的各单项履约义务，并将交易价格按照各单项履约义务所承
诺商品的单独售价的相对比例分摊至各单项履约义务。 在确定交易价格时考虑了可变对价、合同中存
在的重大融资成分、非现金对价、应付客户对价等因素的影响。

对于合同中的每个单项履约义务，如果满足下列条件之一的，公司在相关履约时段内按照履约进
度将分摊至该单项履约义务的交易价格确认为收入： 客户在公司履约的同时即取得并消耗公司履约
所带来的经济利益；客户能够控制公司履约过程中在建的商品；公司履约过程中所产出的商品具有不
可替代用途，且公司在整个合同期间内有权就累计至今已完成的履约部分收取款项。 履约进度根据所
转让商品的性质采用投入法或产出法确定，当履约进度不能合理确定时，公司已经发生的成本预计能
够得到补偿的，按照已经发生的成本金额确认收入，直到履约进度能够合理确定为止。

如果不满足上述条件之一， 则公司在客户取得相关商品控制权的时点按照分摊至该单项履约义
务的交易价格确认收入。 在判断客户是否已取得商品控制权时，公司考虑下列迹象：企业就该商品享
有现时收款权利，即客户就该商品负有现时付款义务；企业已将该商品的法定所有权转移给客户，即
客户已拥有该商品的法定所有权；企业已将该商品实物转移给客户，即客户已实物占有该商品；企业
已将该商品所有权上的主要风险和报酬转移给客户， 即客户已取得该商品所有权上的主要风险和报
酬；客户已接受该商品；其他表明客户已取得商品控制权的迹象。

公司确认收入的具体方式：
1.1 公司具体的销售商品确认原则如下：
（1）对直营店（联销模式）的销售：于收到商场的结算单，开具发票时，确认销售收入；
（2）对直营店（非联销模式）的销售：于商品交付给消费者，收取价款时，确认销售收入；
（3）对于加盟商的销售：于向加盟商发出货物，开具销售发票时，确认销售收入；
（4）线上自营电商的销售：消费者将货款支付至互联网支付平台，公司发出商品，消费者确认收货

或退货期满，收到货款时确认收入；
（5）线上代销模式的销售：公司在收到客户确认的结算（代销）清单时确认销售收入。
1.2 公司移动应用产品主要分为个性化工具、微任务工具及社交辅助工具三类，不同产品收入确

认的具体方式如下:
（1）个性化工具
公司个性化工具收入类型包括广告收入和应用内付费收入，收入确认的具体方式为：
应用内付费收入：用户在官方应用商店免费下载软件，在应用内用户需使用高级功能时，在应用

内直接支付，公司与官方应用商店按照协议约定比例分成，在公司与官方应用商店核对结算金额完成
后确认收入。

广告收入：公司广告收入主要系通过与广告平台合作，在 APP 中嵌入广告平台的展示型广告，与
广告平台按照协议约定比例分成，公司每月与广告平台核对结算金额无误后确认收入。

（2）微任务工具
公司微任务工具收入类型包括广告收入和应用内付费收入，收入确认的具体方式如下：
应用内付费收入：用户在官方应用商店免费下载软件，在应用内用户需使用高级功能时，在应用

内直接支付，公司与官方应用商店按照协议约定比例分成，在公司与官方应用商店核对结算金额完成
后确认收入。

广告收入：公司广告收入主要系通过与广告平台合作，引导用户在 APP中完成如观看广告等微任
务，公司与广告平台按照协议约定比例分成，公司每月与广告平台核对结算金额无误后确认收入。

（3）社交辅助工具
公司社交辅助工具收入类型包括应用内付费收入和广告收入。
应用内付费收入：用户在官方应用商店免费下载软件，在应用内用户需使用高级功能时，在应用

内直接支付，公司与官方应用商店按照协议约定比例分成，在公司与官方应用商店核对结算金额无误
后确认收入。

广告收入系通过与广告平台合作，在 APP 中嵌入广告平台的信息推广条，并引导 APP 用户主动
点击或观看广告，与广告平台按照协议约定比例分成，公司每月与广告平台核对结算金额无误后确认
收入。

2、成本的确认政策和会计处理依据
公司在确认产品销售收入、劳务收入等时，将已销售产品、已提供劳务的成本等计入当期损益。
公司确认成本的具体方式：
（1） 零售业务的成本确认：于销售收入确认时，同步结转所销售商品的存货成本，如所销售商品

已计提存货跌价准备，同步转销存货跌价准备；
（2）公司移动应用产品的成本确认：依据广告供应商和服务器供应商提供的结算清单，根据权责

发生制确认营业成本。
存货取得和发出的计价方法
存货在取得时按实际成本计价，存货成本包括采购成本、加工成本和其他成本。 领用和发出时按

加权平均法计价。
存货跌价准备的计提方法
在资产负债表日，存货按照成本与可变现净值（具体确认方法详见本问询函【问题 9】之二的回复）

孰低计量。 当其可变现净值低于成本时，提取存货跌价准备。 存货跌价准备通常按单个存货项目的成
本高于其可变现净值的差额提取。 对于数量繁多、单价较低的存货，按存货类别计提存货跌价准备；对
在同一地区生产和销售的产品系列相关、具有相同或类似最终用途或目的，且难以与其他项目分开计
量的存货，可合并计提存货跌价准备。

3、费用的确认政策和会计处理依据
费用是公司在日常活动中发生的、会导致所有者权益减少的、与向所有者分配利润无关的经济利

益的总流出。
费用在经济利益很可能流出从而导致公司资产减少或者负债增加、 且经济利益的流出额能够可

靠计量时予以确认。
公司发生的支出不产生经济利益的， 或者即使能够产生经济利益但不符合或者不再符合资产确

认条件的，当在发生时确认为费用，计入当期损益。
公司发生的交易或者事项导致其承担了一项负债而又不确认为一项资产的， 在发生时确认为费

用，计入当期损益。
（二）海外业务毛利率大幅波动的原因及合理性
1、2020年毛利率较同期下降原因分析

分地区 分产品 2019 年 收 入
金额（万元）

2020年收入金
额（万元）

收入同 比
变动率

2019 年 收
入占比

2020 年 收
入占比

收 入 占 比
同比变动

境外

海外小计 68,020.38 27,139.52 -60.10% 100.00% 100.00% -

服饰及配件（自有品牌） 7,326.11 3,679.52 -49.78% 10.77% 13.56% 2.79%

服饰及配件（代理品牌） 15,121.61 6,882.52 -54.49% 22.23% 25.36% 3.13%

香化产品（代理品牌） 8,154.12 3,507.87 -56.98% 11.99% 12.93% 0.94%

科技互联网 36,516.00 12,871.61 -64.75% 53.68% 47.43% -6.26%

其他业务 902.53 198.01 -78.06% 1.33% 0.73% -0.60%

分地区 分产品 2019 年 销 售
成本（万元）

2020 年销售成
本（万元）

成本同比变
动率

2019 年毛
利率

2020 年 毛
利率

毛 利 率 同
比变动

境外

海外小计 41,329.53 19,478.63 -52.87% 39.24% 28.23% -11.01%

服饰及配件（自有品牌） 1,199.25 443.92 -62.98% 83.63% 87.94% 4.31%

服饰及配件（代理品牌） 8,155.54 3,839.50 -52.92% 46.07% 44.21% -1.85%

香化产品（代理品牌） 5,931.99 2,649.36 -55.34% 27.25% 24.47% -2.78%

科技互联网 26,042.74 12,545.86 -51.83% 28.68% 2.53% -26.15%

其他业务 100.00% 100.00% 0.00%

境外业务方面，科技互联网业务近两年占据公司整体境外业务近一半的收入份额。 公司科技互联
网业务相关产品逐渐进入生命周期尾声， 随着市场竞争加剧及用户对移动互联网产品品质的更高要
求，市场竞争逐渐提高了门槛，机会型产品机遇减少，2020年公司相关产品收入及盈利状况有所下滑；
同时，市场竞争不断加剧，产品同质化严重，公司相关产品 2020年的用户获取成本上升；此外，受海外
疫情的急剧恶化的影响，欧美客户因为无储蓄习惯，在游戏上的投入也受影响，同时疫情导致欧美客
户工作时间减少碎片化休闲时间减少，在手游选择上趋向较为复杂的产品，导致公司 2020 年移动互
联网产品收入下滑。 上述因素导致公司 2020年科技互联网业务的收入及毛利率急剧下滑，毛利率较
2019年下降 26.15%，直接导致公司境外业务平均毛利率同比下降。

2、2021年毛利率较同期上升原因分析

分地区 分产品 2020 年收入
金额（万元）

2021 年收入金
额（万元）

收入同比
变动率

2020 年 收
入占比

2021 年收入
占比

收入占比
同比变动

境外

海外小计 27,139.52 17,329.22 -36.15% 100.00% 100.00% 3.43%

服饰及配件（自有品牌） 3,679.52 4,205.96 14.31% 13.56% 24.27% 10.71%

服饰及配件（代理品牌） 6,882.52 9,977.96 44.98% 25.36% 57.58% 32.22%

香化产品（代理品牌） 3,507.87 2,393.31 -31.77% 12.93% 13.81% 0.89%

科技互联网 12,871.61 751.99 -94.16% 47.43% 4.34% -43.09%

其他业务 198.01 -100.00% 0.73% 0.00% -0.73%

分地区 分产品 2020 年销售
成本（万元）

2021 年销售成
本（万元）

成本同比
变动率

2020 年 毛
利率

2021 年毛
利率

毛利率 同
比变动

境外

海外小计 19,478.63 7,471.25 -61.64% 28.23% 56.89% 28.66%

服饰及配件（自有品牌） 443.92 429.19 -3.32% 87.94% 89.80% 1.86%

服饰及配件（代理品牌） 3,839.50 4,373.63 13.91% 44.21% 56.17% 11.96%

香化产品（代理品牌） 2,649.36 1,781.97 -32.74% 24.47% 25.54% 1.07%

科技互联网 12,545.86 886.46 -92.93% 2.53% -17.88% -20.41%

其他业务 0.00 0.00 100.00%

2021年，因毛利率最低的科技互联网业务被迫关停，销售收入同比下降 92.93%，销售收入占境外
总收入比例下降至 4.34%， 同比下降 43.09%； 同时销售单价较高的代理品牌安东尼奥店铺销售量上
升，使得服饰及配件（代理品牌）销售收入占境外销售总收入比例上升 32.33%，（具体分析详见本问询
函【问题 6】之二的回复）以上两个因数使得境外收入 2021年毛利率较同期大幅上升。

综上，2020 年因境外的科技互联网板块销售收入及毛利率下降使得境外业务毛利率大幅下降，
2021年随着该板块业务销售收入下降至极低占比比例， 对境外业务影响变小后， 境外业务毛利率上
升。 可见，境外业务毛利率先下降后大幅上升变动合理。

四、结合境外收入和采购额占整体收入和采购额比重，说明相关业务的采购与销售是否均在境外
完成，并结合实际业务模式和相关风险的转移情况，说明相关业务收入核算是否应当采用净额法。

公司回复：
（一）境外收入和采购额占整体收入和采购额的比重

项目 2019年 2020年 2021年

境外收入占整体收入比重 50.48% 53.02% 44.97%

境外采购额占整体采购额比重 80.46% 65.12% 72.43%

境外业务毛利率 39.24% 28.23% 56.89%

境内业务毛利率 50.21% 68.55% 59.26%

2019年境外采购额占整体采购额比重为 80.46%， 高于境外收入占整体收入比重 50.48%， 原因
是：1、部分境外采购货品于境内销售，采购金额为 1,056.15万元；2、境外业务中，武汉悦然及批发贸易
业务具有采购量大、毛利率低的特性，导致境外占比明显高于境外销售占比。

2020年境外采购额占整体采购额比重为 65.12%，高于境外收入占整体收入比重 53.02%，原因是
2020年度存在境内采购境外销售的情况。 其中，境内采购境外销售的采购金额为 707.57万元。

2021年境外采购额占整体采购额比重为 72.43%，高于境外收入占整体收入比重 44.97%，主要原
因为公司境外代理品牌业务于 2021年中期采购了大量货品， 但因为疫情形势恶化造成产品积压，具
体详见本问询函【问题 6】之三的回复。

（二）相关业务收入核算是否应当采用净额法
根据【问题 8】之二的回复，在境外主要业务中，公司所采购用于销售的商品属于买断商品，非质量

问题不可退货，公司在转让商品之前需承担该商品的存货风险；公司可自行定价销售，即有权自主决
定所交易商品的价格；商品销售于客户后，我司需向客户承担质量问题，承担向客户转让商品的主要
责任。

综上，可见公司相关业务收入确认应当采用总额法，不应当采用净额法。
请年审会计师对上述问题进行核查并发表明确意见，并说明对你公司 2021 年境外销售收入的真

实性和成本费用的完整性所实施的核查程序、核查手段、核查范围、核查比例、主要财务报表科目的核
查覆盖率，以及相应的核查结论。

【会计师的核查程序和核查意见】
（一）核查程序
针对公司上述事项，会计师主要执行了以下审计程序：
（1）了解和询问管理层境外业务模式，公司境外业务主要包括三大板块，分别是澳门服饰零售业

务、意大利 Dirk Bikkembergs品牌运营业务及科技互联网运营业务，业务模式未发生变化。其中澳门服
饰零售业务、科技互联网运营业务由会计师执行审计工作，意大利 Dirk Bikkembergs 品牌运营业务由
意大利 PWC执行审计工作。意大利 Dirk Bikkembergs品牌运营业务我们主要利用意大利 PWC的审计
工作；

（2）对相关业务人员进行访谈，了解主要客户/供应商的合作模式、收入成本计算及结算流程等是
否存在异常变化。 经了解，公司与主要客户/供应商的合作模式、收入成本计算及结算流程未发生重大
变化；

（3）了解、评估并测试了采购、应付账款及折扣流程、收入和应收账款流程的相关内部控制，并复
核相应的内控设计及执行的有效性；

（4）针对各类收入成本，对客户/供应商进行抽样，选取样本，获取相关的原始单据或数据，并复核
收入成本计算过程：针对境外线下门店收入成本，会计师抽取重要门店发生额较大的月份进行抽样测
试，进行收入真实性检查，核对零售系统明细账、店铺收银表、不同回款方式的回款金额及账面收入是
否一致；针对科技互联网运营业务收入成本，核对样本客户/供应商结算单数据与账面确认收入成本是
否存在异常，并检查了相关合同、银行流水等，核实销售业务的真实性。 经核查后，相关原始资料与账
面收入基本一致，未发现存在异常情况，相关业务具有真实性；

（5）针对品牌授权收入，该部分收入由组成部分会计师 PWC 审计，会计师获取审计报告，并获取
销售合同、收入明细账及结算单、复核授权费计算表；

（6）关于公司的澳门服饰零售业务，对自有商品，该部分商品属于公司的存货，因此存货的灭失风
险是由公司承担；对代理商品，公司从供应商处买断，再对客户销售，在存货持有期间，存货的灭失风
险是由公司承担，因此公司采用总额法符合《企业会计准则第 14 号———收入》（以下简称“新收入准
则”）相关规定；关于科技互联网运营业务，公司的采购与销售自主选择，承担了业务的风险，采用总额
法符合“新收入准则”相关规定；关于意大利 Dirk Bikkembergs 品牌运营业务，由组成部分会计师
PWC审计，符合“新收入准则”相关规定。

（7）对营业收入执行分析性复核审计程序，对比分析营业收入变动原因，主要产品对比分析变动
原因，分析毛利率变化情况。 经复核，营业收入变动原因与会计师所了解的情况一致；

（8）对收入成本执行截止性测试，检查收入成本是否存在跨期情况。 经核查后，未发现收入成本存
在大额跨期的情况。

（二）核查意见
经执行上述核查程序，会计师认为：
（1）公司最近三年前五大客户的名称、销售额及交易内容，前五大供应商的名称、采购额及交易内

容，以及境外业务收入的具体构成及金额，与会计师所了解的情况一致；
（2）公司近两年境外业务开展的主要模式未发生重大变化，与会计师所了解的情况一致；
（3）公司境外收入及成本费用的确认政策和会计处理的依据、相关业务的采购与销售情况，与会

计师所了解的情况一致；
（4）公司境外业务的采购与销售情况、相关的风险转移情况，与会计师所了解的情况一致；公司在

境外业务中承担的主要责任人角色，因此公司境外收入采用总额法符合“新收入准则”的相关规定。
【问题 9】年报显示，截至 2021年末，你公司合并财务报表中存货账面价值为 1.19 亿元，其中存货

账面余额为 2.68亿元，存货跌价准备 1.49亿元。 其中，本期增加存货跌价准备 6,335.78 万元，而 2020
年存货跌价准备仅为 1,985.97万元。 2021年 4月，你公司原租用的位于广州市花都区仓库被拍卖，买
受人要求你公司限期腾退仓库，并于 8月 23日起强制封锁仓库，导致你公司整体业务短期无法发货，
导致部分产品未能按时交付，影响线上销售发货和店铺流量及 GMV，以至于“双十一”业绩不及预期。

请你公司：
一、说明花都仓库所涉存货的具体类别、账面价值、存货成本、销售方式，迟延交货及后续搬迁和

租赁费用对你公司财务状况和经营成果的具体影响，截至回函日的解决进展情况；
公司回复：
（一）2021年花都仓库存货明细
单位：万元

类别名称 存货成本 存货跌价金额 账面价值

夹克风衣类 1,554.21 1,085.70 468.51

西装类 754.85 563.61 191.24

饰品类 210.85 124.73 86.13

棉褛 511.06 368.25 142.81

T恤类 2,986.60 1,751.59 1,235.01

衬衫类 385.26 211.78 173.48

皮具 463.27 328.46 134.81

裘皮类 613.78 488.63 125.15

裤子 1,429.32 857.37 571.95

合计 8,909.20 5,780.11 3,129.09

（二）花都仓库搬迁对你公司财务状况和经营成果的具体影响
因花都仓库搬迁，产生新仓库装修支出 114.06 万元，其中本期摊销 9.5 万元，搬迁费用 12.98 万

元，本年仓库租赁费用 333.63万元，如果不搬迁仓库根据原合同全年仓库租赁费用 393.20 万元，减少
本期费用 37.09万元。

（三）花都仓库搬迁事项截止现在进展情况
花都原仓库货物已于 2021年底前搬迁完毕至新仓库并正常使用，公司已对原仓库买受人对我司

仓库封锁所造成的损失提起了诉讼索赔，截至目前尚未收到法院判决。
二、结合各类存货的具体类别、账面价值、存货成本和可变现净值等因素，说明 2021 年较 2020 年

计提存货跌价准备金额大幅上升的原因及合理性，存货可变现净值计算是否公允，是否符合企业会计
准则的有关规定，在此基础上说明 2020年计提存货跌价准备是否充分、适当，是否存在应于以前年度
计提存货跌价准备而迟延至 2021年计提的情形。

公司回复：
（一）公司各类存货的具体类别、账面价值、存货成本和存货跌价情况
1、2021年存货跌价情况
单位：人民币万元

类别 项目 账面价值 存货成本 存货跌价准备 计提金额

自有品牌
CANUDILO 6,074.54 15,807.54 9,733.00 2,651.81

DB品牌 250.35 416.68 166.34 87.69

代理品牌 代理品牌 5,648.00 10,591.28 5,047.02 3,598.60

互联网产品 互联网产品 1.41 1.41

合计 11,974.30 26,816.92 14,946.35 6,338.10

2、2020年存货跌价情况
单位：人民币万元

类别 项目 账面价值 存货成本 存货跌价准备 计提金额

自有品牌
CANUDILO 11,058.87 20,755.13 9,696.26 895.64

DB品牌 403.84 727.09 323.25 46.53

代理品牌 代理品牌 1,268.22 4,185.47 2,917.25 1,043.80

互联网产品 互联网产品 1.41 1.41

合计 12,732.34 25,669.11 12,936.76 1,985.97

（二）2021年较 2020年计提存货跌价准备金额大幅上升的原因及合理性
公司根据企业会计准则相关规定，对存货进行了清查和分析，基于存货的预计售价减去至完工时

估计将要发生的成本、 估计的销售费用以及相关税费后的金额与资产预计未来现金流量的现值两者
之间较高者确定存货可变现净值，并按照存货账面成本高于可变现净值的差额计提存货跌价准备。

通过计算，2021 年存货跌价准备计提 6,338.10 万元，2020 年存货跌价准备计提 1985.97 万元，
2021年较 2020年计提存货跌价准备金额增加 4,352.13 万元， 主要是自有品牌 CANUDILO 和代理品
牌存货跌价计提增加。

1、自有品牌 CANUDILO2021年存货跌价准备计提金额为 2,651.81万元，较 2020年存货跌价准备
计提金额 895.64万元增加 1,756.17万元。 变动的主要原因是存货占比较大的 2018 年和 2019 年货品
因款式已过季、库存积压周期久远、与新设计师设计风格差异较大及受疫情影响宏观经济下行，预计
售价下降较大，可变现净值下降。

2、代理品牌存货 2021 年存货跌价准备计提金额为 3,598.60 万元，较 2020 年存货跌价准备计提
金额 1,043.80万元增加 2,554.80万元。 变动的主要原因是 2021 年公司扩展澳门代理品牌业务，经洽
谈在 2021年年中加大备货购入货品，却受 2021 年 8 月-11 月的疫情突然恶化影响，澳门通关人流急
剧下降，导致新增品牌销售量严重低于预期，造成库存积压，存货期末余额增加，存货跌价增加。

综上，2021年较 2020年计提存货跌价准备金额大幅上升原因主要是自有品牌 2018 年和 2019 年
过季货品预计售价下降，及代理品牌存货增加所致。

（三）存货可变现净值计算是否公允，是否符合企业会计准则的有关规定
公司根据企业会计准则相关规定，对存货进行了清查和分析，基于存货的预计售价减去至完工时

估计将要发生的成本、 估计的销售费用以及相关税费后的金额与资产预计未来现金流量的现值两者
之间较高者确定存货可变现净值。

可直接用于出售的存货， 其可变现净值按该等存货的估计售价减去估计的销售费用和相关税费
后的金额确定；用于生产而持有的存货，其可变现净值按所生产的产成品的估计售价减去至完工时估
计将要发生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额确定；为执行销售合同或者劳务合同而持有
的存货，其可变现净值以合同价格为基础计算；企业持有存货的数量多于销售合同订购数量的，超出
部分的存货可变现净值以一般销售价格为基础计算。 对于存货因遭受毁损、全部或部分陈旧过时或销
售价格低于成本等原因，预计其成本不可收回的部分，计提存货跌价准备。

对正常周转的存货取最近售价作为测试单价， 对库龄较长的存货根据历史经验取折扣价作为测
试单价，对为执行特定合同而持有的存货以合同价格为基础计算；归集当年各品牌经营主体销售人员
薪酬、租金、商场管理费等与经营销售直接相关的费用，计算销售费用率；相关税费以当期与经营销售
直接相关的税金及附加作为基础确定。

综上，我公司存货可变现净值计算符合《企业会计准则》的有关规定，存货可变现净值是公允的。
（四）2020年计提存货跌价准备是否充分、适当
公司 2021年和 2020年计提存货跌价准备的依据没有发生变化，存货跌价可变现净值计算公允，

存货跌价准备计提符合企业会计准则的有关规定，2021年较 2020年计提存货跌价准备金额大幅上升
原因合理。可见，2020年计提存货跌价准备是充分、适当的，不存在应于以前年度计提存货跌价准备而
延迟至 2021年计提的情形。

请年审会计师对上述问题进行核查并发表明确意见，并说明对存货的真实性、计提存货跌价准备
的充分性和适当性所实施的核查程序、核查手段、核查范围、核查比例、核查覆盖率，以及相应的核查
结论；同时就你公司信息系统、数据管理、存货管理是否符合有关规定，存货是否真实存在，报告期跌
价准备计提是否充分、适当等进行核查并发表明确意见。

【会计师的核查程序和核查意见】
（一）核查程序
针对公司上述事项，会计师主要执行了以下审计程序：
（1）针对存货的真实性：
1）了解公司管理层与存货仓储管理相关的内部控制的设计和运行的有效性；
2）对存货系统管理员进行访谈，了解存货系统的运行情况；
3）与管理层讨论年末存货监盘的具体工作，并从存货系统上导出存货清单，抽取样本对仓库及门

店的存货执行监盘工作，检查期末存货是否存在较大盘盈盘亏情况，是否存在库龄较长、残次冷背的
存货；公司的存货从商品编码可以看出存货款式的年份，从商品编码有较多 2020 年及以前年度的存
货，存在库龄较长、残次冷背的商品，监盘过程中发现部分存货存在盘点差异，汇总盘点差异后，盘点
差异占期末余额占比较低。 监盘情况如下：

监盘地址 编码 监盘金额 监盘比例（监盘金
额 /存货原值）

监盘差异推算的存
货差异

抽盘差异占存货
原值比例

境内存货监盘 A 107,994,654.37 40.27% 842,253.26 0.31%

境外存货监盘 B 90,062,175.33 33.58%

合计 C=A+B 198,056,829.70 73.86% 842,253.26 0.31%

存货原值 D 268,169,200.36

我们于同一时间段对境内境外存货进行同时监盘， 根据监盘比例推算存货存在约 84 万元差异，
差异比例为 0.31%。 该部分差异主要是因为之前存货未验收入库或调货申请未通过审批，系统未做处
理导致的，经调节后存货差异金额较小，我们不做进一步追查。

4）从存货系统导出存货年末数据，抽取库存商品的年末数据总数与财务数据进行核对，经核对
后，未见异常。

（2）针对存货跌价准备：
1）测试存货跌价准备确认相关的内部控制的设计和执行，并复核相应的内控设计及执行的有效

性；
2）评价管理层计算可变现净值所涉及的重要判断、假设和估计，同时查阅管理层确定存货未来销

售价格和至完工时发生的成本（如相关）、 销售费用以及相关税金等事项的依据和文件。 经复核后，
2020年、2021年计算可变现净值重要判断、假设和估计的未发生重大变化；

3）执行检查、重新计算等审计程序，特别是对于存货可变现净值的确定，根据相关数据进行了重
新计算，重新测算后，公司存货的可变现净值的确定具有准确性；

4）通过对存货售罄率进行分析性复核，以确定相应的存货跌价准备计提是否充分，经复核后，公
司的售罄率与公司经营情况一致。

（二）核查意见
经执行上述核查程序，会计师认为：
（1）通过执行监盘程序的存货占年末总存货原值比例为 73.86%，占比较高，公司的存货具有真实

性；
（2）通过对公司年末存货跌价准备进行重新测算，重新测算比例为 99.18%,公司计提存货跌价准

备具有充分性和恰当性；
（3）通过对比公司的存货系统数据与财务系统数据，未见异常。
【问题 10】 年报显示，2021年末， 你公司对应收账款按单项计提坏账准备的账面余额为 6,472.09

万元，计提坏账准备 6,372.09万元，计提比例为 98.45%，均为预计无法收回。 你公司本期转回坏账准
备 4,059.63万元， 其中金额重要的项目中广州斯凯姆商业管理有限公司、 广州品格企业管理有限公
司、尊享汇（亚洲）集团有限公司、西安世纪金花赛高购物有限公司的应收账款在 2020 年末和 2021 年
末均因诉讼和解而转回大额应收账款。 你公司本期核销应收账款 1,303.88万元，其中金额重要的应收
账款核销原因也主要为签订和解协议，对却卫东和襄阳市卓恩商贸有限公司为无法收回款项。

请你公司：
一、说明应收账款单项计提坏账准备金额前五名的名称，与你公司、你公司董事、监事、高级管理

人员、5%以上股东、实际控制人及其关联方是否存在关联关系或可能造成利益倾斜的其他关系，发生
应收账款的原因及时间，预计无法收回的依据；

公司回复：
应收账款单项计提坏账准备金额前五名情况
单位：万元

名称 期末账面
余额

坏 账
准备

是否关联方
或可能造成
其他利益倾
斜的关系

发 生
原因 发生时间 预计无法收回的依据

广州斯凯姆商业管
理有限公司 2,133.85 2,033.

85 否 货款
2-3 年
1,169.38；
3 年 以 上
964.46

广州斯凯姆商业管理有限公司因经营
状况愈下， 且过去三年曾因租赁合同
纠纷、侵权合同纠纷、劳动纠纷等发生
过民事、行政在内的多起诉讼案件，企
业经营风险较高， 在报告日前我司采
取各种催款手段， 收回极其少部分货
款外，其余款项的回收可能性较低，基
于谨慎性原则，对于该部分货款，扣除
期后回款的部分全额计提了减值准
备。

Apennine� Holdings�
Limited
（亚平宁控股有限公
司）

1,494.01 1,494.
01 否 货款

1-2 年
216.48；
2-3年 2.34；
3 年 以 上
1,275.19

Apennine�Holdings�Limited（以下简称
“亚平宁”） 此前在与我司催收货款的
书面往来中表示未能支付货款的主要
原因为经营状况十分困难， 其经营状
况在我司与其进行谈判时并未得到实
质改善，企业经营风险较高，拖欠的货
款收回的可能性较低， 款项回收存在
较大风险。截至报告日，亚平宁回款金
额为零，根据谨慎性原则，应对该部分
货款全额计提坏账。

广州品格企业管理
有限公司 1,255.68 1,255.

68 否 货款
1 年 以 内
1.28；
3 年 以 上
1,254.40

广州品格企业管理有限公司因经营状
况愈下， 且品格过去三年曾因租赁合
同纠纷、侵权合同纠纷、劳动纠纷等发
生过民事、行政在内的多起诉讼案件，
企业经营风险较高， 鉴于我司采取各
种催款手段， 期后收回了极其少部分
收款，并确认收回的可能性极低，基于
谨慎性原则， 对于该部分货款全额计
提了减值准备。

湖南晋隆商业有限
公司 546.50 546.50 否 货款

1-2年 60.07；
2-3 年
481.30；
3年以上 5.13

公司已通过诉讼形式向湖南晋隆商业
有限公司索追款项， 但其目前处于失
信状态， 也无法查到其财产状况进行
财产保全，法院执行已终止，预计全部
收回款项概率较小，根据谨慎性原则，
应对款项全额计提坏账。

广州市越秀区剪子
布服饰商行 479.40 479.40 否 货款 3年以上

广州市越秀区剪子布服饰商行经营状
况每况愈下，长期处于非正常状态，且
于 2020 年 3 月 6 日注销，预计应收账
款回款的风险系数将加大, 基于谨慎
性原则，应对款项全额计提坏账。

二、说明你公司对却卫东和襄阳市卓恩商贸有限公司的应收账款发生原因及时间，无法收回款项
的原因，其与你公司、你公司董事、监事、高级管理人员、5%以上股东、实际控制人及其关联方是否存
在关联关系或可能造成利益倾斜的其他关系；

公司回复：
（下转 D3 版 ）
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