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8月 26日，交通银行发布 2022年半年度经营
业绩。报告期末，集团资产总额达 12.58万亿元，较
上年末增长 7.84%。 报告期内，集团实现归属于母
公司股东的净利润 440.40亿元， 同比增长 4.81%。
根据英国《银行家》杂志“全球银行 1000 强”最新
排名，交通银行首次跻身前十。

值得注意的是，报告期内，长三角区域实现利
润总额 208.69亿元，对集团利润贡献占比 45.75%。
交通银行继续将“上海主场”作为机制与产品创新
高地，示范引领长三角高质量一体化发展。 区域科
技金融客户贷款、 普惠型小微企业贷款较上年末
增幅， 跨境业务规模同比增幅等均高于全行平均
水平。

交通银行表示，该行 2022 年上半年已通过绿
色通道为上海市提供疫情防控贷款超 1,100亿元；
出台助企纾困、 服务复工复产复市、 便利外资外
贸、助力消费恢复、支持重点项目等多项举措，助
力上海市加快经济恢复和重振。

财报指标亮眼
资产质量持续向好

根据财报，交通银行报告期内的业绩表现有以
下亮点：盈利能力保持稳健、业务规模稳步提升、资
产质量持续改善。

报告期内，集团实现净经营收入 1435.68亿元，
同比增长 7.10%。 其中，利息净收入 850.93亿元，同
比增长 8.42%。 成本收入比 28.31%， 净利息收益率
1.53%，年化平均资产回报率 0.73%，年化加权平均
净资产收益率 10.45%。

报告期末，集团客户贷款余额 7.09万亿元，较
上年末增长 8.04%； 客户存款余额 7.81万亿元，较
上年末增长 10.96%；零售 AUM余额 4.48万亿元，
较上年末增长 5.20%。

今年上半年，虽然面临疫情等不利因素，但资
产质量保持了稳中向好态势。 不良率、逾期贷款率
均较年初下降；逾期贷款 90 天以上贷款余额占不
良贷款余额比例 55.92%，较上年末下降 10.20百分
点， 风险认定标准进一步趋严。 拨备覆盖率
173.10%，较上年末上升 6.60 个百分点。 这些显示
交通银行自 2020 年提出三年资产质量攻坚战的
成效是比较明显的，采取的严控增量、出清存量策
略是比较有效的。

值得注意的是，近年来，交通银行围绕跨境融
资、跨境人民币结算、汇率避险、外贸新业态等四
大重点开展跨境金融发展。 2022年上半年，国际结
算量同比增长 14.15%； 跨境贸易融资业务余额较
年初增长 10.82%； 跨境人民币收付量同比增长
10.6%；Easy 汇、证、贷发生额同比分别增长 173%、
113%、123%。

交通银行表示， 该行支持外贸新业态新模式
发展，目前已实现对长三角、大湾区、京津冀等重
要经济圈的外贸新业态服务覆盖。 跨境电商、外贸
综合服务、市场采购贸易、新型离岸国际贸易等新
业态项目的业务量分别同比增长 413%、114%、
70%、60%。

服务实体经济担当作为
信贷结构持续优化

在今年上半年， 交通银行克服严峻复杂经营
环境和新冠肺炎疫情影响， 积极应对外部形势变
化，高效对接有效信贷需求，金融供给总量同比多
增、结构优化、合理让利。

在重点区域发展方面， 积极对接国家战略方
向和政策导向， 全面服务区域协调发展。 报告期
末，长三角、京津冀、粤港澳大湾区三大区域贷款
余额较上年末增长 9.92%，贷款占比 53.05%，较上
年末提升 0.90个百分点。

在加快信贷结构转型方面， 该行加快金融供
给存量重组、增量优化和动能转换，加大对国家战
略重点领域的金融供给。 与上年末相比，报告期末
境内行制造业贷款增长 20.48%， 制造业中长期贷
款增长 38.70%；战略性新兴产业贷款增长 71.85%；
绿色贷款增长 20.42%， 其中清洁能源贷款增幅达
29.76%。

此外， 交通银行借助金融科技和大数据支撑
落实金融普惠，截至 6 月末，普惠小微“两增”口径
贷款余额较年初净增 650.74亿元，增幅接近 20%，
大大快于全行平均贷款增速； 客户数 24.58万户，
较年初增加 3.36万户，增幅达到了 15.84%。 同时，
随着数字化风险管理水平的不断提高， 资产质量
也在不断向好，截至 6 月末，普惠型小微企业贷款
不良率 0.94%，较上年末下降 0.22个百分点。其中，
线上贷款不良率更低。

下一步， 交通银行将继续加大各类外部平台
对接和数据运用分析能力，采用“线上产品 +场景
定制”双轮驱动模式，通过标准化产品不断扩大小
微客群服务面， 通过场景定制满足不同群体小微
企业个性化金融需求， 借助企业级建模及场景化
定制等数字化转型工具， 实现特色场景的快速组
装与定制，更有针对性地服务制造业、科技创新、
乡村振兴、供应链、绿色发展、特色商户、新市民等
重点领域。

建设数字化新交行
推进场景金融/开放银行

数字经济时代， 商业银行竞争已经由过去单
一产品服务或交易的比拼演变成场景和生态的竞

争。 场景金融和开放银行建设能有效解决传统营
销方式获客成本高、效率低、粘性弱的问题，交通
银行将其作为数字化新交行建设的重要内容。

对此，交通银行推进了三大策略举措：一是引
进来，手机银行形成“一体、两翼、多点支撑”的场
景建设思路及架构，经过持续地投入和建设，个人
手机银行已上线 6 大类 160 余项非金融场景，服
务涵盖生活缴费、政务民生、出行服务、健康医疗、
餐饮娱乐、住房安居等各个方面；二是“走出去”，
聚焦四大类重点场景的生态建设。 加快特定消费
场景下消费贷产品与业务模式创新，围绕医疗、交
通、教育、政务四类民生服务场景加快布局；三是
持续开放金融服务的输出能力。 聚焦支付、账户、
结算、 融资等重点业务打造符合场景特色的产品
服务组合， 累计开放接口 1,673 个， 较上年末增
35.14%。

“一体”即以个人手机银行为主要载体，调整
优化场景服务技术接入及业务引入管理方案，提
升场景引入效率及安全性。“两翼”即围绕该行“大
出行”和“大健康”两项战略重点场景，先后开发上
线加油洗车、 高铁航旅预订、 地铁公交乘车等 19
项出行服务功能。 推出在线挂号问诊、健康体检咨
询、疫情防护服务等 5 项医疗服务功能。“多点支
撑”即在手机银行上线分行特色业务，推进当地政
务服务、 企事业单位一卡通项目等场景的个人手
机银行端接入，逐渐形成“总行 - 分行 - 支行”多
层级合力的场景建设新模式。

据悉，信用卡买单吧方面围绕餐饮美食、便民
服务等领域拓展场景生态， 目前已接入该行信用
卡特惠商户的月交易近千万笔。 截至 6月末，买单
吧 App累计绑卡用户同比增长 7.6%， 月度活跃用
户同比增长 9.0%。

此外，交通银行持续强化风控能力。 建立分
级分类的合作机构准入模式， 结合人工预设及
智能学习部署风险监控策略， 实现开放银行交
易的多维和实时预警的监控，提升开放银行“可
溯源、可监测、可阻断”的交易链路监控和风险
管控能力。

交通银行管理层表示， 本集团立足新发展阶
段，全面贯彻新发展理念，致力于在服务构建新发
展格局中加快高质量发展，持续朝着“世界一流银
行”的战略目标稳步迈进。 报告期内，继续围绕集
团“十四五”时期高质量发展要求，坚持服务好中
央交给上海的重大战略任务， 充分发挥长三角区
位优势，聚焦“上海主场”建设、数字化新交行建设
两大领域率先创新突破，坚持绿色发展，打造四大
业务特色、建强五大专业能力，推动经营实现量的
合理增长、质的稳步提升。

（CIS）

资产总额达12.58万亿元
交通银行2022年上半年经营业绩稳中有进


