
编者按：今年中秋节假期，团圆和睦的节日气氛浓烈，消费市场呈现较强活力。假期期间，《证券日报》记者兵
分四路，从旅游、娱乐、消费、理财四方面实探中秋市场，全方面呈现中秋市场现状，以飨读者。

实探中秋假期市场：旅游火、电影热、理财稳、黄金值
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本报记者 朱宝琛
见习记者 韩 昱

中秋、国庆“双节”一般是黄金消
费旺季。9月 12日，《证券日报》记者
线下走访了北京多家金店，店员普遍
反映，在中秋节期间前来咨询购买金
饰的顾客人数较以往明显增多。

“我朋友打算在国庆假期举行婚
礼，最近金价低了不少，打算给她买
一条项链作为结婚礼物，感觉也拿得
出手。”在北京市丰台区一家黄金销
售门店，一位正在挑选金饰的女士对

《证券日报》记者表示。
该门店的销售人员也对记者介绍

说，每年“双节”期间，因为传统婚庆的
需求，黄金的销量相比其他时间都会
更好。加上最近黄金价格走低，来咨
询古法金饰、投资金条的顾客人数增
多，9月份以来销量出现了明显提升。

业内分析人士认为，国内现货金
价下跌与近半年来国际金价的震荡
下行有较大关系。近期国际金价在
美元指数不断走强的情况下持续承
压，与年内高点相比回落幅度较大。
不过，短期看黄金价格仍有继续下探
的可能，建议现阶段以观望为主。

Wind最新数据显示，截至 9月 9
日 ，COMEX 黄 金 期 货 收 盘 价 报
1714.80美元/盎司，较 3月 8日创下的
年内最高点 2056.70美元/盎司，已累
计回落约 16.6%。截至同日，上海金
交所黄金现货价格报390.13元/克，较
年内高点也回落超6%。

香港中睿基金首席经济学家徐
阳在接受《证券日报》记者采访时表

示，近5个月以来，国际金价的持续下
行主要是受美联储激进加息的影
响。美元指数不断强势上行，对金价
形成持续的压力，而国际地缘问题也
并未进一步恶化，因而使黄金的避险
属性未能显现出来，价格持续走低。

世界黄金协会在 9月 7日发布的
黄金市场评论报告中也称，主要受到
欧美央行持续加息的影响，以美元计
价的国际金价已出现连续 5 个月走
低。同时，8月份黄金ETF净流出 51
吨（约合 29亿美元），虽然较 7月份的
净流出幅度小，但仍录得连续第 4个
月净流出。该协会认为，在美联储以
及欧洲央行的加息路径仍在持续的
情况下，黄金价格预计将继续疲弱。

就未来短期的金价走势，银河期
货贵金属研究员万一菁在接受《证券
日报》记者采访时表示，随着9月份美
联储的议息会议临近，黄金价格近期
仍会有一定承压。目前的金价可能
并不是近阶段的低点，未来仍存在一
定回落的概率。

“金价受美联储加息进程，欧元区
加息强度等多因素的影响，当前还处于
弱势震荡行情中，‘抄底’则需要较为确
定性的反转信号，此时不宜轻易‘抄底’
黄金。”徐阳也提醒到。

不过，世界黄金协会在其报告中
预测，从 8月份美国的宏观经济数据
看，其未来出现实质性经济衰退的风
险在加大，同时通胀问题短期大概率
不会全面改善。而从此前的历史数
据看，出现此种情况时，黄金的表现
将会得到支撑，长期看仍是值得配置
的大类资产之一。

假期黄金消费市场升温

本报记者 李豪悦

灯塔数据显示，截至9月12日18
点，中秋档票房近3.6亿元，《哥，你好》

《新神榜：杨戬》《独行月球》分别位列
中秋档票房前三。

“今年中秋档上映的新片达12部，
数量上比去年增加了5部，类型上也非
常丰富。目前中秋档票房前三名均为
合家欢类型影片，说明观众对团圆欢
乐元素的喜爱。值得一提的是，随着
中秋档新片的热映，2022年度总票房
突破了250亿元。”灯塔专业版数据分
析师陈晋对《证券日报》记者表示。

《哥，你好》票房领先

灯塔数据显示，今年有12部电影
定档中秋假期，类型覆盖了喜剧、家
庭、爱情、战争、动画等多种题材。其
中，《哥，你好》《妈妈！》《世间有她》是
中秋档新上映影片中的票房前三，截
至9月12日18点，《哥，你好》票房突破
1.3亿元，占比超过中秋档总票房的三
分之一。

记者注意到，今年上半年近六成
影视上市公司亏损，因此不少公司投
身中秋档，旨在缓解压力。

据了解，《哥，你好》背后所涉上市
公司包括万达电影、中国电影等，电影
由万达影业(海南)有限公司、墨客行
影业 (海口)有限公司等7家公司出
品。虽然出品方名单中没有出现开心
麻花的身影，但是该电影主演为马丽、
常远两位开心麻花出身的演员，因此
票房在中秋档一骑绝尘，也反映了开
心麻花在喜剧市场的影响力。此外，
新上映电影《妈妈！》和《海的尽头是草
原》，其出品方和发行方背后则有横店
影视、中国电影和博纳影业的参与。

今年中秋档新片上映数量超2021
年同期，但在票房和总出票数量上却
不及2021年，仅凭《哥，你好》一部过亿
的新电影拉动中秋档观影热潮，显得
较为“吃力”。灯塔数据显示，截至
2022年9月12日18点，2022年中秋档票
房近3.6亿元，出票量为896.94万张，平
均票价40.1元。2021年中秋档总票房
近5亿元，总出票为1342.69万张，平均
票价在37.2元。整体来看，无论是票
房还是出票量都难超越去年同期。

另外从数据上不难看出，今年平
均票价更贵了，但看的人更少了。

对此，深圳市思其晟公司创始人

伍岱麒向《证券日报》记者表示，出现
这种情况主要是两方面原因：一是缺
乏爆款电影，2022年中秋档上映的电
影中，《哥，你好》票房虽过亿元，但缺
乏更有票房号召力的演员；亲情片和
动画片具有一定雷同性又分摊了票
房，没有口碑大爆发的作品出现。二
是今年多种原因叠加下，大众的消费
需求普遍不高。

未定档电影潜力可期

中秋档的现状也令人担忧起国庆
档的表现。去年《长津湖》以32.03亿元
的成绩创造票房纪录，扛起2021年国庆
档票房大旗。但从今年的情况来看，还
未有重量级电影定档2022年国庆。

记者从各大社交平台的反馈来
看，目前有五部潜力可期的未定档电
影，如果确定国庆档上映，可能会带动
票房上涨。五部电影中，《长空之王》

《中国乒乓》《万里归途》《无名》4部电
影均为主旋律大片，《深海》则是一部
动画电影。

《无名》由博纳影业出品，程耳编
剧、执导，梁朝伟、王一博、周迅、王传
君联合主演。梁朝伟和周迅让本片的
期待值拉满，再加上该片导演程耳此
前凭借《边境风云》《罗曼蒂克消亡史》
等作品被奉为文艺“大神”，因此《无
名》预告片一放出就被许多影迷认为
是“年度最值得期待新片”。

动画电影《深海》则是由十月文
化、彩条屋影业出品，田晓鹏执导。一
方面，田晓鹏执导过动画电影《大圣归
来》，创下动画电影在国内电影市场的
票房奇迹，实现“大众向”动画电影的
商业成功；另一方面，彩条屋影业在动
画电影市场已有多部成功作品，《哪吒
之魔童降世》《姜子牙》和《凤凰》皆出
自彩条屋影业旗下公司。

另外值得关注的是，为提振电影
消费，国家电影局发布《关于开展
2022年电影惠民消费季的通知》，计
划从丰富影片供给、发放1亿元消费
券补贴、大力开发农村电影消费潜
力、加快纾困政策落地四个方面促进
电影市场复苏。

机构预测此次电影惠民消费行动
或将拉动5亿元至10亿元的票房增
量。浙商证券认为，亿元观影补贴有
望强力促进行业需求端回暖，进而催
化供给端释放优质产能，助力行业步
入反转通道。

中秋档12部电影上映超去年同期
《哥，你好》票房一骑绝尘

本报记者 李 冰

又逢中秋佳节，多家银行、理财公
司推出面向客群的中秋相关理财产品。

节假日期间，《证券日报》记者通过
走访北京地区银行网点、电话咨询、App
查询等多种方式了解到，相较往年，今
年诸多大型银行对推出“中秋档”理财
产品的热情不高，而地方性中小银行则
出于积极揽储的目的较为积极。综合
来看，已经推出的“中秋特供”理财产品
类型以固定收益类为主，期限较长，难
觅超短期产品。

以固定收益类产品为主

今年教师节与中秋节同日，有银行
和理财公司推出了“中秋节专属”理财
产品。中国理财网显示，截至 9 月 12
日，在售的中秋专享理财产品共7只，均
为固定收益类产品。

其中，工银理财及农银理财共推
出了 3 只“中秋特供”理财产品，分别
是工银理财·鑫享私银尊享固定收益
类封闭式净值型理财产品 (中秋专属
22GS6870)、工银理财·鑫享固定收益

类封闭式净值型理财产品 (中秋专属
22GS5610)以及农银理财“农银匠心·
灵珑”ESG 主题第 10 期人民币理财产
品 (团聚中秋)。从产品期限类型来
看，分别为 3个月至 6个月、3个月至 6
个月、1 年至 3 年，投资性质为固定收
益类。

记者通过多渠道梳理发现，大型银
行对推出“中秋特供”理财产品的态度
较淡。多数大型银行在中秋节更偏向
于推出符合节日氛围的礼物及满减活
动。

“资管新规出台之后，大型银行机
构对于节日理财产品发行的热度下
降。”星图金融研究院研究员黄大智对

《证券日报》记者分析称，资管新规后，
监管层面出台了一系列规定，包括理财
产品销售及金融消费者权益保护等方
面。另外，要求理财产品宣传要讲究适
当性。

中小银行较为积极

不过，不少地方性中小银行对于
中秋专属理财活动显得较为积极。上
述 7只在售的中秋专享理财产品中，其

余 4款“中秋特供”理财产品均为地方
性中小银行推出，包括华融湘江银行
的融智理财富盈系列(净值型)22067号
理财产品 (中秋节专属)、长春发展农
商银行的“发展财富系列”2022140 期
(中秋特供款)、乌鲁木齐银行的金雪
莲系列封闭式净值型理财产品 2022
年第 60期中秋节专享、浙江临安农村
商业银行股份有限公司的丰收信福
2022年第 123期封闭式净值型人民币
理财产品(中秋特别款)。综合来看，中
小银行推出的中秋理财产品业绩比较
基准普遍在 3%至 4.6%之间，且投资期
限均较长。

此外，记者梳理发现，不少中小银
行推出了中秋专属理财活动。例如，阜
新银行推出的 2022年第 111期中秋专
属理财，投资期限为365天，业绩比较基
准 4.05%；重庆银行公布的中秋理财日
历显示，长江精益人生净值型 9个月定
开2022年第4期产品，起购1万元，业绩
比较基准 3.80%—4.60%，周期为 280
天；张家港农村商业银行推出的金港湾
瑞享12号B款，1万元起投，业绩比较基
准为3.18%，投资天数为364天。

易观分析金融行业高级分析师苏

筱芮对《证券日报》记者表示，“目前中
小银行在拓展多元化收入方面持续探
索，从这个角度来看，中小银行就理财
产品开展节日营销，正是其锐意进取的
一种折射。”

另外值得关注的是，中秋理财产品
难觅超短期产品。投资者张先生在接
受《证券日报》记者采访时表示，“我在
线上线下问了不少银行，超短期中秋理
财产品很难找到。”

对此，苏筱芮表示，超短期理财产
品难觅并非 C 端没有需求，而是来自
于供给端，一方面是由于其流动性
管理难度较大，另一方面则是机构
响应监管、加速现金管理类产品整改
的表现。”

“在理财产品净值化的背景下，‘保
本’成为历史，虽然节日专属理财产品
业绩比较基准略高于同期产品，但需要
注意，该指标并非衡量理财产品收益率
的唯一标准，即使风险等级相对较低的
产品，也存在‘破净’的可能。”零壹研究
院院长于百程建议，投资者对于闲钱的
假日理财，可以选择期限灵活的现金管
理类产品，并注意提前申购，以享受到
假期收益。

中小银行理财扎堆“过中秋”长期固收类产品唱主角

本报记者 李乔宇 见习记者 许林艳

今年中秋节假期的旅游市场仍然
是属于本地游的。

经文化和旅游部数据中心测算，
2022年中秋节假期，全国国内游出游
7340.9万人次，同比下降16.7%，按可比
口径恢复至2019年同期的72.6%；实现
国内旅游收入 286.8亿元，同比下降
22.8%，恢复至2019年同期的60.6%。

在此期间，本地游迎来高峰。来自
携程的数据显示，中秋旅游热度达到今
年小长假顶峰，日均订单量较端午呈双
位数增长、较清明和五一增长一倍以
上。在多地倡导就地过节的背景下，出
游人群主要由本地、周边客群构成，占
比超过六成。

据《证券日报》记者多方了解，今年
中秋假期期间，在本地游大行其道的背
景下，部分本地景区迎来了近两年内最
好的行情，无论是客流量还是营业收
入，都超过今年端午假期以及去年中秋
假期的水平。有民宿业主亦表示，中秋
假期期间，民宿价格创下近几年新高，
目前十一假期的订单已满。

本地游市场“量价齐升”

“当下古北水镇迎来了近两年最好
的情况。”中青旅新闻发言人徐晓磊告
诉《证券日报》记者，“今年7、8月份，古
北水镇的客流量及营收恢复良好，9月
初，由于中秋节和教师节为同天，又创
造了一个小高峰。”

古北水镇销售公司总经理周建红
亦对记者表示，从中秋假期前两天的数
据来看，古北水镇的客流量以及整体营
收均高于去年同期。

古北水镇并非孤例，延庆地区亲
子民宿“熙熙宪宪de乐园”主理人刘添
文也告诉记者，他所管理的民宿在中
秋节期间出现爆满，身为民宿主理人

的他为了满足客人整租需求，将自家
留房腾给游客，目前十一期间的房间
已经被订光。

量价齐升成为本地游市场火爆期
间的常见现象。据周建红介绍，中秋假
期期间，古北水镇景区酒店平均房价同
比有所增长；刘添文则表示由于周边游
火热，京郊优质民宿一房难求，整栋民
宿的每晚价格由去年同期的五千元左
右涨至六千元。

谈及价格变化，徐晓磊表示，一方
面来看，价格仍然由市场驱动，鉴于疫
情反复，旅客谨慎外出，本地游市场呈
现供不应求的态势；另一方面来看，疫
情期间，超大城市周边的旅游产业升级
很快，更加精细化、高端化的设施亦推
动了本地游相关产品量价齐升。

中国社会科学院财经战略研究院
教授魏翔分析称，未来本地游还能为
旅游市场提供 30%至 50%的市场增
量。一方面来看，旅游产业融入内循
环的程度在加深，短时间内以体验休
闲为主的短途游仍将为主流；另一方
面，本地游的中高端基础建设填补了
市场空白，有望在未来带来持续的市
场增量；同时与长线观光游的规模效
应不同，本地游未来的盈利模式将主
要体现在纵深化、高附加值的产品，以
及周边生态的打造上。

此外，在本地游资源相对有限的情
况下，游客对于旅游的需求让更精细化
的“玩法”开始出现。据飞猪数据显示，
今年中秋假期期间，露营订单量环比增
超4倍；同程数据显示，今年中秋假期，
赏月活动带动了各地夜游市场的热潮；
来自去哪儿的数据显示，中秋酒店热门
搜索词汇中，赏月、星空、温泉、湖景、露
营热度最高。

旅企全年业绩走势或分化

中秋假期刚刚结束，就已有游客开

始筹备十一假期的出行计划。据来自
去哪儿的数据显示，截至9月12日，一些
热门目的地的优质房源被抢先预订，目
前房量紧张；部分网红民宿已订满。途
家民宿的数据亦显示，当前国庆期间的
民宿预订量已经与中秋持平，理想状态
下，国庆假期的民宿预订量对比中秋有
望翻番。

去哪儿方面同时表示，随着临近
国庆长假，开始规划小长线出游的游
客增多，广州、宜昌、恩施、张家界等旅
游胜地长线游旅游产品预订增加明
显。另据不愿具名的OTA工作人员透
露，中秋期间的长线游占比较端午假
期有所提升。

中秋假期市场的恢复再次提振了
市场信心。“今年一季度，中青旅业务

恢复较好，压力主要来自二季度疫情
扩散导致的亏损。目前三季度恢复势
头不错，如果十一假期符合预期，我们
有信心在全年争取更好的业绩。”徐晓
磊表示。

魏翔告诉记者，尽管上半年19家上
市旅企全线亏损，但随着下半年市场的
恢复，预计部分度假目的地型企业能够
在2022年度财报中呈现减亏，甚至扭亏
为盈的趋势，同时看好入境旅游市场有
望恢复所带来的机会。

在徐晓磊看来，目前上市旅企全年
的业绩变化趋势仍然难以判断，但从上
市旅企过去的业绩表现来看，单一服务
商相对承受更大的压力，综合服务商或
具有本地旅游资源的企业能够有更多
亏损收窄甚至扭亏为盈的机会。

中秋假期本地游市场“量价齐升”
上市旅企全年业绩或将分化

▲▲ 99月月1111日日，，顾客在江苏省南京市新街口的一家餐厅内用餐顾客在江苏省南京市新街口的一家餐厅内用餐 新华社供图新华社供图

▲▲ 中秋假期期间中秋假期期间，，北京古北水镇北京古北水镇 古北水镇供图古北水镇供图

▲▲ 在北京市丰台区一家黄金销售门店在北京市丰台区一家黄金销售门店，，一位女士正在挑选金饰一位女士正在挑选金饰 韩昱供图韩昱供图


