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日前，方大特钢发布《关于取
得两化融合管理体系AAA级评定
证书的公告》，方大特钢通过信息
化和工业化融合管理体系认证，取
得“两化融合管理体系 AAA 级评
定证书”。

据了解，两化融合管理体系贯
标由国家工业和信息化部直接推
动，AAA级认证是目前两化融合管

理体系可申请的最高认证等级。
方大特钢两化融合管理体系初建
于 2016年，本着“稳步推进、快速
发展、灵活应变”的建设理念，建立
和保持了稳定高效的两化融合管
理体系。2022年，该公司依据国家
新标准《两化融合管理体系新型能
力分级要求》（GB/T23006-2022）对
标建设两化融合体系 AAA 级（领

域级）新型能力打造过程，推进信
息系统和新一代智能技术的融合
创新，并加大促进信息化、智能化
应用，有效打造数据驱动的生产运
营全流程精细化管控新型能力，推
动了企业生产运营的创新突破和
高质量发展。目前，该公司通过深
度应用自动化及信息化系统，已实
现产、供、销、财等各领域的集成贯

通及业务协同。
方大特钢两化融合管理体系

在经评定机构中国船级社质量认证
有限公司提交审核通过结论并推荐
给工信部两化融合评定工作委员会
后，顺利通过评定工作委员会认定，
并取得两化融合管理体系AAA级
认证，成为江西省第二家、省钢铁行
业率先通过AAA级两化融合认证

的企业。此次体系的AAA级认证
标志着该公司在推进信息化和工业
化深度融合方面取得长足进步及重
要成果，并获得权威认可，有利于公
司加快组织管理变革、促进公司提
质降本增效、夯实公司低碳低耗基
础、利用数字技术提升核心竞争
力。 （郭荔萌）

（CIS）

方大特钢两化融合管理体系通过工信部AAA级认证

本报记者 李豪悦

3月22日，腾讯控股（下称“腾
讯”）发布 2022年第四季度及全年
财务报告。报告显示，2022年腾讯
实现收入 5545.52亿元，同比下滑
1%；Non-IFRS（基于非国际财务报
告准则的归母净利润）下，净利润
达到1156.49亿元，同比下滑7%。

去年第四季度，腾讯实现收入
1449.54 亿元，同比增长 1%，环比
增 长 3%；Non- IFRS 下 ，净 利 润
297.11亿元，同比增长 19%。这也
是自 2021 年第三季度以来，腾讯
控股净利润首次恢复两位数增长。

有券商分析师在接受《证券日
报》记者采访时表示，去年互联网
行业普遍疲软，但腾讯去年第四季
度明显迎来翘尾，主要得益于市场
预期改善。

深耕金融科技
及企业服务

从收入构成来看，腾讯主要收
入来源于增值服务、网络广告、金
融科技及企业服务和其他。

其中，代表数实经济的金融科
技及企业服务持续增长，去年全
年，腾讯该板块收入为 1770.64亿
元，占总收入 32%。其中，去年第
四 季 度 ，公 司 该 板 块 贡 献 收 入
472.44 亿元，占总收入的 33%，已
连续七个季度占总收入比重超过
30%，成为核心引擎。

腾讯在财报中表示，金融科技
及企业服务的收入增长，主要是由
于支付金额的增加所致。

从 2018 年开始，腾讯提出全
面拥抱产业互联网，整合了云计
算、AI、大数据、安全、5G等技术能
力，以工具箱的形式开放给各行各
业，并不断在各行各业创造出优秀
的产业数字化案例。

去年腾讯集中力量巩固 ToB
市场。公开数据显示，腾讯自主研
发了 400多款企业级产品，覆盖从
底层操作系统到腾讯会议、腾讯企

点、腾讯文档、企业微信等“开箱即
用”的 SaaS应用，降低企业数字化
门槛。

与此同时，腾讯从芯片、大数
据、云智能、物联网等各个领域加
码自研技术实力，推动AI、全真互
联等前沿技术与工业、医疗、能源
等实体产业深度融合，打造了一系
列技术标杆解决方案，实现可持
续、可复制应用，也带来了高质量
的新增收入。

此外，腾讯云还通过自研的开
发者工具，升级“云开发”和“微搭”
低代码平台，帮助企业进行定制开
发，助力业务发展，同时也让开发
者在微信生态中通过小程序生态
更便捷地进行创新和创业。去年
腾讯云开发的开发者数量超过300
万，超70%的新增小程序使用云开
发进行搭建。

视频号、海外游戏市场
释放潜力

去年腾讯增值服务业务年度
收入为 2876 亿元，同比下降 1%。
其中，本土游戏市场因未成年人保
护措施实施以及较少新游戏发布，
行业经历了一段调整期，收入同比
下降4%至1239亿元。

需要注意的是，去年中国游戏
市场整体呈下滑趋势。海通证券
研报介绍，去年中国游戏市场实际
销售收入2658.8亿元，较2021年减
少306.3亿元，同比下降10.33%。
当前我国游戏行业正处于承压蓄
力阶段。

但海外市场出现突破节点。
财报显示，去年腾讯国际市场游
戏收入增长 3%至人民币 468 亿
元，排除汇率影响后增幅为 5%。
其中，去年第四季度国际市场表
现尤为亮眼。国际市场游戏收入
增长 5%至 139 亿元，排除汇率影
响及 2021年第四季与 Supercell相
关的调整后，增幅为 11%。

腾讯表示，收入增长得益于新
游戏的成功发布。例如，二次元游

戏《胜利女神：妮姬》去年下半年推
出 10日后在全球全品类手游中按
流水排名第一，上线三个月下载量
突破2500万，根据Sensor Tower数
据显示，该游戏上线首月收入便突
破1亿美元大关。

除游戏外，腾讯视频号表现也
非常亮眼。财报显示，微信总使用
时长于去年间持续增长。其中，视
频号使用时长为去年同期的三倍，
超过朋友圈使用时长。此前微信
公开课披露，去年视频号原创内容
播放量同比提升 350%；视频号看
播规模增长 300%，看播时长增长
156%。同时，去年视频号直播带
货规模保持高速增长，销售额同比
增长超8倍。

在视频号信息流广告及小程
序广告等带动下，去年第四季度
腾讯网络广告业务结束了连续五
个季度的下滑，重回增长轨道，同
比增长 15%，达到 247 亿元，其中
社交广告收入 214 亿元，同比增
长 17%。目前社交广告已经占据

了腾讯广告收入的大头，占比近
九成。

艾媒咨询CEO兼首席分析师
张毅向《证券日报》记者表示，视频
号在时长和活跃度上表现不俗，有
望跃升第一梯队。微信作为全球
最活跃的社交平台之一，促使视频
号有源源不断的流量池，在变现层
面上更具想象空间。如果能够匹
配合适的资源开发，有望成为腾讯
下一个价值增长点。

AI多场景应用
加速落地

去年腾讯继续加大研发投入，
第 四 季 度 研 发 开 支 同 比 增 长
13.5%，全年研发开支达到 614 亿
元。至此，2019年以来，腾讯累计
研发开支已经超 1826亿元。这些
长期投入夯实了腾讯自主创新底
层能力，为长期可持续高质量增长
贡献了持续动能。

在此基础上，腾讯正大力投

入人工智能与云基础设施建设，
将AI能力不仅应用到工业质检、
智能制造等产业场景，还应用于
医疗、助老、生物多样性保护、农
业等多个社会领域，解决社会痛
点。

在AI大模型（预训练大模型）
领域，腾讯混元AI大模型覆盖NLP
（自然语言处理）、CV（计算机视
觉）、多模态等基础模型和众多行
业与领域模型，还推出了万亿中文
NLP预训练模型，未来腾讯将继续
投入大模型技术以促进产品创新
及运营效率。

腾讯董事会主席兼首席执
行官马化腾表示，去年，公司提
升效率，聚焦核心业务，拓展了
包括视频号与国际市场游戏在
内的新的服务与收入来源。腾
讯正大力投入建设人工智能的
能力与云基础设施，拥抱基础模
型发展的趋势，相信将有助于提
升公司现有的产品与服务，探索
和推出新的产品。

视频号与国际市场游戏业务发力
腾讯2022年实现收入5545.52亿元
马化腾：正大力投入建设人工智能的能力与云基础设施，拥抱基础模型发展趋势

本报记者 赵彬彬

3月22日，*ST山航B发布公告
称，山航集团相关股权转让已完成
工商变更登记并完成交割，中国国
航已取得山航集团的控制权。中国
国航将向公司除中国国航及山航集
团以外的其他股东发出全面要约收
购。同时，公司还表示，目前公司股
票面临强制退市等三大风险，提醒
投资者注意投资风险。

对于要约收购价2.62港元/股，
多位投资者表示，该价格过低，不接
受要约收购，打算继续持股。一位
接近*ST山航B的业内人士表示，“从
目前的情况来看，上市公司无论是
被交易所强制退市，还是因要约收
购被终止上市地位，退市应该是确
定的。上市公司目前能做的只有充
分提示风险，最终是否接受要约收
购，还由股东根据自身意愿决定。”

实控人变更完成

回 溯 到 2022 年 5 月 份 ，彼 时

*ST山航B发布公告称，中国国航
正在筹划取得山航集团的控制
权，进而取得山航股份控制权。

2022年12月30日，中国国航与
山钢金控、青岛企发签署了《股权
转 让 协 议 书》，中 国 国 航 拟 以
2006.49万元的价格受让山钢金控
持有的山航集团1.4067%股权；拟
以1289.84万元的价格受让青岛企
发持有的山航集团0.9043%股权，
股权转让完成后，公司将持有山
航集团51.7178%股权。

根据安排，在相关股权转让实
施完成后，中国国航、山东高速集
团拟共同向山航集团增资，其中，
中国国航投资66亿元，山东高速
集团投资34亿元，此次增资完成
后，中国国航持有山航集团66%股
权并取得其控制权，山东高速集
团和山东财金合计持有山航集团
34%股权。

今年3月21日晚间，*ST山航B
公告称，相关股权转让已完成工
商变更登记并完成交割，中国国
航已取得山航集团的控制权，公

司实际控制人变更为中国国航。
“在取得山航集团控制权后，

中 国 国 航 直 接 持 有 山 航 股 份
22.8%的股份，并通过山航集团间
接持有山航股份42%的股份，其在
山航股份直接和间接合计拥有权
益的股份超过30%，已触发全面要
约收购义务，本次要约收购以终
止山航股份的上市地位为目的。”
前述业内人士称。

中国国航则表示，“目前，山
航集团及山航股份已陷入资不抵
债的困境。通过本次交易，中国
国航对山航集团及山航股份提供
资金支持，纾解其经营困境。同
时，中国国航在取得山航集团及
山航股份控制权后，可以通过进
一步增强市场布局、深化与山航
集团协同等方面，提升整体盈利
能力。”

目前存在三大风险

公告显示，本次要约收购期自
2023年3月23日起，4月21日止，共

计30个自然日。本次要约收购价
格为2.62港元/股。在公告披露前，
3月21日*ST山航B股价为5.24港元/
股。

广科管理咨询首席策略师沈
萌对《证券日报》记者表示，“本次
要约收购是因为中国国航在控股
山航集团时触发要约收购线，必须
履行相关义务，但从要约价格来
看，接受该要约的投资者应该不会
多。”

不少投资者也表示，要约收购
价格远低于目前股价，不打算接
受该要约。而根据公司公告，华
鲁控股集团有限公司、鲁银投资
集团股份有限公司、浪潮集团有
限公司、青岛振远船舶修造有限
公司已决定不在本次要约收购中
向中国国航出售其持有的山航股
份内资股。

有不愿具名的律师对《证券日
报》记者表示，“本次要约是市场化
选择，投资者可以独立判断，做出
接受或不接受该要约的决定，并承
担相应的结果。”

*ST山航B在披露中国国航要
约收购的同时，也发布了风险提示，
明确公司目前存在三大风险：一是
要约价格低于当前山航股份股票价
格的风险；二是股票本身面临强制
退市的风险；三是股票存在本次要
约收购完成后、摘牌前剩余可交易
时间较短或甚至没有的风险。

前述业内人士表示，公司股票
退市已成定局。一方面，*ST山航B
已于2022年4月1日起被实施“退市
风险警示”。根据相关规定，若公
司2022年度经审计的期末净资产
仍为负值，在2022年年报披露后，
其股票将触发强制退市。而根据
*ST山航B发布的业绩预告，公司预
计2022年度未经审计的期末净资
产为-71.2亿元至-85.4亿元。另一
方面，本次要约收购以终止山航股
份的上市地位为目的，因此，*ST山
航B退市只是时间问题。

不过，沈萌表示，股票退市，并
不意味着股份注销，B股未来还会
转换为普通股，在全国中小企业股
份转让系统进行股份转让。

*ST山航B实控人变更为中国国航
公司面临要约收购终止上市和强制退市风险

本报记者 王镜茹 冯雨瑶

“前两个月出口订单保持稳步增长的状态，
东南亚、澳洲、非洲是出口订单量较多的地区。”3
月 22日，天津的一名钢材外贸商向《证券日报》
记者介绍，今年以来，因国家政策支持，钢材出口
营商环境越来越好，加上今年海运价格持续下
行，为钢材出口创造了较好的条件，钢材出口保
持了增长态势。

事实上，我国钢材出口的增长势头在年初
就已显现。据海关总署最新数据显示，今年前
两个月全国钢材出口量为 1219 万吨，同比增长
49%。

多位业内人士认为，国际钢材供应紧张、价格
上涨，中国钢材价格优势凸显，是支撑钢材出口火
爆的主要因素。

海外钢产量降幅偏大
国内外价差拉大

在兰格钢铁研究中心主任王国清看来，近三
个月以来，海外和中国热卷出口价格持续上调，但
因我国出口报价上调幅度相对较低，故我国钢材
出口价格优势明显。

某 A 股钢材上市公司负责人告诉《证券日
报》记者，“今年以来截至目前，钢材出口订单确
实比去年增长不少。一方面是在国内钢材价格
持续走低的情况下，适当多出口，有利于平衡国
内外市场价差；另一方面是抢占国际市场，保持
国际竞争力。”

以热轧板卷品类为例，兰格钢铁研究中心监
测数据显示，截至 2023年 3月 22日，中国、印度、
土耳其热轧卷板出口报价（FOB）较去年同期均有
所上涨，涨幅在65美元/吨至150美元/吨。但中国
热卷出口报价较上述出口地区报价每吨低 65美
元至165美元左右。

山东冠洲股份有限公司是一家主要向俄罗
斯、中东、南美、澳大利亚等地出口彩涂板、镀
锌板、镀铝锌板、冷轧板等相关产品的企业，该
公司外贸部部长许庆东告诉《证券日报》记者：

“今年以来，我们承接的出口订单相对多一些，
尤其 2 月份订单增长较多，出口目的地集中在
中东地区。”

他进一步表示，2月份出口订单较为集中在
中东地区的原因是，第一，国内钢材价格彼时有
一波回调，在那时采购价格相对合理；二是土耳
其地震使当地钢企供应能力受到一定程度影响，
间接刺激我国钢材出口订单量增多；三是因斋月
节假期因素，一些采购商会选择在 2月份提前集
中采购。

王国清对此解释称，从国际钢材供应情况看，
当前海外钢产量降幅偏大，国际钢材市场呈现供
应下降态势，缺口被我国弥补。

兰格钢铁研究中心监测数据显示，今年 1月
份，中国以外全球其他地区产量为 6580万吨，同
比下降 10.2%。其中，欧盟（27国）粗钢产量同比
下降 15.2%，其他欧洲国家同比下降 17.5%。此
外，俄罗斯和独联体国家以及乌克兰的粗钢产量
同比下降24.9%。

相较而言，我国钢产量却复苏明显，今年 1月
份至 2 月份粗钢产量为 1.687 亿吨，同比增长
5.6%。

出口增长势头
或将持续至5月份

“我国钢材出口已连续 10个月保持同比增长
态势。当前，我国钢材出口价格优势逐步增强，在
海外钢铁供给仍然偏弱的情况下，我国钢材出口
订单指数呈回升态势。”王国清如是说。

中物联钢铁物流专业委员会调查数据显示，
今年 2月份钢铁企业新出口订单指数提高 2.3个
百分点，至 49.8%；兰格钢铁网调研数据显示，钢
铁流通企业新出口订单指数提高 3.4个百分点，
至51.5%。

钢材出口的火爆也带动了相应航线运价止跌
上涨。上海航运交易所数据显示，3月17日，上海
至欧洲 20英尺集装箱运价为 878美元，周环比上
涨1.5%；上海至地中海20英尺集装箱运价为1651
美元，周环比上涨 3.9%，均是今年以来首次上涨。
同时，上海至新加坡运价20英尺集装箱运价反弹
至190美元，已经连续三周上涨。

上海钢联钢材事业群分析师毛琳分析认为，
部分原因是去年出口量过低（低于往年）和 12月
底海外价格涨幅大于国内，促进了钢铁企业出口
接单，导致今年前两个月出口接单同比大增
49%。环比增幅约 10%，当中主要为 2月份船期
出口放量。

如此火热的钢材出口势头能否持续呢？王国
清预计，后期我国钢材出口量有望保持 500万吨
至600万吨左右的高位，因此3月份、4月份钢材出
口量仍将保持同比增长态势，但由于上年同期 5
月份后基数高，保持同比增长难度较大。

毛琳亦称，春节后我国钢材出口接单持续
良好，3月初开始大部分钢厂已经进入 5月份船
期。预计 3 月份、4 月份出口量会比 2 月份进一
步增长，从目前接单水平来看，5 月份船期出口
量将维持较高水平，预计钢材出口增长势头会
持续至 5月份。

不过，在许庆东看来，“目前，国内热卷价格已
经到了一个高位，很难再继续向上突破。此外，随
着土耳其等地区钢厂供应的逐步恢复，以及到 6
月份东南亚受雨季影响，海外钢材需求走弱，第二
季度钢材出口可能会面临一定压力。”

中国钢材价格优势凸显
出口强势或延续至5月份


