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3月20日晚间，光明乳业（600597）
公布了2022年年度报告。报告期内，
光明乳业实现营业总收入282.15亿元，
实现归属于上市公司股东的净利润
3.61亿元，其中牧业、其他业务及海外
业务营收均实现增长。2022年，在面
临国内外多重不确定因素影响、消费
增长需求放缓等各种挑战的情况下，
光明乳业依然保持定力，践行“百年光
明，为你如一”的使命初心，通过创新
驱动、数字化布局、深挖细分赛道，实
现各个板块的营收增长，助推乳业实
现向高质量发展的跨越。

加码全国智慧牧场布局
领鲜战略服务消费升级
奶源供应以及原奶品质的保障是

乳企乃至整个乳业发展的头等大事，作
为国内率先重视并推行质量品控，并有
着60多年养牛历史的光明乳业，一直高
度重视牧场的经营管理，保障每一滴奶
的健康新鲜。为更好地发挥光明牧场的
优势，积极应对愈演愈烈的乳业竞争市
场，光明乳业在加快企业数字化转型的
同时，于2022年积极推进公司“十四五”

奶源规划，加码全国智慧牧场的布局。
报告期内，光明乳业全资子公司光

明牧业推出将在安徽省滁州市定远县
投资建设定远牧场群的项目，该项目设
计规划存栏4.75万头奶牛,总投资约
24.93亿元。项目建成后,将有效填补公
司奶源缺口,提升奶源自给率和市场供
应能力;同时辐射光明乳业射阳、武汉、
南京多地工厂,提升日常生产效率；也
将进一步完善全国领鲜战略布局，为消
费升级提供更多光明新鲜健康奶制品。

在国外优质品牌入驻中国市场，
新品牌纷纷入场的当下，牧场新鲜奶
源成为众多品牌聚焦的热点。深知牧
场奶源重要性的光明乳业手持高质量
发展之钥，立足上海，做强华东，辐射
全国，其中以宁夏中卫、安徽阜南、安
徽淮北、哈川二期等项目为代表的牧
场也都在紧锣密鼓的建设规划中。
2022年,在数字化不断加持下，公司牧
场养殖水平持续提升,成乳牛年均单产
达11吨，牛只健康水平及生鲜乳质量
进一步提高。一系列实现智慧牧场建
设的探索成果也亮点频出，研发项目

《上海奶牛绿色健康养殖技术研究与

集成应用》获得上海市科技兴农项目
立项,同时入选农业农村部“国家畜禽
种业阵型企业一补短板阵型”名单。
光明牧业下属多个牧场获评“现代奶
业评价定级S级奶牛场”。

用品质和创新赋能品牌
焕发百年光明鲜活魅力
以创新研发迭代新品，用新品满

足多元需求。光明乳业拥有国内乳品
行业综合实力排名前列的国重室，一
直践行着“把论文写在产品上、研究
做在工程中、成果转化在企业里”的愿
景。2022年，光明乳业在研发费用投
入方面近1亿元，切实围绕中国乳业

“做强做优”的发展战略目标，通过科
技创新赋能自身发展，推出以消费需
求为导向的光明新品，并为行业高质
量发展注入光明力量。

在健康消费理念、理性消费渐成主
流的背景下，光明乳业结合牛奶富含高
质量蛋白质、益生菌等活性因子的优
势，创新推出优倍浓醇4.0g蛋白高品质
鲜牛奶、优倍浓醇高钙奶酪棒、光明护
卫幽等产品，用免疫球蛋白和乳铁蛋

白、靶向增益益生菌等鲜活营养物质滋
养守护消费者的健康。此外，光明莫斯
利安推出蓝莓酪酪风味及黄桃风味新
品,与英雄联盟联名款星之守护者爆珠
酸奶，用美味诠释热爱，与年轻消费者
解锁美味新体验；光明冷饮上新光明优
倍鲜奶雪糕、光明谷风系列雪糕、一品
咖啡棒冰等产品，用高品质解锁多重冰
爽美味，和消费者共享甜蜜之旅。

产品的不断创新，让百年光明品
牌实至名归；营销的持续创新，让百年
光明品牌永葆魅力。2022年，光明乳
业先后冠名赞助《典籍里的中国》第二
季、《我们的歌》第四季、《乌菲齐大师
自画像》、《意大利国家现当代美术馆
珍藏》艺术展等节目以及活动，以典籍
之光，照亮企业文化坚守，彰显光明百
年传承；用音乐魅力，唱响光阴的故
事，焕发光明新鲜活力；用艺术之美，
满足消费者对精致生活的追求，展现
光明百年文化底蕴。

优化管理流程提质增效
产业链数字化提振发展
光明乳业在去年2月份，正式上线

协同办公平台“数智光明”，方便员工
“云”上办公，还启动了财务数字化项
目，通过项目建设重构业务流程，提升
数据质量，加强经营数据线上线下协
同，赋能公司高质量发展。光明乳业
还持续推广、应用CRM管理平台，优化
运营流程,完善渠道管理体系，既实现
了企业管理运营在短期内的提质增
效，也为光明乳业的长远发展奠定了
坚实基础。

光明乳业是一家集“牧场、国重
室、工厂、领鲜物流、随心订、悠焙实
体店”等为一体的产学研营销全产业
链的企业。报告期内，公司依托全产
业链优势，把合作经销商、消费者纳
入管理经营范围，以合作共赢加强与
经销商的黏性，实现经销商选择光明
乳业的利益最大化；通过数字化的方
式把握短视频和电商等线上新零售
渠道,有效触达终端消费者,惠及全链
路节点客户,推动线上线下渠道的一
体化发展。

数字化助力企业转型升级，全产
业链聚合光明力量。其中以随心订
最具代表性，报告期内，随心订平台

不断改善用户体验，承接电商平台节
日推广任务，成为行业内仅有的一家
连续五年荣获“上海品牌”认证的食
品企业。值得一提的是，公司持续打
造的数字化供应链，不仅仅为光明实
现全国领鲜战略提供了有力支撑，也
得到了各机构组织的认可，成功获评

“2022年全国供应链创新与应用示范
企业”、上海市首批“工赋链主”培育
企业。

百年征程波澜壮阔，百年初心勇毅
前行。面对压力与挑战，光明乳业砥砺
前行，韧性生长，稳扎稳打。回首2022
年，光明乳业加码光明牧场全国布局、
全力以赴保供、积极创新谋发展，深耕
领鲜战略等，以“百年光明，为你如一”
的确定性积极应对多重因素叠加下的
不确定性，多措并举守护每一口营养的
新鲜，践行可持续发展理念，传递光明
温暖。未来，光明乳业将加快企业的数
字化转型升级，加大创新投入，以更多
新产品助力行业创新发展。同时，聚焦
企业自身优势，打造品牌差异化，满足
新时代消费者多元化需求，让更多人感
受美味和健康的快乐。 （CIS）

2022光明乳业年报：把握时代脉搏 引领行业创新

本报记者 李乔宇

3月22日晚间，中国电信披露
2022年年度报告。公告显示，中国电
信去年实现营业收入4750亿元，同比
增长9.4%，其中服务收入为4349亿
元，同比增长8.0%，剔除2021年出售
附属公司的收入影响后，同比增幅达
到8.1%，连续十年保持增长；此外，中
国电信去年实现归属于上市公司股
东的净利润276亿元，同比增长6.3%。

中国电信方面表示，公司董事会
综合考虑公司现金流，以及股东现金
回报要求等实际情况，建议以2022年
末总股本915.07亿股为基数，每股派
发末期股息0.076元（含税），合计分
红69.55亿元，股息来源于当期实现
的净利润。加上2022年中期已派发
股息每股0.120元（含税），2022年全
年股息为每股0.196元（含税），合计
分红额达179.35亿元，占2022年度利
润的65%。

在当日业绩说明会上，中国电信
管理层在与《证券日报》等媒体记者
交流时，还回应了有关ChatGPT以及
6G研究进展等热点话题。

天翼云将冲击千亿元目标

年报数据显示，中国电信2022年
移动通信服务收入达到1910亿元，同
比增长3.7%；5G套餐用户达到2.68亿

户，渗透率达到68.5%，同比提升18.1
个百分点；移动增值及应用价值贡献
持续提升，移动用户ARPU3达到45.2
元，增长0.4%；固网及智慧家庭服务
收入达到1185亿元，同比增长4.4%，
千兆宽带渗透率达到16.8%，全屋
WiFi、天翼看家用户分别增长45.8%、
52.7%，智慧家庭业务价值贡献持续
提升，宽带综合ARPU4达到46.3元，
增长0.9%。

2022年，5G应用场景持续扩容。
数据显示，中国电信聚焦5G行业应用
场景，累计发展近1.5万个5G 2B商用
项目，其中2022年新增项目超过8000
个，充分释放垂直行业转型新动能。

去年，中国电信产业数字化收入
达到1178亿元，可比口径同比增长
19.7%，天翼云收入达到579亿元，同
比增长107.5%，网络安全服务收入达
47亿元，同比增长23.5%。

中国电信董事长柯瑞文在业绩
说明会上表示，今年天翼云目标收入
达千亿元。公告显示，天翼云历经十
余年发展已经进入4.0全面商用阶
段，市场份额持续提升，已成为全球
最大的运营商云和国内最大的混合
云，挺进中国公有云 IaaS及公有云
IaaS+PaaS市场三强，保持专属云市
场份额第一。

值得一提的是，据中国电信此前
披露的2021年年报数据显示，天翼云
2021年收入实现翻番，达279亿元，同

比增长102%。2022年第一季度，柯
瑞文曾透露，中国电信将在符合监管
规则的条件下，积极探索天翼云分拆
上市的可能性。

产业AI收入去年增速快

谈及类ChatGPT产品为中国电信
带来的机会，中国电信总经理邵广禄
表示，类ChatGPT产品的发展将引发
算力需求的爆发式增长，将为中国电
信带来两大机会。一方面，公司能够
为生成式AI的创业者提供大模型算
力服务。“目前天翼云初步具备了为
大模型提供算力服务的能力。”邵广
禄表示。

另一方面，中国电信将持续聚焦
产业AI。此前，中国电信已宣布全面
布局大模型技术研发并取得阶段性
成果，产业版“ChatGPT”已具备相关
技术研发基础，初步具备文章续写、
主题写作、同义句生成、多轮对话和
长文本摘要等能力。

邵广禄同时透露，中国电信在14
个行业积累了很多AI案例，目前这部
分收入在中国电信总收入中占比不
高，但增速较快，去年有50%的增长。

谈及中国电信的6G布局，邵广禄
表示，中国电信在积极研究6G产业，
主要包括6G的需求、网络架构、云网
融合和AI融合。但公司目前在6G方
面还没有资本开支。

中国电信营收连续十年增长
去年天翼云收入再翻倍、产业AI业务增速达50% 本报记者 贺 俊 见习记者 李 静

3月22日，耐克公布了2023财年第
三季度（对应2022年12月份至2023年2
月份）业绩，营收和每股收益均超过市
场预期。

财报显示，耐克在该季度营收同
比增长14%至123.9亿美元，好于市场
预期的114.7亿美元；净利润为12.4亿
美元，同比下降11%；摊薄后每股收益
为0.79美元，好于市场预期的0.55美
元，上一财年同期为0.87美元。

“耐克第三财季的业绩表现进一
步证明了公司加速直面消费者战略的
成功。”耐克集团总裁兼首席执行官唐
若修表示。

大中华区营收达19.9亿美元

按地区划分，2023财年第三季度，
耐克北美地区营收为49.13亿美元，同
比增长27%；欧洲、中东及非洲(EMEA)
地区营收为32.46亿美元，同比增长
17%；亚太及拉美地区营收为16.01亿
美元，同比增长10%。

耐克大中华区营收达19.9亿美元，
相比去年同期在汇率不变基础上增长
1%。同时，大中华区库存金额与去年
同期相比下降了4%。

对于大中华区的业绩表现，耐克
相关负责人对《证券日报》记者表示：

“今年以来，实体店客流量回暖，良好
的库存水平使我们能够为消费者提供
最新的季节性组合产品。同时，为实
现更本土化的运营模式，过去两年公
司不断加大投资，从而有效满足中国

市场的独特需求。”
“在2023财年第二三季度市场整

体承压的情况下，耐克在大中华区的
业绩表现可圈可点，同时耐克在华库
存下降，这表明公司运营能力在提
升。”鞋服行业独立分析师、上海良栖
品牌管理有限公司创始人程伟雄对

《证券日报》记者表示。

数字化转型提速

耐克在大中华区业绩的稳定表
现，不仅得益于国内整体消费市场的
复苏，同时与其在国内业务的规模化
布局和领先优势密不可分。

此外，耐克也不断通过数字化构
建更为智能、灵活、高效和可持续的供
应链系统，进一步驱动业务长期增
长。近日，耐克中国物流中心已完成
全面转型升级，耐克中国零碳智慧物
流园正式启动，物流园内的全自动无
人立体仓每小时可处理最多2万件订
单，满足消费者对电商订单处理的高
时效需求。

耐克表示，“在中国，耐克的品牌
影响力正在加深，继续保持最酷品牌
和最受欢迎品牌的领先地位。公司的
数字技术创新也越来越适应中国市场
的需求，以更敏捷和个性化的方式为
中国消费者提供服务。”

九德定位咨询公司创始人徐雄俊
对《证券日报》记者表示，推动数字化
转型，有利于耐克降本增效，开源节
流，减少依赖线下的流量和经营成本，
同时可以提升公司竞争力，以及提升
线上流量的精准性。

以数字化转型驱动业务发展
耐克2023财年第三季度营收同比增长14%


