
截至6月2日，今年以来共有615家上市公
司实施股份回购，逾 400 家公司的股东增持自
家股票，这些举措有利于稳定市场信心。同
时，其作为市值管理的重要抓手，力度还可以
再大一些。

2014 年 5 月份，国务院发布的《关于进一
步促进资本市场健康发展的若干意见》提出，

“鼓励上市公司建立市值管理制度”。9 年过
去了，市值管理这项工作仍存很多不足，需要
显著加强。

目前，A 股市场的可用资本工具已经很丰
富了。根据这些工具功能的不同，大致可以分
为三类市值管理工具。

一类是维护股价稳定的工具，包括广受投

资者欢迎的上市公司股东增持股份、上市公司
回购股票、大宗交易、融资融券等。使用这些工
具，可以平抑股价波动，稳定公司的合理估值。
数据显示，2022年实施或完成股份回购的公司
有 1200 多家，回购金额超过 1500 亿元，创历史
新高。从今年的情况看，上市公司实施或完成
回购的数量有望超过2022年，但回购金额能否
超过去年还需进一步观察。

另一类是助力提升公司中长期市值
的工具，包括股权激励、股票期权、并购

基金等。上市公司通过使用这些资本工具促使市
值稳定增长，相当于提升股东回报。数据显示，截
至6月2日，年内272家A股上市公司共推出292
单股权激励计划，其中192单已实施。2022年A
股上市公司共披露股权激励计划770单，其中上
市公司首次实施的股权激励计划367单。

还有一类是投资者关系管理工具，包括上
市公司业绩发布会和说明会、新闻发布会、路演
等。它们的作用是使上市公司与投资者保持良
好沟通，应对突发事件，稳定投资者预期，稳定

二级市场价格。为落实新一轮提高上市公司质
量三年行动方案，管理层要求上市公司业绩说
明会常态化。

今年以来，各地证监局组织辖区上市公司
举办投资者集体接待日暨 2022 年度业绩说明
会，主动回应投资者关切和诉求。目前，举办业
绩说明会已经成为大多数上市公司投资者关系
管理的必选项。

随着市场改革继续深化，可用资本工具会
越来越丰富，如何用好这些工具成为上市公司

必须面对的问题。
监管层要求，上市公司做好市值管理应当

严守“三条红线”和“三项原则”。“三条红线”包
括严禁操纵上市公司信息、严禁进行内幕交易
和操纵股价、严禁损害上市公司利益及中小投
资者合法权益等。“三项原则”指的是主体适
格、账户实名和披露充分，这也是开展市值管
理的底线。

上市公司开展市值管理的初衷是，使公司
价值在市场上得到真实反映。而提高上市公司
质量是一项复杂的系统工程，根本在于不断创
造价值，之后才是完善机制，让价格把价值反映
出来。上市公司要在努力
创造价值、高质量
发展的同时，选好
用 好 各 类 资 本 工
具，有效实施市值
管理。

上市公司要善用三类市值管理工具
■ 阎 岳
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今年3月份以来，外资企业
巨头密集到访中国，形成一波热
潮。近期，摩根大通CEO杰米·
戴蒙、特斯拉CEO马斯克等先
后来访。他们既是来照看已有
生意，也希望拓展在华合作，这
是对中国发展前景和营商环境
的最大肯定。

首先，外资巨头密集访华，是
对中国经济高质量发展的认可。
2022年，中国国内生产总值达到
1210207亿元，比上年增长3.0%，
稳居世界第二位。2023年一季
度，中国GDP同比增长4.5%，显示
出经济的强劲韧性和活力。中国
是世界第二大经济体，拥有近14
亿人口的庞大消费市场。据国家
统计局数据，2022年中国社会消
费品零售总额达到44万亿元，成
为仅次于美国的全球第二大消费
市场。2023年前4个月份，社会消
费品零售总额同比增长8.5%，复
苏态势显著。无论是汽车、高端
消费品，还是芯片、互联网服务等
新兴领域，中国都是全球最大或
最重要的市场之一。

在科技创新、产业转型、消
费升级等方面，中国市场正呈现
出新的变化和需求。这些变革
因素将为中国超大规模市场注
入新动力，也给包括外资在内的
各路资本提供新机遇。

其次，外资巨头密集访华，
是对中国制度型对外开放和优
良营商环境的肯定。近年来，中国不断扩大制
度型对外开放，加快自贸区（港）建设，持续缩减
外资准入负面清单，便利外商投资和资金进
出。6月2日，RCEP对15个签署国全面生效，有
利于促进区域内商品、服务、投资等多领域的自
由流动。不断优化的营商环境和便利外资新举
措，受到外资普遍欢迎。“放管服”改革不断深
化，办事窗口的效率之高令很多外商惊叹。据
统计，2022年，我国实际使用外资折合1891.3亿
美元，同比增长8%，创历史新高。

第三，外资巨头密集访华，是对中国创新能
力和消费潜力的尊重和欣赏。在科技创新方
面，中国企业在人工智能、5G等领域取得突破。
以华为为例，在5G领域技术领先，走在领跑位
置，彰显中国企业的技术实力和市场潜力。在
消费升级方面，中国的个性化定制消费有较大
提高，数字消费快速增长，显示出强大的消费潜
力。这些领域正是外资巨头关注和布局的重
点，他们希望借助“中国行”，与中国企业加强合
作交流，共享创新成果和市场机遇。

第四，外资巨头密集访华，是对中国绿色发
展理念和实践的支持和响应。中国提出碳达
峰、碳中和目标，在全球绿色转型中发挥重要引
领作用，这也是吸引外资的因素之一。绿色转
型是重大发展机遇，将带动能源供应、材料技
术、工业流程等一系列变革。中国市场规模大，
创新成果转化率高。许多外资巨头都是绿色发
展的倡导者和践行者，他们希望通过“中国行”，
与中国企业在绿色领域开展技术交流与项目合
作，共同打造绿色产业链。

总的来说，外资巨头密集访华，是来确认自
身战略调整的方向，确认与中国合作的方式和
路径。他们以实际行动对中国发展投赞成票，
与中国合作伙伴密切互动，也为中国经济高质
量发展注入活力。
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6月8日至9日，第十四届陆家嘴论坛将在
上海召开。作为国际性的金融高端对话平台，
今年陆家嘴论坛又将释放怎样的政策信号？

本届论坛的主题为“全球金融开放与合
作：引导经济复苏的新动力”，将聚焦两条主
线：一是促进金融开放与合作；二是增强经
济复苏新动力。笔者认为，可以从两方面来
理解。

一是开放才能发展，合作方能共赢。不管
国际环境如何变化，我国始终坚定不移深化金
融改革，扩大金融高水平对外开放，加强与其
他经济体的金融合作，与世界共享机遇，共谋
发展。

在此前召开的陆家嘴论坛新闻发布会上，
多位监管部门人士作了吹风，阐释了我国下一
步金融双向开放的思路。国家金融监督管理
总局办公厅副主任张忠宁表示，近期将和上海

市联合出台推进上海国际再保险中心建设相
关实施细则，正式在上海开设面向全球的国际
再保险交易市场。上海证监局党委委员、副局
长王登勇表示，证监会支持具备一定实力、运
作规范、管理水平较高的我国证券基金期货经
营机构拓展跨境业务，根据自身发展需要到境
外市场投资展业。

可见，中国进一步扩大金融开放和加强金
融合作的态度鲜明，政策储备也是充足的。还
可以根据金融市场发展的进展和实体经济合
作需要，不断推出新的举措。

二是增强经济增长新动力，中国勇担重任。
从全球主要经济体一季度经济数据可以

看出，发达经济体增长乏力，但中国经济逆势
前行，展现出强大韧劲。今年一季度，我国经
济实现开门红，经济复苏力度逐月加快，消费
增速回升，消费和第三产业对经济的贡献逐渐

回归正常水平。
与此同时，政策面和实体领域都没有松劲

儿。各项稳增长政策“组合拳”相继落地，利好
效应逐步释放，中国经济景气水平正持续回升。

国际货币基金组织发布的最新一期《亚太
地区经济展望》报告指出，中国经济今年有望
增长 5.2%，对全球经济增长的贡献率将超过
30%，继续成为亚太地区及全球经济增长引擎。

当前，世界经济复苏迫切需要注入新的
动能，中国经济展现出的发展韧性和创新活
力将发挥主引擎作用，带动各国经济良性互
动，共同应对掣肘世界经济增长的各种风险
和挑战。

陆家嘴论坛将传递金融开放强音
■ 安 宁

今年以来，线下娱乐市
场全面复苏。年内全国已
举办演唱会400余场，覆盖40
余座城市。

“一票难求”的场面一
再上演。以五月天北京演
唱会为例，5月9日开票，六
场近30万张门票5秒内售
罄。但在演唱会当日，根据
部分粉丝在社交平台上分
享的现场画面，场内并未完
全坐满。很多观众想来观
看，却未抢到票。因为，部
分演出票到了“黄牛”手里。

那么，“黄牛”为何屡禁
不止？他们又是如何得手的
呢？怎样才能既方便群众购
票、又杜绝倒买倒卖呢？

笔者认为，可以从三
方面着手：

一是，压实主办方责
任，实行“强实名”购票机
制。尽管当前热门演唱会
均要求“实名购票”，但往往
得不到落实。每场演唱会
的购票规则、退票时间、转
赠票条件都不尽相同。比
如7月15日周传雄苏州演唱

会，要求“5月31日12点后不可转让不可退
票”；7月29日李荣浩苏州演唱会则要求“一
经购买不可转让不可退”。因此，演出市场
售票规则和验票标准亟待统一，“人脸识
别”+“身份认证”双重验证的入场规则亟待
强化。

二是，增加公开售票的比例。按照相
关规定，演出举办单位、演出票务经营单位
面向市场公开销售的营业性演出门票数
量，不得低于核准观众数量的70%。而剩
余30%的门票则由主办方支配，这部分“非
公开”门票也成为“黄牛票”的来源渠道之
一。因此，应尽进一步提高公开售票的比
例，对于非公开售票的部分，也需建立跟踪
系统，对于频繁倒手等情况予以追责。

三是，运用新技术新手段，加强监管联
动。文旅部在加强演出市场管理的同时，可
联合属地公安、市场监管等部门，做好“事前
管理”，运用大数据分析手段，重点关注频繁
在社交平台上出售演出门票的用户，发现问
题及时查处。

演出市场火热，不仅丰富了人民群众娱
乐生活，还带动旅游、餐饮等行业发展，是扩
内需、促消费的重要着力点。运用新技术、
新手段，建立更科学有效的购票机制、转票
机制，满足人民群众线下娱乐需求，促使演
出行业健康有序发展，势在必行。
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日前，福州市房地产中介行业协会发布
《关于合理调整二手房产交易佣金标准促进房
产消费复苏的指导意见书》（下称《指导意
见》），将单方中介费比例定为房屋成交价的
1.5%，但买、卖双方都要支付，总佣金依旧是
3%，与福州之前整体佣金标准相比并无变化，
这也引发舆论批评。该协会次日即撤销了这
一政策，并向公众致歉。

5月8日，住建部、市场监管总局联合发布
《关于规范房地产经纪服务的意见》（下称《意
见》），提出房地产经纪机构要合理降低住房买
卖和租赁经纪服务费用，鼓励按照成交价格越
高、服务费率越低的原则实行分档定价，引导
由交易双方共同承担经纪服务费用，并严格实

行明码标价。这里的要点是两个：一是“合理
降低”，二是“买卖双方共担”。

在笔者看来，合理降低房产中介费，应当
基于市场行情把握节奏和力度，还要细化操作
细则，防止各种形式的转嫁。

当下各地中介服务费率在什么水平？易
居房地产研究院最新研究报告显示，25个重点
城市中介费率平均值为 2.2%，低于 3%的参考
价。福州发布的《指导意见》仅做到了将单边
收佣改为双边付费，但总费用并未降低，所以，
只能算“半拉子”政策。

合理降低房产中介费，需防范把降低的费
用转嫁到房价上，变相推高房价。房屋买卖双
方向中介支付费用，是花钱买服务，不能和房

价混为一谈。买卖当事人要遵守这一规矩。
监管机构也要加强对中介服务透明度的监管，
对利用规则漏洞乱收费，甚至操控房价、加重
买卖双方交易成本的行为，依法予以惩处。

合理降低房产中介费，还需细化完善双边
收费模式。中介费由谁来承担？从上述25城
调研情况来看，主要有三种情况：买家全部承
担(21%)、买家承担大头(50%)、买卖双方均摊
(29%)。从费用承担比例来看，67%由买方承
担，33%由卖方承担。

从责权利对等角度看，双边收费模式是合理
的，已在很多国家实行。国内多数城市虽已在明
面上实行了双边收费模式，但在实际操作中，业主
应支付的佣金往往被“做进房价”里，这对买方是
不公平的。从市场运行来说，也扰乱了价格机制。

从目前市场形势来看，真正落实双边收费
具备有利条件。住房已告别绝对短缺时代，市
场成交走势放缓，卖方强势地位已改变，买卖
双方逐渐向“势均力敌”转变。此时推行双边
收费，符合市场现实，也具有一定民意基础。
但要细化规则及标准，保证“福利”能真正落实
到买卖双方的交易中。

降低房产中介费正当时
■ 王丽新
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