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南方黑芝麻集团股份有限公司
关于深圳证券交易所

2022 年年报问询函的回复公告
本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈

述或重大遗漏。
南方黑芝麻集团股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023 年 6 月 9 日收到深圳证券交易所

发出的《关于对南方黑芝麻集团股份有限公司 2022 年年报的问询函》（公司部年报问询函
〔2023〕第 300 号），公司董事会对此高度重视，立即组织有关部门对相关事项进行认真充分核
查，现就问询函中相关问题回复公告如下：

问询问题一：
年报显示， 你公司报告期实现营业收入 30.16 亿元， 同比下降 25.07%， 其中食品业占比

54.05%，毛利率 30%，营收同比增长 0.63%，电商业占比 41.57%，毛利率 2.05%，营收同比下降
42.29%，其他业务的收入占比 4.26%，同比下降 42.92%；第一季度至第四季度营业收入分别为
6.81 亿元、6.15 亿元、7.33 亿元和 9.87 亿元。

你公司报告期实现净利润 -1.40 亿元，2021 年实现净利润 -1.09 亿元； 第一至第四季度净
利润分别为 638.15 万元、39.44 万元、177.29 万元和 -14,894.03 万元。

请你公司：
一、结合行业情况、业务模式、成本费用等因素，说明分季度营业收入与净利润变动趋势不

一致的原因；
公司回复：
公司报告期内各季度的经营情况如下表：
金额单位：人民币万元

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 2022年合计
营业收入 68,065.94 61,529.45 73,322.39 98,666.61 301,584.39
营业成本 56,029.03 50,384.12 59,193.98 75,296.05 240,903.18
毛利率 17.68% 18.11% 19.27% 23.69% 20.12%
三大费用合计 11,100.83 11,690.84 13,584.26 15,781.43 52,157.36
资产减值损失 0.08 -19,019.75 -19,019.67
归属于上市公司股东
的净利润 638.15 39.44 177.29 -14,894.03 -14,039.15

（一）报告期行业情况与公司经营情况
由于不可抗力的因素，报告期外部经营环境较为恶劣，导致原材料采购、产品销售配送等

物流困难，也导致员工（特别是营销人员）正常履职困难。 报告期各季度的外部环境变化较大，
对公司各季度经营成果有较直接影响。

报告期公司各季度营收与上年同比有不同程度的下降，主要原因：一是外部不利因素影响
业务开展；二是根据严峻的经营形势，公司强化风险管控，对业务结构进行优化调整，主动缩减
电商板块中低毛利、结算周期长资金占用量大的业务；三是报告期内电商经营模式发生了更明
显的变化，在“人人可直播带货”的环境下，传统电商渠道业务的盈利空间被压缩，公司电商业
务受到较大挑战。

（二）报告期公司的业务模式
报告期公司的业务模式未发生重大变化，仍以自有健康食品生产经营和电商综合运营为核

心业务，自有产品经营以经销和直营模式为主，电商业务则以第三方品牌授权电商渠道经销和
电商代运营服务为主；在产品结构方面仍以冲调类的糊类产品、直饮类的饮料产品、休闲类的
糖果饼干产品和大米系列产品为主。

（三）各季度营业收入与净利润变动趋势不一致的主要原因
一是各季度的市场投入不同，公司根据外部经营环境和竞争情况在不同季度的市场投入不

同，而市场投入对经营成果影响有一定的滞后性，即当期投入与当期经营业绩不一定成正比；
二是公司期末遵循谨慎性原则根据《企业会计准则》等相关规定，计提了相应的资产减值准备，
对第四季度的净利润影响重大。

1、三大项期间费用的影响

费用项目
第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
发生额
（万元）

费比
（%）

发生额
（万元）

费比
（%）

发生额
（万元）

费比
（%）

发生额
（万元）

费 比
（%）

销售费用 5,355.22 7.87 6,343.24 10.31 7,320.78 9.98 9,947.35 10.08
管理费用 3,693.89 5.43 3,450.33 5.61 4,561.89 6.22 4,137.09 4.19
财务费用 2,051.72 3.01 1,897.27 3.08 1,701.59 2.32 1,696.99 1.72
三大费用合计 11,100.83 16.31 11,690.84 19.00 13,584.26 18.53 15,781.43 15.99

2022 年 1-4 季发生的三大期间费用（销售费用、管理费用、财务费用）分别为 1.11 亿元、
1.17 亿元 、1.36 亿元和 1.58 亿元， 占当期营业收入比例分别为 16.31% 、19.00% 、18.53%和
15.99%。 第一季度期间费用占比较低是由于外部不可抗力因素，公司的营销人员出差受限、市
场投入受限，故销售费比相对较低；随着外部经营环境的改善，公司在第二、第三季度加大市场
投入，故这两个季度销售费用占比较高，第四季度期间费比较低是由于第二、第三季度的市场
投入对促进销售取得一定成果，加上第四季度为公司产品的销售旺季，当季实现的营业收入较
高因而费比较低。 公司根据外部经营环境的变化和经营需要，在不同经营阶段进行不同程度的
市场投入导致，符合市场经营实际情况。

2、成本影响情况
公司营业成本受影响较大的主要是上海礼多多电子商务有限公司（以下简称“礼多多”），

礼多多的营业成本构成主要为外购产品成本和运输成本， 报告期礼多多营业成本各季度占当
季总成本分别为 72.17%、51.89%、51.61%、42.83%，成本占公司总销售成本比重较大，主要原因
系：一是受外部不可抗力因素影响，产品存货转运、退货情况增加，仓储运输成本增加；二是受
汇率的影响，生鲜肉制品、电子设备等跨境的采购成本上升。 由于礼多多销售规模较大，盈利空
间较小，也造就报告期营业收入与净利润趋势不一致的原因。

报告期公司生产食品的营业成本各季度占当季总成本分别为 27.83%、48.11%、48.39%、
57.17%，实体经济的成本占总销售成本呈上升趋势，主要是随着销售客户订单的增加，工厂的
材料成本、人工成本及制造费用为生产产品而增加。

3、计提的资产减值准备对第四季度的净利润产生重大影响
公司在报告期末遵循谨慎性原则按企业会计准则等规定， 共计提资产减值准备 19,019.66

万元（其中计提商誉减值准备 18,913.03 万元），导致第四季度净利润亏损数较大。 若剔除该项
影响，则公司在第四季度实现较好的经营盈利。

综上，公司收入与成本遵循配比的原则，各季度营业收入与净利润的变动趋势准确反映了
公司的经营实际情况，也符合内外部经营环境的实际情况。

二、分别列示近三年食品业、电商业、其他业务的收入前五大客户名称、收入金额、收入确
认依据、应收账款及坏账准备情况、关联关系，说明近三年各业务主要客户是否发生较大变化
及原因，在此基础上分析电商业及其他业务的收入大幅下降的原因，相关因素是否具有持续性
影响，你公司业绩是否存在持续下滑的可能；

公司回复：
（一）公司近三年食品业前五大销售客户

年份 序号 客户名称 交易内容 销售收入
（万元）

应收账款余
额（万元）

坏账准备余
额（万元）

2022年

第一名 湖北 XX水稻种植专业合作社 稻谷 9,827.24 395.05 19.75

第二名 益海 XX（上海）国际贸易有限公司及
其关联公司 油糠 9,727.00 773.36 38.67

第三名 中国 XX集团有限公司 糖果、饼干 5,142.63 460.35 23.02

第四名 四川成都郫都区 XX粮油经营部 大米 4,725.61 229.82 11.49

第五名 京山市 XX米业有限公司 大米 3,886.24 29.10 1.46

合计 33,308.72 1,887.68 94.39

2021年

第一名 湖北 XX水稻种植专业合作社 稻谷 9,042.96 0 0

第二名 XX旗舰店 南方产品 5,325.79 118.75 5.94

第三名 京山市 XX米业有限公司 大米 5,254.56 0 0

第四名 益海 XX（武汉）粮油工业有限公司 大米 5,200.98 567.94 28.40

第五名 四川成都郫都区 XX粮油经营部 大米 5,028.35 437.16 21.86

合计 29,852.64 1,123.85 56.20

2020年

第一名 湖北 XX水稻种植专业合作社 稻谷 7,044.38 0.00 0.00

第二名 四川成都 XX富 大米 6,399.29 649.78 32.49

第三名 XX旗舰店 南方产品 4,903.45 322.71 16.14

第四名 益海 XX食品营销有限公司 大米 4,503.83 343.52 17.18

第五名 ALL�SMART�LIMITED 糖果、饼干 4,231.08 970.14 48.51

合计 27,082.03 2,286.15 114.32

1、食品业近三年前五大销售客户未发生变化。
2、收入确认的依据系执行款到发货的，公司根据合同约定将商品交付给购买方，商品控制

权转移至客户确认销售收入，部分长期合作、信用好的大客户执行部分信用账期政策，也于商
品控制权转移至客户确认销售收入。

3、上述客户与本公司均不存在关联关系。
（二）公司近三年电商业前五大销售客户

年份 序号 客户名称 交易内容 销售收入
（万元）

应收账款余
额（万元）

坏账准备余
额（万元）

2022年

第一名 北京 XXXX 信息技术有限公司及
其关联公司

不凡帝 、 乳制
品、 麦斯威尔、
摩可纳等

38,269.39 8,836.16 17.8

第二名 浙江 XX网络科技有限公司及其关
联公司

牛奶、 永和、膳
魔师等 23,025.03 4,794.37

第三名 上海 XX贸易有限公司 生鲜肉制品 9,038.56 4,664.34

第四名 上海 XX实业有限公司及其关联公
司 生鲜肉制品 8,248.38 3,844.52

第五名 上海 XX牛供应链管理有限公司及
其关联公司 生鲜肉制品 6,504.14 1,386.85

合计 85,085.50 23,526.24 17.8

2021年

第一名 北京 XXXX 信息技术有限公司及
其关联公司

不凡帝 、 乳制
品、 麦斯威尔、
摩可纳等

71,953.35 18,158.36 0.7

第二名 浙江 XX网络科技有限公司及其关
联公司

牛奶、 永和、膳
魔师等 37,953.27 3,434.54

第三名 上海 XX食品有限公司 生鲜肉制品 11,669.79 3,221.43

第四名 XX随心订旗舰店 牛奶 11,018.86 514.97

第五名 XX 乳业股份有限公司及其关联公
司 服务费 10,672.33 3,403.26

合计 143,267.60 28,732.56 0.7

2020年

第一名 北京 XXXX 信息技术有限公司及
其关联公司

不凡帝 、 乳制
品、 麦斯威尔、
摩可纳等

58,712.86 15,909.53 43.55

第二名 浙江 XX网络科技有限公司 牛奶、 可乐、上
好佳等 32,671.45 3,469.88

第三名 浙江 XX供应链管理有限公司 可乐、 永和、膳
魔师等 11,890.45 1,479.28

第四名 上海 XX牛供应链管理有限公司 生鲜肉制品 8,704.15 1,897.59

第五名 北京 XX健康乳业销售有限公司上
海崇明分公司 服务费 8,600.58 4,287.99

合计 120,579.49 27,044.27 43.55

1、近三年电商业销售客户第一名及第二名未发生变化，销售给其他名次的客户为 XX 乳制
品及生鲜肉制品两项业务，此业务为礼多多下属子公司若凯商贸经营。 2022 年上半年 XX 乳制
品业务已停止合作，生鲜肉制品业务按照经营规划，2023 年将逐步收缩业务规模，在妥善处理
有关债权及库存商品后择机退出生鲜肉业务。

2、电商业确认收入的依据：线上自营店铺为客户网上签收时间，品牌直营或代理分销以京
东系、天猫系等平台销售单确认收入。

3、销售的前五大客户与本公司均不存在关联关系。
（三）公司近三年其他业务的收入前五大销售客户

年份 序号 客户名称 销售收入
（万元）

应收余额
（万元）

坏账准备余
额（万元）

是否
关联方

2022年

第一名 XXX（中国）有限公司 2,000.98 1,477.13 否
第二名 XXX范梅勒糖果（中国）有限公司 1,629.67 27.07 否
第三名 杭州 XX贸易有限公司 1,354.78 0.00 否
第四名 XX乳业股份有限公司 801.99 0.00 否
第五名 XXX配料贸易（上海）有限公司 726.97 166.11 否

合计 6,514.39 1,670.31

2021年

第一名 XX乳业股份有限公司 9,767.35 535.44 否
第二名 XXX（中国）有限公司 2,289.38 1,730.46 否
第三名 XXX范梅勒糖果（中国）有限公司 2,129.96 11.21 否
第四名 XX磨坊（中国）投资有限公司 982.68 565.87 否
第五名 北京重力 XX影视文化有限公司 676.14 200.00 5.56 否

合计 15,845.50 3,042.99 5.56

2020年

第一名 XX乳业股份有限公司 7,684.18 1,642.95 否
第二名 XXX范梅勒糖果（中国）有限公司 2,070.06 34.31 否
第三名 XXX（中国）有限公司 1,337.41 777.80 否
第四名 XX贸易（上海）有限公司 1,169.03 511.89 否
第五名 XX（中国）投资管理有限公司 750.56 13.27 否

合计 13,011.24 2,980.22
其他业务收入来源于跟上游品牌方结算的服务费，依据与品牌方签订的合同，按照约定以

固定服务费、月度销售提成及费用补贴三项在月度结束后确认收入。

（四）公司业绩是否存在持续下滑的分析
根据公司的发展战略、核心业务和近年经营情况，结合公司 2023 年度的经营发展规划，经

充分分析，预判公司不存在业绩持续下滑的可能，具体如下：
1、自 2022 年开始，公司经营工作的重点由“追求营收增量”转变为“追求利润增量”，公司

的管理导向和绩效考核同步根据经营管理重点进行调整。 从业绩结果看，若剔除资产减值计提
的影响，2022 年度实际经营实现的扣非净利润比 2021 年度增加 12,330.62 万元（2021 年剔除资
产减值计提影响扣非后的净利润为 -9,243.73 万元）， 而今年一季度实现的扣非净利润比上年
同期增长 51.11%。

2、从分业务板块看，2022 年公司亏损业务主要为电商板块和即食饮品板块。 2022 年起公司
根据外部经营形势，对电商相关业务进行优化整合，主动缩减低毛利、结算周期长资金占用量
大的部分品牌代运营业务；同时努力提升直播等新媒体电商的运营能力，以实现电商业务转型
升级，目前正按相关部署实施且取得了初步成效，预计 2023 年电商业务经营业绩下滑的趋势将
得到较明显的改善；即食类饮料 2023 年随着外部经营环境的好转以及饮料新产品的投放市场，
目前业务发展良好，预计上半年饮料产品实现的营收比上年同期增长约 90%，该业务板块将可
实现较大幅度减亏；而公司长期盈利的糊类业务在 2023 年仍然保持较好的竞争力。

3、公司继续实行精细化管理，不断提高资产运营效率，努力提升公司的盈利水平，公司的
管理费用、财务费用不会发生大幅度增长。

4、2023 年，外部的经营环境有了较大的好转，有利于公司经营业务的开展。
综上所述，公司预判经营业绩不存在持续下滑的可能。
三、结合电商业成本构成、同行业可比公司等情况，说明电商业毛利率仅 2.05%，且同比下

降 2.75%的原因，是否符合行业惯例。
公司回复：
公司电商板块业务包括自有黑芝麻产品、第三方品牌经销代运营以及生鲜肉制品、电子设

备业务，其中第三方品牌经销业务、生鲜肉类及电子设备业务占据电商业务板块主要收入且毛
利率较低。 2022 年因外部不可抗力的经营环境及市场需求下降对电商业务经营产生重大不利
影响，最明显的是物流运输受阻、产品存货转运和仓储运输成本增加、退货增加，库存增加需要
长期较大力度的促销折让消化库存等，导致销售收入及盈利水平较严重下降，其中：

业务类别 2022年收入（万元） 占年度总收入比例 毛利率同比增减

牛奶业务 38,534.26 27.15% -4.75%

美妆业务 4,016.65 2.83% -15.29%

咖啡业务 10,048.71 7.08% -4.42%

合计 52,599.62 37.06%

上述三项业务导致电商板块 2022 年的整体毛利下降 2.03%， 其他各类业务均有类似不同
程度的影响，从而导致 2022 年整体毛利率的下降。

食品快消品电商业务经过多年发展，从品牌、分销代理、到各电商平台，竞争日趋激烈、需
求日趋饱和，进入较低增长率的轨道。 参考部分品牌和电商平台公司数据来看，受竞争、需求及
宏观环境影响，近年来的收入增长逐步放缓或下降、利润率也有不同程度的下降。

经查公开信息显示，在从事电商运营业务的公司中，丽人丽妆 2022 年毛利率同比下降 9.4
个百分点（主营国际美妆品牌，2021 年 36.46%，2022 年 27.06%）；壹网壹创（主营美妆、日化、家
电）2022 年毛利率同比下降 14.02 个百分点（2021 年 47.61%，2022 年 33.59%）； 维维 2022 年较
2021 年营收同比 -7.57%，利润率同比 -57.33%；香飘飘 2022 年较 2021 年营收同比 -9.76%，利
润率同比 -3.89%；宝尊电商 2022 年较 2021 年营收同比 -10.6%，利润率同比 -197.18%。 2022 年
电商运营的各公司毛利率均有不同幅度下降，本公司电商业毛利率同比下降符合行业实际。

问询问题二：
2017 年 12 月， 你公司以发行股份及支付现金的方式收购上海礼多多电子商务有限公司

（以下简称“礼多多”）100%股权，形成商誉 5.30 亿元。 该收购交易对方之一为公司控股股东广
西黑五类食品集团有限责任公司。你公司报告期对礼多多计提商誉减值准备 1.72 亿元，该减值
损失为礼多多子公司上海若凯电子商务有限公司（以下简称“若凯商务”）的减值准备。 年报显
示， 由于对若凯商务计提的商誉减值损失金额大于礼多多整体层面应计提的商誉减值损失金
额 8,592.85 万元，因此你公司未对礼多多整体层面补提商誉减值损失。 2021 年你公司对礼多多
子公司若凯商务和上海麦添贸易有限公司（以下简称“麦添贸易”）计提商誉减值损失 863.50 万
元。

礼多多业绩承诺期 2017-2019 年实现净利润 6,416.37、8,017.02、7,536.67 万元，业绩承诺完
成率 97.64%。 业绩承诺期后，2020-2022 年礼多多实现净利润分别为 4,152.71 万元、3,132.85 万
元和 -18,818.43 万元， 其中 2022 年礼多多营业收入同比下滑 41.63% ， 净利润同比下滑
700.68%。

请你公司：
一、列示礼多多、若凯商务、麦添贸易近三年又一期的经营情况及主要财务数据，包括不限

于总资产、净资产、营业收入、净利润、毛利率等，说明礼多多、若凯商务、麦添贸易近三年主要
财务指标是否与同行业公司存在重大差异， 并列示 2020 年至 2022 年前五大客户及供应商、交
易金额、往来款情况、关联关系；

公司回复：
（一）相关公司近三年又一期的经营情况及主要财务数据
1、礼多多
金额单位：人民币万元

报表项目 2023年 3月 31日 2022年度 2021年度 2020年度

总资产 69,571.89 76,605.56 117,808.99 119,969.70

总负债 24,926.74 31,327.51 53,616.32 58,868.16

净资产 44,645.15 45,278.05 64,192.67 61,101.54

营业收入 27,963.07 141,930.97 243,070.91 224,904.67

毛利率 8.19% 8.84% 11.37% 11.03%

销售费用 1,201.07 7,587.01 13,780.91 11,718.89

净利润 -449.56 -18,818.43 3,132.85 4,152.71

2、若凯商务
金额单位：人民币万元

报表项目 2023年 3月 31日 2022年度 2021年度 2020年度

总资产 21,815.68 24,365.90 23,156.54 22,735.99

总负债 8,033.92 10,441.57 8,507.25 8,771.52

净资产 13,781.76 13,924.33 14,649.29 13,964.47

营业收入 8,909.71 35,245.72 59,344.24 52,444.74

毛利率 -0.21% 0.26% 3.07% 3.29%

销售费用 37.36 170.91 277.80 230.23

净利润 -142.57 -724.96 684.83 796.31

3、麦添贸易
金额单位：人民币万元

报表项目 2023年 3月 31日 2022年度 2021年度 2020年度

总资产 361.19 736.50 914.83 2,347.95

总负债 444.18 708.87 465.92 1,400.97

净资产 -82.99 27.63 448.91 946.98

营业收入 207.59 1,419.30 1,372.15 1,332.70

毛利率 2.98% 7.23% 7.19% 19.55%

销售费用 24.62 127.85 156.28 79.60

净利润 -110.63 -421.28 -498.07 16.83

上表中营业收入主要源自：礼多多主营线上电商平台的品牌直营或授权代理分销以及与上
游品牌方结算的服务费收入，若凯商务主营线下生鲜肉制品业务及电子设备业务，麦添贸易主
营公司自有品牌产品天猫超市业务。 根据三家公司的相关财务指标， 由于同行业公司业务构
成、主营的品类、品牌、经营盈利模式各不相同，对公司产生的经营业绩不同；并且由于同行业
公司发展规划方向不同，同行业不同公司经营的品牌不同，所以产生的业绩不相同，故主要财
务指标也各不相同，但与同行业公司的差异均在合理范围区间内。 2022 年礼多多的业务模式及
营收情况：

业务模式 收入确认方式 年度收入（万元） 占年度总营收比例

B2C自营业务 网上客户签收 13,852.46 9.76%

B2B经销业务 收到平台销售单 124,970.22 88.05%

电商代运营代销业务 以固定服务费、 月度销售提成、费
用补贴月度结束 3,108.29 2.19%

（二）礼多多、若凯贸易、麦添贸易前五大客户、供应商情况
有关情况详见下表：
1、礼多多
（1）2020 年至 2022 年前五大客户销售额、往来余额情况

排序

2022年 2021年 2020年

客户名称
销 售
金 额
（ 万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销售金
额（万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销售金
额（万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

第一
名

北京 XXXX 信
息技术有限公
司及其关联公
司

38,269.
39

8,836.1
6

北京 XXXX 信息
技术有限公司及其
关联公司

71,953.
35

18,15
8.36

北京 XXXX 信息技
术有限公司

58,712.
86

15,909.
53

第二
名

浙江 XX 网络
科技有限公司
及其关联公司

23,025.
03

4,794.3
7

浙江 XX 网络科技
有限公司及其关联
公司

37,953.
27

3,434.
54

浙江 XX网络科技有
限公司

32,671.
45

3,469.8
8

第三
名

上海 XX 贸易
有限公司

9,038.
56

4,664.3
4

上海 XX 食品有限
公司

11,669.
79

3,221.
43

浙江 XX供应链管理
有限公司

11,890.
45

1,479.2
8

第四
名

上海 XX 实业
有限公司

8,248.
38

3,844.5
2 XX随心订旗舰店 11,018.

86 514.97 上海 XXX 供应链管
理有限公司

8,704.1
5

1,897.5
9

第五
名

上 海 XXX 供
应链管理有限
公司及其关联
公司

6,504.
14

1,386.8
5

北京 XX 健康乳业
销售有限公司上海
崇明分公司及其关
联公司

10,672.
33

3,403.
26

北京 XX健康乳业销
售有限公司上海崇明
分公司

8,600.5
8

4,287.9
9

合计 85,085.
50

23,526.
24

143,26
7.60

28,73
2.56

120,57
9.49

27,044.
27

（2）2020 年至 2022 年前五大供应商采购额、往来余额情况

排序

2022年 2021年 2020年

供应商名称
采购 金
额 （万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采购金
额（万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采购金
额（万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

第一
名

XX 乳业股份
有限公司 及
其关联公司

71,291.0
0

7,626.
05

XX 乳业股份有限
公司及其关联公司

132,58
0.06

13,46
1.06

XX 乳业股份有限公
司

51,893.
44

4,597.8
0

第二
名

XXXX 贸 易
（上海） 有限
公司

10,781.7
0

2,160.
11

XX 贸易（上海）有
限公司

8,521.6
9

2,286.
18

北京 XX健康乳业销
售有限公司上海崇
明分公司

24,812.
80 119.32

第三
名

杭州 XX贸易
有限公司 8,560.82 247.23 XXXX 贸易 （上

海）有限公司
6,571.1
6

1,168.
17

上海 XX商务有限公
司

23,045.
34

-905.
03

第四
名

XX 贸易（上
海）有限公司 7,696.17 1,841.

01
XXXXXX 糖 果
（中国）有限公司

5,934.3
1 369.20 上海市 XX进出口有

限公司
22,744.
14

1,320.4
6

第五
名

武汉 XXX 个
人用品 商店
有限公司

6,833.06 -553.
10

杭州 XX 贸易有限
公司

4,204.2
9 0.00 XXXXXX 糖果（中

国）有限公司
6,336.7
0 285.20

合计 105,162.
75

11,321.
30

157,81
1.51

17,28
4.61

128,83
2.42

5,417.7
5

2、若凯贸易
（1）2020 年至 2022 年前五大客户销售额、往来余额情况

排序

2022年 2021年 2020年

客户名称
销 售
金 额
（ 万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销售金
额（万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销 售
金 额
（ 万
元）

应收余
额（万
元）

第一
名

上海 XX 贸易
有限公司

9,038.
56

4,664.
34

上海 XX 食品有限
公司

11,669.
79

3,221.
43

上海 XXX 供应链管
理有限公司

8,081.6
5

1,293.6
8

第二
名

上海 XX 实业
有限公司

8,248.
10

3,844.
52

上海 XX 贸易有限
公司

8,971.4
9

2,668.
41

上海 XX 食品有限
公司

7,022.3
0

2,260.2
0

第三
名

上海 XXX供应
链管理有限公
司及其关联公
司

6,504.
14

1,386.
85

上海 XXX 供应链
管理有限公司及其
关联公司

8,822.3
0

2,582.
73

四川 XX 天食品有
限公司

5,321.6
4 972.78

第四
名

上海 XX 食品
有限公司

3,777.
90

1,548.
58

上海 XX 实业有限
公司及其关联公司

6,444.7
3

1,527.
10

上海 XX 贸易有限
公司

3,757.1
1

1,964.1
7

第五
名

上海 XX 科技
有限公司

1,724.
35

2,265.
01

上海 XX 科技有限
公司

3,663.2
3

2,548.
65

上海 XX 计算机科
技有限公司

3,684.5
6

2,051.6
3

合计 29,29
3.05

13,709.
30

39,571.
54

12,54
8.32

27,867.
26

8,542.4
6

（2）2020 年至 2022 年前五大供应商采购额、往来余额情况

排序

2022年 2021年 2020年

供应商名称
采 购
金 额
（ 万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采购金
额（万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采 购
金 额
（ 万
元）

预付余
额（万
元）

第一
名

上海 XX 商贸
有限公司

1,523.3
1 -49.89 浙江 XX 农业科技

股份有限公司
2,287.1
0 0.00 XX（东莞）电子科技

有限公司
2,762.2
2 0.00

第二
名

北 京 XXXX
科技有限公司 835.38 0.00 上海 XX 商贸有限

公司
2,150.4
3

-375.
56

北京 XXXX 科技有
限公司

1,381.4
3 7.87

第三
名

浙江 XX 农业
科技股份有限
公司

503.20 0.00 XX（东莞）电子科技
有限公司

2,020.8
7 0.00 浙江 XX 农业科技

股份有限公司
1,362.9
2 0.00

第四
名

XX 商贸（上
海）有限公司 389.27 0.00 XX（上海）国际贸易

有限公司
1,010.5
3 75.94 深圳市 XX 通讯科

技有限公司
1,223.7
0 0.00

第五
名

上海 XX 贸易
有限公司 281.69 0.00 XX 食品国际贸易

（上海）有限公司 707.91 0.00 上海 XX 电子科技
有限公司 934.00 0.00

合计 3,532.8
5 -49.89 8,176.8

4
-299.
62

7,664.2
7 7.87

3、麦添贸易
（1）2020 年至 2022 年前五大客户销售额、往来余额情况：

排序

2022年 2021年 2020年

客户名称
销 售
金 额
（ 万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销售金
额（万
元）

应 收
余 额
（ 万
元）

客户名称
销 售
金 额
（ 万
元）

应收余
额（万
元）

第一
名

浙江 XX 网络
科技有限公司

1,419.3
0 405.75 浙江 XX 网络科技

有限公司
1,179.8
1 507.34 浙江 XX 网络科技

有限公司 968.41 0.00

第二
名 无 上海 XXX 电子商

务有限公司 192.34 0.00 上海 XXX 电子商务
有限公司 286.40 0.00

第三
名 无 无 线下散客 0.05 0.00

第四
名 无 无 无

第五
名 无 无 无

合计 1,419.3
0 405.75 1,372.1

5 507.34 1,254.8
6 0.00

（2）2020 年至 2022 年前五大供应商采购额、往来余额情况

排序

2022年 2021年 2020年

供应商名称
采 购
金 额
（ 万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采 购
金 额
（ 万
元）

预 付
余 额
（ 万
元）

供应商名称
采购金
额（万
元）

预付余
额（万
元）

第一
名

上海 XXX 电
子商务有限公
司

1,203.6
3 0.00 上海 XXX 电子商

务有限公司
1,463.4
3 0.00 上海 XXX电子商务

有限公司 867.90 0.00

第二
名

南方 XXX（广
西） 电子商务
有限公司

5.45 -4.03 南方 XXX（广西）电
子商务有限公司 8.12 0.00 南方 XXX集团股份

有限公司 423.13 -130.
51

第三
名 无 无 广西南方 XXX 食品

股份有限公司 0.35 0.00

第四
名 无 无 无

第五
名 无 无 无

合计 1,209.0
8 -4.03 1,471.5

5 0.00 1,291.3
8

-130.
51

（三）相关公司前五大客户及供应商的关联关系情况
上表中所列的前五大客户及供应商除本公司合并范围内的公司属于公司的全资或控股公

司，存在关联关系外，其余客户和供应商与本公司不存在关联关系。
二、结合行业情况、业务开展、同行业可比公司情况等，说明礼多多及其下属子公司自业绩

承诺期后业绩持续下滑的原因及合理性
公司回复：
1、近三年，传统电商市场份额被直播电商、即时零售等新业态蚕食，拼多多、抖音电商等多

平台快速发展，各类型电商渠道竞争日趋激烈，天猫、京东等传统电商平台的 GMV 增长受阻，
对原有天猫、京东等平台的电商业务造成较大的经营压力。 礼多多及其下属公司主要业务在天
猫、京东等平台从事品牌直营或者授权代理分销，所代理品牌毛利空间逐步下降，电商平台费
用逐年增加，盈利空间被压缩。

2、近年来部分品牌改变了销售模式，采取品牌直营的模式，不再采取原有的经销模式（礼
多多原主力合作品牌好时巧克力、 伊利牛奶、 可口可乐、 费列罗巧克力均先后调整为直营模
式），对礼多多的收入和盈利造成较大的影响。

3、食品快消品电商业务经过多年发展，从品牌、分销代理、到各电商平台，竞争日趋激烈、
需求日趋饱和，增长率进入较低的发展轨道。 参考部分品牌和电商平台公司数据来看，受竞争、
需求及宏观环境影响，近年来的收入增长逐步放缓或下降、利润率也有不同程度的下降。

4、近年来外部不可抗力的经营环境对礼多多的电商业务同样造成重大影响。
5、电商业务 2022 年同行业可比公司近年经营情况
金额单位：万元

可比公司 营业总收入 同比增减 毛利率 同比增减 净利润 同比增减

南极电商 330,967.54 -14.88% 17.38% -4.94% -29,826.02 -162.52%

联络互动 1,256,872.52 -24.05% 13.32% -1.52% -93,625.04 -136.72%

跨境通 725,449.29 -17.73% 11.45% -5.36% 1,784.23 -97.35%

丽人丽妆 324,153.11 -21.98% 27.06% -9.40% -13,932.23 -133.92%

从上表可知，虽然公司下属的礼多多及其下属公司与同行业可比公司经营的业务、渠道和
方式不尽相同，但近年来的经营业绩的变化趋势基本一致。

结合近年电商行业变化， 公司于 2022 年对电商业板块发展战略规划进行业务结构优化调
整，对无毛利的电商业务、生鲜肉类业务及电子设备业务进行了缩减，不断优化提升资金、资源
利用率，积极寻求较高毛利品牌的合作机会；另外着力提升自有黑芝麻品牌在电商渠道的渗透
率和市场占有率，并不断探索短视频直播等电商新业态，通过自有品牌产品销售提高，进一步
优化公司毛利结构。

经过一系列优化改革、转型升级，在 2023 年礼多多及其下属公司的核心竞争力得以提升，
资金利用效率得以改善，经营业绩及经营效益趋向利好。 公司仍然长期看好电商业务的发展前
景，对礼多多扭转业绩下滑的局面充满信心。

三、说明本次商誉减值测试的详细过程，包括但不限于对资产组的认定及构成、关键假设、
主要参数、预测指标及未来现金流现值具体情况等，并结合礼多多和若凯商务的业务开展情况
说明营业收入增长率、费用率、利润率等的预测依据及合理性，与以前年度财务数据及历次减
值测试是否存在差异，如存在较大差异，说明差异情况及产生原因，在此基础上说明你公司商
誉减值准备计提的充分性和合理性；

公司回复：
（一）资产组的认定及构成
1、资产组构成、商誉及资产组的账面值
根据公司管理层的介绍及评估人员的调查， 本次需进行减值测试的商誉初始形成是 2017

年 12 月 1 日，公司收购礼多多 100%的股权形成的非同一控制下的并购商誉。 该并购为控股型
并购，公司在合并口径报表中形成归属收购方的并购商誉 53,001.79 万元。 本次评估对象为公
司并购礼多多所形成的与商誉相关的资产组或资产组组合， 涉及的评估范围包括组成资产组
或资产组组合的固定资产、商誉。

截止本次评估基准日， 合并口径报表中归属收购方的并购商誉账面价值余额为 51,934.18
万元。 截止评估基准日 2022 年 12 月 31 日，与商誉相关的资产组或资产组组合账面价值如下：

金额单位：人民币万元

序号 项目名称
合并报表（公允价值）口
径账面价值
（1）

被并购方单体报表口
径账面价值
（2）

与商誉相关的资产组组
合账面价值
（3）

一 流动资产合计 73,966.44 32,834.83 -

1 货币资金 3,500.29 608.55 -

2 应收票据 - -

3 应收账款 39,716.19 9,871.65 -

4 预付款项 14,961.38 6,245.49 -

5 其他应收款 4,633.79 10,259.82 -

6 存货 10,281.87 5,628.79 -

7 其他流动资产 872.92 220.51 -

二 非流动资产合计 19,817.23 30,411.37 52,225.89

1 其他非流动金融资产

2 长期股权投资 30,076.58

3 固定资产 151.51 36.76 151.51

4 在建工程

5 使用权资产 662.17 190.68

5 无形资产

6 商誉 18,281.58 52,074.38

7 长期待摊费用 75.25

8 递延所得税资产 646.72 107.35 -

9 其他非流动资产 -

三 资产总计 93,783.67 63,246.19 52,225.89

四 流动负债 31,041.46 26,606.42 -

1 短期借款 21,600.24 11,175.16 -

2 应付票据及应付账款 3,364.49 1,336.65 -

3 预收款项 -

4 合同负债 318.16 4,359.24

5 应付职工薪酬 387.05 130.12 -

6 应交税费 1,727.88 503.58 -

7 应付利息 -

8 应付股利(应付利润) -

9 其他应付款 2,453.87 8,457.05 -

10 一年内到期的非流动负债 368.73 190.06 -

11 其他流动负债 821.04 454.57

五 非流动负债 286.05

1 租赁负债 286.05

六 负债总计 31,327.51 26,606.42 -

七 净资产 62,456.16 36,639.77 52,225.89

2、可收回金额及商誉减值损失额
根据评估结果，本次评估资产组的可收回金额为 44,408.94 万元，礼多多层面的商誉包含若

凯商誉，报告期已对若凯商誉计提减值损失 17,178.11 万元，已计提的商誉减值损失金额远大
于礼多多整体层面应计提的商誉减值损失 ,因此本次礼多多不计提商誉减值损失。

（二）评估假设
1、一般假设
（1）交易假设：交易假设是假定所有待评估资产组已经处在交易的过程中，评估专业人员

根据待评估资产的交易条件等模拟市场进行估价。 交易假设是资产评估得以进行的一个最基
本的前提假设。

（2）公开市场假设：公开市场假设是假定在市场上交易的资产组，或拟在市场上交易的资
产组，资产交易双方彼此地位平等，彼此都有获取足够市场信息的机会和时间，以便于对资产
组的功能、用途及其交易价格等做出理智的判断。 公开市场假设以资产组在市场上可以公开买
卖为基础。

（3）持续经营假设：持续经营假设是假定在评估基准日资产的实际状况下，待估资产组的
经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持续经营，被评估资产现有用途不变并
原地持续使用。

2、特别假设
（1）国家现行的有关法律法规及政策、国家宏观经济形势无重大变化，本次交易各方所处

地区的政治、经济和社会环境无重大变化。
（2）假设礼多多司的经营者是负责的，并且公司管理层有能力担当其职务。
（3）除非另有说明，假设礼多多完全遵守所有有关的法律法规。
（4） 假设礼多多未来将采取的会计政策和编写此份报告时所采用的会计政策在重要方面

基本一致。
（5）假设礼多多在现有的管理方式和管理水平的基础上，经营范围、方式与目前方向保持

一致。
（6）有关利率、汇率、赋税基准及税率、政策性征收费用等不发生重大变化。
（7） 无其他人力不可抗拒因素及不可预见因素对上海礼多多电子商务有限公司造成重大

不利影响。
（8）资料真实假设：假设礼多多提供的业务合同以及公司的营业执照、章程，签署的协议，

审计报告、财务资料等所有证据资料是真实的、完整的、有效的。
（9）有效执行假设：假设礼多多以前年度及当年签订的合同、协议有效，并能得到执行。
（10）到期续展假设：假设礼多多拥有的各类资质证书等到期后申请续展，并得到批准。
根据资产评估的要求，认定这些假设条件在评估基准日时成立，当未来经济环境发生较大

变化时，本评估结果一般会失效，评估机构及评估人员将不承担由于假设条件改变而推导出不
同评估结论的责任。

（三）主要参数、预测指标及未来现金流现值具体情况
1、收益、成本及费用的预测

（1）销售收入成本的预测：礼多多主要经营模式为快消品 -B2C、经销 - 快消品及服装及线
下 - 电子设备、服务费。 具体收入成本情况如下表：

单位：万元
项目名称 2023年 2024年 2025年 2026年 2027年

主营业务收入合计 141,742.66 127,066.24 136,210.44 148,822.83 160,728.65

主营业务成本合计 123,770.91 107,473.64 114,680.86 125,296.92 135,294.11

快消品

收入 126,086.39 109,402.80 116,784.06 127,599.16 137,807.09

1、快消品 -B2B 81,900.50 92,209.62 101,430.58 110,968.50 119,845.98

2、快消品 -B2C 9,058.56 10,378.66 11,416.52 12,361.62 13,350.55

3、经销 -快消品及服装 32,555.69 3,985.72 881.84 969.52 1,047.08

4、线下 -电子设备 2,571.64 2,828.80 3,055.11 3,299.52 3,563.48

成本 118,445.87 100,908.49 107,457.33 117,348.99 126,757.12

1、快消品 -B2B 74,259.98 83,715.31 92,103.86 100,718.33 108,796.01

2、快消品 -B2C 9,058.56 10,378.66 11,416.52 12,361.62 13,350.55

3、经销 -快消品及服装 32,555.69 3,985.72 881.84 969.52 1,047.08

4、线下 -电子设备 2,571.64 2,828.80 3,055.11 3,299.52 3,563.48

服务费收
入

收入 15,656.27 17,663.44 19,426.38 21,223.67 22,921.56

1、服务费 15,656.27 17,663.44 19,426.38 21,223.67 22,921.56

成本 5,325.04 6,565.15 7,223.52 7,947.92 8,536.99

1、服务费 5,325.04 6,565.15 7,223.52 7,947.92 8,536.99

（2）管理费用：管理费用主要为维持日常经营所需要支付的管理人员薪酬及福利费、折旧
摊销、办公差旅招待费等。 对管理人员薪酬及福利费主要以企业现行薪酬体系为基础计算。 折
旧费主要按现行折旧政策及固定资产量计算。 对于差旅费等考虑到正常情况下管理费用与企
业业绩增长有一定的相关性但又不如销售费用相关性强度高， 在参考企业目前的费用管理模
式及咨询相关管理人员的前提下预测。

（3）销售费用：销售费用主要为经营所需要支付的销售人员薪酬、办公费、广告费等。 在参
考企业目前的费用管理模式及咨询相关管理人员的前提下预测。

（4）税金及附加预测：根据公司的收入及成本构成情况，模拟计算其增值税销项税和进项
税后得出当期应交增值税，根据当前应交增值税计算附加税费。

（5）折旧和资本支出：在本次评估中，评估人员按公司各类资产的账面值以及折旧政策计
算折旧。 对于未来年度资本性支出，分为两部分，一部分为企业为满足正常生产经营所需要的
常规资本性支出。 这部分资本性支出结合企业的生产经营情况、生产规模扩大所需设备增加情
况及年修理费用判断。 另一部分为企业要重建生产线或更新设备而需要投入的一次性资本性
支出。 本次对永续期的资本性支出金额等于年折旧摊销金额计算。

（6）营运资金增量：营运资金等于营业流动资产减去营业流动负债。 营业流动资产为公司
经营所使用或需要的所有流动资产，包括必要货币资金、应收账款、预付账款、存货。 营业流动
负债包括应收账款、预付账款及应付职工薪酬。

本次评估通过对该公司前 3 年营运资金进行分析，分别计算其营业流动资产、营业流动负
债占收入、成本的比例，参照历史数据进行预测。

（7）营业外支出及收入：营业外支出主要为报废、盘亏、往来款损失等，预计以后年度不会
发生；营业外收入主要为政府补贴等，预计以后年度不会发生。

上述项目评估结果详见折现现金流计算表。
（8）折现率等重要参数的获取来源和形成过程：根据分析计算，我们确定用于本次评估的

投资资本回报率，即加权平均资本成本为 11.85%。
（四）主要指标分析
收入、成本、费用预测表
金额单位万元

项目 /年度 2023年 2024年 2025年 2026年 2027年 永续年
一.营业收入 141,742.66 127,066.24 136,210.44 148,822.83 160,728.65 160,728.65
营业收入增长率 -0.13% -10.35% 7.20% 9.26% 8.00%
二.营业成本 123,770.91 107,473.64 114,680.86 125,296.92 135,294.11 135,294.11
营业成本增长率 -4.33% -13.17% 6.71% 9.26% 7.98%
毛利率 12.68% 15.42% 15.81% 15.81% 15.82% 15.82%
营业税金及附加 187.71 197.43 215.88 236.26 255.18 255.18
占比 0.13% 0.16% 0.16% 0.16% 0.16%
销售费用 7,158.24 6,412.16 6,842.99 7,428.38 7,982.83 7,982.83
占比 5.05% 5.05% 5.02% 4.99% 4.97%
管理费用 3,939.90 4,032.16 4,350.69 4,523.30 4,702.25 4,702.25
占比 2.78% 3.17% 3.19% 3.04% 2.93%
财务费用 - - - - - -
三.息税前利润 6,685.91 8,950.85 10,120.02 11,337.96 12,494.28 12,494.28
营业利率率 4.72% 7.04% 7.43% 7.62% 7.77%
加：非付现成本 456.06 438.59 438.59 438.59 438.59 438.59
其中：固定资产折旧 456.06 438.59 438.59 438.59 438.59 438.59
摊销 - - - - - -
追加资本 53,001.55 -4,999.13 3,829.11 5,114.48 4,852.54 438.59
其中：营运资金增加额 52,545.49 -5,437.72 3,390.52 4,675.89 4,413.95 -
资本性支出 456.06 438.59 438.59 438.59 438.59 438.59
四.息税前现金流量 -45,859.58 14,388.57 6,729.50 6,662.08 8,080.33 12,494.28
折现率 11.85% 11.85% 11.85% 11.85% 11.85% 11.85%
折现年限 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00
折现系数 0.89 0.80 0.71 0.64 0.57 4.82
现值 -41,000.83 11,501.19 4,809.18 4,256.57 4,615.74 60,227.09
累计现值 -41,000.83 -29,499.64 -24,690.46 -20,433.89 -15,818.15 44,408.94
资产组账面价值 52,225.89 可收回金额评估值 44,408.94

增值额 -7,816.95 评估增值率 -12.52%
2023 年预测收入增长率低于 2022 年，24 年收入增长率低于 2023 年， 主要是因为若凯商务

的生鲜牛肉业务减少；因子公司若凯商务生鲜牛肉类业务毛利率较低，若凯商务决定从 2023 年
上半年开始减少生鲜牛肉类采购囤货，下半年不再采购该类别商品；故在 2024 年若凯商务营业
收入预测中，该项业务减少仅考虑部分余量的库存；至 2025 年，不再预测该项收入；故礼多多
合并子公司收入后 2024 年收入较 2023 年收入减少。 2025 年公司预测整体收入上涨，主要是考
虑到大环境下，经济会复苏，公司各项业务能增长，该预测收入中已无若凯商务的生鲜牛肉业
务。

2023 年预测费用率均低于 2022 年底， 管理费用中主要为应付职工薪酬和房屋租赁费用减
少，根据了解，应付职工薪酬 2022 年较 2021 年高，是因为部分员工离职赔付补偿金的情况。 22
年未再招录新员工且 2023 年度也无招录新员工的计划， 故 2023 年按现有员工数量估算薪酬，
应付职工薪酬预测数低于 2022 年；房屋租赁费用减少主要是为 2023 年一季度后，公司退租一
间办公室，公司租赁费减少；销售费用中主要减少项为报损费用，因部分食品类产品因过期无
法销量做报损处理，2023 年报损费用会降低，故预测数大幅降低。

营业利润率 2023 年较 2022 年有所增长，且 2024 年营业利润率较 2023 年增长，主要是因为
公司在减少毛利率低的生鲜牛肉业务，故营业利润率较往年有所增长。

结论：通过上述分析、本次评估说明假设、参数较为合理，与以前年度财务数据及历次减值
测试无明显差异。

四、说明报告期礼多多及若凯商务出现的减值迹象在 2021 年是否业已存在或可以预见，进
一步说明 2021 年商誉减值计提是否充分、合理，是否存在利用商誉减值计提跨期调节利润的情
形；

公司回复：
（一） 礼多多 2021 年商誉减值计提情况的说明
1、资产组的认定及构成
根据公司管理层的介绍及评估人员的调查， 本次需进行减值测试的商誉初始形成是 2017

年 12 月 1 日，公司收购礼多多 100%的股权形成的非同一控制下的并购商誉。 该并购为控股型
并购，公司在合并口径形成归属收购方的并购商誉 53,001.79 万元。 截止评估基准日 2021 年 12
月 31 日，合并口径报表中归属收购方的并购商誉账面价值余额为 52,797.68 万元。 截止评估基
准日 2021 年 12 月 31 日，与商誉相关的资产组或资产组组合账面价值如下：

金额单位：人民币万元

序号 项目名称 合并报表（公允价值）口
径账面价值（1）

被并购方单体报表口
径账面价值（2）

与商誉相关的资产组组
合账面价值（3）

一 流动资产合计 98,159.00 27,369.19 -
1 货币资金 11,704.80 1,860.62 -
2 应收票据 - -
3 应收账款 50,560.06 9,351.76 -
4 预付款项 23,253.66 4,039.87 -
5 其他应收款 4,883.03 9,757.91 -
6 存货 5,765.56 2,116.72 -
7 其他流动资产 1,991.89 242.31 -
二 非流动资产合计 20,513.49 30,680.82 53,365.25
1 其他非流动金融资产 20.00 20.00
2 长期股权投资 30,076.58
3 固定资产 187.11 35.13 187.11
4 在建工程
5 使用权资产 441.66 441.66
5 无形资产
6 商誉 19,145.08 53,178.14
7 长期待摊费用 176.61 20.28
8 递延所得税资产 543.03 87.17 -
9 其他非流动资产 -
三 资产总计 118,672.49 58,050.01 53,365.25
四 流动负债 53,364.63 22,801.77 -
1 短期借款 37,069.76 10,929.04 -
2 应付票据及应付账款 2,952.21 1,903.21 -
3 预收款项 -
4 合同负债 434.34 2,837.43
5 应付职工薪酬 428.56 180.04 -
6 应交税费 4,254.87 891.79 -
7 应付利息 74.45 6.99 -
8 应付股利(应付利润) 18.39 18.39 -
9 其他应付款 6,534.88 5,448.26 -
10 一年内到期的非流动负债 217.76 217.76 -
11 其他流动负债 1,379.41 368.87
五 非流动负债 251.69 234.69
1 长期借款 17.00
2 租赁负债 234.69
六 负债总计 53,616.32 23,036.47 -
七 净资产 65,056.17 35,013.55 53,365.25

2、主要指标分析
折现现金流量计算表
金额单位：万元

项目 /年度 2022年 2023年 2024年 2025年 2026年 永续年

一.营业收入 186,600.00 209,803.42 233,818.71 256,503.08 278,693.10 278,693.10

二.营业成本 161,208.45 181,329.50 202,141.57 221,915.69 241,138.56 241,138.56

毛利率 13.61% 13.57% 13.55% 13.48% 13.48% 13.48%

营业税金及附加 264.20 295.60 327.60 357.87 388.21 388.21

销售费用 11,098.74 12,318.86 13,527.44 14,680.20 15,815.62 15,815.62

管理费用 4,360.16 4,569.01 4,788.57 5,017.18 5,256.30 5,256.30

财务费用 - - - - - -

三.息税前利润 9,668.45 11,290.45 13,033.52 14,532.15 16,094.42 16,094.42

加:��非付现成本 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66

其中：固定资产折旧 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66

摊销 - - - - - -

追加资本 57,727.01 7,238.04 7,489.06 7,076.00 6,925.28 69.66

其中：营运资金增加额 57,657.35 7,168.38 7,419.40 7,006.34 6,855.62 -

资本性支出 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66 69.66

四.息税前现金流量 -47,988.90 4,122.07 5,614.12 7,525.80 9,238.80 16,094.42

折现率 11.64% 11.64% 11.64% 11.64% 11.64% 11.64%

折现年限 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

折现系数 0.90 0.80 0.72 0.64 0.58 4.96

现值 -42,986.06 3,307.41 4,034.99 4,845.07 5,327.82 79,748.12

累计现值 -42,986.06 -39,678.65 -35,643.66 -30,798.59 -25,470.77 54,277.35

资产组账面价值 53,365.25 可收回金额评估值 54,277.35

增值额 912.10 评估增值率 1.40%

礼多多历史收入及成本情况，2022 年企业预测收入较 2021 年下降约 20%左右，主要为线下
牛肉业务及线下 - 电子设备预测数减少， 企业考虑到了 2022 年经营环境对公司业务的影响，
且因该两项业务 2020 年、2021 年毛利率均较低，被评估单位在 2022 年会做一定的业务调整，逐
渐减少一些毛利率较低的业务，发展一些毛利率较高的业务，故 2022 年收入成本预测中，毛利
率稍高于 2020 年及 2021 年。

若凯商务 2021 年营业收入逐年上涨， 因外部不可控的经营环境以及线下牛肉业务的毛利
率较低，所以息税前利润逐年下降；2022 年若凯的营业收入预计下降约 20%左右，主要为线下
牛肉业务及线下 - 电子设备预测数减少， 故导致在采用企业自由现金流对若凯公司的商誉进
行减值测试时，造成若凯商务商誉减值。

2022 年礼多多营业收入总体说是增长的，息税前利润较 2020 年也有所增长；若凯商务及麦
添贸易的收入占礼多多公司营业收入的 30%左右， 收入预测下降对礼多多的 2022 年收入预测
有一定的影响，但总体影响不算很大，2022 年礼多多的营业收入预计下降约 23%左右，但由于
2022 年公司会做一定的业务调整，逐渐减少一些毛利率较低的业务，发展一些毛利率较高的业
务，所以在采用企业自由现金流对礼多多的商誉进行减值测试时，礼多多商誉未减值。

经测试，企业可收回金额大于资产组账面价值，公司管理层认为礼多多资产组商誉无减值
迹象，不计提减值准备。

（二）若凯商务 2021 年商誉减值计提情况的说明
1、资产组的认定及构成
根据评估人员调查，本次需进行减值测试的商誉初始形成是 2016 年 1 月 15 日，礼多多收

购若凯商务 100%的股权形成的非同一控制下的并购商誉。 该并购为控股型并购， 礼多多在合
并口径形成归属收购方的并购商誉 18,749.09 万元。


