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本报记者 龚梦泽

9月初，特斯拉通过上线预售新
款Model 3，并大幅调低Mode S/X
的售价，拉开了车市“金九银十”的
竞争序幕。截至9月3日，国内造车
新势力陆续公布8月份成绩单。

《证券日报》记者注意到，从分
别在纽交所和港交所上市的“蔚小
理零”的表现来看，理想汽车再次
拔得头筹，其8月份交付量达到
3.49万辆，蔚来汽车和零跑汽车则
位居第二位和第三位，分别交付
1.93万辆和1.42万辆。小鹏汽车和
哪吒汽车位居第四位和第五位，分
别交付1.37万辆和1万辆。

传统车企旗下的“新二代”车
企表现出色。8月份，广汽集团旗
下埃安销量突破4.5万辆大关，长
安汽车旗下刚宣布独立运营的深
蓝汽车交付1.47万辆，吉利汽车旗
下极氪销量也实现快速放量增长
至1.23万辆。值得注意的是，华为
与赛力斯联合开发的AITO问界交
付量仅为5018辆，在统计榜单中连
续6个月垫底。此外，从环比增速
上看，理想和埃安等头部品牌军呈
现增速放缓。

“理蔚零”包揽榜单前三
理想汽车销量继续领跑

具体来看，理想汽车依旧延续
强势表现，8月份共交付新车34914
辆，同比增长663.8%，环比增长
2.29%。理想L系列三款车型月交
付均突破万辆。理想汽车今年已
累计交付20.8万辆。

理想汽车商业副总裁刘杰在
接受《证券日报》记者采访时表示，
预计今年三季度交付量有望达到10
万辆至10.3万辆，全年有信心超出

全年交付目标的10%至20%，且在
今年年底有望冲击4万辆的月交付
新高。以此计算，理想9月份需要
交付30952辆至33952辆。就在8月
30日，理想汽车宣布限时保险补贴
1万元，活动时间截止到9月30日。

今年7月份首次突破2万辆大关
的蔚来汽车，在8月份交付数量出现
回落，实现交付19329辆新车，同比
增长81.0%，环比下降5.54%。1月
份至8月份，蔚来共交付新车94352
辆。据记者了解，蔚来寄希望于通
过更多的渠道覆盖和销售能力的提
升，加快订单转化，卖出更多的车。

蔚来汽车2023年上半年财报
显示，三季度计划交付5.5万辆至
5.7万辆。以此计算，蔚来9月份需
要交付15209辆至17209辆。对于
三季度业绩预期，蔚来给出了历史
最高交付和营收指引，其中营收指
引为189.0亿元至195.2亿元，同比
增长45.3%至50.1%。

8月份，零跑汽车的交付也出
现环比下滑，8月份交付1.4万辆，
其中C11车系单月交付超万辆，成
为销量主力。零跑在8月1日对旗
下C11纯电和C01部分车型的价格
进行了调整，最高下调2万元。零
跑汽车方面表示，2023上半年，零
跑汽车精准地预判了市场走势，将
重心放在了15万元至20万元级大
众化消费市场。

自G6交付以来，小鹏汽车逐
渐走出销量低谷，8月份交付同环
比双位数增长，连续两个月交付
量破万。其中，小鹏G6交付破
7000辆，环比增长80%。小鹏方面
表示，在前期充分准备和供应、生
产及交付端的快速反应下，G6产
能爬坡效果显著，开启交付仅45
天即达成万台交付里程碑。目前
小鹏汽车正进一步提升G6产能，

加速交付在手订单。

应对特斯拉发布新车
新势力纷纷官宣降价

就在造车新势力们8月份欣欣
向好之际，传统车企孵化的新能源
品牌也延续了7月份的良好走势，
交出了满意的答卷。

其中，埃安品牌当月销售4.5
万辆，连续6个月达成月销4万辆以
上的水平，高端品牌昊铂GT月销
量为2023辆；极氪汽车8月份交付
1.23万辆，同比增长71.69%，连续7
个月实现同、环比双增长，这一表
现得益于8月初的调价政策——极
氪001限时立减3万元至3.7万元。

此外，AITO问界8月交付新车
5018辆；岚图汽车8月份交付4009
辆新车，是迄今为止最好的交付成

绩；深蓝汽车8月份交付1.47万辆，
环比增长11.87%；智己汽车发布数
据显示，8月份智己LS7销售1537
辆；极狐汽车8月份交付1800辆，今
年累计交付1.24万辆。

值得注意的是，9月1日新款特
斯拉Model 3宣布上市，售价25.99
万元起，预计今年第四季度交付，
这是其上市6年多来首次改款。虽
然新款特斯拉Model 3并未如市场
预期般降价，但其影响力不容小
觑，致使多家新势力纷纷调整售
价，严阵以待。

同日，小鹏汽车、零跑汽车率
先推出了调价政策，打响降价“第
一枪”。小鹏汽车宣布，9月1日至9
月30日，小鹏汽车针对全新P7i全
系车型开启限时购车优惠政策，购
车可任选24期0息或10000元尾款
减免优惠购车方案，同时价值6000

元的丹拿Confidence系列原装音响
免费升级，以此换算，本次优惠力
度最高可省2.4万元。

零跑汽车方面宣布，9月1日至
9月30日期间购买零跑T03系列车
型，可享至高1万元官方补贴。零
跑汽车高级副总裁、董事会秘书敬
华表示，从7月份、8月份的价格波
动可以看到下半年市场竞争仍会
持续，零跑汽车已经做好了充分准
备，同时有进一步降价空间。

“汽车产业在未来三年至五年
竞争必然激烈，这里面有三股势力
的竞争，包括油电之争、自主与合
资之争，传统和新势力之争。”深蓝
汽车CEO邓承浩向记者表示，但考
虑到上半年价格战后车企失血较
多，四季度市场需求会回暖，加之
目前价格已经偏离价值很多，预计
今年四季度价格战将会有所缓解。

5家造车新势力8月份交付量均破万辆
小鹏、零跑打响九月份降价第一枪

本报记者 李雯珊

不少国内电子产业链公司的全球化布局正在
加速，而其“全球化”正呈现出从产品“走出去”到海
外投资建厂的趋势。例如近日，从事印刷电路板研
发及销售的景旺电子公告称，拟投资金额不超过7
亿元在泰国投资新建印刷电路板生产基地。

有业内人士向《证券日报》记者表示，“电子产
业链公司海外投资建厂，是企业迈向全球化的重要
一步，有助于扩大市场份额、降低生产成本。在全
球化的背景下，海外投资建厂有助于降低贸易壁
垒，提高企业在国际市场上的话语权和议价能力。”

全球化升级

公开资料显示，景旺电子目前在国内拥有广东
深圳、广东龙川、江西吉水、珠海金湾、珠海富山五
大生产基地共11个工厂。

对于计划赴泰国拓展生产基地，景旺电子董秘
办相关人士向记者表示：“这将有利于公司拓展国
际业务，提升产品海外供应能力，更好地满足国际
客户的订单需求。有利于公司更加灵活地应对宏
观经济环境波动可能对公司的潜在不利影响。”

“中国电子产业从过往的将产品出口卖出去，
到如今的直接在海外投资设厂，体现了中国电子产
业链在技术和产能上的显著进展。同时也反映出
电子产业链全球化进程加速，有助于企业分散风
险，拓展市场，维护供应链稳定与寻找新的增长
点。”全联并购公会信用管理委员会专家安光勇向
记者表示。

中信证券认为，从主要电子产业链公司的布局
来看，目前亚洲仍然是消费电子制造公司的主要聚焦
区域，消费电子龙头公司已经形成了“东亚/东南亚/南
亚制造+亚欧美研发+全球销售”的全球化布局。

“从中国企业的长期发展看，受益于工程师红
利，预计未来国内的消费电子产业也将主动进行结
构化升级和转型，5年至10年维度国内企业也将更
聚焦在更高附加值的产业链环节，将部分低附加值
产业主动外迁。”中信证券消费电子行业某研究员
表示。

多家公司海外建厂

据不完全统计，近年来不少于10家电子产业链
龙头公司在海外投资建厂。以汇川技术为例，2022
年公司提出国际化的新方向，加大力度向海外市场
迈进。“行业线出海”是实现公司国际化的重要策略。

之所以将国际化作为重要战略，汇川技术董秘
办相关人士表示：“跨国企业在海外要求汇川快速
响应，并对销售、服务、制造提出了本土化要求；中
国3C产业链等制造厂商纷纷向海外布局，汇川作
为产业链上的重要供应商，要配合中国制造走出
去；未来几年，公司海外业务会保持较快增长，并逐
渐对公司收入形成较好的支撑。”

歌尔股份此前在越南布局生产基地，该公司表
示，越南生产基地目前主要生产精密零组件和智能
声学整机等相关产品，公司劳动密集型产品将向越
南倾斜，也有进一步扩大越南工厂的计划，以不断
满足客户需求。

欧菲光则在印度布局了智能手机微摄像头和
指纹识别模组生产项目，该公司2023年上半年业绩
报告显示，公司期内海外销售收入9亿元，占总营收
比例为14.3%。瑞声科技则在越南布局主要生产
精密声学元器件等产品，目前年产值超过25亿元。

同样以印刷电路板为主营业务的鹏鼎控股，前
不久，该公司董事长沈庆芳在投资者关系活动记录
表中表示：“公司在泰国投资建设，第一期预计总投
资2.5亿美元，包含设立泰国子公司、购买土地、生
产基地建设及设备投资等。项目建成后汽车电子
和服务器具体收入比例将由市场需求的发展而
定。”

“电子产业链公司海外投资建厂也面临一些挑
战和风险，需要适应不同市场和文化环境，建立有
效的销售渠道及客户关系，员工培训机制等；此外，
需要应对全球市场竞争与技术变革的挑战，不断提
高自身的技术水平和创新能力。”中国信息协会常
务理事朱克力向《证券日报》记者表示。

电子产业链全球化升级
多家公司积极海外投资建厂

本报记者 黄 群

9月2日，淮河能源披露重大资
产购买暨关联交易报告书（草案，以
下简称“草案”），拟向淮河电力支付
现金购买其持有的潘集发电100%
股权、淮浙煤电50.43%股权、淮浙电
力49%股权。交易完成后，潘集发
电、淮浙煤电将成为上市公司的控
股子公司，淮浙电力将成为上市公
司的参股公司。

由于淮河电力系淮河能源控股
股东淮南矿业下属电力业务持股平
台，本次交易构成关联交易，同时构
成重大资产重组。

值得关注的是，淮河能源此前
曾两次启动重组，内容涉及控股股
东淮南矿业整体上市及购买关联方
资产，但因为种种原因均未能达成
目的。因此，本次收购颇受关注。

一位不愿具名的专业人士对
《证券日报》记者表示：“从草案看，
本次收购以现金交易，并不涉及发

行股份，也不涉及募集配套资金，因
此无需提交证监会审核，只需报交
易所审核即可，流程短且大大增加
了并购的成功率。”同时，上海上正
恒泰律师事务所合伙人李备战也向
记者表示，“现金交易将占用上市公
司巨量现金，可能增加负债率，影响
其流动性。”

斥资超43亿元购买火电资产

根据草案，本次交易标的资产
为潘集发电100%股权、淮浙煤电
50.43%股权和淮浙电力49%股权。
以2023年5月31日为评估基准日，上
述三家公司的全部股权对应评估价
值分别为11.81亿元、49.63亿元和
19.27 亿 元 ，评 估 增 值 率 分 别 为
4.86%、49.96%和53.82%。本次交
易中三家公司对应股份的交易价格
分别为11.81亿元、22.76亿元和8.71
亿元，合计超过43亿元。

财务数据显示，3家标的公司

2023年1月份至5月份净利润分别
为-553.28万元、7.59亿元和1.73亿
元。潘集发电亏损原因主要是公司
新近设立，发电机组尚未完全达产。

交易对方淮河电力作出了业绩承
诺。承诺资产范围为上市公司通过本
次交易取得的顾北煤矿50.43%的矿
业权资产。该资产在2023年、2024年
和2025年预计分别实现扣非后净利
润12.15亿元、3.85亿元和3.85亿元。

对于本次交易目的，淮河能源
表示，交易标的公司主营业务系火
力发电业务。双方主营业务高度重
合，存在极大的协同空间，有利于上
市公司进一步聚焦主业，进一步强
化其作为淮南矿业旗下能源业务资
本运作平台的战略定位。

公司相关人士在接受《证券日
报》记者采访时表示，本次交易是控
股股东淮南矿业履行其对资本市场
公开承诺的举措，此前淮南矿业承
诺将协助上市公司做大做强，适时
将其下属电力资产注入淮河能源。

另外，本次交易还解决了淮南矿业
与上市公司的同业竞争问题。

负债率将“被动”提高

草案显示，本次交易对淮河能
源的主要财务指标影响不尽相同。
最为关键的归母净利润在交易后得
到迅速提升，由交易前的2.75亿元
增至交易后的7.52亿元，增长率高
达172.87%。毛利率和净利率分别
提升了6.89个百分点和2.86个百分
点，加权平均净资产收益率也提升
了5.49个百分点。

但交易后淮河能源资产负债率
也“被动”提高。主要财务指标中，负
债合计由交易前的67.68亿元增至交
易后的 175.49亿元，增长率达到
159.29%。交易完成后，流动负债增
长率为170.04%，非流动负债增长率
为137.32%。上市公司资产负债率
为57.65%，提高了21.84个百分点。

“资产负债率较高可能会对上

市公司未来偿债能力造成不利影
响。”前述专业人士对记者表示。

好在近两年潘集发电和淮浙煤
电的资产负债率呈逐年下降趋势，
而淮浙电力资产负债率相对稳定。
淮河能源表示，潘集发电资产负债
率较高的原因是，该公司前身为淮
河电力分公司，缺少资本性投入，整
体负债规模较高。2023年5月份，潘
集发电成立，资本性投入增加后资
产负债率减少。

淮河能源还表示，截至草案出
具日，标的公司存在部分房产尚未
办理权属证书、部分土地权证尚未
更名完成的情形。对此，标的公司
正在持续沟通协调主管部门继续推
进办理工作，并已取得主管部门出
具的《证明》。同时，交易对方淮河
电力也出具《承诺函》，承诺如因本
次交易完成前已存在的土地房产未
完成办证、未更名等瑕疵给上市公
司造成损失的，淮河电力愿意赔偿
上市公司因此遭受的全部损失。

淮河能源重大资产重组再出发
拟斥资逾43亿元现金收购控股股东电力资产


