
证券代码：300888 证券简称：稳健医疗 公告编号：2024-020

稳健医疗用品股份有限公司
2023 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
立信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为立信会计师事务所（特殊普

通合伙）。
非标准审计意见提示
□适用 R 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□适用 R 不适用
董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
R 适用 □不适用
公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为： 以扣除回购股份后的 583,938,148 股为基数，向

全体股东每 10股派发现金红利 5.00元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股
转增 0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□适用 □不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 稳健医疗 股票代码 300888

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 陈惠选 刘燕香

办公地址 深圳市龙华区民治街道北站社区
汇隆商务中心 2号楼 42层

深圳市龙华区民治街道北站社区
汇隆商务中心 2号楼 42层

传真 0755-28134688 0755-28134688

电话 0755-28066858 0755-28066858

电子信箱 investor@winnermedical.com investor@winnermedical.com

2、报告期主要业务或产品简介
公司是一家主要通过“winner 稳健医疗”品牌和“Purcotton 全棉时代”品牌实现医疗及消费板块协

同发展的大健康企业。 具体而言，公司一直秉承着“质量优先于利润，品牌优先于速度，社会价值优先
于企业价值”的核心经营原则，随着国内外市场发展变化，已从单一的医用耗材生产企业发展成为覆
盖伤口护理、感染防护、个人护理、家庭护理、母婴护理、家纺服饰等多领域的医疗、消费大健康企业。

（1）医用耗材板块
稳健医疗是国内医用耗材行业的标杆企业， 主要产品线覆盖传统伤口护理与包扎、 高端伤口敷

料、手术室耗材、感染防护、健康个护等。
公司是国内最早建立从采购到研发、生产到直接对外出口的全产业链医用耗材企业之一。 公司产

品先后获得欧盟 CE 认证、美国 FDA 认证以及日本厚生省认证，出口至欧美、日本等国家。 2005 年，
“winner 稳健医疗”品牌进入国内市场，凭借优良的产品品质和服务，逐步在国内医院、电商和药店建
立起良好的品牌和口碑。 公共卫生事件发生后，更多“winner 稳健医疗”品牌防护产品进入医院和民用
市场，并公开承诺不涨价、产品质量过硬，获得国内外、政府单位和民众的一致好评，品牌美誉度和知
名度大幅提升。

在产品方面，稳健医疗围绕市场需求，贴近临床和终端，以研发创新为驱动力，不断完善产品布
局，业务范围由纱布等单一伤口护理产品的销售，拓展至伤口护理、感染防护和健康个护的综合解决
方案的销售。 一次性手术室耗材相较于重复使用的医用产品能更有效减少院内感染，随着国家和医院
对院内感染的关注以及居民对个人卫生环境的重视，一次性手术室耗材正在逐步被国内市场接受。 稳
健医用敷料产品线已由以纱布类产品为主的传统敷料产品拓展至高端伤口敷料产品， 如硅胶泡沫敷
料、水胶体敷料、超级吸水垫、负压引流产品等，主要应用于糖尿病、大面积烧伤、创伤等慢性伤口愈合
场景，进口替代空间巨大。 公司在高端伤口敷料领域的技术水平已位于行业前列，有望成为稳健医疗
发展的核心产品。

（2）健康生活消费品板块
全棉时代是以全棉水刺无纺布为发展开端，以“医学贴近生活，全棉呵护健康”为品牌主张，以“医

疗背景、全棉理念、品质基因”为核心竞争力的健康生活品牌，产品包括干湿棉柔巾、卫生巾、婴童服饰
与用品、成人服饰、其他无纺/有纺制品等。 全棉时代倡导“舒适、健康、环保”的生活理念，以棉替代化
纤、远离化学品刺激，针对不同生活场景提供整体解决方案，拥有良好的用户口碑，已在消费品领域形
成充分差异化的品牌形象，具备较强的品牌号召力。

在产品方面，公司凭借出色的质量管控能力及技术研发能力，持续推出医疗级品质的消费品。 全
棉时代核心产品的主要原材料棉花均采用全球优质棉花，从源头把控产品品质与安全。 生产环节参照
医用耗材的高标准，严格控制各类污染源。 一次性内裤、初生婴儿服等贴身衣物均采用医疗等级的灭
菌包装，进一步保证产品的安全性、环保性。 全棉时代产品覆盖婴童、女性、家居等多个消费场景，横跨
高端纯棉柔巾、女性护理、婴童护理、家纺和服装等多条产品线。

（3）公司主要产品及用途
医用耗材板块的产品类别分为传统伤口护理与包扎、高端伤口敷料、手术室耗材、感染防护、健康

个护和其他产品；健康生活消费品板块的产品类别分为干湿棉柔巾、卫生巾、其他无纺制品、婴童服饰
及用品、成人服饰和其他有纺制品。

公司医用耗材板块的主要产品种类及部分产品图示如下：

公司健康生活消费品板块的主要产品种类及部分产品图示如下：

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
R 是 □否
追溯调整或重述原因
会计政策变更
元

2023年末

2022年末 本年末比上年末
增减 2021年末

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

总资产 17,112,022,449.97 18,237,749,401.56 18,252,727,626.66 -6.25% 13,266,610,200.37 13,281,456,374.32

归属于上市公司
股东的净资产 11,533,224,328.00 11,704,606,570.71 11,719,585,811.13 -1.59% 10,674,912,166.80 10,689,757,070.46

2023年

2022年 本年比上年增减 2021年

调整前 调整后 调整后 调整前 调整后

营业收入 8,185,022,057.20 11,351,331,545.08 11,351,331,545.08 -27.89% 8,037,420,812.91 8,037,420,812.91

归属于上市公司
股东的净利润 580,403,232.37 1,650,582,427.43 1,650,717,282.64 -64.84%1 1,239,320,067.26 1,254,164,970.92

归属于上市公司
股东的扣除非经
常性损益的净利
润

412,027,497.25 1,560,914,973.08 1,561,049,828.29 -73.61% 1,029,005,582.98 1,043,850,486.64

经营活动产生的
现金流量净额 1,063,326,232.23 2,983,472,230.27 2,983,472,230.27 -64.36%2 871,689,901.93 871,689,901.93

基本每 股 收 益
（元/股） 0.98 3.90 2.79 -64.87% 2.91 2.11

稀释每 股 收 益
（元/股） 0.98 3.90 2.79 -64.87% 2.91 2.11

加权平均净资产
收益率 5.03% 14.89% 14.87% -9.84% 11.76% 11.89%

注 1：归母净利润下滑 64.84%主要有以下原因：
（1）受公共卫生事件影响，感染防护产品市场需求大幅下降，营业收入比上年减少约 38.2 亿元，故

导致公司归母净利润大幅下滑；（2）公司 2023年度处理感染防护产品和处置感染防护生产设备，减少
归母净利润约 2.5亿元；（3）公司商誉减值减少归母净利润约 1.88亿元。

注 2：经营活动产生的现金流量净额下滑 64.36%主要系公司医疗业务收入减少
会计政策变更的原因及会计差错更正的情况
财政部于 2022年 11月 30日发布实施《企业会计准则解释第 16 号》，其中“关于单项交易产生的

资产和负债相关的递延所得税不适用初始确认豁免的会计处理”规定，自 2023年 1月 1日起施行。 对
于在首次执行该规定的财务报表列报最早期间的期初因适用该规定的单项交易而确认的租赁负债和
使用权资产，以及确认的弃置义务相关预计负债和对应的相关资产，产生应纳税暂时性差异和可抵扣
暂时性差异的，本公司按照该规定和《企业会计准则第 18 号———所得税》的规定，将累计影响数调整
财务报表列报最早期间的期初留存收益及其他相关财务报表项目。

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 2,352,114,690.56 1,914,723,348.10 1,743,604,478.34 2,174,579,540.20

归属于上市公司股东的
净利润 376,938,135.34 304,678,887.35 1,466,156,270.99 -1,567,369,246.94

归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益的净
利润

309,834,876.09 240,223,583.10 70,847,155.84 -208,878,117.78

经营活动产生的现金流
量净额 -223,247,317.38 381,426,030.27 64,194,457.56 851,121,625.28

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□是 R 否
4、股本及股东情况

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末
普通股股
东总数

28,332

年度报告
披露日前
一个月末
普通股股
东总数

27,872

报告期末
表决权恢
复的优先
股股东总
数

0
年度报告披露日前一
个月末表决权恢复的
优先股股东总数

0

持有特别
表决权股
份的股东
总数 （如
有）

0

前 10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股
份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

稳健集团
有限公司 境外法人 68.41% 406,614,387.00 406,614,387.00 不适用 0.00

北京红杉
信远股权
投资中心
（有 限 合
伙）

境内非国
有法人 4.19% 24,888,027.00 0.00 不适用 0.00

厦门乐源
投资合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 2.72% 16,142,550.00 0.00 不适用 0.00

厦门裕彤
投资合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 1.44% 8,560,222.00 0.00 不适用 0.00

厦门慧康
投资合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 0.87% 5,167,887.00 0.00 不适用 0.00

全国社保
基金一零
一组合

其他 0.49% 2,940,162.00 0.00 不适用 0.00

华夏人寿
保险股份
有 限 公
司 － 自 有
资金

其他 0.49% 2,934,540.00 0.00 不适用 0.00

中国工商
银行股份
有 限 公
司 － 易 方
达创业板
交易型开
放式指数
证券投资
基金

其他 0.48% 2,848,729.00 0.00 不适用 0.00

基本养老
保险基金
一零零一
组合

其他 0.46% 2,754,742.00 0.00 不适用 0.00

厦门泽鹏
投资合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 0.45% 2,650,223.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系或
一致行动的说明 无

前十名股东参与转融通业务出借股份情况
R 适用 □不适用
单位：股

前十名股东参与转融通出借股份情况

股东名称（全
称）

期初普通账户、信用账户持
股

期初转融通出借股份且尚
未归还

期末普通账户、信用账户持
股

期末转融通出借股份且尚
未归还

数量合计 占总股本的
比例 数量合计 占总股本的

比例 数量合计 占总股本的
比例 数量合计 占总股本的

比例

中国工商银
行股份有限
公司－易方达
创业板交易
型开放式指
数证券投资
基金

569,304 0.13% 177,200 0.04% 2,848,729 0.48% 52,700 0.01%

前十名股东较上期发生变化
R 适用 □不适用
单位：股

前十名股东较上期末发生变化情况

股东名称（全称） 本报告期新增/退出

期末转融通出借股份且尚未归还数量 期末股东普通账户、信用账户持股及转融
通出借股份且尚未归还的股份数量

数量合计 占总股本的比例 数量合计 占总股本的比例

华夏人寿保险股份
有限公司－自有资金 新增 0 0.00% 2,934,540 0.49%

中国工商银行股份
有限公司－易方达创
业板交易型开放式
指数证券投资基金

新增 52,700 0.01% 2,901,429 0.49%

基本养老保险基金
一零零一组合 新增 0 0.00% 2,754,742 0.46%

香港中央结算有限
公司 退出 0 0.00% 2,473,111 0.42%

基本养老保险基金
八零八组合 退出 0 0.00% 2,312,860 0.39%

郑君辉 退出 0 0.00% 1,626,380 0.27%

公司是否具有表决权差异安排
□适用 R 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□适用 R 不适用
三、重要事项
（一）经营业务分析
2023年，国内经济全面恢复发展，供给需求稳步改善，经济运行整体回升向好。面对新形势下复杂

多变的外部环境，稳健医疗定位于医疗及消费协同发展的大健康企业，始终保持战略定力，立足于医
用耗材及健康生活消费品两大业务，在“质量优先于利润、品牌优先于速度，社会价值优先于企业价
值”三大核心经营原则的指导下，积极响应，灵活调整。2023年，公司始终坚持“产品领先，卓越运营”的
核心战略，坚持基础材料自主创新研发，不断提高产品竞争力，围绕核心爆品，深耕渠道发展，带动品
牌知名度、美誉度不断提高，整体经营、管理质量持续提升。 在感染防护产品上一年高基数、今年市场
需求大幅下降的不利局面下， 2023年公司累计实现营业收入 81.9亿元，同比下降 27.9%；实现归属于
上市公司股东净利润 5.8亿元，扣除非经常性损益净利润 4.1亿元，同比分别下降 64.8%和 73.6%。 剔
除感染防护产品，常规医用耗材业务实现营业收入 29.5 亿元，消费品业务实现营业收入 42.6 亿元，同
比分别增长 17.3%和 6.4%，体现出了稳健医疗长期发展的韧性。

（1）医用耗材业务：感染防护产品高基数影响显著，常规品业务稳步发展
近年来，在全球医疗监管趋严，老龄化、慢病化进程加快等因素的影响下，医疗器械行业迎来快速

发展的黄金期。 其中，医用耗材领域，以其使用频率之高、行业集中度较低等特性，处于快速发展阶段。
而相比于全球市场，中国医用耗材市场在规模及增速方面都更为可观。

公司旗下医用耗材品牌———稳健医疗，深耕行业三十三年，稳步穿越多轮经济及行业发展周期。
在过去三年突发的公共卫生事件中，公司全力保障防护物资供应，在为社会做出应尽贡献的同时，品
牌知名度、美誉度高度提升，渠道建设进一步得到夯实。 2023年，在感染防护产品上一年高基数、今年
市场需求大幅下降的影响下，医用耗材业务累计实现营业收入 38.6 亿元，同比下降 46.7%。 另一方面，
作为业务基本盘，常规医用耗材业务实现营业收入 29.5 亿元，同比增长 17.3%，为医疗业务的长期发
展打下坚实基础。

①产品方面
致力于发展成为医用耗材一站式解决方案的品牌，稳健医疗产品涵盖传统伤口护理与包扎产品、

高端伤口敷料产品、手术室耗材产品、感染防护产品及健康个护产品等。 公司重视研发投入，医疗产品
注册证数量优势突出，形成了稳健医疗的竞争壁垒。 截止报告期末，医用耗材板块共持有各项研发专
利 883项、医疗产品注册证 367 项（其中三类医疗产品注册证 25项），2023年净新增研发专利 159 项，
净新增医疗产品注册证 48项。

报告期内，感染防护产品市场需求从二季度开始大幅降低，叠加市场库存高企，低动销状态下该
品类全年营业收入同比累计减少 38.2亿元，同比下降 80.7%。 除此以外，常规医用耗材业务稳步发展。
其中，传统敷料业务实现收入 11.5 亿元，同比增长 7.0%；高端敷料及手术室耗材业务，分别实现营业
收入 6.0亿元及 5.6 亿元，同比分别增长 27.7%及 17.7%，增长势头较好。在“产品领先、卓越运营”战略
的驱动之下，多个品类在细分领域保持强劲竞争力。 2023年内，多种核心单品销售高增，包括手术包、
薄膜敷贴、口鼻腔、失禁护理品类增速同比均超过 35%。

通过收购隆泰医疗、稳健平安、稳健桂林等标的，公司在高端伤口敷料、注射穿刺类耗材、乳胶手
套、避孕套等领域增加产品线，有力地完善了产业布局。 经过 2023年一整年的深度赋能、资源整合，并
购公司在业务协同与价值优化方面取得积极成效。 未来，公司也将继续加强并购公司在产能提升、产
品技术、品牌渠道、运营管理等多领域的深入融合，助力相关品类和产线为公司做出更大贡献。

②渠道方面
2023年，公司通过多种方式持续深耕，积极打通营销通路；另一方面，公共卫生事件形势的变化使

得各渠道收入结构恢复到更加均衡、合理的状态。
报告期内，在国际环境多面冲击下，公司海外渠道顶住压力，累计实现营业收入 14.5亿元，逆势达

成 15.4%的增长，占医疗板块收入比重 37.5%。国内医院渠道稳步拓展，截至 2023年末，公司已覆盖医
疗机构六千余家，全年实现营业收入 9.2亿元，占医疗板块收入比重 23.7%。

C端业务积极发展，年内电子商务及国内药店分别实现营业收入 6.3亿元及 3.3亿元，占医疗板块
收入比重合计 24.7%。 国内电商爆品策略更加清晰与聚焦；跨境电商高速成长，在跨境电商亚马逊平
台上核心大单品类目排名持续保持领先。 国内药店方面，期末已覆盖 OTC药店 19万余家，年内新增 4
万余家，拓展效果显著。

（2）健康生活消费品业务：产品优势突出，拓店提效显著
根据国家统计局发布数据，2023年社会消费品零售总额实现 47.1万亿元，同比增长 7.2%，规模再

创历史新高；消费市场整体活力不断提升的背后，消费分层、悦己与理性并存的趋势深刻影响着细分
赛道的竞争态势。 这样的市场环境下，公司所处精致国货赛道，契合了当代国潮经济蓬勃发展的大势，
展现出不断向上的发展动能。

公司旗下消费品业务品牌———全棉时代，背靠母公司三十三年医疗背景，以全棉水刺无纺布为技
术开端，不断丰富产品品类，消费场景已经从母婴拓展到女性、家居的整个家庭消费。“医疗背景、全棉
理念、品质基因”的三大核心优势，为全棉时代汇聚了追求“安心、可持续、幸福感”的高粘性客户群。
2023 年，全棉时代不断夯实品牌建设，聚焦三大场景，践行爆品策略，报告期内实现营业收入 42.6 亿
元；在去年基数并未明显偏低的情况下，同比增长 6.4%，较 2019 年增长 41.7%，体现出较强的发展韧
性。

①产品方面
全棉时代围绕“一朵棉花、一种纤维”，坚持技术研发投入，目前已经构建起差异化、竞争性的产品

矩阵。 2023年，公司不断通过研发创新、突出产品卖点，核心品类行业排名稳步提升，婴童服装和成人
服装售罄率创新高，库存周转天数显著下降，商品运营效率得到较大提升。 报告期内，在消费分层的背
景下，公司通过“她改变的”品牌 IP故事、“你好，棉花色”品牌发布会、“绵柔巾≠棉柔巾”科学营销、代
言人官宣等形式宣传推广棉花的优势，全棉时代品牌声量创新高。

全棉时代于 2009年推出棉柔巾品类，2021年末全棉时代作为第一起草单位主导制定《柔巾》的国
家标准，行业地位得到了进一步确立。 作为核心爆品，干湿棉柔巾销售额稳步提升，市场占有率保持领
先，报告期实现营业收入 11.9亿元，同比增长 2.8%。全棉时代卫生巾产品以 100%全棉代替木浆芯体，
亲肤不致敏，报告期实现营业收入 5.9亿元，同比增长 4.2%。 得益于线下销售的恢复，更重视体验感的
成人服饰及其他有纺制品（以床上用品、卫浴用品为主）增速亮眼，报告期内分别实现营业收入 8.4 亿
元及 4.1亿元，同比增长 21.7%和 17.1%。 截止报告期末，全棉时代累计持有各类专利 492 项，2023 年
净新增专利 67 项。 公司持续推动绿色产品认证、产品碳足迹排查、可降解产品研发、有机棉育种及应
用等工作，引领行业绿色发展。

②渠道方面
全棉时代多元化布局线上、线下渠道，线上包括天猫、京东、唯品会等传统第三方平台，抖音、小红

书等兴趣电商平台以及官网、小程序等自有平台；线下以一二线城市直营加密，核心三四线城市加盟
为策略；同时通过线下体验、线上复购的模式，多渠道深度融合，多平台优势互补。2023年，在全渠道布
局基础上，全棉时代积极拓展线下优质连锁商超和即时零售业务；线上深入布局抖音赛道，精细运营。
截止报告期末，全域会员人数约 5,242万人，较去年末增长 21%。

2023年，线下市场加速恢复，线下门店成为拉动全棉时代营收增长的主力渠道。报告期内，线下门
店实现营业收入 13.6 亿元，同比增长 18.7%。 公司积极拥抱数字化变革，利用智能货架等工具，依据店
铺类型的不同调整陈列，以柜效、品效为抓手，逐步探索坪效提升方式，年内门店坪效取得约 15%的同
比增长。 同时，按照既定的拓展策略，公司积极加速开店步伐，报告期内，新开门店数量 84 家（新开直
营店 42家、加盟店 42家），截止报告期末，公司线下门店数量达到 411 家（其中直营店 337 家，加盟店
74家）。 2023年，全棉时代继续深耕线上渠道，提升精细化运作能力，聚焦新品、爆款矩阵，加强品类之
间互相渗透，通过品牌活动、内容社群、会员体系等深度运营方式，提高拉新转化率与老客复购率；报
告期内线上渠道实现营业收入 25.8亿元，同比增长 1.2%。商超渠道发展稳中向好，2023年商超渠道贡
献收入 2.4亿元，同比增长 4.3%。

（3）公司盈利能力分析：
由于所处行业情况不同，两大业务盈利情况表现有所分化。
医用耗材业务方面，年内感染防护产品需求大幅下降，为全行业带来高库存、低动销的行业难题。

一方面，公司坚决高效地清理库存、处理设备，另一方面，为保障公司产业链的可持续发展，公司主动
携手供应商、经销商和客户消化库存，共谋出路、共担压力，虽然影响了本年的盈利水平，但维护了长
期的合作关系，体现了公司经营的长期主义和责任担当。 全年来看，以上相关处理共计减少净利润约
2.5亿元。

健康生活消费品业务方面，2023年，公司通过折扣管控、降本增效、新品迭代、优化产品结构、精细
化运营管理等行动，多管齐下，推动全棉时代盈利能力稳步提升。 报告期内，全棉时代全年实现毛利率
56.9%，同比提升 3.9 个百分点；实现营业利润额 4.9 亿元，同比增长 24.0% ；实现营业利润率 11.4%，
盈利能力稳步提升。

另外，由于医疗耗材行业及市场行情发生变化，公司 2022 年并购的稳健平安与稳健桂林两家子
公司报告期内业绩不及预期， 存在商誉减值迹象， 公司聘请银信资产评估有限公司对商誉进行了评
估，评估结果为稳健平安与稳健桂林分别发生商誉减值 1.6 亿元及 0.3 亿元，对本期利润表产生较为
显著的影响。2023年内，公司实施多项经营举措，努力推动并购公司业绩的稳定过渡，为其长期发展筑
牢基础。 为提升综合竞争力，稳健平安全力打造医疗器械产业园二期标杆项目，向精密制造、标准化、
自动化、智能化、数字化的智慧工厂跨越，并成功引入海外战略合作客户，开展欧美高端输注产品和销
售市场，努力实现海外与国内销售双轮驱动，为稳健平安的长期发展奠定基础。 年内，稳健桂林收购拥
有成本优势及 10条手套生产线的稳健荆州手套工厂，加大自动化投入，持续提升成本竞争力，突破产
能瓶颈，努力推动国内与海外市场份额的提升。

（二）经营业务分析
（1）产品研发
公司坚持基础材料自主创新开发。 医疗伤口护理领域，公司在第二代高端湿性伤口敷料产品线技

术布局趋于完善，瘢痕修复新品国内成功上市，多款新研发的抗菌敷料和生物活性胶原蛋白敷料获得
了美国 FDA 准入资质，依托去年多款核心原材料的研发成功和量产应用，今年主要以满足客户差异
化定制设计，提升产品竞争力为方向进行产品研发升级。 医用耗材领域，公司重点开发核心基础材料
在手术衣、隔离衣、手术巾、洞巾等手术室耗材上的应用，提升产品的舒适性，降低产品的生产成本，进
一步提升产品的市场竞争力， 为医疗工作者等用户提供更好的产品体验， 持续为用户创造更大的价
值。 产学研方面，2023年 6 月，公司与武汉纺织大学共建湖北省先进纤维材料综合型技术创新平台开
展产业孵化，力争尽快完成新型高通畅率人造血管系列产品的体内外生物学评价，打破人造血管国外
垄断，实现国产化替代。2023年 11月，公司的仿生人工角膜项目联合南方科技大学成功申报深圳市重
大科技攻关项目。 进入医用仿生植入材料高附加值产品研究，拓展胶原蛋白的应用领域，有助于公司
提升胶原蛋白产线的生产配套能力建设。

健康消费品领域，通过雪棉纱线技术和丝光工艺结合，首创凉感纱布相关产品，接触瞬间凉感值
超过国标 30%；通过棉包覆纱技术及设备升级成功开发弹力纱布，实现纱布的弹力突破；采用低温脱
漂工艺，将棉柔巾的柔软度提高 15%，辅佐高蓬松水刺技术，将厚度提高 10%，前述工艺因降低生产温
度，大幅降低能耗；自主研发风柔棉纱线并独创风柔棉暖绒系列保暖产品，保温率达到 30%以上，轻盈
度提升 20%。 舒弹卫衣面料的开发，极大地提升了婴幼童卫衣和裤子的舒适度和弹性；开发了臭氧漂
白技术，通过气态臭氧在低温下对棉织物进行处理，达到退浆漂白的效果，相比传统的前处理，能节水
92%，并实现零污水排放，节约 44%的化学品，节能 49%，并减少二氧化碳排放量 95%，此技术已率先
在床品套件和夹棉被上应用。 持续开展低碳生产工艺的挖掘和转化，目前已有多款核心产品完成碳足
迹的核查声明，并在此基础上进行减碳工作，如采用低温脱漂工艺，单位蒸汽耗用量减少 30%以上。产
学研方面，公司与天津工业大学开展全棉家居服穿着舒适性研究，与江南大学开展棉及棉型纱线性能
提升技术开发，与苏州大学开展婴童抱被、睡袋的面料对皮肤表面温度影响的研究。

（2）品牌建设
稳健医疗持续巩固国民喜爱、医护信赖的品牌形象，通过有效手段持续提升知名度和美誉度。 通

过临床拓展打造学术营销专业力，通过内容运营打造终端营销转化，通过做好公益活动打造品牌价值
的形式，以品牌营销为驱动，助力公司战略实现。 报告期内，品牌建设工作主要通过大型赛事活动、公
关媒体合作、异业品牌联合等形式展开。 稳健医疗品牌原创 IP“55护手节”活动曝光超过 1.1 亿，并与
各 C端年轻品牌展开异业合作，异业联动线上曝光超过 1600万。 稳健医疗累计参加国内与海外 14次
大中型展会， 面向专业受众和普通受众展示稳健产品矩阵和综合实力；2023年 11月在北京参与首届
中国国际供应链促进博览会，作为健康生活馆代表展示中国企业的供应链韧性。 品牌层面，稳健医疗
通过与头部媒体、行业大咖等合作互动，共创正能量传播内容，积极建设品牌形象；在微博、微信、小红
书、抖音、电梯广告等渠道的曝光总量超过 7.3亿；向海内外客户和消费者展示企业最新产品和前沿技
术。

全棉时代在品牌建设方面持续深化与消费者的沟通，通过代言人、原创优质内容打造、线下巡展
及高校活动等形式，持续向消费者传达“棉”具备的环保、可持续发展等多重优势，提升消费者对品牌
的感知度和认可度。2023年 2月，全棉时代官宣新生代演员孙千为品牌大使，并举行新品发布会。2023
年 3月，继续推出品牌原创人物记录系列《她改变的》白响恩篇，视频全网总播放量超 4200 万，微博话
题总阅读量达 7.34亿。 全棉时代溯源之旅持续传递棉文化和价值。 在 818年度会员日来临之际，走进
位于北纬 44°的新疆棉田，用镜头记录下棉花的生命历程，举办「你好 棉花色」棉花色彩主题展，创新
融合艺术、科普与人文，带领大众走进多彩的棉花世界，感受棉花“温柔而坚韧”的生命力。2023年 8月
16 日,「你好 棉花色」主题活动———孙千见面会在深圳举行，与会员一同探索棉花的自然之美和色彩魅
力。 2023年 10月，官宣赵丽颖为全棉时代家纺居家服饰全球代言人，以柔软、轻盈、温暖的棉，解锁全
棉居家生活方式。CNY延续「每一代都有全棉时代」的主题，演绎每一代中国人的关于棉的新年幸福故
事。 此外，2023年，稳健医疗和全棉时代分别作为“2022深圳马拉松官方合作伙伴”“2023深圳马拉松
官方赞助商”，提供高品质的健康防护产品和全棉生活用品，传递“爱生活，爱健康”的理念。 为了汇聚
年轻人的环保力量，全棉时代在全国 25 个省份 50 个城市、联合 296 所高校发起[WE 环保 多用棉]校
园环保系列活动，以公益讲座、包装设计大赛以及线上线下联动的全域校园环保行动等多种形式，邀
请年轻人一起加入绿色可持续的全棉生活方式，让天蓝、地绿、水清。

稳健医疗用品股份有限公司
二〇二四年四月二十五日
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2023 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
中汇会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为中汇会计师事务所（特殊普

通合伙）。
非标准审计意见提示
□适用 R 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□适用 R 不适用
董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
R 适用 □不适用
公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 149,690,486 为基数，向全体股东每 10 股派发

现金红利 3元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□适用 □不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 能辉科技 股票代码 301046

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 罗联明 杨静

办公地址 上海市长宁区通协路 288 弄
2号楼 3层

上海市长宁区通协路 288 弄
2号楼 3层

传真 021-50896256 021-50896256

电话 021-50896255 021-50896255

电子信箱 luolianming@nhet.com.cn yangjing@nhet.com.cn
2、报告期主要业务或产品简介
公司是一家以光伏发电研发设计、系统集成和投资运营为主营业务，同时开展新型储能、智能微

电网（包括虚拟电厂）、电能替代（商用车充换电）等新兴业务的智慧能源综合技术服务商。 公司处于光
伏发电产业链下游，主要业务涵盖光伏发电研发设计、系统集成和投资运营。 光伏产业链下游的特点
是业务量大，参与者也多，但其中有核心技术和较强研发设计能力、以研发设计为主线进行全过程管
控的技术型公司较少，在“双碳”目标的背景下，公司迎来了历史性的发展机遇。

公司依托丰富的研发设计经验，在集中式光伏电站系统设计、各类支架设计开发、分布式光伏整
体技术方案及光伏电站智能运维领域形成了系列核心技术， 并通过多年分布式光伏电站投资运营及
系统集成业务的实践经验积累，进一步优化和完善相关研发设计和系统集成技术方案，从而有效提升
客户光伏电站发电效率、降低投资成本，持续强化公司核心竞争力。

公司是工商业分布式光伏的先行者之一。 目前，公司自持了 17 座工商业分布式光伏电站，总装机
容量近 50MWp。 公司也是户用分布式光伏的践行者之一，报告期内，公司优化分布式光伏事业部，专
注于分布式光伏市场开拓。

公司也是山地光伏设计技术的引领者之一，公司依托专业的集中式光伏电站研发设计能力，在提
供高质量、高效率、高性价比的工程管理服务的同时，助力大客户进行集中式光伏电站设计和实施方
案持续优化，更好地提升电站发电效率，为大客户创造更好的经济利益，得到大客户的高度认可。 截至
目前，公司积累了国家电力投资集团有限公司、中国电力建设集团有限公司、广州发展集团股份有限
公司、广州越秀集团股份有限公司、中国能源建设集团有限公司、国家能源投资集团有限责任公司和
中国长江三峡集团有限公司相关下属企业等优质客户群体。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□是 R 否
元

2023年末 2022年末 本年末比上年末增减 2021年末

总资产 1,741,995,191.91 1,164,306,687.23 49.62% 1,308,171,029.30

归属于上市公司股东的
净资产 841,535,406.93 764,693,658.26 10.05% 787,278,977.78

2023年 2022年 本年比上年增减 2021年

营业收入 590,783,844.77 381,672,608.47 54.79% 592,686,831.98

归属于上市公司股东的
净利润 58,193,857.95 26,142,707.54 122.60% 104,002,935.83

归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益的净
利润

53,866,745.26 19,028,829.68 183.08% 100,132,201.07

经营活动产生的现金流
量净额 -160,347,055.55 -114,321,935.01 -40.26% 21,817,283.13

基本每股收益（元/股） 0.39 0.17 129.41% 0.83

稀释每股收益（元/股） 0.39 0.17 129.41% 0.83

加权平均净资产收益率 7.20% 3.41% 3.79% 18.11%

（2）分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 70,730,649.37 114,119,500.19 239,620,466.79 166,313,228.42

归属于上市公司股东的
净利润 4,229,904.54 1,601,953.62 26,614,565.01 25,747,434.78

归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益的净
利润

4,057,733.51 481,107.00 25,797,122.37 23,530,782.38

经营活动产生的现金流
量净额 -40,372,921.66 -35,389,386.68 -53,925,683.63 -30,659,063.58

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□是 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末
普通股股
东总数

16,971

年度报告
披露日前
一个月末
普通股股
东总数

16,467

报告期末
表决权恢
复的优先
股股东总
数

0
年度报告披露日前一
个月末表决权恢复的
优先股股东总数

0

持有特别
表决权股
份的股东
总数 （如
有）

0

前 10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股
份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

罗传奎 境内自然
人 23.66% 35,424,000.00 35,424,000.00 不适用 0.00

上海能辉
投资控股
有限公司

境内非国
有法人 21.38% 32,000,000.00 32,000,000.00 不适用 0.00

浙江海宁
同辉投资
管理合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 6.75% 10,098,100.00 10,098,100.00 不适用 0.00

温鹏飞 境内自然
人 5.89% 8,809,600.00 8,809,600.00 不适用 0.00

张健丁 境内自然
人 2.52% 3,766,400.00 3,766,400.00 不适用 0.00

王云兰 境内自然
人 2.00% 3,000,000.00 0.00 不适用 0.00

浙江海宁
众辉投资
管理合伙
企业 （有
限合伙）

境内非国
有法人 1.88% 2,817,770.00 0.00 不适用 0.00

孔悫 境内自然
人 1.47% 2,200,100.00 0.00 质押 60,000.00

济南晟兴
股权投资
合伙企业
（有 限 合
伙）

境内非国
有法人 0.77% 1,153,210.00 0.00 不适用 0.00

香港中央
结算有限
公司

境外法人 0.77% 1,152,021.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系或
一致行动的说明

1、公司控股股东、实际控制人罗传奎、温鹏飞和张健丁于 2017年 4月签署了《一致行动人协议书》，以书面
形式明确一致行动关系；为进一步明确一致行动人关系，三人于 2020年 6月签署了《一致行动人协议书之
补充协议》。上海能辉投资控股有限公司、浙江海宁同辉投资管理合伙企业（有限合伙）为罗传奎、温鹏飞和
张健丁的一致行动人。 三人合计直接持有公司 32.07%股份，并通过上海能辉投资控股有限公司、浙江海宁
同辉投资管理合伙企业（有限合伙）合计间接持有公司 28.13%股份。
2、济南晟泽股权投资合伙企业（有限合伙）和济南晟兴股权投资合伙企业（有限合伙）为同一基金管理人管
理的私募股权投资基金。
3、除上述情况外，未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动关系。

前十名股东参与转融通业务出借股份情况
□适用 R 不适用
前十名股东较上期发生变化
R 适用 □不适用
单位：股

前十名股东较上期末发生变化情况

股东名称（全称） 本报告期新增/退出
期末转融通出借股份且尚未归还数量 期末股东普通账户、信用账户持股及转融

通出借股份且尚未归还的股份数量

数量合计 占总股本的比例 数量合计 占总股本的比例

济南晟泽股权投资
合伙企业（有限合
伙）

退出 0 0.00% 1,143,682 0.76%

嘉兴一闻投资管理
合伙企业（有限合
伙）

退出 0 0.00% 0 0.00%

中国建设银行股份
有限公司－鹏华沪深
港新兴成长灵活配
置混合型证券投资
基金

退出 0 0.00% 0 0.00%

北京中融汇通投资
管理有限公司 退出 0 0.00% 326,143 0.22%

海宁东方大通瑞盈
投资合伙企业（有限
合伙）

退出 0 0.00% 0 0.00%

招商银行股份有限
公司－华夏新能源车
龙头混合型发起式
证券投资基金

退出 0 0.00% 0 0.00%

香港中央结算有限
公司 新增 0 0.00% 1,152,021 0.77%

苏运江 新增 0 0.00% 584,920 0.39%

华夏银行股份有限
公司－华夏智胜先锋
股票型证券投资基
金（LOF）

新增 0 0.00% 468,441 0.31%

厦门宁水私募基金
管理有限公司－宁水
金溪荷御一号私募
证券投资基金

新增 0 0.00% 347,100 0.23%

中国银行股份有限
公司－华泰柏瑞质量
领先混合型证券投
资基金

新增 0 0.00% 327,300 0.22%

公司是否具有表决权差异安排
□适用 R 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
R 适用 □不适用

（1）债券基本信息

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 债券余额（万元） 利率

可转换公司债券 能辉转债 123185 2023 年 03 月 31
日

2029 年 03 月 30
日 34,788.86 0.20%注

报告期内公司债券的付息兑付情况 不适用

注：注 第一年利率 0.20%，第二年利率 0.40%，第三年利率 1.00%，第四年利率 2.80%，第五年利率
3.50%，第六年利率 3.60%。

（2）公司债券最新跟踪评级及评级变化情况
2023年 4月 26 日，东方金诚国际信用评估有限公司出具《上海能辉科技股份有限公司主体及能

辉转债 2023年度跟踪评级报告》（东方金诚债跟踪评字【2023】0012 号），确定维持公司主体信用等级
为 A+，评级展望为稳定；维持“能辉转债”的信用等级为 A+。

（3）截至报告期末公司近 2年的主要会计数据和财务指标
单位：万元

项目 2023年 2022年 本年比上年增减

三、重要事项
1、申请向不特定对象发行可转换公司债券
2023 年 3 月 28 日，公司召开第三届董事会第八次会议、第三届监事会第八次会议，审议通过了

《关于进一步明确公司向不特定对象发行可转换公司债券具体方案的议案》《关于公司向不特定对象
发行可转换公司债券上市的议案》等相关议案，2023 年 3 月 31 日，向不特定对象发行了 3,479,070 张
可转换公司债券；2023年 4月 20日起，公司可转换公司债券在深交所挂牌交易。具体内容详见公司在
巨潮资讯网披露的相关公告。

2、回购注销和作废限制性股票
公司于 2023年 4月 26 日召开第三届董事会第九次会议、第三届监事会第九次会议，审议通过了

《关于回购注销部分已获授但尚未解除限售的第一类限制性股票的议案》《关于作废部分已授予但尚
未归属的第二类限制性股票的公告》， 并于 2023 年 5 月 12 日召开 2023 年第一次临时股东大会审议
通过了上述回购注销议案。 鉴于公司 2022年度业绩未达到 2021 年限制性股票激励计划首次授予第
一个解除限售期的公司层面业绩考核要求，根据公司《2021年限制性股票激励计划》的相关规定，公司
对 12名激励对象已获授但尚未解除限售的 93,000股第一类限制性股票进行回购注销，占回购注销前
公司总股本的 0.0621%，回购价格为 29.66 元/股加上中国人民银行同期存款利息之和。 本次回购资金
总额为 2,816,192.62元，公司于 2023年 6 月 27 日在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司办理
完成上述限制性股票的回购注销手续，公司总股本由 149,790,000股变为 149,697,000股。

公司于 2023年 7 月 21日召开第三届董事会第十二次会议、第三届监事会第十一次会议，审议通
过了《关于回购注销部分已获授但尚未解除限售的第一类限制性股票的议案》《关于作废部分已授予
但尚未归属的第二类限制性股票的议案》， 并于 2023 年 8 月 10 日召开 2023 年第二次临时股东大会
审议通过了上述回购注销议案。鉴于公司 2021年限制性股票激励计划首次授予的激励对象中，1名激
励对象因主动辞职不再具备激励资格，公司按照本激励计划的相关规定，将对上述激励对象持有的已
获授但尚未解除限售的 7,000股第一类限制性股票回购注销， 占回购注销前公司总股本的 0.0047%，
回购价格为 29.66 元/股。 本次回购资金总额为 207,620.00元，公司于 2023年 9月 19日在中国证券登
记结算有限责任公司深圳分公司办理完成上述限制性股票的票的回购注销手续， 公司总股本由
149,697,000股变为 149,690,000股。

具体内容详见公司在巨潮资讯网披露的相关公告。
3、变更注册资本并修订《公司章程》
公司于 2023年 4月 26 日召开第三届董事会第九次会议，于 2023 年 5 月 12 日召开 2023 年第一

次临时股东大会，审议通过《关于回购注销部分已获授但尚未解除限售的第一类限制性股票的议案》，
公司注册资本将由 149,790,000元变为 149,697,000元。

公司于 2023年 7 月 21日召开第三届董事会第十二次会议，于 2023 年 8 月 10 日召开 2023 年第
二次临时股东大会， 审议通过《关于回购注销部分已获授但尚未解除限售的第一类限制性股票的议
案》，公司注册资本将由 149,790,000元变为 149,690,000元。

具体内容详见公司在巨潮资讯网披露的相关公告。
4、高级管理人员变更
公司原财务总监董晓鹏先生因个人原因辞去财务总监职务，经公司总经理温鹏飞先生提名，董事

会提名委员会审核、审计委员会审核，公司于 2023 年 9 月 22 日召开第三届董事会第十五次会议，审
议通过了《关于聘任公司财务总监的议案》，董事会同意聘任宋月月女士担任公司财务总监，任期自公
司本次董事会审议通过之日起至第三届董事会届满之日止。 具体内容详见公司在巨潮资讯网披露的
相关公告。
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