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２００８年到２０２２年期间，我国汽车塑料件需求量呈现持续

增长态势。 根据Ｇｌｏｂａｌ Ｍａｒｋｅｔ Ｉｎｓｉｇｈｔｓ（ＧＭＩ）研究 ，预计到
２０２４年全球汽车塑料的市场规模将达到５００亿美元， 汽车塑
料件的发展空间广阔。

④医疗器械类行业状况
近年来， 随着全球经济的发展、 社会老龄化程度的提

高、人均寿命的增长以及人们保健意识的不断增强，全球医
疗器械行业的市场需求整体呈现较快发展的趋势。 《中国医
疗器械蓝皮书 （２０２２）》数据显示 ，２０１６－２０２１年全球医疗器
械市场销售额从３，８７３亿美元增至５，２２０亿美元， 年均复合
增长率为６．１５％。

得益于国内医疗行业需求的快速上升及国家产业政
策的大力支持我国医疗器械行业近年来发展速度较快。 中
商产业研究院数据显示 ，２０２２年中国医疗器械市场规模约
为９，５７３．４亿元，与２０１７年的４，４０３亿元相比，年均复合增长
率为１６．８１％。

数据来源：中商产业研究院
公司在医疗器械类的主要产品为血压仪、血糖仪、注射

笔等。 此类产品作为随着国民健康意识的增强，将会逐渐提
高家庭持有比例，同时需求还将进一步增长。 除目前已有的
医疗设备外，随着科学技术的不断发展，未来还将出现各种
可穿戴医疗设备的普及，公司可以持续增加产品类别从而进
一步扩大产品线优势。

⑤消费后再生塑料（ＰＣＲ）市场前景
随着环保意识的普遍增强和企业及消费者对减少环境

影响的追求，ＰＣＲ塑料在消费电子、汽车等多个行业的应用
范围不断扩大。 技术进步使得这些再生材料在保证性能的
同时，能够更好地适应多样化的市场需求。 此外，政府的政
策支持与激励措施， 以及来自跨国企业和投资机构的大量
资金注入，进一步加速了ＰＣＲ市场的成长。 随着回收技术的
不断革新和成本效率的提升， 消费后再生塑料的市场接纳
度和应用潜力正不断攀升， 预示着该行业将迎来更加繁荣
的未来。
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根据Ｐｏｌａｒｉｓ Ｍａｒｋｅｔ Ｒｅｓｅａｒｃｈ的报告《消费后再生塑料市

场份额、规模、趋势、行业分析报告、来源、类型、地区、细分市
场预测（２０２４－２０３２）》，２０２３年全球消费后再生塑料市场价值
１１０．９亿美元， 预计在２０２４－２０３２年将以１０．６０％的复合年增长
率增长。 到２０３２年，全球消费后再生塑料市场规模预计将达
到２７３．４亿美元。

发行人提前布局ＰＣＲ再生塑料应用 。 报告期内 ，发行
人ＰＣＲ再生塑料占塑料粒子的采购比例为２８．８３％、４２．２３％
和４１．９３％，呈逐年较快提高趋势。 随着ＰＣＲ再生塑料使用
范围的扩大及使用量的增长，下游客户对产品品质的要求
提高 ，且往往存在个性化需求 ，因而对供应商ＰＣＲ再生塑
料产品研发及质量管理提出了更高的要求，需要供应商在
长期生产制造过程中 ，不断地总结生产经验 ，加强ＰＣＲ再
生塑料应用研究， 了解ＰＣＲ再生塑料对产品的适用性 ，强
化技术开发能力。 发行人现已熟练地掌握了ＰＣＲ再生塑料
的应用工艺，在ＰＣＲ塑料应用范围不断扩大的背景下有望
发挥先发优势。

４、发行人在手订单及客户拓展情况
（１）发行人在手订单保持在较高水平
公司２０２２年末至２０２４年４月末各期末在手订单情况如下

表所示：
单位：万元

项目
２０２４年４月末 ２０２３年１２月３１日 ２０２２年１２月

３１日
金额 变动情况 金额 变动情况 金额

在手订单收入金额 ３２，２７８．９９ １６．３０％ ２７，７５４．３１ －１２．１０％ ３１，５７６．３９
其中：终端客户为罗
技集团的订单 ２３，６８０．１７ １３．２９％ ２０，９０３．０８ －１３．３１％ ２４，１１２．３３

注：外销在手订单收入金额按期末时点汇率折算为人民币金额。
由上表可见， 公司各期末的在手订单充足，２０２３年１２月

３１日在手订单有所下降，但随着下游客户对未来销量信心的
恢复，客户的需求有所回升，最终体现为截至２０２４年４月末的
在手订单逐渐恢复至正常水平。

各期末， 公司终端客户为罗技集团的在手订单分别为
２４，１１２．３３万元、２０，９０３．０８万元和２３，６８０．１７万元，呈先降后升
的趋势。 受宏观经济环境下行、全球消费萎靡等因素的影响，
罗技集团２０２３财年营业收入较同期下降１７．１９％；２０２４财年（指
罗技集团２０２３年４月１日－２０２４年３月３１日）前三季度营业收入
较同期下降８％， 但降幅较２０２４财年前两个季度减少４个百分
点。 罗技集团预计２０２４财年营业收入降幅为６％－７％，营业收
入金额保持在较高水平且业绩下滑呈现收窄趋势。 截至２０２４
年４月末， 公司终端客户为罗技集团的在手订单金额有所回
升，与２０２２年末较为接近。

因此，公司主要产品市场空间广阔、具有较强的竞争优
势，主要下游应用行业需求稳定，公司在手订单金额保持在
较高水平， 公司主营业务及未来业绩具有成长性和可持续
性，业绩持续下滑的风险较小。

（２）发行人持续拓展新客户
自创立以来，公司通过多年的努力，以良好稳定的产品

品质及创新设计能力，逐渐积累了罗技集团、Ｓｐｉｎ Ｍａｓｔｅｒ、普
瑞均胜、海康集团、敏实集团、盛威卓越、物产中大集团等稳
定的高质量客户。 公司成为该等客户的合格供应商，为公司
在行业内树立了良好的口碑， 形成了开发新客户的示范效
应；公司将凭借此优势积极开拓新客户，不断扩大业务范围，
积极抢占新增市场，消化新增产能。

２０２２年度和２０２３年度，由于潜在产能的增加，公司以此
为契机，继续践行大客户战略，和安徽昆禾智能科技股份有
限公司（海尔智家的联营企业）、芜湖美智空调设备有限公司

（美的集团的子公司）、Ｓｏｍａ Ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ Ｌｉｍｉｔｅｄ、Ｍａｋｅ Ｉｔ Ｒｅａｌ
ＬＬＣ、 苏州圆格电子有限公司和信阳圆创磁电科技有限公司
等客户接洽并开展商业合作，收入实现情况如下：

新客户 ２０２２年度收入金
额（万元）

２０２３年度收入
金额（万元） 销售内容

芜湖美智空调设备
有限公司 ３２．８３ ３５４．３６ 空调面板

安徽昆禾智能科技
股份有限公司 ９５．７６ １４７．７９ 净化器

Ｍａｋｅ Ｉｔ Ｒｅａｌ ＬＬＣ ７５．５５ １，２５１．４６ 珠线编织玩具、陶泥
机玩具、指甲油玩具

Ｓｏｍａ Ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅ
Ｌｉｍｉｔｅｄ ４３．８６ １５８．６８ 黑色塑料盒

苏州圆格电子有限
公司和信阳圆创磁
电科技有限公司

－ ２７７．７８ 苹果产品无线充电
模组配件

注：上表列示的芜湖美智收入为净额法模式的收入。

Ｍａｋｅ Ｉｔ Ｒｅａｌ ＬＬＣ是一家２０１６年成立的专注于１０－１２岁
女童玩具领域的公司， 预计２０２３年销售额７，０００万－８，０００万
美元。

苏州圆格电子有限公司和信阳圆创磁电科技有限公司
系重要的３Ｃ磁性材料及组件供应商。 其中，信阳圆创２０２２年
营业额为１０亿余元。

除上述已产生销售收入的客户之外，２０２２年度， 公司已
经通过了意大利知名儿童玩具品牌Ｃｈｉｃｃｏ（智高）的验厂，公
司目前已取得四套移模模具， 并为客户开发了一套模具 ，
２０２４年１月已经开始出货， 此外还有两套模具待客户通知开
模； 公司还通过了澳大利亚玩具品牌Ｍｏｏｓｅ Ｔｏｙｓ的验厂，目
前正在积极争取客户订单。

２０２３年６月， 公司与大众汽车的一级供应商延峰汽车建
立了合作关系，目前已取得部分项目的预中标，正在进行开
模评审；２０２３年８月，公司进入了大华股份（００２２３６）的供应链
并持续进行产品招投标及议价， 双方已就５套模具达成合作
意向， 公司已完成模具开发， 样品已经送样审核；２０２３年１０
月，公司与宁波水表（集团）股份有限公司（６０３７００）建立了合
作关系，双方已就３套模具达成合作，模具生产的样品已经过
检测合格，正在推进批量生产。

因此，公司在精密注塑领域积累了大量的精密模具开发
与产品生产经验， 主要客户属于行业内知名的高质量企业，
公司具有较强的竞争优势。 公司凭借优势持续开发各领域的
知名企业、上市公司等优质客户，主营业务具有成长性，不存
在业绩持续下滑的风险。

５、与可比上市公司的比较情况
（１）同行业可比公司的选择依据
公司可比公司的主要标准为：①业务均涉及注塑产品及

精密注塑模具，已实现或初步实现“模塑一体化”经营；②产
品应用领域具有一定的相似性；③关键业务数据、指标可通
过公开渠道获取。

（２）主要企业简介
①宁波横河精密工业股份有限公司（３００５３９．ＳＺ）
宁波横河精密工业股份有限公司 （以下简称 “横河精

密”）成立于２００１年７月 ，于２０１６年８月在深圳证券交易所挂
牌上市。 横河精密主要从事家电、汽车、卫生洁具、医疗器械
零部件等大型及精密塑料模具的研发、设计、制造、注塑成
型及部件组装。 截至２０２３年１２月３１日，横河精密资产总额为
１１２，１５２．８８万元，２０２３年度营业收入为６７，７６０．７９万元。

②宁波天龙电子股份有限公司（６０３２６６．ＳＨ）
宁波天龙电子股份有限公司（以下简称“天龙股份”）成

立于２０００年７月， 于２０１７年１月在上海证券交易所挂牌上市。
天龙股份主要从事于各类精密模具开发和制造以及精密塑
料产品的生产和销售，天龙股份主营业务构成为塑料产品及
模具业务，塑料产品按用途主要分为：汽车类塑料产品、电工
电器类塑料产品。 截至２０２３年１２月３１日，天龙股份资产总额
为２０３，１４７．０６万元，２０２３年度营业收入为１３１，７５６．４３万元。

③上海亚虹模具股份有限公司（６０３１５９．ＳＨ）
上海亚虹模具股份有限公司（以下简称“上海亚虹”）成

立于１９９７年４月， 于２０１６年８月在上海证券交易所挂牌上市。
上海亚虹主要从事注塑产品、ＳＭＴ产品、 模具产品以及智能
坐便盖等精密塑料模具的研发、设计、制造以及为下游客户
提供相关注塑产品成型生产和装配组装服务。 截至２０２３年１２
月３１日， 上海亚虹资产总额为６６，８１１．３２万元，２０２３年度营业
收入为５５，６４１．８７万元。

④宁波双林汽车部件股份有限公司（３００１００．ＳＺ）
宁波双林汽车部件股份有限公司 （以下简称 “双林股

份”）成立于２０００年１１月，于２０１０年８月在深圳证券交易所挂牌
上市。 双林股份主要从事汽车部件的研发、制造与销售业务，
主要产品包括汽车内外饰系统零部件、轮毂轴承、精密注塑
零部件、座椅系统零部件、变速器、新能源汽车电驱动等。 截
至２０２３年１２月３１日， 双林股份资产总额为５９５，４６９．５６万元，
２０２３年度营业收入为４１３，８８２．４２万元。

⑤苏州星诺奇科技股份有限公司
苏州星诺奇科技股份有限公司（以下简称“星诺奇”）成

立于２０１０年１０月，主要从事精密注塑模具及精密注塑产品的
研发、生产和销售，主要产品为精密注塑模具及精密注塑零
件，主要应用于汽车、消费电子产品和小型家用电器等领域。
截至２０２１年６月３０日，星诺奇资产总额为６１，８１９．２７万元，２０２１
年１－６月营业收入为１８，２３４．１９万元。

⑥厦门唯科模塑科技股份有限公司（３０１１９６．ＳＺ）
厦门唯科模塑科技股份有限公司 （以下简称 “唯科科

技”）成立于２００５年４月，于２０２２年１月在深圳证券交易所挂牌
上市。 唯科科技主要从事精密注塑模具、注塑产品以及健康
产品的研发、设计、制造和健康家电产品的生产和销售。 截至
２０２３年１２月３１日，唯科科技资产总额为３６９，５９１．４１万元，２０２３
年度营业收入为１３４，１０７．４３万元。

⑦上海肇民新材料科技股份有限公司（３０１０００．ＳＺ）
上海肇民新材料科技股份有限公司（以下简称“肇民科

技”）成立于２０１１年，于２０２１年５月在深圳证券交易所挂牌上
市。 肇民科技主营业务为精密注塑产品及配套精密注塑模具
的研发、生产和销售，主要产品系列包括汽车发动机周边部
件、汽车传动系统部件、汽车制动系统部件、智能坐便器功能
部件、家用热水器功能部件、家用净水器功能部件、精密工业
部件、医疗器械部件、新能源车部件等。 截至２０２３年１２月３１
日，肇民科技资产总额为１３５，５７８．６６万元，２０２３年度营业收入
为５９，１２０．９２万元。

（３）公司技术工艺先进性与同行业可比公司对比情况
同行业公司披露的技术参数类别有部分差异，公司与同

行业公司可比技术参数对比情况具体如下：
公司名称 技术水平

横河精密
模具最高精度达到±１μｍ，表面粗糙度达到Ｒａ０．１６，成型产品精度达
到±５μｍ，使用寿命至少５０万次，目前个别产品注塑使用次数已超过
５００万次且使用状态良好

天龙股份 模具产品验证制程能力（ＣＰＫ）＞＝１．３３；模具寿命承诺在１００万模次以
上

上海亚虹 相关模具产品的型腔加工精度可达 ０．０１ｍｍ、 表 面粗 糙度 可达
Ｒａ０．０２５、使用寿命达１２０万模次

双林股份 大型模具模型腔精度０．０２－０．０５ｍｍ、塑料模（淬火模）使用寿命最高
可达１２０万次

星诺奇 模具平均使用寿命超过１００万次，精度可达到０．００５－０．０１ｍｍ水平。
唯科科技 精密模具加工精度可以达到０．００２ｍｍ，使用寿命１００万次以上
肇民科技 精密注塑件产品精度可达０．０１ｍｍ

发行人 模具型腔加工精度可以达到０．００１ｍｍ， 精密注塑产品精度可达
０．０１ｍｍ，使用寿命１５０万次以上

综上所述，公司技术工艺路线整体上与同行业可比公司
存在一定的相似性，但在关键工序方面形成了具有自身特点
的核心技术工艺，有效提高了精密注塑模具和注塑产品精密
度及使用寿命，降低了生产过程的加工成本，大幅提升了加
工效率。

（４）公司行业地位和市场占有率与同行业对比分析

公司名称
２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度

销售收入（万元） 销售收入（万元） 销售收入（万元）
横河精密 ６７，７６０．７９ ６６，８０３．８６ ６９，６０１．７１
天龙股份 １３１，７５６．４３ １２５，４４６．３５ １１８，４８８．９１
上海亚虹 ５５，６４１．８７ ５９，７６９．２７ ６７，８４４．１２
双林股份 ４１３，８８２．４２ ４１８，５２７．８４ ３６８，２２９．８６
唯科科技 １３４，１０７．４３ ９５，８０９．７７ １１５，９１４．５９
肇民科技 ５９，１２０．９２ ５３，４５９．０５ ５８，４３９．０３
发行人 ４６，９４７．８０ ４９，０８６．００ ４６，８１９．４８
注：数据来源于公开披露的定期报告等资料。
根据塑料加工业协会数据统计，２０２２年， 注塑产品所属

的塑料零件及其他塑料制品制造行业实现营业收入７，６００．７０
亿元， 公司２０２２年注塑产品营业收入金额为４３，５２２．８８万元，
据此测算，公司注塑产品业务营业收入规模占塑料零件及其
他塑料制品规模以上企业实现主营业务收入比例为０．０６％。

我国塑料制品行业市场集中度低， 市场参与者数量众
多，企业小而分散，专业化程度不高。 根据中国塑料加工工业
协会提供的说明显示，前十名企业的市场份额仅占整个行业
的５％，前２００名企业的市场份额仅占整个行业的２４％。 塑料零
件及其他塑料制品制造行业实现营业收入２０亿元以上的企
业１５家，１０亿元－２０亿元之间的５８家，５亿元－１０亿元之间的６８
家，３亿元－５亿元之间的１２５家，其余在３亿元以下。

由于我国模具行业、塑料制品行业市场规模巨大，企业
数量众多，因此行业市场集中度较低，公司市场份额的拓展
空间较大。

目前， 公司注塑产品和精密注塑模具主要应用于消费
电子、玩具日用品、汽车配件和医疗器械四个领域，已具备
较强的模具设计和开发能力，拥有不同品类、型号的产品量
产能力，针对不同客户提出的产品需求，能够快速进行技术
支持， 产品品质和服务质量获得国内外优质客户的广泛认
可。 在部分高端功能性精密注塑产品领域，公司具有较强的
市场竞争力。

公司的主要客户多为国内外知名企业及上市公司 ，公
司的客户结构反映了公司所处行业地位。 公司主要销售客
户为罗技集团， 该公司系全球著名云周边设备供应商 ，业
务涉及生产力及创造力、电竞游戏、视频协作、音乐和智能
家居多个领域，获各类世界级设计奖项１００多个 ，包括红点
设计大奖、德国 ｉＦ设计大奖和Ｇｏｏｄ Ｄｅｓｉｇｎ设计大奖等。 此
外，罗技集团也已在瑞士证券交易所以及纳斯达克全球市
场公开上市。 公司第二大客户Ｓｐｉｎ Ｍａｓｔｅｒ系全球领先的儿
童娱乐公司， 于２０１５年在多伦多证券交易所公开上市 ，多
次获得过美国玩具工业协会颁发的年度玩具奖项 。 此外 ，
海康集团作为公司报告期内的前五大客户 ，连年入选 “中
国安防十大品牌”，位列中国安防百强榜首 ，并于２０２１年入
选《财富》中国５００强。 公司汽车配件类产品的主要客户敏
实集团和普瑞均胜均是全球知名汽车零部件供应商 ，敏实
集团基于新材料及表面处理技术，形成了各类外饰件和车
身结构件产品体系，普瑞均胜系均胜电子汽车电子事业部
的核心业务 ，致力于向国内一线整车厂提供高技术 、高质
量的电子配件。

（５）公司成长性与同行业对比分析
近五年，公司与同行业复合增长率对比情况如下：

单位：万元
公司名称 ２０１９年度销售收入 ２０２３年度销售收入 复合增长率
横河精密 ５５，６６６．７７ ６７，７６０．７９ ５．０４％
天龙股份 ９１，９００．４７ １３１，７５６．４３ ９．４２％
上海亚虹 ５６，４０９．４１ ５５，６４１．８７ －０．３４％
双林股份 ４３０，２２０．５４ ４１３，８８２．４２ －０．９６％
唯科科技 ６９，９２５．７６ １３４，１０７．４３ １７．６８％
肇民科技 ３３，４６９．３６ ５９，１２０．９２ １５．２９％

同行业平均数 ７．６９％
发行人 ２３，４４９．３９ ４６，９４７．８０ １８．９５％

注：数据来源于公开披露的定期报告等资料。
发行人报告期收入复合增长率高于同行业可比公司平

均值， 主要是因为公司原有客户及新增客户需求不断上升
以及产品结构更加丰富， 公司积极拓展了玩具类客户和汽
配类客户，由于全球居家办公需求的增加、游戏与电子竞技
行业的发展和流媒体的发展， 消费电子类业务也得到了快
速发展。

（６）专利技术和可比公司比较分析
公司简称 截止日期 专利数量
唯科科技 ２０２２年１月６日 ３３８ 项
肇民科技 ２０２１年５月１７日 ９０项
发行人 ２０２４年４月２９日 ９７项

注：可比公司横河精密、天龙股份、上海亚虹和双林股份上市年份较早，且
年报未批专利数量，无法取得其准确的专利数量。

公司专利数量和肇民科技相似，比唯科科技少。 公司基
于对塑料制品行业的模具设计与制造技术、 智能化组装技
术、 高分子材料制备及应用技术等通用技术的吸收再创新，
技术实践层面形成了消费电子、汽车配件、医疗器械等领域
的特有技术， 也改善了注塑产品的性能指标和使用体验，对
行业的发展起到了一定贡献。发行人参与制订的国家标准计
划 《工业自动化系统与集成生产系统工程的标准化程序第５
部分：制造变更管理》、《塑料聚合物分散体筛余物的测定》目
前正在批准中； 发行人参与制订的阻燃丙烯腈－丁二烯－苯
乙烯（ＡＢＳ）团体标准（Ｔ ／ ＮＢＳＬ ００２－２０２２），已于２０２２年３月
实施。

（７）主要产品毛利率与同行业公司比较分析
①注塑产品毛利率与同行业公司比较分析
报告期内，公司注塑产品业务毛利率与同行业公司对比

情况如下：

公司名称 项目 ２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度
［注２］

横河精密 注塑产品 １８．８７％ １９．１９％ １５．５３％

天龙股份

汽车电子控制类零部
件、汽车精密塑料功能
结构件、电工电器精密
塑料结构件、其他精密
塑料结构件

２１．３５％ ２０．８５％ １９．５３％

上海亚虹 注塑产品 １７．８３％ １８．５３％ １８．６６％
双林股份 汽车配件销售 １８．９０％ １７．０５％ １８．５５％
肇民科技 精密注塑件 ３１．２７％ ３１．５１％ ３４．３６％
唯科科技 注塑件 ３０．８４％ ３３．６８％ ３８．１７％
星诺奇 精密注塑零件销售 － － ２６．３９％
平均值 ２３．１８％ ２３．４７％ ２４．４６％
发行人 注塑产品 ３４．７５％ ３４．０８％ ３０．９２％

注１：数据来源为定期报告数据和招股说明书等，下同。
注２： 星诺奇未披露２０２１年度财务数据， 其财务数据均为２０２１年１－６月数

据，下同。
报告期内整体来看，公司注塑产品毛利率位于同行业公

司区间内，高于横河精密、天龙股份等，与肇民科技、唯科科
技较为接近。 与同行业公司差异原因分析如下：

Ａ、业务领域与产品结构差异
国内尚无与公司产品结构完全相同的可比公司， 同行业

公司注塑产品的应用领域有所差异。统计报告期内，公司与同
行业公司注塑产品收入最高的应用领域占比，如下表所示：

公司名称 主要应用领域
主要应用领域占注塑产品收入的比例

２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度 ／
２０２１年１－６月

横河精密 家电类 ６１．９６％ ６３．７２％ ７５．６１％
天龙股份 汽车类零部件、塑料件 ８５．０５％ ８１．８８％ ７９．２１％
上海亚虹 － － －
双林股份 汽车配件销售 １００．００％ １００．００％ １００．００％
肇民科技 精密注塑件－汽车部件 ８１．５３％ ７６．５２％ ７６．３９％
唯科科技 注塑件产品－电子系列 － － ５１．２１％
星诺奇 精密注塑零件－汽车 － － ６１．４９％
发行人 注塑产品－消费电子类 ７９．４５％ ８１．２９％ ８１．５８％

注：上海亚虹未披露分领域的收入数据；唯科科技２０２１年度报告未披露分
应用领域收入，故选取其２０２１年１－６月数据，２０２２年、２０２３年未披露分应用领域
的收入数据。

同行业公司注塑产品业务领域分布差异较大，不同领域
的产品受精密度、竞争情况和产品结构等因素的影响，毛利
率存在差异，公司消费电子类产品占注塑产品收入的比例较
高，导致公司与同行业公司之间的毛利率存在差异。

ａ、公司消费电子类注塑产品业务毛利率与同行业可比公
司对比分析

公司报告期各期消费电子类产品毛利额占注塑产品毛
利总额的比例均在８５％以上，系公司毛利的主要来源。同行业
公司中，唯科科技、肇民科技、星诺奇披露了与消费电子相关
产品的毛利率，与公司的可比性较强，进一步对比如下：

公司名称 项目 ２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度 ／
２０２１年１－６月

唯科科技 注塑件－电子系列 － － ３７．８３％
星诺奇 消费电子产品类注塑零件销售 － － ２６．５６％

肇民科技 精密注塑件－家用电器 ２９．１０％ ３１．４１％ ３２．４２％
发行人 消费电子类 ３６．３８％ ３５．６１％ ３４．３４％

注：唯科科技２０２１年度报告未披露分应用领域毛利数据，故选取其２０２１年
１－６月数据；唯科科技２０２２年及２０２３年未披露分应用领域毛利数据。

整体来看，公司消费电子类产品毛利率在可比公司的毛
利率区间内，高于星诺奇和肇民科技，略低于唯科科技。

公司在考虑原材料成本、 喷涂移印等加工环节成本、组
装和包装成本、合理利润及市场竞争的情况下，通过与客户
协商确定最终价格。 报告期内，公司产能利用率处于较高水
平，受限于产能限制，优先满足国内外知名品牌及上市公司
客户的订单要求，该等客户具有较好的商业信誉和严格的供
应商准入体系，一旦选定供应商，便会倾向于长期合作。 在合
作中，客户也更加注重产品品质、生产稳定性和及时交付能
力等。 同时，公司的产品精度较高、品类繁多、次品率低，多方
面因素导致公司消费电子类产品的附加值较高。

ｂ．公司汽车配件类注塑产品业务毛利率与同行业公司对
比分析

同行公司中，唯科科技、天龙股份、双林股份、星诺奇、肇
民科技披露了与汽车领域注塑产品的毛利率，进一步对比如
下：

公司名称 项目 ２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度 ／
２０２１年１－６月

唯科科技 注塑件－汽车系列 － － ４１．９７％
天龙股份 汽车类注塑零件 ２１．０２％ ２０．７７％ １８．９１％
双林股份 汽车零配件销售 １８．９０％ １７．０５％ １８．５５％
星诺奇 汽车类精密注塑零件销售 － － ２８．８２％

肇民科技 精密注塑件－汽车部件 ３１．８１％ ３１．６０％ ３５．０２％
平均值 ２３．９１％ ２３．１４％ ２８．６５％
发行人 汽车配件类 ３５．６１％ ２９．６０％ ２６．７３％

注：唯科科技２０２１年度报告未披露分应用领域毛利数据，故选取其２０２１年
１－６月数据。

由上表可知，２０２１年度、２０２２年度，公司汽车配件类产品
毛利率位于同行业公司中间水平。 肇民科技和唯科科技在汽
车领域的产品以精密功能结构件为主，且具有“小批量、多品
种”的特点，因此毛利率较高。

２０２３年，天龙股份、双林股份、肇民科技的毛利率均有所
上升，公司汽车配件类产品毛利率变动趋势与同行业可比公
司一致。 受原材料价格、销售结构变动等因素的影响，公司汽
车配件类产品的毛利率有所上升，最终导致汽车配件类产品
的毛利率高于同行业可比公司。

Ｂ、业务规模差异
报告期内，公司与同行业公司注塑产品销售规模对比如

下：
单位：万元

公司名称 项目 ２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度
横河精密 注塑产品 ６０，３５６．４６ ５９，６３６．９２ ６０，９７５．９６

天龙股份

塑料零件、汽车类塑
料件、消费电子塑料
件、电工电器塑料件、
其他塑料件

１２１，１２３．１０ １１４，８０２．２７ １０５，１１９．８４

上海亚虹 注塑产品 ３２，１８３．１７ ３５，６０２．４６ ３８，６６０．２７
双林股份 汽车配件销售 ３８４，９１６．１９ ４０８，０４６．２３ ３５６，０７９．１３
肇民科技 精密注塑件 ５１，０６８．６８ ４９，２３３．９６ ５３，４２９．７２
唯科科技 注塑件 ６５，８１２．５７ ５１，２３３．３０ ６１，２６７．５４
平均值 １１９，２４３．３６ １１９，７５９．１９ １１２，５８８．７４
发行人 注塑产品 ４３，５４９．３４ ４３，５２２．８８ ３９，９５２．２４

由上表可知，公司注塑产品业务规模低于同行业公司平
均水平，主要系公司报告期内产能持续不足。

在产能利用率较高的情况下，为保证现有产能效益的最
大化，公司在承接订单时，会优先选择毛利率较高的产品。 同
行业公司生产规模较大， 为保证自身产能效益的最大化，存
在部分毛利率较低且批量较大的产品，在一定程度上导致同
行业公司平均毛利率较低。

②精密注塑模具毛利率与同行业公司比较分析
公司精密注塑模具毛利率情况与同行业公司对比情况

如下：

公司名称 项目 ２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度 ／
２０２１年１－６月

横河精密 精密模具 ４１．９１％ ２９．７３％ ３２．５５％
天龙股份 模具 ３０．１６％ ２７．４３％ ３１．０１％
上海亚虹 模具产品 １５．９９％ ３２．３２％ ２４．４０％
肇民科技 精密注塑模具 ４０．８６％ － ５３．２３％
唯科科技 注塑模具 ３９．６１％ ３９．５２％ ３９．７９％
星诺奇 精密注塑模具 － － ２７．５８％
平均值 ３３．７１％ ３２．２５％ ３４．７６％
发行人 精密注塑模具 ４４．２７％ ４１．４５％ ４２．３８％
注１：肇民科技２０２１年度报告未披露精密注塑模具毛利数据，故选取其２０２１

年１－６月数据；肇民科技２０２２年报未披露精密注塑模具毛利数据。
注２：双林股份未披露模具业务毛利数据，故未予列示。

报告期内，公司精密注塑模具业务毛利率高于同行业公
司毛利率均值水平。

精密注塑模具是注塑产品的基础，精密注塑模具的质量
对注塑产品的品质有决定性的影响。 公司的注塑产品主要应
用于消费电子领域，以鼠标产品为主，产品的规格相对较小，
客户对注塑产品的品质、精密度要求较高，对应的精密注塑
模具复杂程度和精密度要求也较高。 就公司业务较为集中的
消费电子领域而言，产品的更新换代速度较快，公司的主要
客户也高度关注模具的及时交付能力和服务能力。 在模具产
品协商定价时，公司与客户双方会综合考虑模具精度、复杂
程度、开发难度、交付能力和服务能力等因素后给予一定的
合理价格，通常包含较高的附加值，因此公司的精密注塑模
具毛利率水平较高。

（８）研发费用与同行业公司对比分析
报告期内，公司与同行业公司研发费用占营业收入比例

情况如下：

证券代码 公司简称
研发费用 ／营业收入

２０２３年度 ２０２２年度 ２０２１年度 ／
２０２１年１－６月

３００５３９．ＳＺ 横河精密 ４．９４％ ５．０７％ ３．８５％
６０３１５９．ＳＨ 上海亚虹 ３．９４％ ３．６７％ ３．３９％
３００１００．ＳＺ 双林股份 ４．２３％ ４．４３％ ４．４７％
６０３２６６．ＳＨ 天龙股份 ４．４６％ ４．３８％ ４．０１％
３０１１９６．ＳＺ 唯科科技 ５．１６％ ６．０６％ ３．７８％
Ａ１９３３２．ＳＺ 星诺奇 － － ８．８１％
３０１０００．ＳＺ 肇民科技 ４．４３％ ４．４６％ ４．０４％

同行业公司平均 ４．５３％ ４．６８％ ４．６２％
发行人 ５．７９％ ５．０９％ ５．１０％

报告期内，公司重视研发投入，研发费用占营业收入的
比例整体略高于同行业公司平均水平，有利于公司巩固和发
展竞争优势。
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