
特别报道0303 2024年10月8日 星期二
本版主编：陈 炜 责 编：余俊毅 制 作：曹秉琛

本报记者 张芗逸

“仅是10月1日、2日这两天，我就卖出去5
套房。”谈到“十一”假期的销售情况，北京链家一
位房地产经纪人难掩喜色。他告诉记者，假期期
间的看房时间表早就排满，还有客户从外地回来
后打算直奔售楼处，与他相约在北京南站碰头。

与房地产经纪人的忙碌相呼应，数据显示，
“十一”假期期间多地看房量提升。据住房和城
乡建设部统计，10月1日至3日中午，北京市新
房带看量较去年同期增加92.5%、认购量提高2
倍，二手房带看量较去年同期增加104.1%。

今年“十一”假期前，中央及地方陆续出台
多项房地产优化调整措施，释放政策利好，充
分提振市场信心。其中，北京、上海分别于 9
月30日、9月29日宣布自10月1日起实施降低
存量房贷利率、下调个人住房贷款最低首付款
比例、调减非本市户籍家庭购房社保或个税缴
纳年限等政策。为了解相关政策落地效果，

《证券日报》记者在“十一”假期期间走访北京、
上海新房市场，实探“十一”假期楼市成色。

“现在的政策是近几年来最宽松、力度
最大的，客户都被政策推了一把，我们这气
氛都不一样了。”10月 4日，记者来到上海松
江区泗泾板块某新盘售楼处，一位置业顾问
表示。

在该售楼处现场，记者注意到，“促进房地
产市场止跌回稳”“限购政策松绑”等政策内容
用红色加粗字体印出，张贴在醒目位置。

刚刚交纳定金锁定意向房源的马先生告
诉记者，他们一家是第三次来看这个楼盘，对
楼盘的位置和配套都比较满意。最近出台的
政策减轻了自己的顾虑，加上“十一”假期期间
楼盘给出的优惠比较多，让他们下定了决心。

记者了解到，该楼盘在“十一”期间推出多
项优惠。除总价折扣外，还包含赠送大额车位
券、一口价优惠房源等内容。

在北京，购房者的信心也得到了提振。上
述链家房地产经纪人对记者表示，北京及时推
出了房地产优化政策，让客户对市场表现的信
心增加。

9 月 26 日，中共中央政治局召开会议强
调，“要促进房地产市场止跌回稳”。这被业界
认为充分释放了积极信号。

“北京、上海等一线城市跟进优化房地产政
策也深入落实了党中央‘止跌回稳’的工作导

向，对于四季度楼市政策的消化、市场的提振等
都发挥了积极的作用。”上海易居房地产研究院
副院长严跃进对《证券日报》记者表示，此外，房
企筹划国庆假期促销政策，立足政策再释放出
一些优惠，也有助于市场活跃度的提升。

在充分提振市场信心的同时，优化住房限
购、优化住房贷款、降低住房交易税费等政策也
切实降低了购房的门槛与成本。

北京市住房和城乡建设委员会等六部门发
布的《关于进一步优化调整本市房地产相关政策
的通知》提出，非本市户籍居民家庭购买五环内
商品住房的，缴纳社会保险或个人所得税的年
限，调整为购房之日前连续缴纳满3年及以上；
购买五环外商品住房的，缴纳社会保险或个人所
得税的年限，调整为购房之日前连续缴纳满2年
及以上。

北京市昌平区沙河板块某新盘的销售人员
告诉记者，楼盘位于五环外，属于当前限购政策
最宽松的区域。新政出台后，确实有刚刚达到限
购要求的客户前来咨询。

记者注意到，北京五环外的部分新盘在“十
一”假期期间到访量及成交量有一定上升。以位
于北京大兴区南五环外的一处新盘为例，该楼盘

“十一”假期前3天到访量达到430组，认购49套。
严跃进表示，北京等一线城市优化限购政策及

住房贷款政策，进一步降低购房门槛，立足市
场需求新情况，持续优化相关政策，更好支持
合理住房消费需求的释放。政策将发挥非
常好的示范效应，也意味着各类新的鼓励
性政策将继续出台。据此，四季度楼市
交易或将迎来一波好行情。

“四季度房地产市场活跃
度有望提升，核心城市市场
加快筑底企稳，也有望进
一步带动全国房地产
市场加快筑底。”中
指研究院政策研
究总监陈文静
对《证券日
报》记者表
示 ，近 期
多项政策
加 快 落
地，市场
活跃度
提 升 ，
核心城
市 房 价
有 望 趋
稳。
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本报记者 谢 岚 见习记者 梁傲男

今年国庆假期，游客出游意愿被进一步激
发，旅游市场表现火热。综合携程、同程旅行、
马蜂窝及美团的数据来看，国庆假期期间，酒店
和民宿日均订单同比增长显著，展现出中国旅
游消费的韧性。

具体来看，超长假期使得出入境游受到关
注，国庆期间，携程平台上入境游和出境游日均
订单量均超越2019年同期，创历史新高。同程
旅行平台国际机票、酒店预订热度均呈现大幅
上涨趋势，有20多个西部城市出境机票预订同
比涨幅超过100%。

旅游酒店行业高级经济师赵焕焱对《证券
日报》记者表示，免签政策的推广、签证办理流
程的简化、国际航班运力的恢复等，极大地降低
了游客出入境的门槛。在出入境便利化措施带
动下，中国旅游业与世界连接得更加紧密。

马蜂窝大数据显示，出境游目的地方面，除
日本、新加坡、泰国、马来西亚等热门出境游国
家外，自去年免签后热度一路上涨的格鲁吉亚
首次冲进热门出境游国家前五。当前，中国至
新加坡、马来西亚等地国际航班量已全面恢复，
超过2019年同期。

供给的增加也促使短线出境航线价格的回
落。携程数据显示，国庆假期期间，中国至泰
国、新加坡、马来西亚等短途出境航线的机票价
格已经与2019年持平。同时，出境游市场中家
庭出游的比例也有所增长，从 34%提升到了
37%。

此外，四线和五线城市居民也成为了出境
游新的增长点。国庆假期期间，四线和五线城
市居民的日均出境游订单量分别同比增长1倍
和3倍。

随着旅游市场回归常态，微度假、疗愈游、
“奔县游”等具备深度体验感的旅行方式受到欢
迎。在旅游方式的选择上，游客的偏好已超越
了传统的跟团游和走马观花式的观光游，更加
青睐自驾、徒步、露营等方式，深度游成为一大
亮点。

国庆假期，初秋自然景区成为游客的首
选。美团数据显示，国庆节期间客流主要集中
在自然景观类景区。马蜂窝大数据显示，川渝
地区凭借其自然风光、文化底蕴与特色美食的
完美结合，吸引了众多游客。成都周边的四姑
娘山、稻城亚丁等自然景区，在秋景的映衬下热
度持续攀升，九寨沟热度环比涨幅高达300%。

与此同时，携程数据显示，大批年轻人爱上
“奔县游”，带动县域旅游日均订单同比增长
40%，增速最高的县域目的地为临汾隰县、运城
芮城、银川贺兰、延安宜川，同比增速均超过 4
倍。美团数据显示，从民宿订单量来看，桂林阳
朔、惠州惠东、汕头南澳等县域民宿热度位居全
国前列。

华侨大学旅游学院教授殷杰对《证券日报》
记者表示，当前，游客更加注重旅游过程中的深
度体验和细腻感受。三四线及县域城市应抓住
机遇，通过挖掘地方特色、完善基础设施、推动
产品创新、加强营销宣传和提升服务质量等措
施，将游客增量变为常量，实现旅游业的持续
发展。

国庆假期旅游市场热潮涌动
跨境游、深度游成亮点

本报记者 李 静

国庆假期期间，餐饮业烟火沸腾，餐
饮消费“热辣滚烫”。美团数据显示，今年
国庆假期的前5天，餐饮堂食消费日均值
相比2023年同期增长33.4%，分消费时段
来看，夜间时段消费较 2023年同期增长
44.8个百分点。

具体来看，多家餐饮上市企业销售额
和翻台率都出现增长，不少门店出现“一
桌难求”的现象。“前面还有 300桌，预计
要等三个小时。”一家重庆老火锅店老板
翁庆对《证券日报》记者表示，这几天店里
游客占比超过七成，客流量较往年增长近
一倍，生意“超出预期”。

海底捞对《证券日报》记者表示，伴随着
高涨的出游热潮，北京、西安、上海、广州、深
圳等重点旅游城市的海底捞火锅接待量均
刷新今年以来的最高单日数据，部分门店迎
来历史最高客流。

海底捞后台数据显示，2024年国庆假
期前六天（10月1日至10月6日），海底捞
全国超1300家门店共计接待顾客超1000
万人次。其中，10月1日当天全国海底捞
火锅门店共计接待顾客超190万人次，同
比增长超5%。

“今年国庆期间呷哺呷哺整体销售趋
势 良 好 ，国 庆 当 天 客 流 量 同 比 增 长
14.8%。”呷哺方面在接受《证券日报》记者
采访时称，今年国庆期间，广州、深圳区域
客流同比增长50%以上；北京、河北、天津
客流同比增长15%以上。

此外，记者从九毛九方面获悉，国庆期
间，九毛九集团旗下太二酸菜鱼和怂火锅
备受消费者青睐。数据显示，国庆期间太
二酸菜鱼全国门店接待人数超 127万人
次，怂火锅接待人数超23万人次，两大品
牌合计接待超150万人次。

广东省食品安全保障促进会副会长
朱丹蓬对《证券日报》记者表示，今年国
庆期间餐饮行业的表现超出预期，这也
体现了市场的活跃度和消费者信心的恢
复。同时，这一现象也预示着餐饮业在
经济复苏中扮演着重要角色，并且有望
继续保持增长势头。

各地也纷纷推出多项优惠政策，紧扣
国庆假期消费热点“助攻”假日经济。这些
政策和举措为国庆餐饮消费市场注入强大
动力。上海市商务委表示，国庆长假期间，
在餐饮消费券的加持下，朋友聚餐、家庭聚
餐等餐饮消费场景显著增加，餐饮消费呈
现集聚消费、家庭消费增长的趋势，满800
元减 200元、满 1000元减 300元的消费券
核销比例较高，账单结算价格显著提升。

海底捞火锅上海人民广场店经理胡
小征表示：“上海发放消费券对于消费拉
动非常明显，大约10%客人出示并使用了
消费券。我们门店位于人民广场附近，从
目前使用消费券的客群结构来看，既有本
地市民，也有来沪旅游观光的游客。从国
庆假期前6天的综合数据来看，门店平均
每天接待人流量超 1600人次，较平日翻
了一番。”

“这几天假期我们去了三个城市，基
本上用餐都会选择使用消费券，的的确确
优惠了很多。”市民李女士对《证券日报》
记者表示。

知名战略定位专家、福建华策品牌定
位咨询创始人詹军豪在接受《证券日报》记
者采访时表示，上海等多地发放餐饮消费
券，有效刺激了市场消费，为餐饮企业带来
了客流量和收入增长，同时也让消费者享
受到了实惠，提升了消费体验。

餐饮消费“热辣滚烫”

多家企业国庆期间客流大增

本报记者 李豪悦

灯塔专业版数据显示，截至 10 月 7 日
（18时 09分），国庆档电影总票房已突破 20
亿元，达到 20.5 亿元。《志愿军：存亡之战》

《749局》《浴火之路》分列档期票房前 3名，
分别为 8.41亿元、3.55亿元、3.53亿元，票房
冠军和票房亚军的票房差距较大，档期后半
程基本呈现出《志愿军：存亡之战》票房“一
家独大”的局面。

灯塔专业版数据分析师陈晋向《证券日
报》记者介绍，《志愿军：存亡之战》连续 6天
单日票房破亿元，表现最稳定，已经进入
2024年电影票房榜前8名。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅向《证
券日报》记者分析，《志愿军：存亡之战》的突
出表现，主要有两方面原因，一是电影主题
受欢迎；二是整体制作水平稳定，投入较大，
参与的出品公司也多，在宣传上比较卖力。

据记者梳理，国庆档 10部电影背后参与
出品或联合出品的上市公司数量达到 15
家。其中，《志愿军：存亡之战》的主出品及
联合出品上市公司就达到11家。

截至 10月 7日，2024年电影总票房已经
达到 368.54亿元。需要注意的是，2023年总
票房为 549.53亿元。随着 2024年国庆档落
幕，仅剩的两个半月时间恐难填补 180亿元
的票房差距。

“电影市场需要有新突破，这也是今年
整个电影市场需要承受的一个巨大压力。”
张毅说。

“今年市场相对平缓，有三方面原因。
一是 2023年的市场机遇可遇而不可求，观众
需求经过了积压后得到释放。二是 2024年
缺乏过硬的大片和大制作，对观众的吸引力
减弱。三是在娱乐市场中，观众的消费精力
是有限的，而且消费兴趣会随着新的消费产
品兴起被转移，如微短剧等，这对于电影行
业来说是一个不小的挑战。”

一位微短剧头部企业负责人向《证券日
报》记者介绍，微短剧行业今年涌入了许多
电影领域的创作人，如周星驰等。而不少电
影上市公司也逐渐开启了微短剧行业的探
索。“在这种情况下，往期资方分给电影的预
算，也会被一些短剧分流。”

张毅认为，电影行业目前想要突破，需
要回归精品。不仅仅是在内容选题上进行
创新，还要运用更多的新技术，才有更多机
会走过压力期。

国庆档电影票房突破20亿元本报记者 丁 蓉 见习记者 张美娜

据央视 10月 7日报道，首艘国产大型邮轮
“爱达·魔都号”自今年元旦首航以来，已完成
64个航次的服务，载客人数突破 25万。“爱达·
魔都号”与“爱达·地中海号”邮轮将于明年开启
双船六母港全年运营季，为国内外宾客带来近
170条国际邮轮航线，以满足消费者多元化的
出行需求。

据记者观察，今年国庆假期，邮轮游热度持
续攀升，在传统的飞机、高铁等出行方式之外，
邮轮正逐渐受到游客的青睐，成为旅游出行新
方式。

国庆假期第一天，“爱达·魔都号”满载
5000余名国内外宾客从上海出发，开启为期 7
天6晚的国庆主题航次。

除了国产邮轮，多个国际邮轮品牌也纷纷
“摩拳擦掌”，在国庆黄金周期间集中设置航线，
覆盖了整个黄金周假期。例如，“爱达·地中海
号”和“梦想号”邮轮在 10月 1日同时停靠天津
国际邮轮母港，这是自国际邮轮复航以来首次
双母港邮轮同靠，来自全国各地的3800余名游
客从天津出发开启近一周的日韩旅程。全球第
三大邮轮品牌MSC地中海邮轮旗下“MSC荣耀
号”设置了从上海前往日本的 5天 4晚深度游，
凭借“狂想曲餐厅”的知名度和诸多船上娱乐活
动，票价很快销售一空。

中国矿业大学（北京）管理学院硕士生企业
导师支培元向《证券日报》记者表示，国民生活水
平提升，消费者对高品质、体验式旅游需求增强，
邮轮旅行因其一站式娱乐设施、精致餐饮与舒适

住宿，满足了现代都市人追求放松与奢华的愿
望。政府对文化旅游业的鼓励政策，加之本土邮
轮制造业的突破，降低了运营成本，提升了服务
品质，促进了邮轮经济的快速发展。

中银证券分析师王靖添向《证券日报》记者
表示，国内邮轮经济有望加速复苏，预计未来邮
轮运输市场规模有望超过200亿元。

业内人士普遍认为，邮轮经济保持复苏势
头，尤其是首艘国产大型邮轮的火爆“出圈”，为
中国邮轮产业发展提供了宝贵的经验，将持续
利好产业链上下游。

中国船舶集团方面介绍，第二艘中国国产大
型邮轮已进入总装搭载的加速期，计划于2026年
底完成交付并在广州南沙开启国际航线。

同程研究院首席研究员程超功表示，随着
更多国产邮轮运力的投放，中国邮轮旅游市场
在全球竞争中也将掌握更多主动权。首先，邮
轮旅游与其他旅游方式、文化消费等深度融合，
释放出了更大的消费潜能。其次，中国邮轮产
业在邮轮设计建造、运营到国际邮轮服务等领
域均取得了长足的进步，随着国内各项邮轮产
业扶持政策的落地，邮轮旅游产业正在从局部
发展向“多点开花”升级，除上海、天津、广州外，
厦门、青岛等重点港口城市的邮轮旅游也进入
发展快车道。

中关村物联网产业联盟副秘书长袁帅对
《证券日报》记者表示，邮轮经济的发展将利好
多个产业，包括邮轮制造、邮轮运营、旅游服务、
酒店餐饮、零售购物以及港口服务等。邮轮经
济的发展将带动这些产业的协同发展，形成邮
轮经济的产业链和生态圈。

邮轮游热度攀升
满足消费者多元化出游需求


