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本报记者 张 敏 许林艳

入冬以来，全国多地进入呼吸道疾
病高发期。中国疾控中心发布的 2024
年第 52周流感监测周报显示，目前流
感病毒阳性率持续上升，其中99%以上
为甲型流感（以下简称“甲流”）。

随着流感病例上升，市场对抗流感
病毒药物的需求增加。《证券日报》记者
查询发现，玛巴洛沙韦（商品名“速福
达”）、磷酸奥司他韦等抗流感药物需求
上升，部分平台速福达价格也出现了不
同程度的上浮。

在二级市场方面，流感概念股也引
发投资者关注。1月6日，金石亚药、振
东制药等多只概念股涨停。

抗流感药物需求量上升

面对流感高发季，北京、山东、河南
等地疾控中心发布健康提示，其中，北
京市疾控中心发布提示称，北京市正处
于流感高发期病毒以甲型H1N1流感为
主当前，流行毒株与疫苗株高度匹配，
建议接种流感疫苗，以提高对病毒的抵

抗力。
根据我国《流行性感冒诊疗方案

（2020年版）》，奥司他韦、扎那米韦、帕
拉米韦等神经氨酸酶抑制剂对甲型和
乙型流感均有效；血凝素抑制剂阿比多
尔也可用于成人甲型、乙型流感的
治疗。

2021年 4月份，罗氏制药的抗流感
药物玛巴洛沙韦片（速福达®片剂）在
中国获批，此后公司的玛巴洛沙韦干
混悬剂（商品名：速福达®干混悬剂）在
中国正式上市，用于治疗 5 岁至 12 岁
以下单纯性甲型和乙型流感儿童患
者。国内抗流感治疗药物供给进一步
多元化。

近期，随着流感感染人数增多，抗
流感药物在平台的搜索量、销量也持续
增长。

1月 6日，“玛巴洛沙韦需求暴涨”
登上淘宝热搜。记者从阿里健康大药
房了解到，最近两周，玛巴洛沙韦、奥司
他韦等相关药品搜索、需求量持续增
长，1月5日，相关产品搜索需求量环比
增长超过200%。

美团买药健康指数显示，从相关药

品需求量来看，截至1月5日，美团买药
奥司他韦搜索需求量周增近 1倍，玛巴
洛沙韦搜索需求量周增超 3倍，上涨幅
度较大的区域主要集中在华南、华东
地区。

玛巴洛沙韦价格上涨

流感药物需求上升的同时，价格变
动也引发了市场关注。

阿里健康大药房在售的玛巴洛沙
韦（速福达）价格为 235 元（20 毫克*2
片/盒）。在“美团买药”平台，其售价也
都在200元以上。

值得一提的是，玛巴洛沙韦曾一度
因需求上涨导致价格飙升至超 600元/
盒。对此，罗氏制药中国相关负责人向

《证券日报》记者表示：“公司该药品出
厂价格是按照国家医保谈判的价格，一
直都没有调整，一些网上的加价行为应
该是个别终端药店的市场行为。”据了
解，玛巴洛沙韦医保谈判后支付价格为
222.36元/盒。

对此，一家零售药店工作人员向记
者表示，玛巴洛沙韦价格较高，药店一

般储备较少，在市场需求突然起来时，
就会出现缺货的现象。

“公司生产的玛巴洛沙韦（速福
达）目前有两种规格，一种是纯进口，
还有一种是在中国分包装，目前产量
和 库 存 都 在 稳 定 供 应 中 。 我 们 从
2024 年 7 月份就开始保供工作，一方
面是增加对中国的进口量和进口次
数，另一方面也实现了在中国的本地
化分包装，缩短了全球供应链。”上述
罗氏制药中国相关负责人向记者表
示，“目前市场供应很充分。目前该
药品已经在全国约 7000 家医院实现
准入，借助互联网医院，患者凭处方
也可以在京东、美团、阿里健康、叮当
等线上平台购买。”

“目前平台供应充足。”美团买药
相关负责人表示，“公司已启动多项举
措，助力用户平稳度过流感高发季。
一方面，在需求量上涨较为明显的城
市，美团买药已联动药企、连锁药店进
行精准补货；另一方面，美团自营大药
房也启动了快递全国发、现货次日达、
平台控稳价等举措，全力保障流感用
药平价供应。”

药企及平台纷纷表态：全力保障流感药物平价供应

本报记者 陈 潇

房企境外债重组再迎新进展。
2025年 1月 6日，龙光集团有限公
司（以下简称“龙光集团”）发布公告
称，其境外债务的整体重组取得重
大进展，推出境外债务的整体重组
方案，已与其若干境外债权人达成
一致。

公告显示，由于公司整体重
组方案现已落实，公司即将发布
相关公告，邀请境外债权人加入
整体债权人支持协议，以尽快实
施整体重组方案，令所有境外债
权人及公司其他利益相关方的利
益得到保护。

有债权人向《证券日报》记者表
示，目前龙光集团已收到了很多债
权人的建议及要求，希望公司尽快
完成重组。公司考虑并接纳广大债
权人的利益诉求，在沟通过程中，已
有很多债权人明确表示支持龙光集
团的债务重组方案。

为债权人提供四大选项

龙光集团公告显示，在刚刚过
去的 2024 年，房地产行业深度调
整，销售低迷，资产价值较大幅度贬
值，进一步加重公司的营运成本、业
务经营及偿债压力。考虑当前的市
场情况、公司的业务表现及预计现
金流，公司已就整体重组方案与境
外债权人进行了广泛接触，已就有
关境外债务的整体重组方案条款与
若干境外债权人达成一致，以期在
符合目前公司所面临的业务及营运
实际情况的同时，保障所有利益相
关者的利益。

据了解，龙光集团境外债务的
未偿还本金总额约 80.38 亿美元，
其中整体重组方案涉及的境外债
务未偿还本金总额约为 75.62 亿
美元。

在公告披露的重组方案中，龙
光集团提供了现金收购、短期票据
与强制可转换债券的组合、强制可
转换债券和长期票据共计四个选
项，让各债权人按其偏好及需求作
出选择。

其中，现金收购选项确定性高，
相比债券二级市场价格有溢价，投
资人得以快速退出。短期票据与强
制可转换债券的组合留债比例合
理，且偿债来源有优质的境外项目
作现金流支持，偿付确定性强。强
制可转债转股价倍数为 6倍左右，
优于其他同行平均水平，亦为债权
人提供了股价上涨获得收益的机
会。长期票据则为不削债选项，且
增加资产增信和资金归集，整体价
值较有保障。

2024年 8月份，龙光香港鸭脷
洲项目已完成再融资，为项目顺利

销售打下稳固基础，也将为龙光整
体重组方案的可实现性提供可靠
保障。

“龙光集团境外偿债资源包含
现金、境外项目和股票等，是已公告
重组方案的同行中境外资源价值较
高的房企，偿付资源确定性高。近
期，多个房企加快重组进度，龙光集
团重组成功后，由于债务负担减少
和业务可以持续稳定经营，其估值
有望进一步提升。”上海易居房地产
研究院副院长严跃进向《证券日报》
记者表示。

此外，龙光集团亦在公告中表
示，整体重组方案旨在减轻公司的
债务负担，恢复公司的资本结构，促
进公司内部生产和营运的正常运
转，从而释放其资产的潜在价值，有
利于保护相关者利益。

全力应对困难挑战

2024年 9月份，中央及地方政
府密集出台了一系列楼市利好政
策，房地产市场整体呈现“止跌回
稳”向好趋势。

据统计，9月份以来，远洋集团
控股有限公司等十余家房企公布
了化债或重组方案，多家房企的化
债方案获得超过三分之二债权人
的通过，行业风险出清步伐正在
提速。

龙光集团对重组方案进行了多
轮改进优化。“公司拿出了所有可以
利用的资源，尽力为全体境外债权
人提供较高回收价值的重组方案。”
有市场人士表示。

此外，自出现阶段性流动性压
力以来，龙光通过加快销售回款、缩
减运营开支等多种方式，全力应对
困难挑战，做好“稳经营、保交付”工
作。2024年，公司克服重重压力兑
现交付承诺，全年共计完成交付2.8
万套。

“当前，房企整体纾困进入关键
时刻，债务人积极自救，债权人预期
调整并根据实际情况做出让步是化
债成功的关键。”同策研究院研究总
监宋红卫向《证券日报》记者表示，
当下，只要房企重组方案有诚意，债
权人通常都会给予支持。相较于方
案本身，债权人对债务重组完成的
时间更加关心。

龙光集团公告表示，条款清单
中规定的整体重组方案代表了境外
债务重组的合理和现实的解决方
案，旨在确保公司继续作为一个持
续经营的企业，以实现其利益相关
者的整体长期利益。

“重组完成后，房企可以轻装上
阵，逐渐恢复盈利能力，有望通过利
润逐渐偿还既有债务，真正保护所
有债权人和投资者的长期利益。”宋
红卫如是称。

龙光集团
推出境外债务整体重组方案
获众多债权人支持

本报记者 吴奕萱

1 月 6 日晚间，宁波继峰汽车
零部件股份有限公司（以下简称

“继峰股份”）发布关于获得乘用车
座椅总成项目定点的公告，公司全
资子公司继峰座椅（常州）有限公
司于近期收到《供应商定点意向
书》，获得某新能源汽车主机厂的
两个座椅总成项目定点，两个项目
预计分别于 2026 年 4 月份和 2026
年 5月份开始量产，项目生命周期
均为 3年，预计生命周期总金额合
计为31亿元。

继峰股份相关负责人表示：“本
次新获定点项目是原客户将其他车
型再次定点给公司，体现了客户对
公司在合作过程中表现的能力和提
供服务的认可。”

业内普遍认为，汽车零部件行
业，尤其是座椅总成领域，获得大型
订单有助于企业提升地位，这将使
公司在与同行竞争时更具优势。

相关机构人士在接受《证券日
报》记者采访时表示：“其他汽车主
机厂在选择座椅供应商时，可能会
因为继峰股份与新能源汽车主机
厂的成功合作案例而对其更加青
睐，从而为公司开拓新客户创造有
利条件。”

事实上，近年来继峰股份一直
致力于由国内乘用车座椅供应商
向全球乘用车座椅供应商转型，
2024 年公司相关业务发展较为迅
速。上述继峰股份相关负责人表

示：“2024年以来，公司乘用车座椅
业务有多个高质量订单加速落地，
公司持续新增多个国内头部主机
厂新客户订单，且首次获得了海外
高端座椅订单。”

据记者不完全统计，截至目前，
继峰股份乘用车座椅在手项目定点
已达20个。

上述继峰股份相关负责人表
示：“近年来，公司乘用车座椅业务
的客户结构进一步多元化，市场基
础更加广泛、稳固。”截至目前，公司
乘用车座椅客户已覆盖海外豪华车
企、国内造车新势力龙头企业、国内
传统高端合资车企、国内传统头部
自主车企。供应车型的能源方式包
括新能源车与传统燃油车，市场已
从中国拓展至欧洲、东南亚。

另外，为满足相关业务快速扩
张的需求，继峰股份持续加码新产
能布局。公司相关负责人称：“2024
年，公司积极推进乘用车座椅领域
的新产能建设，确保在手订单在未
来得以顺利交付。”

具体来看，2024年继峰股份国
内的乘用车座椅生产基地中，合肥
基地（一期）、常州基地已建成投产，
宁波基地、长春基地、天津基地、北
京基地、福州基地、义乌基地、芜湖
基地按计划已完成布局并投入建
设 。 同 时 ，公 司 与 控 股 子 公 司
Grammer Aktiengesellschaft（格 拉
默）也在携手积极探索座椅业务全
球化布局，计划在欧洲和东南亚建
设乘用车座椅生产基地。

继峰股份
新获乘用车座椅总成项目定点

本报记者 王 僖

泰国春武里府工业园中，日前又
有一家来自中国的工厂顺利投产。驰
骋在“无人化、少人化”主航道的山东
新北洋信息技术股份有限公司（以下
简称“新北洋”），此次在泰国设立海外
首座工厂，意在以此为桥头堡，鸣笛启
航全球化新征程。

追溯起来，这声笛鸣源起于2015
年公司开启的“二次创业”，在近十年的
探索和布局中，曾经那个靠做“小打印
机”一战成名的新北洋，经过不断研发
创新，又陆续布局金融、物流、无人零
售、餐饮、彩票、医疗、交通及政务等特
定细分领域和市场，深度演绎了一出出

“无人计”，并基本完成了“一体两翼、八
大业务板块”的战略布局，成为如今在
海内外“无人化、少人化”赛道中重要的
智能设备/装备综合解决方案提供商。

近日，《证券日报》记者走进新北
洋山东威海总部，试图解码其全新的
成长逻辑。

深耕“无人化、少人化”

从日常高铁出行在自助设备上打
印火车票，到餐饮、外卖等诸多场景打
印的小票，再到小区楼下的无人快递
柜，商场及景区、街头的无人售货机，
甚至银行诸多自助设备……这些智能
自助终端大都产自新北洋。

此外，很多物流分拣设备也出自
新北洋。可以说，如今的购物狂欢节
再不见“爆仓”窘境，背后离不开新北
洋对物流分拣环节的赋能。

“这些场景有一个共同的特点，就
是无人化、少人化，也就是通过信息
化、自动化、智能化的手段来减少人
工，甚至不使用人工，而这正是公司在
2015年做出‘二次创业’决定时的判
断：我国的人口红利会逐步消失，信息
科技时代的到来也会迅速改变我们的
日常生活。”新北洋董事长宋森对《证
券日报》记者说。

回顾新北洋的“二次创业”可知，
公司于2002年成立，以专用打印扫描
业务起家，并一战成名，但在几年后碰
触到了“天花板”。同时，信息化发展
带来的“无纸化”的发展趋势日渐明
显，让公司引以为傲的专用打印扫描
业务面临着迭代的危机。

“当时国家已开始试点刷身份证
上火车，公司最重要的高铁售检票系
统业务万一某天突然彻底没了，可怎
么办？”宋森如是说。

站在当下的时间节点，宋森感慨
道，近10年前的这个判断是完全正确
的。这些年公司吃过的苦、经过的难，
也都挺了过来，像是“二次创业”前期
比较集中的大规模投入阶段，已经基
本过去，公司对个别特定大客户严重
的业绩依赖问题，也已经基本解决，公
司最差、最困难的时期已经过去。

走进新北洋的子公司威海新北洋
数码科技有限公司，每天都有成百上
千台智能自助终端产品从这里生产出
来，发往全国各地甚至全球多个国家
和地区。

新北洋董秘康志伟指着大型厂房
中的智能化生产线对《证券日报》记者
说道：“过去近10年时间里，公司的产
能及自身自动化、智能化水平也都有
了跨越式的提升。”

回望公司“二次创业”最大的成功
秘诀，宋森表示，就是观念从产品思维
向市场思维的转变。“说白了，就是从
我们能干什么，向我们应该干什么转
变，作为一家上市公司，我们应该抓住
足够大、有垂直规模效应的市场，然后
找到市场中客户真正的痛点，匹配我
们的专业能力去予以解决。”

在新的经营理念下，新北洋接连
拓展了物流快递柜、金融机具、物流自
动化分拣等细分市场和场景，解决其

“无人化、少人化”需求痛点，逐步形成
了如今的“一体两翼、八大业务板块”
的战略布局，脱胎换骨成了一个“全
新”的新北洋。

锚定自动化持续创新

想转型成“全新”的新北洋，并非
易事。“公司拓展的这些新领域，你觉
得是‘新’领域，其实早有群‘狼’环伺，
不可能有那种空白的市场等着。”宋森
形象地比方道。

新北洋的策略是“先上桌”。尤其
是公司2016年开始尝试做物流自动化
设备时，作为市场后进入者，想拿下大
体量客户几乎不可能。

于是，公司从外围拓展，先做案
例，再用产品和服务去攒口碑，然后在
逐步熟悉市场和解决技术难题后，用

“市场思维”研究市场，帮客户找到其
当前最迫切的痛点，分析其未来的趋
势，用持续不断的高比例研发投入，一
步步创新做强，水到渠成，机会来了，
才能接住大客户抛来的橄榄枝。

当时公司就捕捉到了新的市场机
会，用一年多的时间研发出了视觉单
件分离设备，协助顺丰速递有限公司
解决了单件分离的痛点，实现了对包
裹进行有序排列，可将混堆的包裹进
行自动分离、整位、拉距排队。这之后
又因创新解决了其他大客户的难点痛
点，从而成功切入了京东物流股份有
限公司、中国邮政集团股份有限公司
等大客户的供应商体系。

回头看过程中遇到的无数技术难

题，客户时间紧任务重的高标准、严要
求，还有可能一个项目需要长期投入、
长期亏损看不到希望的内部压力等，
宋森直言：“公司只有咬着牙、硬着头
皮去打拼。只有先‘上桌’，才能谈下
一步。”

“聚焦创新”的理念支撑新北洋完
成了“二次创业”，也正是在这一理念
下，新北洋有计划、有步骤地持续打造
了三条成长曲线。

首先就是围绕专用打印扫描、智
能自助终端两大专业化解决方案，以
及金融机具、物流分拣两大场景化产
品解决方案，“夯实聚焦”，稳扎稳打第
一成长曲线，支撑公司未来2年至3年
收入和利润的持续稳定增长；其次就
是围绕新零售综合运营、物流自动化
分拣运营和设备综合运维服务等服务
运营解决方案，沿产业链向下游延伸，
实施“拓展聚焦”，打造公司未来3年到
5年新的快速增长的第二成长曲线。

同时，前瞻布局关键基础零部件
业务，推动公司业务沿产业链向上游
拓展，进行“尝试聚焦”，坚持长期主
义，打造第三成长曲线，培育公司未来
5年至7年后的长远竞争优势和新兴增
长极。

新北洋“有策略的卷”的关键其实
是提升核心竞争力，助力公司笑到最
后，力争成为行业龙头企业，也让公司

“有质量的增长”能够可持续、可预期、
有保障。

“不仅是要聚焦业务板块、产业链
持续创新，公司还要成为细分领域的
专家。”宋森表示，公司创新还需要进
一步延伸，做“模式创新”，即“制造+服
务”。如今的新北洋，既打造了面向各
业务板块的综合服务平台，还拥有可
以自我完善、自我迭代的软件平台，可
以提供全生命周期的综合服务。

海外协同拓展布局

新北洋“二次创业”的进程，从来
不仅仅盯着国内市场，更是一早就同
步在海外进行开拓，坚持全球化的视

野与布局。
以智能快递柜业务为例，新北洋

不仅深化与国内大客户的业务合作，
携手拓展设备布放的规模，巩固国内
市场地位。

康志伟对《证券日报》记者介绍，
公司还成功与欧洲头部的物流公司建
立了长期合作关系，推动了公司物流
柜产品的海外市场占有率快速增长。
同时，公司也在积极拓展美洲以及共
建“一带一路”国家和地区的市场。

2024年前三季度，新北洋海外业
务收入达7.5亿元，同比增长32%，占营
业收入的比重超过44%，占比创历史
新高。此外，新北洋（泰国）公司的成
立，更为公司海外市场的长远发展注
入了新的活力。

“公司国内市场的开拓一定是与
海外市场紧密协同的。如金融机具业
务，在国内市场，经过8年时间的市场
铺垫，新北洋正把握政策和市场机遇，
稳步实现市场占有率第二的目标，力
争30%的市场份额。”康志伟表示，在
海外市场，公司将国内市场验证成熟
的金融机具产品，同步向东南亚、南美
和共建“一带一路”国家等新兴地区和
发展中国家拓展，既能快速增加收入
规模，又有较高的利润水平。

海内外紧密协同拓展，实施全球
化布局还有一个好处，就是也许某个
板块业务在国内发展遇到瓶颈，却有
可能在海外仍拥有巨大的增长空间。

放眼未来，在“自主可控”等信创
政策以及国家壮大新兴消费政策的推
动下，公司的金融机具、新零售综合运
营、物流自动化分拣运营等业务板块，
都将持续受到助力。

宋森较为看中公司新零售综合运
营业务的前景。“经过5年时间的深耕，
该业务的商业模式已经验证成功，
2024年前三季度，此项业务收入约1.2
亿元，同比增长65%。随着运营的自
助售货机5年折旧期陆续届满，该业务
收入规模将呈现可持续的、可预期的
快速增长趋势，甚至可能出现爆发式
增长。”宋森如是说。

解码新北洋：从“聚焦创新”到“模式创新”
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