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本报记者 李雯珊

近日，深圳市高工产业研究有限公司（以下简称
“高工产业”）锂电研究所发布的数据显示，2024年
中国锂电池出货量 1175GWh（吉瓦时），同比增长
32.6%，其中动力、储能、数码电池出货量分别超
780GWh、335GWh、55GWh，分 别 同 比 增 长 23% 、
64%、14%。

从上述数据可以发现，动力电池是国内锂电池
出货量的主要贡献者，占比达 66%。从技术路线来
看，2024年磷酸铁锂动力电池出货量超 560GWh，占
动力电池总出货量的比例为72%。

公开资料显示，2018年至2020年，凭借着高能量
密度、长续航等优势，三元锂电池在国内的市占率始
终保持领先。而后期，借助创新技术，磷酸铁锂电池
在安全性和成本等方面的优势愈发凸显。2021年 7
月份，磷酸铁锂电池的市场份额超越三元锂电池，此
后便一直保持领先。

高工产业锂电研究所调研数据显示，2024年中
国正极材料出货量达335万吨，同比增长35%。其中
磷酸铁锂材料出货 246万吨，同比增长 49%，占正极
材料总出货量的比例近74%。三元锂材料出货65万
吨，同比微增。

磷酸铁锂材料的增长主要受磷酸铁锂电池出
货提升带动。2024 年，中国磷酸铁锂电池出货量
超 900GWh，同比增长超 35%。差异化的磷酸铁锂
材料能够提升行业议价权，其中高压实与高倍率型
磷酸铁锂行业应用加快。2024年底，高压实（大于
2.6g/cc，二烧）磷酸铁锂月度出货超 3.5 万吨，高倍
率型（放电倍率大于 30C）磷酸铁锂月度出货超
2000吨。

“从2024年的情况来看，磷酸铁锂电池持续超过
三元锂电池的出货量，是市场需求、技术进步等多方
面因素共同作用的结果。预计随着技术的不断进步
和市场的发展，磷酸铁锂电池有望在更多领域得到
应用。”中关村物联网产业联盟副秘书长袁帅向《证
券日报》记者表示。

萨摩耶云科技集团首席经济学家郑磊向记者表
示：“尽管三元锂电池在能量密度上有优势，但在成
本控制和安全性的考量下，越来越多的厂家选择磷
酸铁锂电池作为首选方案。未来一段时间内，磷酸
铁锂电池将继续在市场上占据主导地位。”

据悉，锂电池的原材料主要包括正极材料、负极
材料、电解液和隔膜。2024年，负极材料、电解液和
隔膜这三个领域也获得了不俗的发展。高工产业锂
电研究所调研数据显示，2024年中国锂电池负极材
料出货量208万吨，同比增长26%，其中人造石墨、天
然石墨材料出货分别为 181万吨、26万吨；中国电解
液市场出货量 147万吨，同比增长 32%；中国锂电隔
膜出货量223亿平方米，同比增长30%。

去年锂电池出货量同比增长32.6%
磷酸铁锂电池市占率持续领先

本报记者 桂小笋

据《证券日报》记者梳理，截至1月12日，已有67
家上市公司发布了2024年12月份的销售数据，结合
此前发布的月度销售数据，可以估算出其全年销售
状况。整体来看，不少行业在 2024年呈现出良好发
展态势。

工信部信息通信经济专家委员会委员盘和林告
诉《证券日报》记者，透过部分上市公司的销售数据，
可以看到我国经济的韧性。2025年，企业要深耕内
需市场，通过创新来缔造差异性，通过服务来改善消
费者体验，通过承担责任来改善社会观感，实现企业
的长期可持续发展。

在这 67家公司中，养殖行业上市公司的业绩普
遍表现不俗。

牧原食品股份有限公司发布的公告显示，2024
年，公司共销售生猪 7160.2万头，其中商品猪 6547.7
万头，仔猪 565.9万头，种猪 46.5万头。公司发布的
业绩预报也提及，预计 2024年实现归属于上市公司
股东的净利润同比增长 498.75%至 522.21%，业绩增
长的主要原因为报告期内公司生猪出栏量、生猪销
售均价较 2023年同期上升，且生猪养殖成本较 2023
年同期下降。

此外，另有多家拥有生猪养殖业务的上市公司
发布了全年的销售数据，在 2024 年获得了可观的
利润。

卓创资讯分析师邵瞧瞧在接受《证券日报》记
者采访时说，受 2023 年第四季度生猪被动去产能
影响，2024年生猪供应迎来缺口，自 2024年 2月底
猪价开启上行通道，猪价于 2024年 8月份涨至全年
高位，全年日均最高价涨至 21.16 元/公斤，养殖企
业、散户、二次育肥均在 2024 年实现盈利。但是，
随着产能陆续恢复，以及二次育肥拉动短期价格上
行但压栏增重导致实际猪肉供应增加，2024 年第
四季度市场处于供应增幅大于需求增幅状态，猪价
逐步回落。

“头部企业在生猪出栏数量、销售收入和净利润
等方面均表现出色，进一步巩固了其在行业中的领
先地位。同时，这些企业也在优化养殖成本、提高生
产效率等方面展开竞争。与头部企业相比，部分中
小企业由于资金实力较弱、产能规模较小等因素，在
市场竞争中处于劣势地位。一些企业甚至因经受不
住生猪价格下行带来的亏损压力而退出行业。”上海
钢联农产品事业部生猪分析师王红炎告诉《证券日
报》记者。

除了养殖行业外，在发布 2024年全年销售数据
的公司中，运输等行业也展现出潜力。

广州港股份有限公司发布的公告显示，2024年
12月份，预计完成集装箱吞吐量 206.6万标准箱，同
比持平；预计完成货物吞吐量4750.2万吨，同比增长
3.7%。2024年 1月份至 12月份，公司预计完成集装
箱吞吐量2518.2万标准箱，同比增长5.3%；预计完成
货物吞吐量56795.0万吨，同比增长2.8%。

多家公司晒出去年销售数据
高质量发展彰显活力

本报记者 李 静

春节的脚步日益临近，年货市
场逐渐迎来了购销两旺的繁荣景
象。各大上市公司纷纷抢抓这一
传统消费旺季，积极备战年货市
场，以满足消费者多样化的需求。

在北京的年货大集和各大商
超中，琳琅满目的商品吸引了众
多市民前来选购。干果类商品
备受青睐，良品铺子股份有限公
司、三只松鼠股份有限公司（以
下简称“三只松鼠”）等上市公司
推出的干果礼盒成为了消费者
的首选。

“干果零食最近销量可观，当
天的货到下午基本上就卖光了，临
近春节我们每天都要补一两次
货。”一家超市工作人员向《证券日

报》记者介绍。
据了解，年货节三只松鼠在

全渠道推出多款礼盒新品，涵盖
坚果礼、零食礼、烘焙礼、肉食礼
等全品类，同时重点打造线下 9.9
元系列日销爆品及区域定制品。
三只松鼠发布的数据显示，截至 1
月 10日，公司分销渠道年货节累
计销售已突破 18亿元，同比增速
近50%。

卫龙美味全球控股有限公司
（以下简称“卫龙”）推出了蛇年限
定款大包卫龙礼包。“该礼包已在
线上线下同步售卖。针对线上渠
道，卫龙还推出了电商限定包。”卫
龙相关负责人对《证券日报》记者
表示。

除了干果零食外，白酒也是不
可或缺的年货之一。《证券日报》记

者走访多家烟酒店及商超了解到，
白酒品牌已经推出了优惠促销活
动。“200元至300元价位的白酒最
受欢迎，高端白酒的购买量也在逐
渐增加，临近春节店里还有满减活
动。”一家烟酒店老板介绍称。

面对春节销售旺季，宜宾五粮
液股份有限公司、安徽古井贡酒股
份有限公司等知名酒企纷纷表示，
将加大力度抓好产品量价平衡、渠
道优化布局等工作，以抢占春节市
场先机。

此外，为了备战年货市场，多
家上市公司提前进行了生产线改
造升级和新技术投入使用。例如，
洽洽食品股份有限公司在全国 11
个工厂全力冲刺年货节生产，其中
包头新厂顺利投产，提升了产能和
效率。盐津铺子食品股份有限公

司则携手知名设计师将中式好运
文化融入包装设计中，构建起立体
化的品牌传播体系，并在多个渠道
进行铺货和营销。

广东省食品安全保障促进会
副会长、中国食品产业分析师朱丹
蓬向《证券日报》记者表示，春节消
费复苏不仅体现了中国经济的韧
性，也彰显了消费信心的回暖与消
费需求的释放，春节的消费热潮，
促进了经济的活跃与增长，同时也
为食品等相关产业带来了宝贵的
发展机遇。

在投资者互动平台上，“年货”
也成为一大热词。多家上市公司
表示，正在积极准备年货产品的销
售工作，推出各种特色礼包和礼
盒，以满足消费者的不同需求。

其中，合肥百货大楼集团股

份有限公司在投资者互动平台上
称，公司旗下合家福超市自启动

“春供”动员大会以来，积极与头
部优质品牌、供应商、直采基地、
定制厂家等进行春供战略合作，
准备休闲零食、粮油调味、饮料、
营养保健等品类 80万件，肉、禽、
蛋、蔬果2600吨。

中国全聚德（集团）股份有限
公司在投资者互动平台上称，2025
年春节，北京门店拟进行新春年货
送福利活动，消费满额即送蛇年超
大“蛇皮袋”，还有福袋、猜灯谜等
多重活动。

此外，多家上市公司还在官
网、公众号等渠道以新年官宣、致
辞的形式，透露公司新增合同订
单、中标项目、产线投产等情况，向
投资者传递开年暖意。

抢抓春节消费旺季 上市公司争相布局年货市场

本报记者 冯雨瑶

A 股上市公司 2024 年业绩预
告陆续出炉。从消费电子板块看，
受益于行业整体复苏态势，多家上
市公司业绩预喜。

例如，1月 9日晚间，光学元件
厂商浙江水晶光电科技股份有限
公司披露2024年业绩预告，预计实
现归属于上市公司股东的净利润
为 10亿元至 11.20亿元，同比增长
66.60%至 86.59%。公司称，2024
年，公司紧跟全球消费电子行业的
复苏步伐，积极把握人工智能大模
型带来的产业升级机遇，充分发挥
技术创新的驱动力量，成功实现了
单一大单品向多元化大单品的结
构跃迁，推动公司业务规模攀登高
峰，盈利能力持续增强。

消费电子龙头立讯精密工业
股份有限公司此前发布的业绩预
告显示，预计2024年全年实现归属

于上市公司股东的净利润约为
131.43亿元至 136.91亿元，同比增
长20%至25%。

相关消费电子厂商盈利向好的
背后，是市场终端持续好转。2024
年，消费电子行业持续复苏。以智
能手机为例，市场分析机构Canalys
的报告显示，2024年第三季度全球
智能手机市场同比增长5%，实现连
续四个季度的同比反弹，全年出货
量预计12.2亿台，同比增长6%。

北京群智信息技术咨询有限
公司总经理李亚琴表示，从2024年
产业整体呈现的增长态势中，可以
看到换机周期来临的一些信号。

“整体来讲，2024年、2025年都属于
消费电子品类换机周期的范围。”

群智咨询执行副总经理兼首
席分析师陈军对记者表示：“2024
年手机市场处于增长态势，2025年
有望延续，背后主要有两点作为支
撑：一是智能手机的市场需求没有

变差，二是目前整机厂商的库存处
于可控水平，这有助于2025年手机
出货量维持正增长。”

业内普遍认为，政策端与技术
端的加持，有望驱动产业终端需求
加速释放。李亚琴认为，从终端应
用、技术创新、行业环境、政策等方
面来看，预计2025年消费电子产业
将在2024年的基础上保持增长。

从政策层面来看，1月 8日，国
家发展改革委、财政部发布《关于
2025年加力扩围实施大规模设备
更新和消费品以旧换新政策的通
知》。其中提出，实施手机等数码
产品购新补贴。对个人消费者购
买手机、平板、智能手表手环等三
类数码产品（单件销售价格不超过
6000 元），按产品销售价格的 15%
给予补贴，每位消费者每类产品可
补贴1件，每件补贴不超过500元。

“‘国补’政策扩围至消费电子
行业，无疑是对个人消费者的一次

实质性激励，旨在促进消费升级和
内需释放。”中国电子商务专家服
务中心副主任郭涛在接受《证券日
报》记者采访时表示，这一政策不
仅直接降低了消费者购买高科技
产品的成本，提高了市场对智能终
端产品的接受度，还间接推动了整
个消费电子产业链的创新与发展。

郭涛认为，对于厂商而言，补
贴政策增加了市场需求的确定性，
鼓励企业加大研发投入，推出更具
竞争力的产品。

多家消费电子厂商已积极发
声，将紧抓政策红利，持续进行研
发投入，为客户带来更多优质产品
和服务。

例如，欧菲光集团股份有限公
司表示，公司积极把握行业发展的
良好机遇，充分利用自身多年技术
积累，坚持以自主创新引导技术产
业化升级，持续进行研发投入，强
化内部管理，稳步提高产品品质，

不断巩固在全球光学光电行业的
领先地位，致力于打造全球技术创
新平台型企业。“公司各条产品线
均在有序生产，并按客户订单预期
及时备货供货中。”

深圳市卓翼科技股份有限公
司称，“以旧换新”政策可以一定程
度上刺激终端消费者的置换及购
买，在量的需求上会产生一定的积
极影响。

而随着AI技术变革不断推进，
消费电子与科技创新加速融合，产
业发展提速。

“手机厂商将围绕 AI 展开人
才、算力、资本的竞争，获得更优秀
人才、算力、资本的厂商，将吃到AI
手机和‘国补’这波红利。”工信部
信息通信经济专家委员会委员盘
和林在接受记者采访时表示，随着
AI手机等新消费电子产品的出现，
技术与政策共同发力，将促进消费
电子产业的进一步发展。

政策与技术双轮驱动 2025年消费电子行业景气度有望延续

本报记者 谢 岚
见习记者 梁傲男

春节临近，消费者置办年货的
热情高涨。近日，阿里巴巴集团旗
下淘宝天猫集团（以下简称“淘宝
天猫”）、京东集团股份有限公司
（以下简称“京东”）、抖音集团电商
业务（以下简称“抖音电商”）、快手
科技电商业务（以下简称“快手电
商”）、美团等平台的年货节大促策
略全面上线，消费市场洋溢着浓郁
的“年味儿”。

从年货节玩法来看，电商平台
聚焦优惠与体验，抛出大额红包、
官方立减、“百亿补贴”等优惠，激
发消费者购物热情。同时打造多
样化创意内容，提升用户参与感。
部分平台上线“送礼”功能，借社交
互动增强用户黏性、挖掘潜在消
费。此外，在“两新”政策推动下，
平台承接优惠设立“国补”专区，覆
盖家电、数码等品类。各方角逐
中，年货节消费热潮被点燃。

“春节是最为重要的传统节
日，在春节前进行的年货采买属于
全民参与的消费盛事，用户规模将
比任何时候都要大得多，促销力度
也会比平时更大。”网经社电子商
务研究中心特约研究员、北京百联
咨询有限公司创始人庄帅对《证券
日报》记者表示，年货节拥有着强
大且持久的生命力。让消费者、商
家以及各相关方都满意，是对电商
平台综合经营能力的重大考验。

年货节玩出“新花样”

在年货节期间，淘宝提供多种
方式让消费者领取无门槛红包，包
括每日签到、参与互动游戏等，部
分商品享受官方立减优惠，具体折
扣力度因品类而定。天猫年货节
在官方立减85折、跨店满200元减
30元的基础上，还推出了可叠加
的消费券以及官方补贴品类券。

京东年货节推出“每天都能领
60元额外补贴”活动，购买家电家
居、3C数码类商品还可享受国家补
贴，除此之外还推出买一赠一、买正
装送正装等相关促销活动。京东联

合超百大品牌、名人发起全国最大
规模的“我给老家送年货”活动。

抖音电商、快手电商等直播电
商则根据自身特点，突出差异化。
抖音电商年货节除了“官方立减”

“一件直降”等活动外，还在直播间
新增家乡年货特色等内容。快手
电商年货节加码大促专属流量激
励，结合内容场域及泛货架场域不
同经营特点，根据商家和达人层级
制定激励政策。快手电商相关负
责人对《证券日报》记者表示，2025
快手年货节将设置更有年味的营
销玩法，引入和打造更多地道爆款
年货，提升用户购买体验。

当前，消费者“随时下单不囤
货，外卖一站式备齐”的年货置办
趋势突出，本地商家有通过即时零
售把握春节生意机遇的切实需求，
生鲜电商也成为消费者采购年货
的重要渠道，美团、上海盒马网络
科技有限公司、上海壹佰米网络科
技有限公司旗下叮咚买菜等平台
纷纷加入年货节促销行列。

美团相关负责人对《证券日
报》记者表示：“美团联合全国各地
商超、便利店等本地零售商家举行
年货节活动，给出‘满 109元减 50
元’的年货消费补贴，让消费者用
于购买零食饮料、家居日用百货等
各类热门年货。”

叮咚买菜相关负责人对《证券
日报》记者表示，今年平台特别推
出“年货大街”入口，涵盖数十个品
类，目前年货消费已经进入爆发
期，平台预计今年春节前后的整体
销量同比增长20%左右。

2024年 12月 18日，微信小店
开启“送礼物”功能的灰度测试，用
户选定礼物后可直接选择微信好
友发送，实现从选购到送礼的闭
环。年货节期间，淘宝也面向用户
上线“送礼”新功能，支持该功能的
商品页面底部新增“送礼”选项。
天猫年货节期间，若送礼商品为参
与年货节满减活动的商品，单件即
可享受85折直降优惠。

淘宝天猫方面向《证券日报》记
者表示，可用于“送礼”的商品基本
覆盖完整的淘宝商品池。淘宝持续
建设的支付、物流、售前售后等电商

基础能力体系，以及全面保障的售
前、售后服务体验，可以满足用户多
元化的选礼物、送礼物需求。

中国数实融合 50人论坛智库
专家洪勇对《证券日报》记者表示，
平台接连推出“送礼物”功能，反映
出电商行业在社交互动和用户黏
性上的竞争激烈。这一功能不仅
能够增强用户的参与感和归属感，
还能通过社交分享，吸引更多流
量，挖掘潜在客户。

“货架电商以及直播电商都在
努力通过各类新玩法满足消费者
的需求。年货节以电商方式渗透
到生活中，说明电商依旧拥有发掘
市场的潜力。在力推年货节的同
时，也让人们享受到网购的年味。”
网经社电子商务研究中心主任曹
磊对《证券日报》记者表示。

补贴政策加速落地

1月 3日，国家发展改革委有

关负责人在“中国经济高质量发展
成效”系列新闻发布会上介绍，
2025年，将加力扩围实施“两新”
政策，把手机、平板电脑、智能手表
手环等消费品纳入支持品类。

在政策的有力推动下，消费换
新需求有望被进一步激发，电商平
台以多项举措承接政策优惠，推出

“国补”活动专区，为年货市场注入
新的活力。

京东方面表示，将通过加大备
货、品类扩容、新品上新、组合优惠
等形式，做好“两新”政策的承接工
作。京东已率先承接国家补贴发
放工作，各地活动陆续上线中，其
中湖北、江苏、湖南等地的国补活
动已在 1月 1日上线。此外，各地
京东MALL、京东电器城市旗舰店
等线下渠道也将同步开启国家补
贴活动。

淘宝天猫同样上线相关活动
专区，八大家电品类至高补贴
2000 元，叠加年货节补贴后低至

六折。据悉，淘宝天猫率先承接手
机、平板等数码产品国家补贴优惠
的落地准备工作。

抖音电商陆续上线了江苏、
福建、吉林、四川、山东等“国补”
专区。同时，为响应号召促进消
费、提升用户体验，抖音电商还将
进一步扩大国家补贴范围，逐步
覆盖手机、平板、家居家装、厨卫
等商品。

“从实际效果看，政策与市场
的协同模式成效显著。一方面，以
旧换新政策激发消费者换新热情，
推动家电、数码产品等市场发展；
另一方面，电商平台通过提供便捷
的回收服务、丰富的商品选择以及
优厚的补贴政策，进一步降低消费
者换新门槛。这种双赢局面，不仅
促进消费升级，还拉动了内需增
长，为经济高质量发展提供有力支
撑。”中国信息协会常务理事朱克
力在接受《证券日报》记者采访时
表示。

电商年货节点燃新春消费热潮


