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本报记者 冯思婕

2月 11日，浙江东南网架股份
有限公司（以下简称“东南网架”）
发布公告称，公司拟由下属全资孙
公司浙江兴能科技有限公司（以下
简称“浙江兴能”）投资建设萧山
（浦阳）零碳桃源里 110MW农光互
补光伏电站项目。该项目采用“农
光互补”模式开发建设，项目规划
装机容量直流侧 130MWp，交流侧
容 量 110MW，项 目 总 投 资 约 5
亿元。

根据公告，该项目为东南网架
首个大型集中式光伏电站、储能项
目，其发电效益较佳、投资回报率
较好。该项目的实施将有利于提
高公司光伏发电装机规模，增加公
司发电量及发电业务收入，形成新
的利润增长点，将有利于公司进一
步拓展新能源光伏及储能市场，对
推动公司实现高质量发展具有重
要意义。

据了解，该项目将坚持光伏
发电与现代农业相结合的原则，
以大跨度空间钢结构的建设模
式，采用不同透光性的光伏电板
或错位铺设等方式，实现“棚顶发
电、棚下种养殖”。该项目的实施
将进一步促进东南网架核心技术
——“空间网格结构全自产一体
化技术”在现代农业、农光互补等
领域的运用，有利于公司“EPC（工
程总承包）+BIPV（光伏建筑一体
化）”战略转型的持续深入，助力
公司打造绿色建筑光伏一体化领
先企业，将进一步巩固公司在空
间钢结构领域的龙头地位。

东南网架相关负责人向《证券
日报》记者介绍，本次公司投资建
设的农光互补项目把光伏发电、现
代农业、绿色康养和文创旅游相结
合，利用田园景观、农业生产活动、
农业生态环境和生态农业经营模
式提高土地的单位产出，增加农户
收益，以最大限度利用资源，增加
生态和社会收益。

“对比其他光伏发电模式，农
光互补模式大大提高了土地利用
率，降低了光伏产业成本。同时，

农业光伏的太阳能电池组件的使
用可有效减少蔬菜病虫害，减少农
药使用量，提高蔬菜品质和产量，
是绿色生态农业的新模式。”东南
网架相关负责人补充道。

秉承绿色、高效、可持续的发
展理念，东南网架创新性地融合
了农业、渔业、牧业与光伏产业，
旨在打造一个多赢的循环经济
模式。

近年来，东南网架积极响应国
家“双碳”目标，持续走绿色低碳发
展之路，多措并举大力发展新能源
业务，以“装配式+EPC+BIPV”的建
设模式及“投资、建设、运维一体
化”的运营模式来拓展光伏建筑一
体化市场。

东南网架相关负责人告诉记
者，目前公司已经承接了古巴光伏
项目、吉利融和富江能源光伏电站
EPC总承包、杭州萧山环境光伏能
源有限公司30MWp分布式光伏、浙
江恒逸石化有限公司（四期）分布
式光伏、浙江碳一新能源有限责任
公司分布式光伏、杭州江东内燃机
配件有限公司分布式光伏、西湖体
育馆复建项目分布式光伏等多个
标志性项目。

隆众资讯光伏产业链分析师
方文正在接受《证券日报》记者采
访时表示：“BIPV通过建筑本体发
电，直接减少化石能源依赖，降低
碳排放，将传统建筑从‘能源消耗
者’转变为‘能源生产者’，增强了
建筑能源的独立性，同时提升了资
产价值。”

方文正认为，BIPV是建筑企业
突破传统业务边界、抢占新能源赛
道的重要路径。“这不仅是技术升
级，建筑将成为城市新型能源网络
的重要节点。建筑企业若能把握
这一趋势，不仅能在新能源市场中
分得红利，还将推动行业向‘零碳’
智慧建筑转型。”

未来，东南网架将持续开拓海
内外BIPV、BAPV（建筑附加光伏）、
集中式光伏、配套储能及光伏电站
的投资运维等综合能源业务，同时
推进BIPV相关施工、验收等国家地
方标准或规范的建立。

东南网架拟投资约5亿元
建设农光互补光伏电站项目

本报记者 舒娅疆

2月11日，新希望六和股份有限公
司（以下简称“新希望”）披露1月份生猪
销售情况简报。公司在2025年首月销
售生猪 149.87万头、生猪销售收入为
20.57亿元，上述数据环比、同比均有所
减少，与此同时，公司的商品猪销售均价
15.41元/公斤，保持在相对稳定水平，环
比小幅减少0.64%，同比增长15.86%。

作为我国生猪养殖行业龙头企业
之一，新希望 2024 年实现生猪销量
1652.49万头，生猪销售收入为 267.58
亿元。养殖成本稳步下降、猪价行情回
暖等因素助力公司业绩提升。新希望
2024 年度业绩预告显示，公司预计
2024年实现归属于上市公司股东的净
利润达4.5亿元至5.5亿元，同比增长超
八成。进入 2025年，市场对于生猪养

殖企业的产能规划、成本优化等情况愈
发关注，根据新希望近期与投资者互动
时公布的信息，公司 2025年的生猪出
栏量预计相比 2024年会有小幅增长，
同时，公司持续推进降本增效工作，运
营场线完全成本已降至13.5元/公斤。

从价格来看，截至2月11日记者发
稿，包括温氏食品集团股份有限公司、
北京大北农科技集团股份有限公司、乐
山巨星农牧股份有限公司、天邦食品股
份有限公司等在内的多家A股生猪养
殖企业均已披露1月份销售数据，上述
企业商品猪销售均价（或育肥猪价格、
商品肥猪均价）环比波动均不大，且普
遍处于15元/公斤以上的水平。不过从
趋势来看，猪价短期内或将承压。

山东卓创资讯股份有限公司生猪
市场分析师范晴晴向《证券日报》记者表
示，2024年生猪产能逐步恢复，理论上

2025年2月份生猪养殖端出栏量将有所
增加，并且养殖端存在继续减重的需求，
出栏积极性高。同时，春节假期结束后，
生猪需求进入传统淡季。综合来看，2
月份生猪供应增加，需求减少，供应大于
需求的局面或将使得猪价承压。

华福证券发表研报认为，春节后
短期猪价预计或偏弱运行，但由于前
期行业的生猪提前出栏情况较明显，
当下大猪存栏较少，二次育肥或存进
场预期，叠加当下行业冻品库容率较
低，预计对猪价形成托底。

在2025年猪价仍将迎来一定波动
的预期之下，生猪养殖企业的经营优
化和升级发展愈发受到重视。

中关村物联网产业联盟副秘书长
袁帅在接受《证券日报》记者采访时表
示：“面对猪价可能存在的波动，生猪
养殖企业可以通过建立稳定的销售渠

道、加强风险管理和多元化经营等方
式来降低风险。企业应密切关注市场
动态和生猪产能变化，适时调整生产
策略，避免过度扩张或生产过剩。同
时，加强与行业内外的交流合作、提高
自身知名度和影响力，以更好地应对
市场变化带来的挑战。总体来看，生
猪养殖企业在2025年需要紧跟市场趋
势和技术创新步伐，不断优化管理和
生产模式，以提升自身竞争力和盈利
能力，实现可持续发展。”

新希望相关负责人表示，随着今
后公司养殖成本进一步降低，以及部
分关停改造场线的稳步复产，盈利水
平将会持续修复；同时，公司也会在坚
持饲料、养猪两大核心主业的背景下，
逐步对新增长领域（例如海外市场）加
大投资，推进自身成熟业务与新兴业
务的组合发展。

新希望：盈利水平将持续修复
逐步对新增长领域加大投资

本报记者 李亚男

2月10日晚间，江苏立华食品集团
股份有限公司（以下简称“立华股份”）
发布2025年1月份销售情况简报，其
中，公司黄羽肉鸡、肉猪当月销售量环
比出现下跌，销售均价环比上涨。产
品销售环比“量减价升”之下，立华股
份1月份黄羽肉鸡及肉猪板块销售收
入合计达14.88亿元。

销售情况汇总表显示，2024年10
月份至12月份，立华股份毛鸡销售均
价分别为13元/公斤、12.22元/公斤、
11.41元/公斤，连续三个月环比下跌。
2025年1月份，毛鸡销售均价环比止
跌，上涨至11.78元/公斤。

具体来看，立华股份1月份销售
肉 鸡（含 毛 鸡 、屠 宰 品 及 熟 制 品）

4511.07万只，销售收入11.74亿元，毛
鸡销售均价11.78元/公斤，环比变动
分别为-4.44%、-1.43%、3.24%，同比
变动分别为3.92%、-4.79%、-9.18%。

对于黄羽肉鸡1月份环比出现“量
减价升”的原因，上海钢联电子商务
股份有限公司（以下简称“Mysteel”）农
产品事业部鸡业分析师张文萍向《证
券日报》记者表示：“从供应端来看，由
于冬季气温较低，黄羽肉鸡的生长速
度放缓，养殖周期延长，导致出栏量减
少。同时，部分养殖户可能因节日因
素提前减少存栏，进一步压缩供给。
从需求端来看，进入腊月，春节前终端
备货积极，部分企业顺势拉涨价格，毛
鸡价格高位震荡。”

从肉猪板块来看，2024年10月份
至12月份，立华股份肉猪销售均价分

别 为 17.84 元/公 斤 、16.78 元/公 斤 、
15.98元/公斤，同样连续三个月环比下
跌。2025年1月份，公司销售肉猪16.21
万头，环比减少14.46%；销售收入3.14
亿元，环比减少15.59%；肉猪销售均价
16.12元/公斤，环比增长0.88%。

多位受访人士向记者表示，进入
2025年，提高技术水平，降低养殖成
本，依然是当前养殖行业的主旋律。

山东卓创资讯股份有限公司生猪
市场分析师范晴晴在接受《证券日报》记
者采访时表示：“生猪养殖成本当前还处
于较低水平，但当前仍处于猪周期的低
位调整阶段，随着生猪供应量提升，价格
承压，养殖企业盈利或继续压缩。”

同时，根据Mysteel农产品调研数
据，截至2025年2月11日，毛鸡养殖成
本在4.60元/斤左右。张文萍告诉记

者，进入2月份，饲料成本增加，叠加节
后需求惯性回落，毛鸡价格震荡下行，
黄羽鸡市场盈利或收窄。

提及当前公司养殖成本，2月11
日，立华股份证券部相关工作人员在
接受《证券日报》记者采访时表示：“黄
羽肉鸡板块，2025年以来，肉鸡成本仍
然维持在去年四季度以来的较低位
置；肉猪板块，冬季猪的疫情防控较
好，生产成绩稳中有升，出栏同比大幅
提升，成本也实现一定幅度下降。”

“通过品种的选择和培育，不断为
消费喜好不同的各区域市场提供更受
欢迎的产品，是公司提高产品盈利水
平、平滑周期的努力方向之一。随着公
司核心竞争力以及市场份额的持续提
升，公司抗周期波动风险的能力也会不
断增强。”上述公司相关工作人员表示。

立华股份：努力提高产品盈利水平、平滑周期

聚焦养殖业1月份销售数据


