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本报记者 肖 伟

在端午佳节粽叶飘香之际，上市
药企积极探索传统节日与企业战略的
契合点，将文化传承、健康科普与商业
创新有机结合。聚焦女性健康的株洲
千金药业股份有限公司（以下简称“千
金药业”）、深耕肠胃调理的湖南汉森
制药股份有限公司（以下简称“汉森制
药”）以及致力于中医药现代化的启迪
药业集团股份公司（以下简称“启迪药
业”），通过差异化的端午实践，为行业
发展提供了新的参考范式。

端午时节，高温多雨的气候易使
人体出现上火、咽喉不适等症状。千
金药业精准捕捉节日消费需求，将传
统养生智慧与现代茶饮文化融合，重
点打造的“菊贡茶”成为节日亮点。这
款代用茶以菊花、枸杞子、胖大海为核
心原料，经科学配比而成。其中，菊花
清肝明目、清热解毒，枸杞子滋补肝
肾、益精明目，胖大海利咽开音、清热
润肺，三者相辅相成，恰好契合端午期
间人们对抗暑热、调养身心的需求。

端午期间，千金药业通过线上线
下双线发力推广“菊贡茶”。千金药
业董秘朱溧在接受《证券日报》记者
采访时表示：“我们希望通过端午这
一传统节日，将中医药文化与现代健
康茶饮深度融合，菊贡茶不仅传递健
康理念，更能让消费者感受到中医药
在日常生活中的实用性和创新性。
未来我们会继续挖掘传统节日与产
品的结合点，推出更多贴合消费者需
求的健康产品。”

端午节期间，人们常因饮食油
腻、生冷食物摄入过多引发肠胃不
适。汉森制药以“端午肠胃保卫战”
为主题，开展系列科普与公益活动，
强化四磨汤口服液在肠胃调理领域
的专业形象。

汉森制药董秘兼财务总监戴江
洪对《证券日报》记者表示：“端午期
间的肠胃健康问题是一个重要的市

场切入点，我们希望通过科普和公益
活动，让更多消费者了解四磨汤口服
液的功效，同时也提升品牌在肠胃调
理领域的专业形象。”

作为中华老字号，启迪药业以“古
汉养生潮，端午焕新颜”为主题，通过
沉浸式体验、跨界合作等方式，推动马
王堆医学文化与现代生活深度融合。
公司延续此前成功举办的“古汉潮玩
养生市集”模式，在端午期间推出特别
版活动，市集设置“端午祛五毒”主题
展区，通过VR技术还原马王堆汉墓中
的养生场景，让参与者体验汉代药浴、
导引术等传统养生方法。

结合马王堆汉墓考古发掘 50周
年，启迪药业与湖南博物院联合推出

“端午・马王堆养生密码”系列活动，
线上发布《马王堆里的“精气神”》短剧
续集，以端午习俗为背景，讲述古人如
何通过饮食、运动预防疾病；线下在湖
南博物院设置专题展览，展示马王堆
医书中记载的端午养生方剂，并通过
互动装置让观众体验中药炮制过程。

启迪药业董秘颜立军在接受《证
券日报》记者采访时表示：“我们希望
通过端午这一传统节日，将马王堆医
学文化与现代消费需求相结合，不仅
传承中医药文化，更要让古老智慧在
现代生活中焕发出新的生命力。”

某券商医药行业首席分析师对
《证券日报》记者表示：“端午期间，药
企的系列活动不仅展现了企业的社
会责任担当，也为企业自身的发展开
拓了新的空间。通过挖掘节日背后
的中医药文化内涵，企业可增强品牌
的文化厚度与情感共鸣；针对节日特
定健康需求推出产品与服务，能够有
效提升消费者黏性；通过沉浸式体
验、跨界合作等方式，企业可打破传
统营销模式的局限，构建‘文化+健
康’的新型产业生态。这种探索不仅
为企业自身发展开辟了新路径，更为
中医药文化的现代化传播提供了可
借鉴的范式。”

构建“文化+健康”新生态
上市药企谋篇“端午营销”

本报记者 陈 潇

端午假期，《证券日报》记者走访
北京多个新房项目和中介门店了解
到，北京新房市场部分标杆项目依然
维持高人气；而二手房方面，具备性
价比的优质房源正重新获得关注。

在记者多次走访的北京南四环
某楼盘，尽管其已开盘一个月有余，
但现场客户数量仍未减少。

“近期看房的多是改善型需求，
很多是三代同堂或二孩家庭。”上述
楼盘销售人员告诉《证券日报》记者。

据悉，为探索建设“好房子”，众
多开发商多维度发力，目前市场新产
品户型多为备受热捧的“四叶草户
型”，得房率普遍达到 90%以上。据
上述楼盘销售人员介绍，相比以往商
品房 75%至 80%的得房率，当前不少
改善型产品的使用空间已明显提升，
近期高得房率已成为新房标配。

在建筑用材方面，“过去项目外
立面多用涂料或石材，现在则更多采
用铝板或大面积玻璃幕墙，这不仅提
升了美观度，还显著增强了耐腐蚀性
和使用寿命。”上述项目销售人员表
示，“现在开发商之间比拼产品力，建
材成本比以前高很多。例如在隔音
上，老房子楼上冲水楼下都听得见，
而现在的新房大多配有弹性隔音
垫。”

除了户型和建筑品质，一些开发
商则在景观园林和文化元素上下功
夫。在新宫一处项目，记者看到，该
项目以宋韵美学为设计灵感，从外立
面到园林再到室内装饰，融入了大量
文化元素，也成功吸引到众多改善型
客户。据该楼盘销售人员介绍，项目
共规划住房 400余户，自 3月份开盘
以来已去化逾 300户，目前现金流已

实现回正，开发商计划于 6月份继续
竞拍周边地块。

虽然端午假期并非传统的楼市旺
季，但往年开发商往往借机推出节点
性优惠以推动成交。然而，今年端午
节，在记者走访的多个较为优质的项
目中，“打折促销”已不再是主流策略。

“去化率较高的新盘项目，开发
商现金流已基本回正，没必要大幅度
降价促销，完全可以慢慢卖。”一位链
家经纪人表示。

不过，从整体市场表现看，北京楼
市在经历了3月份至4月份的“小阳春”
行情后，自5月份起逐步回归常态。

中原地产首席分析师张大伟对
《证券日报》记者表示，北京近期市场成
交出现一定调整，主要受到两个因素影
响，一是部分家庭考虑子女入学时间临
近带来的阶段性集中成交；二是前期政
策利好释放后的入市情绪提振。但短
期二手房价格有所上涨，买卖双方的博
弈加剧，成交节奏趋于放缓。

此外，端午节二手房市场方面，记
者观察到，尽管西城德胜、海淀中关村
等热门小户型成交仍然坚挺，但一些
学区也涌现出颇具性价比的房源。

“从心理预期来看，伴随买卖双方
不断博弈，业主对楼市整体进入平稳
阶段已有较为清晰的认知，减少了盲
目抬价。”上海易居房地产研究院副院
长严跃进表示，“这让一些性价比较高
的优质房源重新获得了市场关注。”

整体来看，北京楼市在“小阳春”
后已逐步进入相对的平稳期。新房
市场方面，打造“好房子”成为行业共
识；二手房市场则在经历短期集中成
交后，回归刚需主导的节奏。

端午假期北京楼市实探：

“好房子”及“性价比”受关注

本报记者 张 敏
见习记者 梁傲男

2025年端午节假期，文旅市场呈
现出短途周边游唱“主角”、民俗文化
热度攀升、体验式旅游成主流的特
征。据交通运输部初步预测，今年端
午节假期全社会跨区域人员流动量预
计将达 6.87亿人次，比 2024年同期增
长约7.7%。

今年端午假期与“六一”儿童节不
期而遇，双节叠加营造出浓郁的亲子
氛围。在此背景下，“龙舟经济”与“亲
子经济”协同发力，极大地激发了人们
出游时对趣味性的要求，有力拉动了
城市周边餐饮、娱乐、游玩等消费市场
的繁荣。

民俗体验受热捧

丰富的娱乐活动掀起了端午“民
俗旅游热”。从植入端午元素的无人
机表演，到非遗龙舟体验和龙舟漂移
竞技赛，再到主题公园、水上乐园推出
的端午主题活动，各地文旅市场热闹
非凡。

同程旅行数据显示，今年端午假

期，平台上与“端午”“非遗”等相关的
关键词搜索热度同比增长近一倍，夜
空无人机表演成为热门景区吸引游客
关注、延长停留时间的重要项目。

游客们纷纷前往各地体验特色民
俗活动。去龙舟文化发源地湖南汨
罗，参与江灯祈福、包牛角粽，感受屈
原故里的文化厚重；贵州镇远古镇苗
侗龙舟赛后，“抢鸭子”活动让游客欢
笑不断；福建福州夜赛龙舟活力十足，
为古村夜间经济和特色文旅发展开拓
新空间；广东佛山开展龙舟竞渡、体验
划龙舟、游龙集市等活动，让游客沉浸
式感受传统文化魅力。

有旅游行业分析师表示，创新消
费新场景的核心在于精准把握有效载
体，“龙舟经济”便是典型范例。它深
度融合了传统与现代元素、文旅与体
育产业、竞技与健康休闲理念，是极具
特色的服务消费载体。未来，创新消
费场景应进一步聚焦产品与服务供给
的品质提升与多样化拓展。

龙舟文化也带动了地方美食进入
更多游客视野。云南保山市昌宁县的
碱水粽、火腿粽，贵州铜仁石阡县新华
村的茶香姊妹粽，新疆乌鲁木齐、和田
等地夜市上现包现卖的酸奶粽子等，

各具风味。美团数据显示，今年端午
假期，广东地区“龙舟饭”订单量同比
增长193%；新疆地区的“鱼粽”“酸奶粽
子”等端午美食订单量同比增长241%。

“民俗体验正在成为文旅消费新
的流量密码。”同程旅行研究院相关人
士表示，非遗叠加民俗、地方特色文化
活动叠加民俗，正助力越来越多的目
的地走进大众视野，充分激发了文旅
消费的新活力，同时带动了相关产业
的协同共进，为即将到来的暑期旅游
旺季传递出积极信号。

亲子游热情高涨

今年端午节恰逢儿童节，双重节
日效应让端午假期在民俗旅游热度不
减的基础上增添了“童趣”，亲子游和
家庭游成为出行主力军。

今年端午假期，同程旅行平台上
的亲子跟团产品预订热度同比增长
80%，早在假期前，部分热门 IP亲子房
就已达到满房告罄的状态。去哪儿平
台上，今年端午假期的亲子房预订量
同比增长51%。

去哪儿旅行大数据研究院的分析
报告显示，越来越多的酒店和景区已

经开发“多孩友好”产品，满足精细化
需求。有酒店为多孩出行的家庭打造
双层儿童床、小帐篷和独立游戏空间
等；有些景区还推出双排儿童车租赁、
多孩优惠等政策。

从端午假期亲子跟团游产品的预
订情况来看，热门产品主要集中在青
甘大环线、北疆、川渝等地的长线跟团
游，以及华东周边的自由行线路。

围绕亲子主题的餐饮消费、玩乐
消费也十分火热。美团数据显示，今
年端午假期前两天，儿童餐、两大一小
套餐订单量同比增长 64%；儿童节期
间，亲子游乐订单量同比增长近 35%，

“亲子写真”“亲子DIY手工”“亲子采
摘”等订单较平时周末增长45%。

美团旅行相关负责人表示，今年端
午假期趣味性趋势明显，这是深度旅游
的一种体现。随着游客玩得深入多元，
人们也更加青睐文旅消费一站式体
验。今年端午节，商户借助平台会员、
套餐等数字化工具“串联”吃喝玩乐多
场景流量，依托“住宿+景点”“美食+手
作”等供给，有效激发了需求。

在业内人士看来，“热气腾腾”的
端午经济正是文化自信与市场活力的
生动写照。

端午遇“六一”绘就文旅消费新画卷

本报记者 刘 钊

在刚刚过去的5月份，中国汽车市
场在“以旧换新”政策与地方补贴的双
重刺激下迎来强势反弹。中国汽车流
通协会发布的最新数据显示，5月份中
国汽车经销商库存预警指数为52.7%，
同比下降 5.5 个百分点，环比下降 7.1
个百分点。库存预警指数位于荣枯线
之上，反映渠道压力缓解，行业景气度
持续改善。

车市的好景气在端午假期得以延
续。《证券日报》记者在北京、深圳、广州
等地走访汽车经销门店时观察到，多个
汽车品牌经销门店人群熙熙攘攘。有
新能源汽车销售门店负责人告诉记者，
假期期间门店的单日到访量大幅提高，
意向成交数量也有明显增长。

新势力车企位次洗牌

5月份，国家促消费政策与地方车
展联动激活市场。

中国汽车流通协会相关负责人表示，
5月份汽车市场呈现“前高后低”走势。综
合政策红利释放与终端促销节奏，预计5
月份乘用车终端销量约 185万辆。

在自主车企部分，比亚迪股份有
限公司销量为 38.25 万辆，同比增长
15.28%；其中乘用车销量为 37.69 万
辆，同比增长14.1%。上海汽车集团股

份有限公司销量为 36.6万辆，同比增
长10.2%；其中新能源车销量达12.5万
辆，同比大涨50.3%。吉利汽车集团销
量为23.52万辆，同比增长46%；其中新
能源车销量为 13.80 万辆，同比增长
135%。奇瑞集团销量为20.57万辆，同
比增长9.1%。长城汽车股份有限公司
销量为10.22万辆，同比增长11.78%。

新势力车企位次洗牌。5月份，浙
江零跑科技股份有限公司（以下简称

“零跑汽车”）以 4.51万辆的交付量蝉
联新势力榜首，同比增长 148%。华为
终端有限公司旗下鸿蒙智行、北京车
和家信息技术有限公司（以下简称“理
想汽车”）紧随其后。鸿蒙智行全系销
售 4.45 万辆，仅问界品牌贡献 3.66 万
辆，理想汽车销售 4.09万辆，同比增长
16.7%。小鹏汽车有限公司5月份销售
新车3.35万辆，同比增长230%。

此外，小米汽车有限公司（以下简称
“小米汽车”）销售新车超2.8万辆。广汽
埃安新能源汽车股份有限公司销售新车
2.68万辆。深蓝汽车科技有限公司销售
新车2.55万辆，同比大增78%。蔚来集
团 销 售 新 车 2.32 万 辆 ，同 比 增 长
13.1%。乐道品牌交付新车6281辆。

“5月份汽车市场整体表现平稳且
呈积极态势。随着经济复苏和消费信
心提升，购车需求持续释放。”中国欧
洲经济技术合作协会智能网联汽车分
会秘书长林示对《证券日报》记者表

示，“新能源汽车延续高增长，技术迭
代与政策扶持下，产品竞争力不断增
强，吸引众多消费者。传统燃油车市
场在促销活动和新品推出的带动下，
销量也有一定支撑。不过，市场竞争
依旧激烈，车企面临成本与利润的平
衡挑战，需不断创新产品与服务，以适
应市场变化，满足消费者多样化需求，
推动市场持续健康发展。”

新能源车受追捧

《证券日报》记者在北京西红门荟
聚、五棵松华熙 live等汽车经销门店集
中的区域走访时了解到，端午假期期
间，不少消费者都是携全家一同看
车。北京市民张先生告诉记者，他刚
刚中标北京 2025 年新能源小客车指
标，趁着假期带家人一起看车，计划选
一个20万元左右的MPV车型。

截至日前，北京市 2025年新能源
小客车指标配置工作全面完成。为更
好满足无车家庭用车需求，北京市在
定向增发 4万个新能源小客车指标的
基础上，再次增发2万个新能源小客车
指标，增发的指标全部面向申请新能
源指标的无车家庭配置，持续体现政
策向“无车家庭”倾斜的导向。

“新能源小客车指标结果的出炉
让门店迎来了销售小高峰。”某新能源
汽车门店负责人李经理对《证券日报》

记者表示，“虽然新能源小客车指标有
效期是 12个月，但不少中标消费者都
迫不及待地想及早购置新车，预约试
驾的消费者排期已经到了下周末。”

除北京外，全国各地在端午假期
举行的车展也极大地带动了消费者的
消费热情。5月 31日，2025粤港澳大
湾区车展在深圳开幕。自去年 6月份
粤港澳大湾区车展由地方性车展升级
为国际A级车展后，市场关注度逐步提
高。该车展逐渐成为众多汽车品牌不
愿轻易忽视的平台，成为车企检验市
场和调整年度营销目标的试验场。该
届展会汇聚112家整车品牌、1039款车
型及50场新车发布会。

此外，2025端午（第 12届）无锡国
际车展、2025 福州国际汽车展览会、
2025（端午）华南国际车展等地方性车
展也极大地满足了消费者的观展需
求，为各地消费者带来了一场酣畅淋
漓的视觉盛宴。

“在半年目标冲刺、端午节及 618
活动刺激、叠加以旧换新政策及新车
集中上市的推动下，消费信心回升，市
场活力有望改善。”中国汽车流通协会
上述负责人表示，“未来汽车市场不确
定性加大，经销商要根据实际情况，理
性预估实际市场需求。同时要加大对

‘以旧换新和报废更新政策的宣传’，
通过强化服务提振消费信心，把降本
增效放在首位，防范经营风险。”

多家车企5月份销量同比增超100%
端午节车市延续火热态势

本报记者 李豪悦

据灯塔专业版数据，截至 6月 2日
17时，2025年端午档（5月 31日至 6月
2日）档期电影总票房已达 4.38亿元，
较2024年端午档的3.83亿元同比显著
增长。

此外，档期第二日恰逢六一儿童
节，当日大盘票房时隔84天再度突破2
亿元，也是中国影史六一档票房第三
次突破2亿元。目前《碟中谍8：最终清
算》（以下简称《碟中谍8》）《哆啦A梦：
大雄的绘画奇遇记》《时间之子》位列
档期票房前三名。

“经典 IP为端午档保驾
护航，成为了档期票房支

柱。今年端午档观众性别占比是 2019
年端午档后最均衡的，男女比例接近
五五开。受六一儿童节的影响，今年
端午档也是2016年端午档后多人观影
比例最高的，家庭观众占比突出。”灯
塔专业版数据分析师陈晋对《证券日
报》记者说道。

其中，档期票房冠军《碟中谍 8》累
计票房已达 2.19亿元，超过《我的世界
大电影》登顶 2025 年进口片票房榜。
灯塔专业版数据预测《碟中谍 8》票房
可能达到 5亿元，这项成绩如果实现，
也将会是 2025年中国春节档之后，首

个新片票房突破5亿元的电影。
长三角电影市场研究中心专家陈

丹对《证券日报》记者分析，《碟中谍8》
作为经典 IP，在70后、80后观众群体中
有较高口碑，最终也会带来观影热潮。
与此同时，上海这类一线城市以及
IMAX特效厅都贡献了相当多的票房。

数据显示，《碟中谍 8》的购票人群
中40岁及以上用户占比达到25.7%，几
乎与25岁至29岁观影人群的25.8%持
平。相比之下，《哆啦A梦：大雄的绘画
奇遇记》《时间之子》两部电影的受众都
主要集中在30岁以下的年轻群体中。

记者了解到，当前，国内电影市场
面临严峻的年龄结构失衡问题。例
如，2025年春节档虽然创下 95.14亿元
票房，但是 40岁及以上年龄的观影人
群占比不足 18%。《中国人口年龄构成
统计人数》显示，40岁以上人口占比达

到31%。由此可见，电影市场仍未完全
触达这一消费群体。

一位业内分析师对《证券日报》记
者表示：“经典 IP仍然具备持久的吸金
能力。电影行业应该针对不同年龄层
的用户 IP需求进行深度挖掘，真正实
现‘全年龄向’。”

除此之外，《碟中谍 8》在中国市场
的票房增长，也提升了今年后续的大
IP引进片的市场信心。《豆瓣2025最值
得期待外语电影》排名前三名的作品
分别为《疯狂动物城 2》《碟中谍 8》《阿
凡达3：火与烬》。

其中，《疯狂动物城》在中国的票
房达到 15.34亿元，《阿凡达》及《阿凡
达：水之道》则分别在中国收获 17.15
亿元、16.98亿元。两大 IP的续作《疯
狂动物城 2》《阿凡达 3：火与烬》的引
进，有望成为 2025年下半年票房增长
的重要推力。

家庭观众占比突出 端午档电影票房突破4亿元

编者按：节日消费一直是观察经济活力的重要窗口，而今年端午节与“六一”儿童节的“不期而
遇”，更令这个假期精彩纷呈，极具看点。今日，本报组织采访，从文旅、汽车、住房、电影等不同市场
角度，为读者生动呈现“端午假期消费”的蓬勃脉动。

“端午经济”热气腾腾彰显市场活力


