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本报记者 梁傲男

6月26日晚间，阿里巴巴集团控股
有限公司（以下简称“阿里巴巴”）发布
2025财年年报。2025财年，阿里巴巴
收入9963.47亿元，净利润同比增长
77%至1259.76亿元。

2025财年，阿里巴巴坚定战略聚
焦，电商和“AI+云”两大核心业务持续
加速增长，集团整体驶入发展快车
道。公司通过全力投入AI基础设施与
技术先进性建设，不断提升其在全球
科技领域的竞争力，为业务长期增长
提供持续动力。

围绕“AI驱动”战略，阿里巴巴持
续打造全球领先的AI模型，构建具备
AI技术服务能力和具备全球技术竞争
力的云计算网络，利用AI升级现有互
联网业务，将“AI+云”塑造成面向未来
的新增长引擎。

在AI需求的带动下，阿里云公共
云收入加速增长，AI相关产品收入连
续七个季度实现三位数增长，阿里云
全财年收入突破双位数增长。

截至2025年3月31日，阿里云已为
全球34个地区提供云计算服务。在年
报致股东信中，阿里巴巴集团主席蔡
崇信及首席执行官吴泳铭表示，未来
十年，最大的增量和变量都将以AI为
核心的驱动力带来的变革。

中国电子商务专家服务中心副
主任郭涛对《证券日报》记者表示，阿
里巴巴将AI视为业务增长的核心驱
动力，也是面向未来发展的最大机遇
之一，因此全力投入AI基础设施和技

术先进性建设，提升在全球科技领域
的竞争力，并将其转化为业务增长的
持续动能。财报中AI相关收入占比
不断扩大，展现出强大商业化能力，
长期来看，规模效应将提升云业务毛
利率，AI产品的高附加值也将优化整
体盈利结构。

过去一年，阿里巴巴将“用户为
先”战略持续贯穿所有互联网平台业
务。淘天集团持续投入用户增长与用
户体验提升，不断优化商家经营环境，
扶持提供高品质商品和服务的商家，
打造消费者、商家、平台共赢的可持续
发展环境。财年内，淘天集团客户管
理收入同比增长6%。

阿里巴巴多个互联网平台业务经
营效率提升。2025财年，Lazada（东南
亚电商平台）的单位经济效益继续提
升，海外电商业务有望在下一个财年
实现单季整体盈利。本地生活集团通
过经营效率提升及扩大规模，订单量
同比健康增长，亏损显著收窄，其中高
德在财年第三季度已实现单季盈利。
优酷亏损收窄，带动虎鲸文娱集团亏
损进一步收窄。2025财年，盒马整体
商品交易总额超过750亿元，并首次实
现全年经调整EBITA（调整后税息折旧
及摊销前利润）转正。

阿里巴巴首批战略级创新业务
1688、闲鱼、钉钉和夸克保持增长。年
报显示，截至2025财年末，夸克用户规
模同比迅速增长，月活跃用户数已突
破2亿。2025年3月份，钉钉的平均付
费周活跃用户数达4200万，是国内最
大的效率办公类App。

阿里巴巴2025财年净利同比增77%
AI相关收入占比提升

本报记者 肖艳青

6月26日，宇通客车股份有限公司
（以下简称“宇通客车”）出口中亚地区
的第1万台客车在郑州成功下线，不久
后将在乌兹别克斯坦投入运营。

据悉，目前宇通客车在中亚五国
的总销量已突破10000台，其中新能源
车辆约1000台。宇通客车不仅是中国
出口中亚市场最多的客车品牌，也是
该地区最大的新能源客车供应商。

宇通客车与中亚地区的合作始终
秉持长期主义理念。十余年来，宇通
客车不仅为中亚地区客户提供了高品
质的公共交通产品，更重要的是在理
念、技术、标准等方面与当地进行了深
度融合与共建。

对此，宇通客车中亚区总经理李海
峰在接受《证券日报》记者采访时表示，
鉴于中亚地区气候温差大的特点，为满
足当地市场需求，公司在车型设计、材
料选择及工艺创新等方面进行了针对
性调整，为当地定制了安全、可靠、舒适
的车辆。从车辆交付到报废，提供全生
命周期的服务，并针对当地人员提供从
司机到修理工的全流程培训。

据悉，宇通客车在中亚地区建立
了两个配件库，储备的配件总价值超
过1000万美元。公司设有30个授权服
务站、10个服务小组及自营服务站，以
全面保障当地市场的服务需求。

同日，宇通客车与哈萨克斯坦
Qaztehna公司签署了1000台公交项目
合作协议。

李海峰表示，宇通客车在哈萨克斯
坦设有工厂，未来将更多聚焦于本土
化工作，从战略产品输出到技术输出，

再到未来的标准共建，这是宇通客车作
为民族客车品牌走向国际所应承担的
责任和义务。

这一系列举措是宇通客车海外发
展的“缩影”。据悉，宇通客车独创的

“宇通模式”已成为中国汽车工业由产
品输出迈向技术输出的典范。公司产
品已批量销往全球60多个国家和地
区，形成了覆盖六大区域的发展布局，
引领中国客车工业走向全球。

宇通客车是一家集客车产品研
发、制造与销售为一体的大型制造业企
业，主要产品可满足5米至18米不同米
段的市场需求。截至2024年底，宇通客
车累计出口各类客车超11万辆，在新能
源客车领域，公司已累计出口新能源客
车超过7000辆，并在英国、丹麦、挪威、
智利、哈萨克斯坦等40多个国家或地区
实现批量销售和良好运营。

近两年，客车出口呈现快速增长态
势。据中国客车统计信息网数据显示，
2023年，我国客车出口量为43515辆，同
比增长41.25%；2024年，我国客车共计
出口61820辆，同比增长41.1%。今年前
5个月，我国大、中、轻型客车共计出口
28256辆，同比增长29.45%。

国际智能运载科技协会秘书长张
翔在接受《证券日报》记者采访时表
示：“客车行业正朝着智能化、网联化、
绿色化方向发展。我国在新能源客车
领域拥有十多年的发展历史，技术领
先，具备规模经济效益，零部件采购成
本低。同时，我国客车行业在智能网
联化方面起步较早，技术、成本、质量
可靠性及智能化等方面在海外市场具
有显著竞争优势，性价比较高，深受海
外客户青睐。”

宇通客车出口中亚地区客车突破1万辆

本报记者 梁傲男

随着全国中高考相继结束，各地
中小学生陆续进入暑假模式，2025年
暑期出游高峰期即将到来。综合民
航、铁路及在线旅游平台的数据来看，
今年暑运将呈现需求集中释放、消费
升级显著、产品迭代加速的特点。

航班管家预测数据显示，暑运期
间民航整体旅客运输量预计将达到
1.5 亿人次，同比增长 5.4%；预计执
行客运航班 106.1万班次，同比增长
3.9%。

从票价来看，航班管家数据显
示，截至 6月 22日，暑运预售机票价
格（不含税及燃油基建）均价为 888
元。“当前，暑运市场票价与去年同期
基本持平，部分热门航线涨幅较大，
行业机票价格有望跳出‘内卷’的泥
潭，回归‘量价齐升’的市场。”一位在
线旅游平台负责人对《证券日报》记
者表示。

同程旅行数据显示，今年暑运的
第一波出行高峰将于7月上旬显现，
客流结构以学生群体为主。从7月中
旬开始，暑期旅游将进入旺季，亲子
家庭将成为出游主力军，带动机票价
格上行。预计整个暑运期间，铁路和
民航将在7月上旬、7月中下旬至8月
中旬以及 8月下旬出现三个客流高
峰，客流波动规律基本与往年相同。

暑运开启后，多家航空公司新开
避暑航线，如郑州至伊宁、天津至乌
鲁木齐等，方便旅客前往热门地区避
暑旅游。铁路方面，从 7月 1日零时
起，将有更多高铁线路选择沿热门旅
游景区开行，如南昌至景德镇间将加
开8趟城际列车。

“暑假是每年时间最长的旅游旺
季，航空公司新开航线，铁路调图增
线，在方便旅客的同时，也能进一步
吸引客流，拉动暑期旅游市场增长。”
去哪儿旅行大数据研究院研究员陈
晓双对《证券日报》记者表示。

在市场内生动力的基础上，多地

政府打出政策组合拳，抢抓“暑期经
济”机遇，激发文旅消费活力。

今年暑期，江苏省文化和旅游厅
将联动全省各地夜间文旅消费集聚
区、旅游景区、体育场馆等举办“水韵
江苏·璀璨夏夜”主题活动，打造亲子
游、避暑游、研学游等跨区域主题旅
游线路50多条，举办博物馆夜游、文
创市集、美食体验等特色文旅活动
500多项，推出景区门票减免、文旅
消费券、志愿服务等惠民便民措施
1400多项。

此外，重庆市多家 A 级旅游景
区、国家级旅游度假区推出清凉消夏
季、康养避暑季、仲夏音乐季、星空露
营季等休闲度假活动，并发布一系列
惠民措施。黑龙江省开展夏季避暑
旅游“百日行动”，激发消费潜力，结
合节假日和重要消费节点，开展夜经
济等系列促消费活动，加大重点领域
消费券投入。

云南省也推出多项暑期文旅促
消费措施。云南省14个州（市）的62
个景区将推出高性价比年票，通过

“门票让利—消费引流”模式助力文
旅产业发展，还将组织开展“遇见云
南·清凉一夏”暑期系列文化活动，涵
盖惠民群众文化活动、公益舞台艺术
展演、文物主题游径和非遗研学线路
体验等。

中国信息协会常务理事、国研新
经济研究院院长朱克力对《证券日
报》记者表示，多地政策凸显“造节引
流”思维。无论是江苏的“璀璨夏夜”
主题，还是云南的“清凉一夏”系列活
动，都在构建可持续的消费引力场。
当政策红利与市场机制形成共振，暑
期经济有望从阶段性热点进化为常
态化动能。文旅产品要保持迭代能
力，实现“政策引活水，市场育长河”
的良性循环。

中青旅遨游旅行负责人观察到，

以亲子家庭为主流的暑期出游客群，
在选择旅游产品时会更注重品质与
体验度，特别是旅游产品带来的收获
感与情绪价值。美团旅行相关负责
人也对《证券日报》记者表示，深度体
验需求进一步拉动国内旅游市场新
业态的兴起，正从单纯的休闲度假向
寻求更深层次体验、获得情绪价值及
文化情感共鸣转变，兼具良好生态、
气候、历史文化、民族风情的景区备
受青睐。

在业内人士看来，在宏观经济持
续回暖、供需关系进一步优化、国际
航空运力的稳步恢复以及出入境便
利化政策红利深度释放等多重利好
因素共振下，今年暑期文旅市场有望
实现增长。当避暑航线连接起都市
与乡村，当研学营地替代了传统景
区，当政策红利转化为消费动能，一
幅更具活力、更有创意、更重品质的
暑期旅游市场图景正徐徐展开。

暑期出游高峰临近
文旅市场各方合力促消费

本报记者 陈 潇

在成本上行和行业内卷的双重压
力下，近期，有防水建材类企业集中宣
布提价，吹响“反内卷”号角。

近日，北京东方雨虹防水技术股
份有限公司（以下简称“东方雨虹”）、
科顺防水科技股份有限公司（以下简
称“科顺股份”）等上市企业先后向经
销商和客户发布《产品调价函》，宣布
自2025年7月1日起，对旗下部分或全
线防水产品价格进行上调。

业内人士认为，此轮提价举措不
仅是对原材料、运输和能源成本上涨
的直接应对，更是在行业低价竞争、利
润持续承压的背景下，打响的“反内
卷”战役。

上调部分产品价格

具体来看，此次涨价函中涉及的
产品包括防水涂料、美缝剂、瓷砖胶、
卷材类等多个核心品类，涨幅普遍在
1%至13%之间，个别品类如防水涂料

最高涨幅达13%。
以东方雨虹为例，其全资子公司

东方雨虹民用建材有限责任公司6月
份发布的《产品调价函》显示，为了维
护品牌长期健康发展，稳定市场秩序，
确保市场良性竞争，同时保障客户的
长远利益，经公司研究决定，对防水涂
料、美缝剂、瓷砖胶的部分产品价格进
行上调。

该调价函显示，涉及调价产品的
调整幅度如下：防水涂料上调3%至
13%；美缝剂上调4%至9%；C0级瓷砖
胶上调1%至5%（部分区域）。产品调
价将于2025年7月1日正式执行，具体
调价产品明细以各大区通知为准。

科顺股份的全资子公司科顺民用
建材有限公司也发布了相关调价函，
该调价函显示，为稳定市场价格和市
场秩序，保障广大合作伙伴的长远利
益，实现长期同行的合作目标，经公司
研究决定，对防水涂料、瓷砖胶、美缝
剂、卷材类部分产品进行价格上调，调
价详情显示：防水涂料上调 3%至
13%；C0级、C2级瓷砖胶上调1%至5%

（按区域情况调整）；美缝剂上调4%至
9%；卷材类上调3%至7%。新价格政
策计划自各大区7月1日最新发布的价
格表为准。

对此，东方雨虹相关负责人回应
《证券日报》记者称，近期确实发布过
调价通知，主要还是考虑自身的经营
情况、成本支出，并根据市场情况进行
调整。

科顺股份相关负责人也向《证券日
报》记者也确认了集体调价的消息。他
表示，房地产市场在调整期，整个防水
行业也在共同呼吁“反内卷”，此次调价
也有部分是出于这样的考虑。

“反内卷”成共识

事实上，近年来，随着房地产市场
的调整，防水行业在原材料价格不断
波动、运输成本上涨的背景下，产品利
润空间持续被压缩。

以东方雨虹为例，2024年，公司毛
利率为25.80%，同比下降1.89个百分
点；净利率仅为0.27%，较上年同期下

降6.70个百分点。从单季度指标来
看，东方雨虹2025年第一季度的毛利
率 和 净 利 润 率 分 别 为 23.73% 和
2.99%，同比分别下降5.95个和1.79个
百分点。

科顺股份相关负责人坦言，如果
行业长期陷于“低价竞争”，不仅会扰
乱正常的市场秩序，还可能以牺牲产
品质量为代价。从行业的长远发展来
看，一方面需要维护良性的竞争环境，
另一方面也必须确保产品质量符合标
准。此次提价，正是为打破“内卷”，引
导整个行业逐步回归健康、可持续的
发展轨道。

众和昆仑（北京）资产管理有限公
司董事长柏文喜在接受《证券日报》记
者采访时表示，长期的低利润或亏损
状态会影响企业的生存和发展，也难
以支撑企业的研发投入和技术创新，
一线品牌甚至可能会遭遇“劣币驱逐
良币”。本轮集中提价，有助于打破

“低价—低质—低利润”的恶性循环，
缓解企业成本压力，引导行业向高质
量、高附加值方向发展。

东方雨虹、科顺股份先后上调产品价格

本报记者 王 僖

6月 26日起，山东地区部分白板
纸生产企业（以下简称“纸厂”）启动新
一轮停机检修。随着纸厂停机检修的
增加，传统淡季下包装纸行业的供需
矛盾进一步凸显。

包装纸广泛应用于社会消费品包
装，在市场需求及趋势变化等方面，展
现出一定的消费属性。今年上半年，
以瓦楞及箱板纸市场为代表的包装纸
行业延续了2024年下半年的跌势，市
场均价环比、同比均呈现下降态势。

山东卓创资讯股份有限公司（以
下简称“卓创资讯”）分析师孔祥芬对

《证券日报》记者表示，供需矛盾突出
仍是包装纸行业止跌难的主要原因：
在供应端，行业新增产能于今年上半
年陆续投放，供应量持续增加；在需求
端，出口订单降幅明显，市场需求整体
偏弱，导致价格重心下移。

相比之下，白卡纸在 6月份传统
淡季后的表现则优于其他包装纸。孔
祥芬表示，近几年白卡纸市场价格与
成本倒挂显著，6月份部分纸厂预接
订单较为充足，且发布了 200元/吨的
产品涨价函，希望引导市场价格上行，
贸易商也存在低价惜售的心态，因此
出货价格出现小幅探涨。然而，受需
求端牵制，6月中旬白卡纸价格开始
趋稳，总体来看，6月份白卡纸市场涨
价落实情况仍不及预期。

文化纸市场上半年也呈现“跌多
涨少”态势。以双胶纸为例，上半年价
格整体下行，且处于近两年的低位。
卓创资讯双胶纸行业分析师李爽告诉

《证券日报》记者：“上半年终端消费情
况不及预期，叠加外部环境多变，双胶
纸需求偏弱导致纸价波动频繁，市场
均价低于预期。”

李爽表示，一方面双胶纸行业产
能保持增势，市场竞争进一步加剧；另

一方面，需求端略有缩减，使得市场仍
处于供大于求格局，这也制约了纸厂

“喊涨”落实的进度，导致纸价整体呈
现下跌走势。

今年受各种因素扰动的成本端也
未能给纸价“撑腰”。卓创资讯监测数
据显示，今年上半年文化印刷用纸原
料价格以下跌为主，双胶纸上半年平
均主要原料成本为3830元/吨，同比下
降11.05%。

在供需矛盾突出和成本下行的双
重压力下，造纸行业上市纸企作为行
业头部力量，纷纷通过浆纸一体化与
数字化转型着力重塑竞争格局。

山东太阳纸业股份有限公司有关
人士向《证券日报》记者表示，2025年
是公司新上项目的投资大年，公司广
西基地南宁园区“林浆纸一体化项目”
一期工程高档包装纸生产线，南宁园
区“林浆纸一体化项目”二期工程 40
万吨特种纸生产线、年产35万吨漂白

化学木浆生产线、年产15万吨机械木
浆生产线及相关配套设施，以及南宁
园区生活用纸二期项目4条生活用纸
生产线，均按项目建设进度在2025年
第四季度陆续进入试产、投产阶段。

山东华泰纸业股份有限公司不仅
在今年5月份实现了年产70万吨化学
木浆项目的开机调试运行，还正式上
线了全国首个造纸“产业大脑”，通过
AI大模型赋能，实现从原材料采购到
生产、销售、物流、财务的全流程数字
化、智能化，构建了造纸行业数智化商
业新模式。

对于下半年行业走势，多位受访
分析人士认为，包装纸与文化纸行业
整体供应过剩的格局难以改变，成本
端也以下跌预期为主，短期内行业或
持续“以价换量”，市场价格维持低位
波动，头部企业也将在低毛利率和低
费用率的运营模式下稳健提升市场
份额。

造纸业“承压”头部纸企着力重塑竞争格局

本报记者 吴文婧

6月26日，杭州长川科技股份有限
公司（以下简称“长川科技”）发布业绩
预告，公司预计2025年上半年实现归属
于上市公司股东的净利润为3.60亿元至
4.20亿元，同比增长67.54%至95.46%。

作为国内半导体检测设备领域的
标杆企业，长川科技长期服务于集成
电路封装测试、晶圆制造及芯片设计
企业，核心产品涵盖测试机、分选机、
自动化设备及AOI（自动光学检测）设
备等。

今年上半年，受益于下游集成电
路行业增长迅速，长川科技客户需求
旺盛。公司高端测试设备产品获得行
业认可，客户开拓进展顺利，各产品线
销售订单较上年同期增长显著，同时
规模效应初显，推动业绩大幅增长。

业绩高增的核心动力，源于公司
对技术创新的持续投入。2022年至
2024年期间，长川科技的研发费用持
续增长，分别为6.45亿元、7.15亿元、
9.67亿元，且研发费用率持续高于
25%。在多年高研发投入下，公司基本
实现产品全面自主研发，并掌握集成
电路测试设备的相关核心技术，拥有
海内外专利1000余项。

此外，长川科技不断加强人才储
备，截至2024年12月31日，公司共有研
发人员2059人，占公司员工总人数的
50%以上，核心技术人员均具有半导体
测试设备专业背景和丰富产业经验，
为公司的持续创新提供了坚实保障。

科技部国家科技专家库专家周迪
在接受《证券日报》记者采访时表示：

“长川科技以高研发投入为新产品迭
代提供支撑，推动公司产品向中高端
迈进，提高了产品附加值和利润率，增
强了公司盈利能力和抗风险能力。”

6月25日，长川科技发布定增预
案，公司拟向特定对象发行A股股票，
募集资金总额不超过31.32亿元，其中
21.92亿元将重点投向“半导体设备研
发项目”，剩余的9.40亿元则用于补充
流动资金。

对于“半导体设备研发项目”，长川
科技已明确实施路径，拟通过购置研发
设备，投入相应的研发人员、材料和其
他必要资源迭代开发测试机、AOI设备，
提升公司产品技术深度，并完善公司的
设备产品线，满足市场的多样化需求。

中国电子商务专家服务中心副主
任郭涛表示，此次定增将助力长川科
技持续在半导体设备领域攻关核心技
术，加速中高端产品迭代。

长川科技：上半年半导体检测设备需求旺盛


