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■ 朱宝琛

国家税务总局最新增值税发票数据显示，
10月份，我国新质生产力持续培育壮大，高端
制造、创新产业、数实融合三大领域均呈现稳
健增长态势。具体来看，高技术产业销售收入
同比增长13.6%，延续两位数较快增长。其中，
高技术服务业销售收入同比增长16.1%；高技
术制造业销售收入同比增长10.1%，特别是随
着“人工智能+”行动加快落地，集成电路、工业
机器人、无人机制造销售收入同比分别增长

32.5%、41.7%和38.4%。
此前，国家统计局发布的数据也显示，10

月份，装备制造业增加值同比增长8.0%，高技
术制造业增加值增长7.2%，分别快于全部规模
以上工业增加值3.1个百分点和2.3个百分点。

一组组亮眼的数据，传递出新兴产业快速
发展的积极信号，充分展现出我国产业结构升
级与经济发展方式转型成效。

数据背后，是积极有为的宏观政策落地增
效：财政政策更加积极、接续发力；适度宽松的
货币政策，为经济回升向好和金融市场稳定运

行创造适宜的货币金融环境……
从更长远来看，助力经济高质量发展的诸多

政策和举措正在持续发酵和发力之中。比如，今
年8月份，国务院印发《关于深入实施“人工智
能+”行动的意见》，明确到2027年、2030年和2035
年我国人工智能发展目标。这充分显示了国家
对于人工智能赋能千行百业的决心，为加快发展
智能经济、形成经济发展新动能提供了重要指
引，为各行各业新应用新场景打开无限可能。

新动能强力支撑起我国经济发展的强大
韧性和活力。未来，持续推动创新的“势能”向

经济的“动能”转化，仍需要多方发力，让创新
的“根”扎得更深。比如，相关市场主体要持续
加大研发投入，在尊重产业发展规律的同时加
快自主研发进程，增强自主创新能力，解决关
键技术问题；要推动产业发展从“单点突破”转
向“全产业链协同创新”，将关键技术“点”上的
突破，串联成产业发展“线”上的优势。

《中共中央关于制定国民经济和社会发展
第十五个五年规划的建议》提出，全面增强自
主创新能力。蓝图已绘就，奋进正当时。下一
步，各方要持续激发创新活力、强化创新驱动，
促进经济质的有效提升和量的合理增长。

增值税发票小数据折射经济转型大趋势

本报记者 杜雨萌

11月26日，云南铝业股份有限公司发布公
告称，公司拟收购云南冶金集团股份有限公司
持有的云南云铝涌鑫铝业有限公司28.7425%
股权、云南云铝润鑫铝业有限公司27.3137%股
权及云南云铝泓鑫铝业有限公司30%股权。
此前一天，中航直升机股份有限公司发布公告
称，公司全资子公司哈尔滨飞机工业集团有限
责任公司拟吸收合并另一全资子公司哈尔滨
哈飞航空工业有限责任公司。

《证券日报》记者据同花顺iFinD统计，以首
次公告日作为统计依据并剔除交易失败案例，
仅11月份以来，A股市场就有18家央企控股上
市公司参与并购交易。拉长时间维度来看，今
年以来截至11月26日，A股市场有151家央企控

股上市公司参与并购交易，占全部央企控股上
市公司数量的超三成。

在科技部中国科学技术发展战略研究院
副研究员周代数看来，今年以来，央企控股上
市公司并购重组呈现出明显的结构性转变，不
仅大型并购案例更多，重组内容也更加聚焦公
司主业以及产业协同效应。

从行业分布来看，多起并购重组涉及航空
装备、能源及重型设备、半导体、新能源发电等
战略性新兴领域。

知本咨询国企投资与运营研究院院长杨
子皎认为，唯有整合才能实现资源的优化配
置，降低全产业链成本，提升整体竞争力。

加大调整优化力度、实现布局结构的与时
俱进，既是中央企业加快动能转换、培育发展
新质生产力的迫切需要，也是充分发挥战略支

撑作用、更好助力现代化产业体系建设的重大
举措。

在此背景下，国务院国资委于近日明确提
出，下一步，国资央企要增强战略性新兴产业
整合能力。要多用、善用资本市场。各央企集
团培育的战略性新兴业务中，属于非主业、但
具备成长潜力的，可探索注入其他主业央企集
团所属上市平台，实现央企间互利共赢。

“与以往相比，当前国资央企战略性新兴
产业整合的目的发生了显著变化，即从过去
注重解决重复建设、资源分散和同质化竞争
等历史遗留问题，到如今更加注重推动国有
资本向优势企业集中、提升科技创新能力、培
育新质生产力。”阳光时代律师事务所合伙
人、国企混改中心负责人朱昌明在接受《证券
日报》记者采访时表示，国务院国资委的上述

表态，实质上是重构了央企战略性新兴产业
的培育、流动与价值实现机制，这既解决了非
主业企业培育战略性新兴业务的动力问题，
同时为主业企业快速切入新领域提供了通
道，可以有效解决战略性新兴产业发展的碎
片化、分散化问题。

中国企业联合会特约高级研究员刘兴国
在接受《证券日报》记者采访时表示，通过将分
散培育的战略性新兴产业集中注入主业央企
上市公司，既可以优化央企战略性新兴业务布
局，加快打造龙头企业，也可以促进央企资产
证券化，助力资本市场高质量发展。这一改革
举措，也顺应了央企市值管理的需求。从这一
角度看，今后一段时间，央企控股上市公司将
持续推进借力资本市场的并购重组，并以此为
抓手加快推进资产证券化，做好市值管理。

年内超三成央企控股上市公司参与并购交易

本报记者 李豪悦 梁傲男

“前一秒还在为主角心动不已，下一秒就
忍不住点开了同款项链的购买链接。”在上海
工作的林悦向《证券日报》记者描述她的剧情
式购物体验。这种融合情感共鸣与即时消费
的新消费模式，如今正席卷电商平台。

在刚刚过去的“双11”，不少消费者经历
了与林悦相似的冲动瞬间。正因如此，短剧
已超越观看本身，作为一种高效的内容形态，
在电商生态中扮演起品牌建设与销售转化的
双重角色。

纷纷布局

“电商+短剧”模式正流行。比如，红果
短剧在“双11”期间内测“搜同款”功能，将流
量引向抖音电商；淘宝在App内视频板块开
设了“短剧”频道；美团团购也与快手合作推
出短剧。

京东与快手星芒短剧在“双11”期间推出
7部短剧，通过快手平台的“边追剧边下单”功
能，为用户打造了从内容到消费的极短路
径。用户在观剧过程中，可通过挂载组件、搜
索引导、互动跳转等方式，直接进入京东专属
活动页面领取优惠、完成下单，一场短剧带货
行为就这样完成了。

电商平台为何纷纷布局短剧带货？“当
前，电商普遍面临流量红利消退、用户增长乏
力、获客成本持续攀升等挑战。短剧凭借高
代入感的剧情，自然植入商品信息，能有效激
发用户购买欲望，为行业提供破局新思路。”
中国电子商务专家服务中心副主任郭涛说。

创新探索的背后，是电商市场的降温。
今年“双11”促销周期虽长，但作为“双11”重
要销售端的头部带货主播们却声势减弱，多
家平台未像往年一样公布总交易额。在此背
景下，电商平台急需新的内容形式，为消费注
入活力。

短剧市场用户的高黏性和高增长，给电
商平台带来新机遇。《中国微短剧行业发展白
皮书（2025）》显示，今年前8个月，微短剧独立
应用的人均单日使用时长已达120.5分钟，较
今年1月份增长25.9%。另据《中国互联网发
展报告2025》，我国微短剧用户规模达6.62
亿，市场规模突破500亿元，已超越电影票房
成为内容消费领域的新兴赛道。

受访专家表示，电商切入短剧赛道，能有
效破解电商大促期的核心痛点，规避高价同质
化硬广、强化内容流量爆发力、提升信息流投
放效率，并精准引导用户直达消费场景，从而

为平台开拓新用户增量，推动短剧内容升级与
服务深化。这是一种能让短剧制作方、合作平
台和消费者实现多方共赢的创新模式。

双向选择

“目前，电商与短剧的结合主要体现在四
方面。”京东相关负责人介绍，一是通过剧情
冠名与番外彩蛋进行软性植入；二是在剧中
设置产品贴片实现“边看边买”，点击即可跳
转App；三是对视频内容进行二次剪辑以扩
大传播；四是通过演员直播，将剧集流量有效
转化至京东站内。

上海听花岛文化传媒有限公司相关负责
人介绍，公司在很多都市剧定装环节，会花费
相当长时间研究妆造搭配。记者从工作人员
提供的短剧定妆照来看，演员的服装、包袋、
潮玩挂饰等均经过精心设计，其中不乏爆款
商品。

应当说，“电商+短剧”的结合是双向选
择。短剧行业同样需要在当前的盈利模式上
寻找新的突破。有业内人士表示，免费模式
成为主流后，短剧行业的投资回报率不断降
低，除了头部短剧公司能实现一定盈利，大多
数短剧公司仍徘徊在生存线附近。

DataEye研究院研究总监刘尊表示，短剧
平台主要依靠广告变现，原有盈利模式单一，
而电商的融入为其开辟了全新增长点。同

时，短剧强剧情、高沉浸的特点与“边看边买”
功能结合后，能有效延长用户在平台停留的
时间。头部短剧平台也能依托电商资源，降
低运营压力。例如，红果短剧可直接共用抖
音的供应链、支付体系和商品库，无需自己搭
建电商架构。

网经社电子商务研究中心生活服务电商
分析师陈礼腾认为，短剧与电商的融合，有望
实现“1+1＞2”的协同效应。用户在沉浸式
剧情中因情感共鸣产生消费冲动，决策路径
被大幅缩短。短剧不再是简单的流量工具，
而是通过“内容—流量—商业”的闭环，让品
牌传播与消费转化深度融合。

仍存挑战

目前来看，短剧带货仍处于刚起步的初
级阶段，在题材适配、内容融合等方面面临
挑战。

例如，当前涉足带货的短剧更多聚焦以女
性观众为主的都市剧题材，而都市剧内容同质
化严重，“霸总”“重生”等套路化剧情扎堆，易引
发用户审美疲劳。此外，很多广告与剧情脱
节，比如，在校园短剧中强行推广越野车，还有
的在剧情中硬插商品链接，破坏观看体验。

这些现象表明，短剧题材亟待拓宽。随
着精品化概念在短剧行业的深入，拍摄题材
正走向多元化。《广电总局2025年10月全国重

点微短剧规划备案公示情况》显示，10月份通
过备案的重点微短剧覆盖都市、传奇、科幻、
农村、司法等15种题材。相较之下，都市剧的
备案数量已出现下滑。

业内专家认为，“电商+短剧”若想实现
全品类覆盖，需深入了解不同题材特性，以更
自然的方式融入，才能触达更多受众。

此外，并非所有用户都认可“电商+短剧”
的模式。在社交平台上，部分用户对剧情式购
物的批评声不绝于耳。电商行业分析师、海豚
社创始人李成东表示，强行插入销售行为不仅
容易打断观看体验，也与剧情场景难以融合，
目前这种跨界联动在用户体验与转化效率上
仍显生硬，其价值仍有待进一步验证。

另一个挑战在于行业分成机制。短剧行
业是一个平台占据绝对话语权的行业。而

“电商+短剧”的合作当前也更多集中在电商
平台和短剧平台之间。未来，若短剧能够实
现高效转化，平台是否愿意让渡更多收益？
这一问题需要双方进一步磨合。

“进一步扩大短剧带货、形成正向循环，
需要行业有更加透明的数据呈现和分成规
则。”刘尊认为，未来短剧中可能出现新的服
务商，通过更专业的服务，让“电商+短剧”这
种新生态更加完善。比如，内容电商策划公
司和数据服务商将应运而生，可以专门对接
制作方和商家，设计商品植入节点、规划带货
链路等。

电商和短剧擦出别样火花


