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本报记者 张文湘 贺王娟

2025年，受市场需求增长、部分化
工产品涨价影响，多家化工企业业绩预
增。同花顺数据显示，截至1月22日记
者发稿，已有近60家化工行业上市公司
披露业绩预告，超六成业绩有所改善。

例如，广州天赐高新材料股份有
限公司发布业绩预告称，预计2025年
归属于上市公司股东的净利润为11亿
元 至 16 亿 元 ，同 比 增 长 127.31% 至
230.63%。业绩预增主要是因为，新能
源车市场需求持续增长以及储能市场
需求快速增长，公司锂离子电池材料
销量同比大幅增长。

浙江永和制冷股份有限公司1月15
日发布的业绩预告显示，公司预计2025
年实现归属于上市公司股东的净利润
为5.3亿元至6.3亿元，同比增长110.87%
至150.66%。公告称，2025年，制冷剂行
业供需格局持续优化，全年维持高景气
运行态势；下游家用空调、汽车空调等
应用领域需求保持平稳增长，有效支撑
主流制冷剂产品价格上行。

浙江三美化工股份有限公司1月
16日发布的业绩预告称，预计2025年
实现归属于上市公司股东的净利润为
19.90 亿 元 到 21.5 亿 元 ，同 比 增 长
155.66%到176.11%。报告期内，公司
氟制冷剂产品均价同比大幅上涨，营
业收入及毛利率水平同步增长，盈利
能力稳步提升。

山东凯盛新材料股份有限公司（以
下简称“凯盛新材”）1月20日发布业绩
预告称，2025年，公司持续加大国内外

市场的开拓力度，主要产品的出货量增
加，盈利能力增强，全年预计归属于上
市公司股东的净利润为1.1亿元至1.4亿
元，同比增长96.47%至150.06%。

“去年，化工行业供给端产能扩张
周期接近尾声，需求端迎来修复，叠加
原料成本上涨以及部分化工产品价格
反弹，一定程度上推动了行业景气度
回暖。”陕西巨丰投资资讯有限责任公
司高级投资顾问朱华雷对《证券日报》
记者表示。

2026年，部分化工产品涨价态势有
望延续。以DOP（邻苯二甲酸二辛酯）
为例，受原料端价格持续坚挺、市场现
货流通较少等因素影响，国内DOP市场
在2025年第四季度延续缓步上行走势。

金联创DOP分析师刘格对《证券
日报》记者表示，预计短期内原料成本
对DOP市场的支撑作用较为稳固，叠
加行业整体开工负荷有限，现货供应
仍显紧张，市场挺价情绪有望延续。

近日，湖北兴发化工集团股份有限
公司在接待机构调研时表示，在需求与
成本双重因素支撑下，草甘膦价格预计
短期内将保持高位运行态势。此外，受
供给收缩、成本上涨以及需求回暖等多
重因素影响，聚氨酯、农药、氟化工、硫
磺、有机硅等品种近期也开始涨价。

“近期多个化工品种的涨价，主要
受供给收缩、成本上涨以及需求回暖
等多重因素影响。”朱华雷表示，展望
2026年，化工行业公司的业绩改善态
势有望延续，这是政策加持、供给端优
化、需求端回暖等多方面因素共同作
用的结果。

多家化工企业去年业绩预增

本报记者 刘 钊

1月22日，吉利控股集团在北京举
行战略解析会，正式发布“一个吉利，
全面领先”2030战略目标。

据吉利控股集团CEO安聪慧介
绍，此次战略升级明确了吉利未来五
年的发展路径，旨在通过全球协同、技
术创新与生态构建，实现从产品制造
到生态服务、从规模成本到绿色智能
科技、从品牌独立运营到全球深度协
同的三大战略升维，全力冲刺全球车
企销量前五的目标。

根据战略规划，吉利控股集团
2030年将实现全球总销量突破650万
辆（含乘用车与商用车），跻身全球车
企销量前五，其中新能源销量占比约
75%，海外销量占比超三分之一。为
达成这一目标，“一个吉利”将强化集
团顶层运筹与全球治理，构建战略协
同与资源整合平台，形成技术共创、市
场共拓、供应链共享的全球“一盘棋”
格局；“全面领先”则聚焦品牌、技术、
整车、生态、人才和可持续发展六大核
心，打造“六位一体”战略能力体系，锻
造软硬并重的核心竞争力。

在品牌布局上，吉利控股集团将
以强化母品牌为核心，构建定位清晰、
势能互补的全球品牌矩阵。一方面，
充分释放吉利中国星、吉利银河、领
克、极氪等本土品牌的市场活力；另一
方面，发挥沃尔沃、极星、莲花跑车等
国际品牌在欧美市场的“主场优势”，
并携手雷诺等伙伴打造开放协同的合
作新范式，全面提升品牌全球竞争力
与影响力。

技术创新是吉利控股集团战略落
地的核心支撑。吉利控股集团将持续

巩固以智能驾驶、智能座舱、电子架
构、整车架构、电池、电驱、超级电混为
核心的“七纵”全域技术体系，筑牢电
动化、智能化时代的全域安全领先地
位。

生态布局成为吉利新的增长引
擎，吉利控股集团将重点发力用户服
务、未来出行与醇氢电动三大生态。
用户服务方面，围绕全生命周期构建

“便捷化、透明化、数字化、生态化”售
后服务体系；未来出行领域，整合吉利
汽车、千里科技、曹操出行、沃飞长空、
时空道宇等资源，构建天地一体化立
体出行生态，2030年前投放10万辆曹
操出行Robotaxi定制车型，实现全球商
业化运营；醇氢电动生态已形成全产
业链优势，目前运营车辆超5万台，累
计行驶超230亿公里，未来将拓展至船
舶、矿机等多领域，加速甲醇加注网络
建设。

吉利控股集团子公司吉利汽车集
团CEO淦家阅表示，作为战略落地的
核心主体，吉利汽车集团2026年将从
AI科技化、能源多元化、产品高端化及
国际化四个维度发力。全域AI 2.0构
建“整车大脑”，新一代千里浩瀚辅助
驾驶系统G-ASD搭载VLA+WAM大模
型，全球首个“AI云动力”油电混动系
统i-HEV将百公里油耗带入3L时代，
极氪8X等新品也将陆续上市。同时，
践行“区域深耕”与“全球协同”路径，
稳步推进高质量“出海”。

吉利控股集团高级副总裁杨学良
对《证券日报》记者表示，未来五年，吉
利将以“全面领先”为目标，凝聚全球
协同合力，持续提升技术硬实力与文
化软实力，向着全球顶尖车企的目标
稳步迈进。

吉利控股剑指2030年650万辆销量目标

本报记者 徐一鸣

1月22日，安徽林平循环发展股份
有限公司（以下简称“林平发展”）正式
启动上交所主板上市招股程序。

据《证券日报》记者梳理，该公司
此次拟公开发行股票1885.37万股，发
行后总股本为7541.48万股，申购日期
为2026年1月30日。IPO募集资金主要
用于“年产90万吨绿色环保智能制造
新材料项目（二期）”和“年产60万吨生
物 基 纤 维 绿 色 智 能 制 造 新 材 料 项
目”。项目建成后，公司总产能将实现
翻番，达到235万吨/年，进一步增强公
司的规模优势，助力市场占有率与行
业影响力提升。

此外，公司将新建智能化生产线，
加快产品技术和设备升级改进、丰富
产品系列，改善产品结构，提升公司产
品的品质和生产效率。

“随着募投项目建成投产，公司在
原纸领域的市场地位和竞争力将得到
进一步巩固与提升。”林平发展相关负
责人对《证券日报》记者表示，公司生产
经营规模的持续扩大，有助于强化规模
效应、降低生产成本、提升利润率水平。

林平发展的核心竞争力之一，源
于坚持多年的循环经济发展模式。该

公司以废纸为主要原料生产瓦楞纸和
箱板纸，产品经使用废弃后回收又可
重新作为生产原料，极大降低了对原
生木材资源的依赖，契合国家可持续
发展的战略方向。在此基础上，林平
发展配套建设的热电联产项目，充分
利用发电过程中产生的热蒸汽，保障
了生产所需蒸汽的稳定供应，且有效
降低了综合能耗和生产成本。

此外，经过多年自主研发，林平发
展形成了覆盖污水处理、资源回收、节
能生产的核心技术体系，拥有多项关键
技术。其中，多圆盘过滤机预处理技术
可实现95%以上的短小纤维回收率，中
水深度处理回用技术大幅提升水资源
循环利用率，沼气回收利用技术则通过
清洁能源替代减少煤炭消耗。

上海大学悉尼工商学院讲师王雨
婷对《证券日报》记者表示，随着募投项
目的落地与技术创新的持续突破，林平
发展将为我国“双碳”目标的实现与循
环经济体系的构建贡献更多力量。

对于未来发展，林平发展表示，公
司将以发展循环经济、推进节能降耗、
生产绿色包装产品为方向，打造成为
集废纸资源回收、生态造纸、热电联产
于一体的资源综合利用企业，致力于
成为造纸行业绿色智造标杆。

林平发展昨日启动招股程序

本报记者 金婉霞

1月上旬，归创通桥医疗科技股
份有限公司（以下简称“归创通桥”）
位于广州珠海高新区的通桥医疗创
新基地正式启用。在该基地的展厅
中，《证券日报》记者看到一段中空
的银色支架在眼前展开，若再细看
可以发现，支架壁是由一股股细若
发丝的金属丝“编织”而成的。

“它们是镍钛合金，比头发丝还
要纤细。”归创通桥执行董事兼高级
副总裁李峥拿起一段样品向记者介
绍，这枚银色支架在介入医生的巧手
下，可经患者大腿根部的股动脉进入
患者脑部血管，并在医生的推送下抵
达动脉瘤所在的血管段，完成精准释
放，从而治疗脑部动脉瘤。“这背后依
托的是我们独特的‘编织’工艺，全国
只此一家。”李峥说。

国内介入产品赛道早已是一片
红海，数据显示，2022年，仅神经介
入产品，我国就有120多款产品获
批，赛道同质化竞争严重。那么，归
创通桥是如何突围的？

生产线满负荷运转

近日，归创通桥举办投资者开
放日，《证券日报》记者随投资者们
一起，换上洁净服、戴上专用防护手
套、鞋套和防尘帽，经过风淋消毒等
步骤，走进了刚刚启用的通桥医疗
创新基地。据归创通桥董事长赵中
介绍，该基地集研发、高端制造与产
业化于一体。

步入生产车间，只见两名身着
洁净服的工人分别端坐于两台加工
设备前，该设备形似一台缝纫机，在
机器前端还加装了特殊的显微镜。

“介入产品需要经人体血管进入病
灶，产品又非常细小，仅有头发丝那
么粗，因此，在加工过程中，工人们
只有通过显微镜才能看清。”现场工
作人员表示，医疗器械对材料、设
计、装配的要求很高，精益管理是公
司的核心理念。工人们的主要任务
是将镍钛合金经过焊接、组装等工
序后，完成下线。

“在整个生产过程中，工人们首
先要会使用显微镜，其次需要手眼

并用，而且要长时间保持手部稳定、
不颤抖，最后还要能接受长时间身
着闷热的洁净服，能符合这些条件
的工人并不好找。”上述工作人员表
示，不过，因为公司的福利待遇较有
竞争力，员工稳定性也比较高。

记者了解到，目前，该公司生产
使用的大部分核心部件已实现自制；
同时，公司还通过引入自动化设备等
方式，提升质量稳定性和产品良率。

据李峥透露，因新生产基地刚
刚启用，神经介入产品的主要产能
仍位于老厂区。“近年来，公司发展
势头很好。海外订单不断，生产线
处于满负荷运转状态。”李峥说，“待
新基地正式投产后，有望将公司产
能提升七倍至八倍，为公司承接订
单、保障产品供应提供坚实支撑。”

以持续“微创新”实现突围

近年来，在老龄化背景下，神经
介 入 产 品 的 临 床 应 用 增 长 速 度
较快。

“人体血管和水管相似，经过长
时间使用后难免会出现老化，由此
导致一系列疾病。”珠海市人民医院
脑血管病科主任程光森对《证券日
报》记者表示，在血管老化的初始阶
段，患者可通过药物得到治疗。但
随着血管进一步老化，患者就需通
过手术来进行干预治疗，而主要的
手术方式是使用相应的介入产品进
行微创手术。

国元国际控股有限公司研报
称，中国的神经介入市场规模预计
在2030年将增长至371亿元，相关手
术量预计将在2030年增长至88.13
万台。

支撑神经介入产品持续放量的
另一个原因是国产替代。程光森表
示，在过去的多年间，国内神经介入
产品市场长期被外资企业垄断，由
于售价高昂，极大限制了介入产品
的可及性。

这也吸引大批企业布局神经介
入产品。仅从上市公司来看，近年
来，赛诺医疗科学技术股份有限公
司、沛嘉医疗有限公司、上海心玮医
疗科技股份有限公司、微创脑科学
有限公司等均有布局。

“赛道企业过多，同质化竞争比
较严重。”一位行业分析师表示。

如此格局下，归创通桥如何突
围？赵中给出的核心答案是：创
新。“内卷式竞争是低水平的重复，
我们要坚持做正确的事情，永远比
对手做得更好、走得更快、规模更
大。”赵中表示。

不同于其他行业，医疗器械领
域的创新往往是看似不起眼的“微
创新”。比如，2024年，公司研发的
国产首款全显影的远端闭合密网支
架在国内获批上市。李峥介绍，该
支架的一大创新点在于“远端闭
合”，通俗理解，就是这款支架的收
口端没有毛刺。“这样可以做到对血
管壁几乎没有损伤。”李峥称，就是
这样一个“微创新”，让归创通桥做
到了全国独家，也让该产品在一年
内迅速打开了市场空间。

2017年，归创通桥“通桥蛟龙®

取栓支架”进入国家创新医疗器械
特别审查通道；2025年，该公司自主
研发的“颈动脉双层密网支架”进入
国家创新医疗器械审查通道，成为
国产首款双层颈动脉支架；2026年，
其“自膨式动脉瘤瘤内栓塞器”再获
国家创新医疗器械认定……

弗若斯特沙利文报告显示，目
前，归创通桥可为患者及医生提供
国内公司中最全面的、涵盖神经和
外周血管介入医疗器械的产品组合
全线解决方案。

持续的“微创新”最终转化成企
业的市场竞争力。企业官网信息显
示，截至目前，归创通桥总共有73款
神经介入产品（含在研产品），其中
51款已在中国获批上市。财报数据
显示，2025年上半年，公司神经、外
周血管介入产品分别实现收入3.05
亿 元 、1.77 亿 元 ，同 比 分 别 增 长
25.0%、46.2%。

多维开拓市场

在市场开拓的关键时期，归创
通桥迎来了国内集中采购（以下简
称“集采”）政策的市场机遇。据记
者梳理，2022年以来，归创通桥的神
经及外周介入产品经历了多轮集
采，品类包括弹簧圈、PTA球囊、取栓

支架、密网支架、静脉支架等，仅在
2024年，归创通桥就经历了2024年
京津冀“3+N”联盟集采、第五批高值
耗材国家集采等10次集采。

“集采对于归创通桥而言是一种
机遇，借助集采，我们实现了产品的
快速入院和产品上量。”赵中表示。

在刚刚结束的第六批国家组织
高值医用耗材集中带量采购中，该
公司外周药物涂层球囊以A组第一
名中标。“对我们而言，集采的红利
仍在不断释放。比如，某些神经介
入产品若被纳入省级联盟的集采计
划，可能会有更多医院市场向国产
品牌开放。”赵中称。

同时，归创通桥正通过大力推
进国际化来开辟新市场。财报显
示，截至2025年上半年，归创通桥有
22款产品在27个国家/地区实现商业
化，超过31款产品正在23个国家/地
区进行注册，另与全球60余家合作
伙伴建立战略关系。报告期内，归
创通桥实现海外市场收入1570万
元，同比增长36.9%。

“2025年，我们为‘出海’做了充
分的资源准备；2026年，国际化将成
为公司下一阶段的战略重点。”在投
资者开放日上，归创通桥相关负责
人在回复投资者提问时表示，截至
2025年底，归创通桥的销售网络已
覆盖德国、意大利、阿根廷、巴西、阿
联酋等全球80多个国家。

赵中则进一步透露，公司也在
考虑通过海外并购等方式，更好地
进入海外市场。

1月16日，归创通桥宣布，已与
德国专注于微创血管介入与泌尿介
入的医疗科技公司Optimed Med⁃
izinische Instrumente GmbH（以下简
称“Optimed”）签署协议，将通过分阶
段方式收购其股权，并拥有在未来
收购Optimed全部剩余股权及对应权
益的期权。

“国内医疗器械行业正迈入高
质量发展阶段，归创通桥将持续以
临床需求为导向，坚持差异化创新，
稳步推进产品组合布局。同时，持
续加大全球化布局，提升覆盖研发、
制造与商业化协同的国际化运营能
力，夯实长期可持续增长基础。”赵
中表示。

归创通桥：“金属丝”疏通生命桥

本报记者 贾 丽

在消费品以旧换新政策带动下，
2025年家电类、通讯器材类商品零售
额创历史新高。

国家统计局数据显示，2025年家
电类商品零售额达11695亿元，通讯器
材类商品零售额达10076亿元，均突破
万亿元大关。

在销售规模扩大的同时，消费结
构也向绿色化升级。从能效提升看，
商务部数据显示，以旧换新12类家电
中，一级能效或水效产品销售额占比
达90%以上。

中国家用电器商业协会秘书长张
剑锋对《证券日报》记者表示：“2025年
家电类与通讯器材类零售额均突破万
亿元大关，是消费信心恢复与政策精

准调控的双重体现。在提振消费的同
时，有效促进产业转型升级，消费者更
愿意为高品质、节能环保的产品买
单。”

面对万亿元级市场机遇，头部家
电企业纷纷计划在2026年通过技术创
新、业务精简与全球化布局来巩固
优势。

据记者不完全统计，近日，珠海格
力电器股份有限公司（以下简称“格力
电器”）、美的集团股份有限公司（以下
简称“美的集团”）、海尔智家股份有限
公司（以下简称“海尔智家”）等行业龙
头企业纷纷公布2026年新计划或相关
业务规划，多维发力巩固市场优势，同
时，加码布局人工智能（AI）、工业机器
人等赛道。

格力电器副总裁朱磊对《证券日

报》记者表示：“格力电器正在不断推
动焊接工作由自研机器人替代。同
时，格力电器将持续完善在智能工业
领域的能力，在工业机器人、机床、智
能装备、芯片等领域加速布局。”

美的集团董事长兼总裁方洪波近
日表示，2026年，美的集团在巩固白色
家电与暖通空调等压舱石业务市场优
势的同时，对机器人、能源、医疗业务
要保持战略定力，因为它们具备广阔
市场空间，是集团穿越周期的关键保
障。同时，美的集团要果断出清冗余
业务与低效资产，精简组织层级，让企
业轻装上阵。

在数字化转型方面，美的集团副
总裁兼首席数据官张小懿透露，2026
年公司重心将放在AI上。过去3年，美
的集团通过鼓励全员参与AI，打造了

1.3万多个智能体，其中158个智能体
贡献了95%的价值产出，而真正实现
商业化的比例只有千分之二左右。美
的集团2026年规划通过AI实现降本9
亿元以上。

海尔智家日前也明确了2026年的
核心发展方向：持续坚守全球化、高端
化战略。

“政策带来的市场红利，正加速推
动家电企业从‘规模扩张’向‘质量效
益’转型。”广州粤成投资控股有限公司
创始人洪仕斌对《证券日报》记者表示，
无论是格力电器加码工业装备、美的集
团深挖AI价值，还是海尔智家深耕海外
高端市场，都表明头部企业正利用政策
窗口期，通过技术创新和战略聚焦构建
核心竞争力，从而在激烈的市场竞争中
穿越周期，实现可持续发展。

头部家电企业剧透2026年发展规划：AI、全球化是关键词
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