
本报记者 王镜茹

在人工智能（AI）掀起全球产业变
革浪潮的当下，制造业作为国民经济的
命脉，正处于从“数字化”迈向“智能化”
的关键节点。然而，在大模型落地应用
的过程中，企业却普遍面临“业务用不
起来、结果不敢用、IT管不住”的困境。

1月份，美的集团股份有限公司（以
下简称“美的集团”）旗下美云智数科技
有限公司（以下简称“美云智数”）正式
发布新一代工业AI平台——美擎AIGC
3.1平台（以下简称“美擎AIGC平台”）暨
智能体工厂解决方案。

近日，美云智数研发中心总经理兼
CTO宋云报接受了《证券日报》记者采
访，深度解析制造业如何通过打造“统
一底座”，破解AI落地难题。

从“定制开发”到“统一底座”

在宋云报看来，企业AI应用的成
功，最终不取决于某一个具体的模型或
单一的应用，而是能否建立起一个支撑
智能体（Agent）长期稳定运行的平台。

“智能体是入口，而平台决定了上限”。
在大量的企业实践中，美云智数发

现，缺乏平台支撑的智能体通常会陷入
三个主要困境：其一，业务端无法应用，
因为开发门槛过高，过度依赖少数经验
丰富的工程师，致使AI难以融入日常工
作流程；其二，AI给出的结果无法追溯、
不可解释，难以进入关键决策流程；其
三，IT部门无法有效管控，数据权限和
运行状态不可控，导致应用场景受限。

针对这些痛点，宋云报表示，美擎
AIGC平台从建立之初就有着明确的定
位，它并非一个新的业务系统或单一的
模型，而是一个统一底座，能够连接企
业内部的ERP、PLM、MES等现有系统的
数据和流程，并对外开放算力、算法模
型及生态支持，为企业未来的持续发展
预留空间。

那么，如何实现AI的规模化应用？
宋云报进一步阐释了智能体工厂的概
念。他认为，智能体开发的最大挑战在
于是否可复制、可评估以及上线后的治
理问题。

过去，AI项目往往过于依赖少数专
家的经验，人员变动或需求变更时，效
果往往难以持续。而在美擎AIGC平台
下，智能体被视为一种工程对象，整个
开发周期都可进行管理。

宋云报详细介绍了三个标准化维
度：一是构建标准化，通过50多个智能
体模板和500多个企业连接器，利用无

代码或低代码技术大幅降低开发门槛；
二是评测标准化，建立了包含20多个评
价指标的体系，对智能体上线前进行量
化评估；三是运营标准化，像管理传统
软件一样对智能体进行发布、监控和持
续优化。

通过这种工程化的交付方式，智能
体从“定制开发”转变为“可复制资产”，
AI得以实现规模化落地。

将智能体融入关键业务流程

谈及大模型在工业领域落地的最
大障碍，宋云报认为，“幻觉”是主要挑
战之一。能否将智能体融入关键业务
流程，取决于知识是否可控。“许多企业
的知识库往往局限于简单的文档管理
或向量索引，这种不可治理的知识反而
增加了大模型的不确定性。”他表示。

对此，美擎AIGC平台将知识视作一
项“工程能力”来打造，强调从采集、加
工、应用到治理全过程。知识经过治
理，智能体给出的结论才能得到业务人
员和管理层的信任，这是企业级智能体
和通用智能体之间的最大差异。

宋云报分享了一组数据：美擎AIGC
平台的精准语义混合检索准确率比业
界主流开源方案高出20%以上。更重要
的是，该平台还提供了知识纠错、质量
评估和来源可追溯功能，通过“错误闭

环”不断提升智能体的专业
性，确保其输出在可评估、
可 审 计 的 前 提 下 被 用 户
使用。

而在数据决策领域，宋
云报认为，传统的数据治理
往往与决策脱节，导致数据
难 以 转 化 为 行 动 。 美 擎
AIGC平台则能让业务人员
通过自然语言直接发起问
题，在决策窗口内获得关键
的结论，而不是一堆需要再解读的
数据。

“数据智能体不仅提供分析结果，
更致力于实现从分析到决策再到执行
跟踪的闭环，通过主动洞察与归因分
析，将管理经验沉淀为可复用的决策支
持工具。”宋云报如是说。

深耕制造业垂直场景

在工业AI领域，面对互联网巨头的
激烈竞争，美云智数的路径选择十分坚
定：不参与通用大模型研发，而是聚焦
工业场景的模型工程化和智能体落地。

“这种场景理解能力源于母公司美
的集团长期制造实践和工业方法论沉
淀，是单纯依赖算法或数据所无法迅速
复制的壁垒。”宋云报表示。

2025年，美的集团通过AI技术应用

直接实现的效率提升价值超6亿元，在
部分场景下成本节约幅度高达90%。目
前，美的集团内部已自主搭建超过
13000个智能体，美云智数正从中筛选
高价值场景进行对外商业化。

随着制造业利润空间逐渐收窄，AI
技术已不再是“可选项”，而是增强企业
核心竞争力的“必选项”。展望未来，AI
能力的融合深度决定着企业的成败。

“我们的使命是让智能化真正为企
业创造规模化价值。”宋云报表示。通
过美擎AIGC平台这一统一底座，美云智
数正尝试通过工程化手段，将云端的大
模型转化为制造业流水线上触手可及、
高效安全的智能大脑。

美云智数研发中心总经理兼CTO宋云报：

打造“统一底座”推动AI在制造业规模化应用
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本报记者 陈 潇

2026年房企销售迎来平稳开局。1
月31日，中指研究院发布数据显示，2026
年1月份，百强房企（以全口径销售额排
名）实现销售总额1905.2亿元，同比下降
18.9%。在去年同期基数较高的背景下，
1月份销售表现整体符合市场预期，延续
了去年四季度以来态势。

从企业表现来看，头部房企表现较
为平稳。1月份，保利发展、中海地产、华
润置地位居销售额前三位，分别实现销
售额156亿元、144.7亿元和116.5亿元。
在市场调整期，具备资金实力、品牌影响
力和产品优势的央国企及优质房企，仍
然保持较强的市场竞争力。

从行业结构看，房企销售梯队分布
呈现积极变化。1月份，销售额超过百亿
元的房企数量为3家，销售额超过五十亿
元的房企数量达到10家，较去年同期有
所增加。

中指研究院企业研究总监刘水向
《证券日报》记者表示，当前房地产行业
竞争逻辑正在转变，从过去更注重规模
增长，逐步转向更看重经营质量和可持
续性。这一转变有助于资源向经营稳
健、产品力卓越的企业集中，推动行业整
体运行更为平稳。

从成交结构来看，房企销售“含金
量”正在提升。通过对1月份销售额与销
售面积进行测算可以发现，越来越多的
房企将重心放在高端及改善型产品上。

排名靠前的中海地产、华润置地、保利发
展等企业，成交均价均在每平方米2万元
以上，其中华润置地平均成交单价约为
3.6万元每平方米。部分区域深耕型房企
的销售单价表现更为突出，例如，滨江集
团聚焦杭州改善型住宅市场，平均成交
单价超过5万元每平方米。

上海易居房地产研究院副院长严跃
进对《证券日报》记者表示，随着“好房
子”理念不断深入人心，购房需求正更聚
焦于居住品质与长期价值，这将促使房
企在产品设计、施工质量和交付保障等
方面持续加大投入，产品力将成为影响
企业销售表现的关键要素。

在此背景下，滨江集团、建发房产、
越秀地产等区域深耕型房企，凭借对本

地市场的深入了解和资源整合能力，在
一线及强二线城市保持了相对稳定的去
化节奏，成为当前市场的重要支撑力量。

土 地 市 场 方 面 ，2026 年 1 月 份 ，
TOP100房企（以拿地金额排序）拿地总额
为579.9亿元，同比下降。分析人士认为，
房企拿地策略更为理性，更注重项目安
全边际和投资质量。

展望后市，刘水表示，随着稳预期
政策持续发力，当前市场预期有所修
复，但后续仍亟待需求端、供应端政策
协同发力，以更大力度组合拳切实扭转
市场预期。短期来看，临近春节假期，
房企营销动作或有所加大，叠加优质项
目不断入市，核心城市楼市有望维持一
定活跃度。

1月份百强房企销售总额超1905亿元

本报记者 刘 钊

1月31日，2026年东风汽车
媒体创享会在北京举行。会上
发布的数据显示，2025年东风汽
车集团有限公司（以下简称“东
风汽车”）自主品牌全年销量突
破150万辆、自主销量占比超
60%；新能源销量达到105万辆，
同比增长21%，转型从投入期进
入收获期，迈入“规模与效益”良
性循环新阶段。

基于2025年取得的成绩，东
风汽车明确，2026年将推动技术
从“纸面”落到“地面”，加快实现
从“技术兑现”到“价值共鸣”，锚
定全年整体销量325万辆，新能
源汽车销量170万辆、出口60万
辆的新目标。

东风汽车新闻发言人杨彦
鼎在接受《证券日报》记者采访
时表示，2025年，中国汽车行业
进入发展深水区，东风汽车坚持

“做难而正确的事”，以技术自主
可控为核心，实现了发展的新
跨越。

夯实高质量发展底盘

回首2025年，东风汽车对外
传递出的关键词是“扎深根”。

在杨彦鼎看来，造车并非
简单的“拼乐高”，真正的核心
竞争力来自底层技术的积淀与
全栈掌控力。

2025年，东风汽车研发投
入强度达7.9%，牵头研制的车
规级高端MCU芯片DF30正式量
产，实现了全栈国产自主可控，
车规级高边驱动芯片已在多个
品牌车型上量产搭载，自主品
牌车型芯片国产化率达67%。
东风马赫混动发动机热效率突
破48%，刷新行业纪录；行业最
大吨位16000T一体化压铸产线
建成投产，让车身更轻、更坚
固、制造效率更高。同时，牵头
建设汽车具身智能技术湖北省
重点实验室，发布“天元智能”
技术品牌，构建起从前瞻探索
到 量 产 落 地 的 全 链 条 创 新
体系。

与坚实的技术底座相伴的，
是东风汽车“品牌舰队”的协同
进化。

东风猛士以硬核科技塑造
豪华电动越野标杆，东风岚图以

“三旗舰+SUV双子星”持续引领
高端市场，东风奕派科技携手华
为孵化面向未来的“奕境”品牌，
东风商用车及轻型车领域新品
迭出，一个协同作战的“品牌舰
队”全面启航。

从细分板块来看，商用车
与轻型车同样凭借“可靠+场
景”的发展策略稳住基本盘、拓
展新空间。

据东风商用车有限公司总
经理刘利成介绍，公司2025年
销量13.1万台，同比增长24%，
出口销量2万台；围绕新能源转
型，公司推出了包含氢燃料与
混动在内的70余款车型，新能
源销量破万辆；高阶辅助驾驶
牵引车累计销量已达1000台以
上，公开道路安全运营超过2亿
公里，并正在推进L4级无人矿
卡 、无 人 集 卡 的 常 态 化 运 营
测试。

轻型商用车板块方面，东
风汽车股份有限公司总经理段
仁民介绍，公司成立27年来累
计销量突破430万辆，锚定“客
户体验领先的轻型商用车绿色
科技企业”这一愿景，围绕“车
好开、货好拉、能挣钱”的客户
价值，构建燃油与新能源全系
产品矩阵，并将技术创新与绿
色转型作为企业发展的长期
主线。

黄河科技学院客座教授张
翔在接受《证券日报》记者采访
时表示，总体而言，2025年东风
汽车“扎深根”的意义远不止于
数据的增长，更在于将芯片、动
力、智能与制造等“硬核投入”，
与品牌矩阵、场景经营、组织协
同等方面有机融合，形成了更具
可复制性和可持续性的体系能
力。这正是央企在国家战略背
景下实现高质量跨越发展的核
心所在。

让用户感知技术价值

东风汽车将2026年定位为
“技术兑现年”，旨在让用户真切
感知技术所带来的价值。围绕
这一导向，东风提出2026年全年

整体销量挑战325万辆，新能源
销量170万辆、出口60万辆的目
标，并明确了三条“可落地”的技
术路径：新一代马赫动力系统、
高性能DF30芯片将实现规模化

“上车”；“天元智能”将加速落
地，T200智驾系统大规模搭载，
T500实现量产应用；“天元智
舱”的智能体同步投入使用，以
智能化、绿色化、融合化推动产
品体验升级。

在品牌策略方面，东风汽车
强调让品牌从“看见”变为“认
同”，深化“一个东风”战略。东
风汽车与华为联合共创的奕境
品牌将于3月份全球亮相；东风
猛士与东风岚图将继续深耕各
自细分市场，并推出东风猛士U
系列、东风岚图H系列等战略新
品；东风奕派、东风风神则聚焦
打造关键“大单品”，力求在更多
细分市场形成可持续的“口碑—
销量”正循环。

围绕“主流市场”这条现金
流与规模同样重要的战线，东风
风神用户关系部部长李威提出
了更贴近用户的运营策略：2025
年风神年销量达13.8万台，同比
增长37%。面向2026年，风神将
销量目标定为22万辆，并将推出
真七座风神L9及L7/L8智驾版
本，同时规划未来三年推出15款
全新及换代车型，覆盖家庭用户
从城市通勤到户外生活的全场
景需求。

东风奕派则将“智能体验的
确定性”作为破局关键。东风奕
派营销事业部总经理余岳峰表
示，奕派品牌2025年销量达13.8
万辆，同比增长20%，奕派与纳
米双序列仅用22个月便实现累
计10万辆的里程碑。2026年奕
派将冲刺18万辆，并计划“全面
接入华为全家桶”。在产品层
面 ，奕 派 将 发 力 全 尺 寸 六 座
SUV、大空间SUV与高性能轿跑
等关键品类，以更清晰的细分定
位满足家庭用户的智能刚需与
空间刚需。

高端新能源板块的节奏更
强调“密集新品+技术标签”。
岚图汽车销售服务有限公司副
总经理李博晓透露，岚图2025年
累计交付超过15万辆，同比增长
87%，并成为首个达成30万辆规
模的央国企高端新能源品牌。
面向2026年，岚图将打出“三王
一炸”的产品节奏：岚图泰山Ul⁃
tra计划3月份开启交付；岚图泰
山X8将于上半年上市；项目代
号“岚图FE”计划年中推向市
场；代号“岚图珠峰”的豪华MPV
将在下半年上市，借助智驾、空
间、颜值与科技的组合拳持续向
上突破。

越野品牌猛士将“越野+
智能”的融合共创置于更核心
的位置。东风汽车集团股份
有限公司猛士汽车科技公司
CTO王国进表示，2025年猛士
与 华 为 深 度 合 作 推 出 猛 士
M817。在M817的带动下，2025
年猛士站上“万台新起点”，并
以一次性出口中东400台为标
志推进全球化，全年整车出口
超1000台。2025年12月份，公
司启动“登峰行动”，目标直指

“豪华智能越野第一品牌”，
2026年将推出三款重磅新品，
并持续迭代豪华智能越野技
术解决方案。

商乘并举的东风柳州汽车
有限公司（以下简称“柳汽”）则
给出了“规模跃迁+全球化”的
硬指标。公司总经理林长波表
示，2025年公司全年终端销量
14.76万 辆 ，同 比 增 长 22.2%。
面向2026年，柳汽锚定“725双
领先”核心战略：商用车剑指7
万辆，乘用车向25万辆冲刺，

“十五五”期间推出25款以上新
品，同时推进“一车两款、多能
源兼容”的平台开发，并与顶级
科技企业合作实现智驾座舱与
车控系统搭载。

业内普遍认为，“十五五”
开局之年的市场竞争，将更集
中体现为技术落地效率、产品
定义能力与体系作战能力的
综合较量。对东风汽车而言，
能否将芯片、动力、智能化与
先进制造等“硬核投入”转化
为可规模化的产品体验，并在
品牌矩阵与组织机制上形成
一 致 的 执 行 力 ，将 直 接 决 定

“技术兑现”能否持续拓展为
“价值共鸣”，也会成为其冲刺
325万辆目标、推动高质量跃
迁的关键因素。

迈入“规模与效益”良性循环新阶段

东风汽车2026年剑指325万辆销量目标

本报记者 李 勇

截至1月31日，A股市场共有23家钢
铁企业披露了2025年度业绩预告，业绩
预计同比改善（包括增长、扭亏和减亏）
的公司数量占比约78%。

例如，本钢板材股份有限公司（以下
简称“本钢板材”）1月31日披露的业绩预
告显示，2025年度该公司归属于上市公
司股东的净利润（以下简称“净利润”）预
计亏损38.30亿元，同比减亏23.97%。鞍
钢股份有限公司减亏幅度更大，该公司
预计2025年度净利润亏损约40.77亿元，
同比减亏约42.75%。

此外，柳州钢铁股份有限公司等5家
企业预计2025年度净利润同比扭亏。江
苏沙钢股份有限公司等5家企业预计
2025年度净利润将实现不同幅度的同比
增长。

这也反映出钢铁行业整体经营形势
的好转。据中国钢铁工业协会统计，

2025年，重点统计企业利润总额1151亿
元，同比增长1.4倍，其中钢铁主业盈利
445亿元，实现扭亏为盈；平均利润率为
1.9%，同比上升1.13个百分点。

“钢铁行业在2025年实现‘由亏转
盈’的核心驱动力，源于成本红利、供给
自律与出口超预期三重支撑，也标志着
钢铁行业将从深度调整期逐步迈向修复
通道。”中国城市专家智库委员会常务副
秘书长林先平向《证券日报》记者表示。

在中关村物联网产业联盟副秘书长
袁帅看来，钢铁行业整体经营状况的显
著改善与盈利水平的系统性修复，是多
重驱动因素共同作用的结果。

“需求端，制造业升级带动的钢材需
求呈现结构性增长，成为行业回暖的直
接动力；供给端，行业内部通过产能置
换、环保限产优化等措施有效控制了无
效供给，减少了无序竞争；成本端，原材
料价格的相对稳定或回落降低了企业生
产成本，提升了利润空间；政策层面，供

给侧结构性改革的持续推进与行业规范
的实施，推动落后产能退出，促行业向高
质量发展转型。”袁帅补充说。

在业内专家看来，钢铁行业所发生
的积极变化，不仅体现为短期业绩的改
善，更反映了行业长期结构调整与转型
升级的成效。袁帅认为，这也标志着行
业从“规模扩张”向“质量效益型”发展的
关键转变。

国家统计局数据显示，2025年，我国
粗钢产量9.61亿吨，同比下降4.4%；生铁
产量8.36亿吨，同比下降3%；钢材产量
14.46亿吨，同比增长3.1%。此外，我国钢
材出口量创下新高。2025年，我国出口
钢材1.19亿吨，同比增长7.5%。在行业

“反内卷”的不断深化和转型升级的持续
推进下，我国钢铁行业的发展模式发生
了深刻变革，“减量发展，存量优化”的特
征十分明显。

“钢铁行业的稳健发展，未来将更依
赖技术创新与结构优化。”广州粤成投资

控股有限公司创始人洪仕斌向《证券日
报》记者表示。

凌源钢铁股份有限公司在业绩预
告中表示，将聚焦“减量提质”，坚持集
约生产，提质达效。

本钢板材在业绩公告中表示，公司
聚焦以效益为中心的内涵式发展，围绕
提质增效，践行算账经营，通过深化产
销协同，实施精益生产，提升产能效率，
调整品种结构及持续优化营销渠道，加
大优质新客户开发力度，构建全流程、
全方位对标管理体系持续降低生产成
本等措施，提升企业市场竞争力。

苏商银行特约研究员付一夫表示：
“行业将向高端化、绿色化、智能化转
型。在政策推动下，落后产能加速退出，
高端特钢、绿色钢材占比提升，氢冶金等
低碳技术应用范围扩大，企业数字化改
造提速，行业集中度提升，盈利稳定性增
强，从长期来看，行业将实现向更高质量
发展的跨越。”

多家钢企预计2025年业绩同比改善

图①美的荆州智能体工厂 图②美的自动化3.0线
图③宋云报在发布会现场 图④美的人形机器人
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