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本报记者 刘 钊

进入2月份，多家车企陆续披露
1月份销量数据，行业运行态势逐步
明朗。受春节临近、需求阶段性透
支等因素影响，1月份车市整体处于
传统淡季，但新能源汽车板块仍保
持较强韧性，头部车企凭借产品矩
阵和体系能力维持较高销量规模，
行业分化特征进一步凸显。

具体来看，1月份，自主品牌阵
营重新洗牌。上汽集团汽车销量
为32.74万辆，同比增长23.94%，再
度登顶月销量榜首。紧随其后的
是吉利汽车，汽车销量为27.02万
辆，同比增长1%；昔日龙头比亚迪
汽车销量为21.01万辆，同比下滑
30.11%。此外，奇瑞集团汽车销
量为20.03万辆；广汽集团汽车销
量为11.66万辆，同比增长18.47%；
长城汽车汽车销量为9.03万辆，同
比增长11.59%；赛力斯汽车销量
4.59万辆，同比增长104.85%。

1月份，部分传统车企在新能
源汽车与出口端的表现亦出现积
极变化。例如，吉利汽车的海外出
口总销量同比实现翻倍增长；新能
源汽车销量占销售总量的比例为
46%，共销售12.43万辆，同比增长
3%。上汽通用汽车披露，1月份终
端销量超5.1万辆，同比增长约
8%，其中新能源车型销量同比增
长接近90%，出口销量同比增长超
过一倍。奇瑞集团出口汽车11.96
万辆，同比增长48.1%，连续9个月
出口突破10万辆，继续稳居中国汽
车出口第一。

多位行业人士表示，头部自主
车企在新能源与燃油车“双线布
局”下，具备更强的抗周期波动能
力，单月销量波动更多体现为季节
性调整，而非趋势性变化。

从已披露的数据看，新能源车
依旧是1月份市场的主要支撑力
量。鸿蒙智行1月份全系销量约
5.79万辆，同比增长超过六成，其
中问界系列销量约4万辆，成为拉
动销量的核心。小米汽车销量延
续高位运行，1月份超过3.9万辆，
单一车型持续放量。零跑汽车1月
份销量约3.21万辆，同比增长约
27%，在主流新能源市场保持稳定
表现。

1月份，理想汽车销售约2.77
万辆，虽然较去年年末高点有所回

落，但整体规模仍处于行业前列。
蔚来公司销售新车2.72万辆，同比
增长96.1%，近乎翻倍。广汽传祺
销 量 达 到 2.69 万 辆 ，同 比 增 长
2.06%。此外，昊铂埃安1月份销
量为2.36万辆，奕派科技销量为
2.13万辆，小鹏汽车销量为2万辆，
险守2万辆销量线。岚图汽车1月
份销量约1.05万辆，同比增长超过
三成，连续多月站稳“万辆俱乐
部”。

需要注意的是，1月份并非汽
车消费的传统旺季。同时2025年
末集中促销对部分需求形成透支，
使得今年1月份市场表现整体偏
弱。中国汽车流通协会相关人士
对《证券日报》记者表示，在购置税
政策调整、地方以旧换新政策节奏
变化等因素影响下，1月份销量数
据更具“观察意义”，其参考价值需
结合后续月份综合判断。

在此背景下，车企竞争方式也
出现新的变化。与前两年直接降
价不同，1月份不少车企倾向于通
过金融贴息、置换补贴、权益包等
方式刺激消费，以稳定终端成交节
奏。业内人士认为，这种模式在一
定程度上有助于缓解行业利润压
力，也反映出车企对经营质量的重
视程度正在提升。

中国欧洲经济技术合作协会
智能网联汽车分会秘书长林示对

《证券日报》记者表示，从结构层面
看，1月份销量数据所折射的，是行
业竞争逻辑的进一步演进。一方
面，头部新能源车企通过规模优势
持续扩大市场份额，在智能化、电
动化等核心领域加大投入；另一方
面，传统车企则通过新能源转型和
出口业务拓展，对冲国内市场波动
风险。行业竞争正由单纯的销量
比拼，转向体系能力和综合实力的
较量。

站在全年维度来看，多家机构
预计，2026年国内汽车市场将延续
温和增长态势，新能源渗透率仍将
稳步提升，但行业竞争将更加激
烈，分化趋势进一步加深。对于车
企而言，如何在保持规模增长的同
时兼顾盈利能力和现金流安全，将
成为贯穿全年的核心课题。可以
预见的是，在总量趋稳、竞争加剧
的背景下，2026年中国汽车市场将
更加考验车企的长期战略定力与
高质量发展能力。

1月份车企销量分化明显

本报记者 贾 丽

鸿蒙智行迎来多项突破，呈加
速发展态势。

2月2日消息，鸿蒙智行官方
宣布，其充电网络再迎重大突破，
全国充电枪数量突破160万把，充
电场站数也突破16万座。此前，
鸿蒙智行刚刚公布2026年首月交
付情况，1月份，鸿蒙智行累计交
付57915台，同比增长65.6%。

2025年，鸿蒙智行完成“五界
十车”产品布局，全年交付量达
589107 台 ，累 计 交 付 量 突 破 百
万台。

鸿蒙智行相关人士对《证券
日报》记者表示，鸿蒙智行生态在
2026年还将持续扩容。华为技术
有限公司（以下简称“华为”）与智
选车合作车企计划在2026年推出
超过10款新车，涵盖5个合作品牌
以及MPV、轿车、SUV、方盒子等
多类车型，将冲刺年销百万台目
标。相关车型的产能也在提速。

鸿蒙智行生态联盟由华为与
车企伙伴共同构建。其中，华为
分别与赛力斯、奇瑞、北汽、江淮
品牌合作打造了问界、智界、享
界、尊界。2025年，在鸿蒙智行新
品发布会上，上汽集团与华为联
合发布了全新品牌“尚界”，带来
了“第五界”，补齐鸿蒙智行入门
级市场空白。至此，鸿蒙智行已
组建“五界十车”产品矩阵，与华
为乾崑和主机厂合作孵化的品牌

“启境”“奕境”，构成了“五界+二
境”的格局。

鸿蒙智行还在持续进行生态
扩张。近日，华为与合作车企通
过“五界在一起”专场直播公布新
一年规划，以“高端化、个性化”为
发展方向，依托“五界”的协同布
局，覆盖20万元至百万元级市场
区间，同步推进智能技术迭代与
产品品类扩容。

智能技术迭代方面，2026年，
鸿蒙智行的技术升级将集中于智
能驾驶、座舱体验及动力补能三
大板块。仅从动力补能板块来
看，覆盖范围上，其充电服务已延
伸至全国350多个城市、2700多个

县市，并覆盖5000多个高速服务
区；充电效率上，鸿蒙智行已部署
超12万座快充站和7000多座超充
站，实现“1秒1公里”的充电速度，
大 幅 缩 短 了 用 户 的 充 电 等 待
时间。

支撑这一庞大产品与销售规
划的，是合作车企端紧锣密鼓的
产能建设。据了解，为实现年销
百万台的冲刺目标，鸿蒙智行生
态的合作车企正加速产能布局。
1月23日，北汽蓝谷新能源科技股
份有限公司公告称，子公司北京
新能源汽车股份有限公司拟投资
19.91亿元建设享界超级工厂高
端平台车型产业化及产线数智化
提升项目。

汽车有文化创始人、行业观
察人士周海滨对《证券日报》记者
表示，随着华为“汽车朋友圈”的
扩大，2026年如何协同多家主机
厂合作伙伴实现高效协同，将成
为其面临的重点任务。

尽管“五界”有价格区分，但
都深度搭载华为智能技术，如何
避免同质化、在用户心中建立清
晰的品牌认知，是需要持续探索
的方向。

一位供应链人士认为，随着
“五界”及“二境”品牌专网门店在
销售与服务端发挥更大作用，鸿
蒙智行的渠道协同能力将面临
考验。

据了解，享界已收到超过100
家经销商申请，其中九成来自
BBA等豪华品牌经销商。这些新
渠道的整合效果，将直接影响高
端市场的用户体验和品牌形象。

在工业和信息化部信息通信
经济专家委员会委员刘兴亮看
来，用户踏入不同品牌的鸿蒙智
行门店，感受到的是无缝衔接的
高标准服务还是各自为政的割裂
体验，将成为检验这个庞大生态
联 盟 能 否 真 正 形 成 合 力 的 试
金石。

周海滨认为，鸿蒙智行品牌
专网等不同渠道模式的协同运
作，是对体系能力的重大考验。
同时，品牌差异化问题同样值得
关注。

鸿蒙智行生态持续扩容

本报记者 陈 红

2026年开年以来，人工智能（AI）
技术产业化落地进程持续提速，A股上
市公司从底层材料支撑、工业场景应
用、垂直领域大模型研发等多维度切
入AI赛道，形成技术研发、场景落地、
产业协同的多元布局格局。

近期，多家公司在投资者互动平
台上披露AI相关业务进展，《证券日
报》记者注意到，AI技术正深度渗透制
造、医药、生态环保、家居等传统行业，
成为企业提升运营效率、打造产品核
心竞争力的重要抓手。各企业结合自
身业务特点打造的AI应用方案，让技
术价值在具体场景中持续兑现。

例如，恒林家居股份有限公司相
关负责人表示，公司长期深耕智能家
居领域的探索与预研，通过机械结构
与电子结构结合实现人工智能与智能
家居的融合，让AI技术成为提升消费
者体验的重要载体。

哈药集团股份有限公司相关负责
人表示，公司2018年建成的财务共享
中心，正运用OCR、RPA及AI等自动
化、智能化工具开展任务处理，通过多
业务平台数据集成实现财务流程自动
化，持续提升企业内部运营效率。

生态环保领域的AI应用突破尤为
亮眼。北京正和恒基滨水生态环境治
理股份有限公司相关负责人透露，公
司与智谱AI牵头研发的国内首个海洋
生态修复垂直大模型，已在厦门观音
山海岸约5公里海岸线完成试点落地
验证，该业务通过多模态融合训练解
决了通用大模型在专业场景的适配难
题，未来商业应用将覆盖防灾减灾、海
洋牧场、海上新能源等细分领域。

浙大城市学院副教授林先平在接
受《证券日报》记者采访时表示：“AI与
实体经济的融合已步入场景化深耕阶
段，主业适配成为上市公司布局的核
心逻辑。现阶段A股公司的AI布局多
以自身核心业务为锚点，将技术落地
与行业实际需求深度结合。制造企业
的产品智能化升级、医药企业的内部
流程数字化、环保企业的垂直领域大
模型研发，均体现出‘技术服务主业’
的特征，这让AI技术价值在各细分领
域得到精准兑现，有效规避了行业同

质化竞争，推动AI应用从单一功能落
地向全业务链赋能演进。”

在AI底层硬件与材料支撑领域，相
关企业展现出扎实的布局成果，成为国
产AI供应链体系完善的重要组成部
分。例如，宁波博威合金材料股份有限
公司相关负责人透露，公司材料已广泛
应用于AI算力服务器铜连接、光模块屏
蔽、液冷板散热等多个算力核心环节，
是国内最主要的散热材料综合供应商，
目前正参与下一代Rubin散热材料的多
种方案研发；凌云光技术股份有限公司
相关负责人表示，公司AI产品已开始服
务国际头部企业AI服务器的智能生产
与检测，后续将持续深化该领域的产品
适配与市场拓展。

除上述企业外，成都华微电子科
技股份有限公司、中兴通讯股份有限

公司、新开普电子股份有限公司等多
家上市公司近期也在投资者互动平台
上透露AI领域最新布局，涵盖算力基
础设施、核心芯片研发、业务商业化落
地等维度，进一步丰富A股公司的AI产
业布局图谱。

中国电子商务专家服务中心副主
任郭涛对《证券日报》记者表示：“算力
基础设施建设与算力需求的匹配度、
核心材料与芯片的自主可控水平，是
决定国产AI产业能否实现规模化发展
的关键因素。A股上市公司在AI底层
硬件、材料、场景应用等领域的多点突
破，构建起从核心技术到落地应用的
完整支撑体系，部分企业凭借核心AI
技术实现业绩大幅增长，直接印证了
技术研发与商业落地结合的巨大价
值。同时，底层支撑体系的持续完善，

为AI技术向千行百业深度渗透筑牢了
硬件基础，推动国产AI供应链从‘基础
配套’向‘高端适配’升级。”

萨摩耶云科技集团首席经济学家
郑磊对《证券日报》记者表示：“产业协
同与价值兑现是AI赛道发展的核心方
向，技术落地能力是企业核心竞争指
标。跨界融合有效整合技术、场景、数
据资源，弥补单一企业研发或落地的
资源短板。部分企业凭AI实现营收净
利双增，印证技术与市场需求结合才
能实现价值兑现。未来‘技术+场景+
业绩’模式将成主流，兼具技术落地能
力与产业协同意识的企业更具竞争优
势，也将持续推动国产AI产业生态进
一步成熟完善。”

A股公司加速丰富AI产业布局图谱

本报记者 丁 蓉

2月1日，海南三亚凤凰国际机场T3
航站楼启动试运行。该航站楼设有值
机柜台40个、安检通道23条、固定端登
机廊桥7座，另外通过连廊与T1、T2航站
楼衔接。

近几个月来，我国机场基础设施迎
来一轮密集“上新”。广州白云国际机
场股份有限公司（以下简称“白云机
场”）T3航站楼和第五跑道以及深圳市
机场股份有限公司（以下简称“深圳机
场”）第三跑道先后正式投运。

据悉，白云机场T3航站楼历经数年
精心规划与建设，于去年10月30日正式
投运，为世界级机场群建设注入强劲动
力。该航站楼属于广州白云机场三期
扩建工程，该项工程还包括第五跑道、
T3综合交通中心，总投资537.7亿元。

去年11月29日，深圳机场第三跑道
投入使用。该跑道全长3600米、宽45

米，启用后，深圳机场实现南北双方向
共计8种运行模式，有效提升整体运行
效率，缓解长期超负荷运行的压力。其
能满足现役大型客货机的起降需求，为
拓展远程国际航线奠定物理基础。

苏商银行特约研究员付一夫在接
受《证券日报》记者采访时表示：“当前，
民航市场需求持续复苏，多地机场扩建
的基础设施接连投运，既是保障运行安
全、提升服务品质的必然选择，也是对
旺盛市场需求的直接回应。硬件设施
的跨越式升级，不仅能提升机场运行效
率与服务能级，更为我国航空产业长期
发展筑牢硬件基础。”

中关村物联网产业联盟副秘书长
袁帅向《证券日报》记者表示：“从行业
发展的角度看，这一轮多家机场扩建工
程的集中投运，将推动机场从单一的交
通枢纽向集运输、商业、物流等功能于
一体的综合性航空城加速转型，而航线
网络也将随之向高密度、广覆盖升级，

更多国际航线的开通将进一步提升我
国机场的国际竞争力，吸引更多中转旅
客与货运资源，助力中国民航业在全球
航空市场中占据更重要的地位。”

基础设施建设加速的背后，是民航
市场的持续复苏，部分企业业绩呈现出
强劲增长态势。

近日，A股上市公司白云机场披露
了2025年度业绩预告，预计2025年实现
归属于母公司所有者的净利润12.80亿
元 至 15.64亿 元 ，同 比 增 长 38.21%至
68.92%。公告显示，随着航空市场需求
逐步恢复，白云机场生产经营数据较上
年同期有较大幅度增长，2025年实现飞
机起降架次55.05万架次、旅客吞吐量
8358.77万人次、货邮吞吐量243.99万
吨，分别较上年同期增长7.53%、9.45%、
2.41%，带动公司航空性业务收入和非
航空性业务收入增长。

今年1月份召开的2026年全国民航
工作会议透露，2025年民航全行业全年

共完成运输总周转量1640.8亿吨公里、
旅客运输量 7.7亿人次、货邮运输量
1017.2万吨，同比分别增长10.5%、5.5%、
13.3%。

中国民航局局长宋志勇表示，2025
年，民航局服务高水平对外开放，国际
航班恢复至2019年90%以上，国际旅客
运输量同比增长21.6%。2026年民航全
行业全年预计完成运输总周转量1750
亿吨公里、旅客运输量8.1亿人次、货邮
运输量1070万吨。

浙大城市学院副教授林先平向《证
券日报》记者表示：“未来，我国机场整
体将迎来国际客流复苏、货运物流升
级、数智化转型及非航业务拓展四大新
机遇。面对这些机遇，企业应当深耕精
细化运营，优化航班编排与中转效率。
同时，要大力发展免税、商业等非航业
务，改善盈利结构。此外，还需加速智
慧化与绿色化转型，共同推动行业进一
步迈向高质量发展。”

民航业稳步复苏

多地机场扩建项目接连投运

本报记者 冯雨瑶

据同花顺iFind数据，截至2月2日，
A股共63家消费电子相关上市公司披
露2025年业绩预告。其中，除1家业绩
不确定外，22家业绩预喜（包含预增、
略增、扭亏），其余40家则预减、略减或
亏损。

梳理公告可知，当前消费电子行
业呈现两极分化态势，产业“冷与热”
交织。一方面，因传统业务端竞争激
烈，不少企业业绩依旧承压；另一方
面，行业的积极因素也在持续涌现，AI
眼镜、新能源、机器人等新兴赛道的崛
起，成为驱动不少消费电子企业盈利
的核心因素。

“回顾2025年，消费电子行业的增
长韧性，源于技术革新与跨界拓展的
共振。”巨丰投顾高级投资顾问丁臻宇
对记者说。

AI正为消费电子产业注入新动
能。例如，立讯精密工业股份有限公

司（以下简称“立讯精密”）预计，2025
年实现归属于上市公司股东的净利润
165.18亿元至171.86亿元，同比增长
23.59%至28.59%。

立讯精密表示，公司以行业领先
的智能终端解决方案商与提供商为定
位，积极推进AI云边端一体化发展战
略，大力发展AI算力服务器、高性能计
算设备等新兴业务并培养公司第二增
长曲线，战略升级初见成效，公司在音
视频智能终端业务有所增长，同时新
增的高性能计算设备、AI算力服务器
业务开始放量，整体营业收入大幅增
加。

深圳市飞荣达科技股份有限公司
（以下简称“飞荣达”）业绩预告显示，
公司预计2025年度实现营业收入约65
亿元，同比增长约25%，整体保持稳健
增长态势。

飞荣达称，公司持续加大在前沿
领域AI智能终端、服务器液冷散热、具
身智能、低空经济等新兴市场渗透与

研发投入，紧跟客户需求打造研产销
的核心竞争力，完善各应用领域的业
务布局和产品结构，并取得阶段性成
果，综合竞争力和盈利水平有效提升。

富士康工业互联网股份有限公司
（以下简称“工业富联”）预计2025年归
属于母公司所有者的净利润将达到
351亿元至357亿元，较2024年大幅增
长51%至54%。业绩预告显示，在云计
算与通信网络设备的协同爆发中，AI
服务器与高速交换机业务成为工业富
联业绩增长的核心引擎。

记者注意到，作为全新的增量品
类，AI眼镜正打破行业的存量博弈逻
辑，成为不少消费电子企业竞逐的新
赛道。

例如，某消费电子企业在业绩预
告中披露，公司已积极布局智能眼镜、
智能随身助手等智能端侧产品。未
来，随着AI技术的进一步普及和应用
场景的不断拓展，公司将以AI智能硬
件转型为核心方向应对消费电子行业

的激烈竞争。
此外，也有上市公司为抓住人工

智能行业发展机遇，进一步加大了对
机器人、智能硬件等产品的研发投入。

丁臻宇告诉记者，这一现象本质
上是行业从“存量竞争”转向“增量突
破”的必然，也是技术迭代与场景延伸
共振的结果。“传统消费电子市场受换
机周期延长影响，增速放缓，而AI与新
能源汽车的跨界融合，为行业开辟了
第二增长曲线。”

展望未来，中国电子商务专家服
务中心副主任郭涛认为，AI端侧落地
将从多重维度重塑消费电子产业机
遇。产品层面，AI手机、AI PC、智能眼
镜等新型终端，将通过本地算力优化
实现实时交互，推动终端从“工具属
性”向“智能伙伴”转型，激活换机需
求。场景层面，AI与智能家居、可穿戴
设备的深度融合，可实现健康监测、环
境控制等个性化服务，拓展消费电子
应用边界，形成全场景生态闭环。

消费电子公司抢抓AI发展机遇谋增长


