
本报记者 刘晓一

人形机器人商业化成效凸显。
Wind资讯数据显示，截至 2月 3日，A股人形机

器人板块共有 56 家上市公司披露 2025 年业绩预
告。其中，33家公司业绩预喜（预增、扭亏），占比近
六成。以预告净利润同比增长上限统计，胜宏科技
（惠州）股份有限公司、思特威（上海）电子科技股份
有限公司、江西金力永磁科技股份有限公司（以下简
称“金力永磁”）等11家公司净利润同比翻倍增长。

具体来看，机器人视觉企业奥比中光科技集团
股份有限公司表示，依托各类AI端侧应用领域（包括
机器人、三维扫描等）的快速发展，公司 2025年度预
计净利润约1.23亿元，同比增加约1.86亿元，实现年
度扭亏为盈。

工控企业上海步科自动化股份有限公司表示，
受益于机器人行业需求快速增长，公司机器人业务
营收同比大幅提升，成为驱动公司整体业绩增长的
核心引擎。预计 2025年净利润 6800万元至 8000万
元，同比增长39.08%至63.63%。

多家公司的具身智能零部件进入交付阶段。例
如，谐波减速器企业苏州绿的谐波传动科技股份有
限公司表示，在具身智能机器人赛道，行业发展进入
关键转折期，头部客户逐步从研发阶段迈向小批量
生产，公司相关产品凭借可靠品质与适配性获得客
户高度认可，业务规模同比实现大幅增长，成为业绩
增长的重要引擎。公司预计，2025 年实现净利润
1.15亿元至1.3亿元，同比增长104.74%至131.45%。

稀土永磁材料企业金力永磁表示，公司具身机
器人电机转子及磁材产品等已有小批量交付。预计
2025年净利润达6.6亿元至7.6亿元，同比增长127%
至161%。

从人形机器人整机企业来看，深圳市优必选科
技股份有限公司 2025年累计斩获近 14亿元人形机
器人订单，交付超 500台Walker S2工业级人形机器
人，公司预计2026年工业人形机器人产能将提升至1
万台；宇树科技股份有限公司 2025年人形机器人实
际出货量超 5500 台，机器人本体量产下线超 6500
台；智元创新（上海）科技股份有限公司 2025年出货
量超5100台，2026年出货量预计可达数万台。

“当前人形机器人产业正实现从技术研发向商
业化落地的关键跨越。”高工机器人产业研究所相关
人士向《证券日报》记者表示，小批量量产不仅可以
验证核心零部件的可靠性与适配性，也能推动产业
链上下游完成产能协同与流程优化，为后续规模化
量产奠定基础。

人形机器人产业链公司
业绩频报喜

本报记者 贾 丽

2月3日，北京人形机器人创新
中心（以下简称“北京人形”）宣布
完成首轮超7亿元市场化融资。本
轮投资方包括北京市人工智能产
业投资基金、亦庄国投、北京高精
尖基金、华控基金等多家投资机
构，并获得百度在线网络技术（北
京）有限公司、北京东土科技股份
有限公司等产业方的战略投资。

北京人形相关负责人表示，本
轮融资资金将重点投入于“具身天
工”与“慧思开物”两大核心平台技
术迭代与规模化推广，进一步推动
具身智能机器人向“全自主、更好
用”演进。

“具身智能技术路径仍在快速

演化中，企业形态已呈多元化发
展，资本流向开始回归理性。然
而，行业仍需克服技术、成本与可
靠性的多重瓶颈。在此过程中，资
本、人才等资源必将进一步向那些
具备底层创新能力和场景落地潜
力的头部企业集中。”首都企业改
革与发展研究会理事肖旭在接受

《证券日报》记者采访时表示。
近年来，具身智能资本融资规

模迅速扩大。中国信通院联合清
华大学电子工程系正式发布的《具
身智能发展报告（2025年）》显示，
截至 2025 年 12 月份，我国具身智
能和机器人领域投资事件数达744
起，融资总额735.43亿元。

迈睿资产管理有限公司首席
执行官王浩宇对《证券日报》记者

表示，纵观整个具身智能产业，融
资呈现明显的分层化特征。其中，
关键零部件领域，融资事件占总交
易事件的 40%；本体领域，融资事
件相对较少，高度集中在头部企
业；软件与基础模型领域，融资事
件大多处于天使轮、Pre-A 轮或 A
轮的极早期阶段。

中国机器人CR教育培训标准
委员会委员魏国红对《证券日报》
记者表示，资本大规模涌入意味着
具身智能已迈过“概念验证”初期，
正步入一个规模投入加速、资源向
头部聚集、产业化前景日益清晰的
全新发展阶段。

中国信通院副总工程师许志
远表示，尽管当前具身智能已取得
认知智能与物理智能的双线突破，

但模型路线、数据范式以及最佳机
器人形态仍未定型。

面对技术和商业化的双重挑
战，不同企业采取了差异化的应对
策略。其中，北京人形采取技术突
破与场景落地并进。据了解，北京
人形不仅在技术突破上屡创里程
碑，还在围绕特种作业、工业制造、
商业服务等领域构建成熟可复制
的解决方案，已与中国电力科学研
究院、福田康明斯等多家领军企业
达成深度战略合作。

同时，大厂集体下场“押注”成
为行业显著特征。据业内初步统
计，百度、联想、蚂蚁等 8家互联网
品牌全年在具身智能产业投资次
数合计达 62次。其中，腾讯以“模
型+硬件”双轮驱动布局，领投智元

创新（上海）科技有限公司并追加
投资，又跻身宇树科技股份有限公
司（以下简称“宇树科技”）股东行
列；京东以“场景+全链”方式切入，
3个月内连投6家机器人公司。

2026年，具身智能行业有望迎
来上市大年。宇树科技已率先启
动 IPO，星海图（北京）人工智能科
技股份有限公司、深圳众擎机器人
科技股份有限公司已完成股改，魔
法原子机器人科技（无锡）有限公
司也宣布将加速上市进程。

王浩宇认为，企业密集启动上
市的主要动机在于寻求可持续融
资能力。上市意味着企业将获得
定增、配股等持续融资的工具，这
是在技术路径未收敛、商业模式未
明朗之前“留在牌桌上”的关键。

具身智能产业投融资火热

本报记者 丁 蓉

马年春节临近，“科技年货”掀
起新一轮消费热潮。AI（人工智
能）眼镜、AI玩具等曾经“小众尝
鲜”的商品，如今正密集进入消费
者的年货采购清单。

中国电子商务专家服务中心
副主任郭涛在接受《证券日报》
记者采访时表示：“‘科技年货’
受到消费者青睐，成为今年春节
年货市场的重要亮点之一，彰显
出我国消费市场的多元活力与创
新潜力，这是政策支持、消费升
级、技术迭代、产业链成熟共同
驱动的结果。”

年货清单更加丰富

2月3日，《证券日报》记者在广
东深圳华强北市场走访时看到，正
在举行的“跨年潮GO季”活动吸引
了众多当地市民和中外游客前来
购物。现场，AI眼镜、AI玩具、AI健
康监测手表、无人机、全景相机等
消费电子产品琳琅满目。

“带翻译功能的AI眼镜、能够
陪伴孩子的AI毛绒玩偶，这些货品
销售都非常火热。”经销商夏女士
向记者表示。

“今年购置的年货，除了传统
的食品、衣服、坚果等，还给孩子
买了他期盼已久的AI眼镜和AI玩

具，给父母买了一对AI健康监测
手表。”深圳市民张先生向记者
表示。

今年1月份，国内电商平台已
开启“年货节”。数据显示，AI玩具
的搜索量激增。例如，自京喜自营
年货节启动以来，京东站内“AI玩
具”搜索次数同比增长125%。

“科技年货”掀起消费热潮，离
不开政策的有力支持。2025年12
月份，国家发展改革委、财政部联
合发布《关于2026年实施大规模设
备更新和消费品以旧换新政策的
通知》，智能眼镜首次被纳入数码
和智能产品购新补贴范围。个人
消费者购买手机、平板、智能手表
手环、智能眼镜等4类产品（单件销
售价格不超过6000元），按产品销
售价格的15%给予补贴，每位消费
者每类产品可补贴1件，每件补贴
不超过500元。

北京智帆海岸营销顾问有限
责任公司首席顾问梁振鹏在接受

《证券日报》记者采访时表示：
“‘科技年货’涌现，侧面反映出AI
技术正加速向消费端落地。轻量
化、低成本、强交互的AI产品逐渐
进入普通家庭，让更多人享受到
科技便利。从年货市场可以观察
到，适老化、亲子互动、健康管理
等细分赛道的AI产品，因贴合实
际生活需求，市场空间有望持续
扩容，推动AI技术进一步融入人

们的日常生活。”

产业生态日臻完善

丰富、新颖的“科技年货”背后，
是我国消费电子产业的高速发展。

从技术研发到核心零部件，再
到整机组装，众多企业建构起完善
的产业生态，形成高效的协同能
力。这些企业共同构建起“科技年
货”背后的中国智造底座。

例如，深圳佰维存储科技股份
有限公司在AI端侧存储领域拥有较
强的竞争力，产品目前已被Meta、
Google、小米、阿里、小天才、Rokid、
雷鸟创新等应用于AI眼镜、智能手
表等智能穿戴设备。

瑞芯微电子股份有限公司在
AI眼镜产品所需的音频、视频、显
示等相关技术路线上有长期积累，
现有的视觉类芯片可应用于AI眼
镜。AI玩具方面，已有多家客户基

于该公司主控芯片推出接入AI大
模型的AI玩具产品。

苏商银行特约研究员付一夫
在接受《证券日报》记者采访时表
示：“随着AI技术的蓬勃发展，AI眼
镜、AI玩具等AI端侧产品蕴藏的市
场空间将持续扩大。赛道企业应
当深挖市场需求，提升产品实用性
与交互感，打造高附加值的创新产
品，夯实核心竞争力，从而更好地
把握产业发展机遇。”

“科技年货”走俏
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日前获悉，由方大特钢主导、
江西理工大学参与的《大截面铌
钇复合微合金化弹簧扁钢贝氏体
调控与强韧机制研究》项目，已正
式列为江西省自然科学基金南昌
创新发展联合基金重点项目。

弹簧扁钢是重卡悬架导向臂
的核心材料，其性能直接关系到车
辆行驶安全。目前国内重卡多服
役于东北等寒冷地区，需承受重载

荷、复杂交变应力及-40℃极端低
温的严苛工况，对材料的高强度、
高塑性及耐低温冲击性能提出极
高要求。然而，厚度超过50毫米、
宽度超过 100毫米的大截面弹簧
扁钢普遍存在组织均匀性不足、淬
透性差等行业共性技术瓶颈。《大
截面铌钇复合微合金化弹簧扁钢
贝氏体调控与强韧机制研究》项目
创新采用稀土复合强化与轧制热

处理工艺调控相结合的技术路径，
重点围绕三大核心任务展开攻关：
优化成分设计与夹杂物调控，改善
组织偏析；优化制备工艺，建立工
艺参数与微观组织之间的定量关
联；揭示材料的强塑性及抗低温冲
击机制，明确复相组织与微裂纹演
变的内在联系。通过研究、攻关，
使大截面弹簧扁钢在极寒环境下
保持强度和韧性，避免因低温变脆

断裂，从而保障重型卡车在寒冷地
区安全稳定运行。

方大特钢是国内弹簧扁钢与
汽车板簧精品生产基地，也是南昌
市新型材料产业链“链主”企业，多
年来深耕弹簧钢细分领域，具有专
业研发团队、博士后科研工作站、
江西省弹簧钢工程技术研究中心
等多个高水平研发平台。

方大特钢技术中心弹扁研究

室主任张伟表示，此次重卡弹簧扁
钢关键材料技术项目攻关成功后，
将形成具有自主知识产权的核心
技术体系，有望破解行业关键技术
瓶颈，为新型热轧弹簧扁钢的工业
化生产提供理论支撑，助力汽车产
业链关键材料国产化进程，为江西
省新材料产业高质量发展注入新
动能。 （段文海 石 敏）

（CIS）

方大特钢牵头联合高校实施省级重点科研项目
攻关重卡弹簧扁钢关键材料技术

本报记者 何文英

2月3日，步步高梅溪新天地超
市内年味渐浓。超市负责人向《证
券日报》记者介绍：“本周以来超市
客流量明显上升，坚果礼盒、超市
自有品牌BL的年货产品等采购量
环比大幅上升，预计未来1个月年
货采购量将持续旺盛。”与此同时，
休闲食品上市公司也纷纷行动，从
产品创新、渠道布局、产能保障等
维度发力，年货市场呈现产销两旺
的火热景象。

广东省食品安全保障促进会
副会长朱丹蓬在接受《证券日报》
记者采访时表示，年货销售对休闲
食品产业链企业来说是一个非常
关键性的节点，近年来年货产品以

大包装礼盒为主，具有出色品牌效
应、产品质量、款式设计、广告宣传
以及渠道能力的企业，将享受到年
节消费的红利。

具体来看，绝味食品股份有限
公司聚焦节日餐桌场景，借春节消
费旺季发起“开门红”活动，在全国
上线猪牛副新品。“除全国性新品
外，我们在区域市场执行差异化策
略，上线鸡架、馋嘴鸭等特色产品，
精准匹配不同区域口味偏好。”公
司相关负责人向《证券日报》记者
表示。

盐津铺子食品股份有限公司
则重点强化物流保障，以数智化能
力高效承接年货订单。“当前物流
仓内机器穿梭、人员轮班奋战，各
环节高效联动，全力应对订单激

增。”盐津铺子董秘张杨向《证券日
报》记者介绍，公司依托数智化物
流体系，确保年味好物快速发往全
国，有效缓解节日物流拥堵、交付
延迟等痛点。

劲仔食品集团股份有限公司
（以下简称“劲仔食品”）实现产品、
渠道、营销全方位突破，产销两旺
态势明显。“今年年货节，我们既升
级经典口味，也推出新品拓展选
择，同时强化礼赠场景布局。”劲仔
食品董事长周劲松对《证券日报》
记者表示，产品端新增潮汕沙茶
味、淄博烧烤味等新品；礼赠端推
出“年年有鱼”主题礼盒，渠道端线
上线下同时发力。目前公司生产
基地已开足马力，核心产品日产能
突破千万包，保障供应不“断货”。

随着年货采购季升温，休闲
食品市场呈现新趋势，倒逼企业
提升综合竞争力。商务部监测数
据显示，截至2025年12月30日，全
国重点零售企业年货节销售额同
比增长23.7%，其中健康食品增速
达35.2%。

健康化、个性化、场景化成为
年货消费的核心关键词。同时，年
轻消费者成为主力，IP化、年轻化
产品受到青睐。比如，上海来伊份
股份有限公司近期推出以吉祥物

“伊仔”为核心的马年新春毛绒系
列IP，积极顺应“味觉满足+情绪共
鸣”的消费新趋势。

渠道变革带来新机遇，直播
电商成为礼盒销售主渠道。抖音
电商数据显示，2026年年货节品

牌礼盒成交额同比增长22%，累
计卖出超1200万单，超70%通过
直播间售出。以劲仔食品为例，
公司在线上入驻抖音、京东、淘宝
等主流年货会场，直播间福利密
集，定点有大额满减和定时抽奖，
还联合抖音大IP来共创直播，吸
引消费者下单。

开源证券发布研报称，新春
佳节是食品饮料消费核心旺季，
礼品采购、家庭团聚等场景带动
大众品备货需求集中释放。2026
年春节在二月中旬，春节错期下
休闲食品企业2026年一季度业绩
基数较低，叠加政策端强调扩内
需促消费，预计年初春节旺季休
闲食品企业备货将成为板块业绩
较强催化剂。

休闲食品类公司抢滩年货市场

本报记者 殷高峰

集邦咨询最新研报预计，2026年全球人形机器
人出货量将突破五万台，年增700%以上。

开源证券发布研报称，2025年人形机器人产业
完成从“0-1”到“1-10”的跨越，核心驱动力在于“技
术收敛”；展望 2026年，行业将突破“1-10”的关键拐
点，向“10-100”规模化迈进，核心主题切换为“量产
落地与商业化提速”。

随着人形机器人快速发展，其动力问题也成为
市场关注的焦点。“在人形机器人快速发展的同时，
动力系统的瓶颈问题也开始凸显。”西安工程大学产
业发展和投资研究中心主任王铁山在接受《证券日
报》记者采访时表示，传统锂电池的能量密度、安全
性与体积限制，成为人形机器人规模化应用的重要
瓶颈。

据悉，高镍三元锂电池（NMC/NCA）是当前机器
人电池的主流选择。然而，受限于液态锂电池的能
量密度，以及人形机器人躯干空间、重量等因素，多
数产品的续航能力集中在两小时到四小时，电池容
量 多 低 于 2kWh。 如 Unitree H1 的 电 池 容 量 为
0.864kWh，静 态 续 航 不 足 四 小 时 ；Tesla Optimus
Gen2搭载2.3kWh高镍三元电池系统，也仅能维持约
两小时的动态续航。

“人形机器人对动力系统有着极其严苛的要求，
而当前主流的液态锂离子电池存在明显短板。固态
电池的优势恰恰能弥补这些短板。”王铁山表示，固
态电池的超高能量密度能够解决人形机器人的续航
焦虑，同时，相较于液态锂电池，其在安全性、空间性
等方面也具有明显优势。

“固态电池被普遍认为是解锁人形机器人大规
模商业化应用的关键技术‘钥匙’，但固态电池目前
仍然存在成本高、核心技术未突破的困境。”万联证
券投资顾问屈放在接受《证券日报》记者采访时表
示，固态电池拥有长续航能力、安全性、体积优势等，
是人形机器人非常渴望的动力支撑，而人形机器人
也是公认的、最早可能实现固态电池商业化高价值
应用的领域之一。

目前，一些企业正在加速固态电池的突破和
布局。

2025年 11月份，广东小鹏汽车科技集团有限公
司发布了行业首个搭载全固态电池的新一代 IRON
人形机器人，不仅实现了AI大模型赋能的人机交互
突破，更以“重量降低 30%、电量提升 30%”的硬核性
能，引发了广泛关注。据悉，该产品计划于2026年底
量产。

此外，一些电池行业的龙头企业也在加速布局
固态电池领域。如宁德时代新能源科技股份有限公
司 1月 28日在投资者互动平台上表示，该公司全固
态电池产品有望在2027年实现小批量生产。

“固态电池目前正处于‘从实验室走向量产前
夜’的关键冲刺阶段。随着固态电池技术突破与成
本下降，将助力人形机器人打破动力瓶颈，而人形机
器人的快速发展也将进一步推动固态电池的商业
化，二者相辅相成。”王铁山称。

集邦咨询预估，人形机器人对固态电池的需
求有望于 2035 年超过 74GWh，较 2026 年增长千倍
以上。

人形机器人催生固态电池新需求

图①②广东深圳华强北市场“跨年潮GO季”现场 丁蓉/摄
图③消费者体验智能眼镜产品 新华社供图


