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本报记者 梁傲男

春节假期结束，全国多地机票价格
显著回落，错峰出游热潮随之升温。记
者从多家在线旅游平台及旅行社了解
到，国内文旅市场热度或将延续至3月
上旬。

2月25日，去哪儿旅行数据显示，国
内航线机票均价自2月23日触顶后开始
下行。从目前的预订数据来看，机票价
格至3月13日降至低点，相比春节期间
均值下降超50%。

以2月25日为例，多条热门航线价
格相较春节期间降幅明显。北京至成
都票价约578元，相较春节期间均值降
幅达32%；深圳至北京约762元，降幅
达36%；广州至成都约451元，降幅达
50%；上海至广州约 460元，降幅达
50%；上海至深圳约 563元，降幅达
35%。

海南方向的机票价格同步大幅回
落，在线旅游平台数据显示，2月25日，
北京至三亚机票均价585元，相较春节
期间均值降幅达66%；北京至海口均价
527元，降幅达58%；上海至三亚均价479
元，降幅达63%；上海至海口均价410元，
降幅达61%。此外，广州至三亚、桂林至
三亚、重庆至海口、成都至海口、深圳至
海口、广州至海口等热门航线，机票均
价已跌破500元。

另外，多条“高性价比”航线也受到
关注。丽江至哈尔滨、南宁至福州、北
京至遵义、西安至桂林、永州至昆明、广
州至景德镇等航线，平均单程票价约
500元。

从目的地来看，节后淡季国内热
门飞行目的地为：上海、北京、成都、广
州、深圳、昆明、重庆、哈尔滨、杭州、
三亚。

机票价格的大幅回落，直接催热了
节后错峰出游市场。同程旅行数据显
示，2026年春节假期后的首个工作日，
国内出行及旅游市场热度不减。其中，
返程务工、商旅出行、错峰旅行客群为
出行主力。

在住宿端，同程旅行数据显示，

游客于2月24日入住的国内酒店中，
高品质酒店的热度明显高于其他类
型的住宿产品。其中，60岁以上的老
年人预订占比较去年同期增长超过
30%。

“高品质酒店的增速领跑，一方面
是春节假期‘反向过年’热度的延续，
另一方面也是错峰出行热度升温的一
种体现。”同程研究院相关负责人对

《证券日报》记者表示，务工返程客流
高峰将在元宵节前后接近尾声，国内
和国际机票均价预计将在3月上旬恢
复常态。

众信旅游媒介公关经理李梦然告
诉《证券日报》记者，节后旅游产品价格
纷纷回落，春季赏花游已悄然升温。欧

洲方向的赏花线路迎来预订高峰，部分
线路提前两个月即告售罄。

面对节后出游需求的集中释放，北
京市丰台区一家旅行社负责人告诉《证
券日报》记者，公司采取了“国内+出
境”双线并行的产品策略，力求填补春
节后的市场空白。

在国内游方面，该旅行社将资源向
三亚、厦门、丽江等传统热门目的地倾
斜，同时增加桂林、张家界等山水观光
型线路的排期，主打“慢游”“康养”概
念。在出境游方面，由于节后国际机票
和地接费用双双回落，旅行社重点恢复
了日韩及东南亚短线包机线路，其中，
泰国清迈、日本大阪的6日游产品咨询
量明显上升。

该负责人对记者表示，目前报名出
游的人群以55岁至65岁的退休职工为
主，约占订单量的六成，他们更偏好行
程舒缓、无购物的纯玩团。为吸引这部
分客群，旅行社还专门安排了经验丰富
的中文领队全程陪同。

旅游酒店行业高级经济师赵焕焱
对《证券日报》记者表示，长假过后，机
票、酒店价格回落是正常的市场规律。
旅行社当前的策略调整恰好踩准了市
场节奏，在节后传统淡季中，精准锁定
退休人员及时间宽裕人群，推出康养旅
居、纯玩团等高性价比产品，既契合了
这部分客群“重体验、慢节奏”的消费特
点，也有效填补了春节后的市场空
窗期。

节后机票价格大幅回落催热“错峰游”
部分航线价格相较春节期间均值下降超六成 本报记者 丁 蓉

随着全球人工智能产业加速
发展，半导体领域涨价正从存储器
蔓延至其他电子元器件。被誉为

“电子工业大米”的MLCC（多层陶
瓷电容器）市场景气度迎来提升。

2月25日，《证券日报》记者来
到广东深圳华强北市场走访调研，
从多家电子元器件经销商处了解
到，部分MLCC产品价格已出现
上涨。

中关村物联网产业联盟副秘
书长袁帅向《证券日报》记者表示：

“人工智能产业的高速发展，是驱
动MLCC产品价格上涨的主要原
因。MLCC价格经历过前几年的下
行后触底反弹，产业链企业正迎来
需求回暖和国产化率提升的双重
机遇。”

产品价格上涨

作 为 电 子 设 备 基 础 元 件 ，
MLCC是电子电路的“稳定器”。华
强北市场内，有不少门店和柜台从
事MLCC代理分销业务。

在华强电子世界一楼，晨宇电
子柜台工作人员吴女士向《证券日
报》记者表示：“我们经营的部分
MLCC产品，价格已经于去年下半
年启动上涨，涨幅为10%至30%不
等。”此外，深圳市上兴电子有限公
司门店相关负责人表示：“无论是
海外品牌还是国内品牌，MLCC产
品的价格普遍上涨，市场明显升
温。”

我国厂商此前已经进行了一
轮提价。例如，国内MLCC头部企
业广东风华高新科技股份有限公
司（以下简称“风华高科”）于去年
11月份发出涨价函，电感磁珠类
产品价格调升5%至25%，压敏电
阻类产品银电极全系列调升10%
至20%，瓷介电容类产品银电极全
系列产品价格调升10%至20%，厚
膜电路类产品价格调升 15%至
30%。对于涨价原因，风华高科相
关负责人表示：“银价攀升，锡、
铜、铋、钴等金属材料价格全面上
涨，基于成本压力，公司上调了部
分产品的价格。”

根据集邦咨询顾问（深圳）有
限公司发布的研究报告，2026年第

一季度，全球MLCC产业呈现极度
分化的格局。高端MLCC，受益于
人工智能应用落地，市场需求逆势
爆发；中低端MLCC，因淡季效应、
原物料成本飙涨冲击传统消费性
电子产品需求，制造商面临严峻营
运压力。

上述报告显示，市场对高端
MLCC的需求来自人工智能服务器
和终端设备两方面。一方面，受益
于人工智能基础建设与云服务提
供商的备货需求，高端MLCC订单
增加，促使日本、韩国头部厂商的
高端MLCC产能利用率维持在高
位。另一方面，人工智能应用正从
云端服务器快速延伸至机器人、自
动驾驶汽车及智能眼镜等终端设
备。其中，轻薄的智能眼镜需大量
导入微型MLCC，每台需求量达150
颗至200颗。

企业加码布局

面对人工智能产业发展带来
的MLCC市场机遇，我国产业链企
业持续推进创新研发，不断完善产
品线，加大高端产品布局力度。

例如，潮州三环（集团）股份有
限公司（以下简称“三环集团”）持
续突破技术瓶颈，研发并推出M3L
系列、S系列专利，以及柔性电极、
高频Cu内电极等产品。三环集团
相关负责人表示：“公司的MLCC产
品已覆盖微小型、高容、高可靠、高
压、高频系列，产品矩阵持续完善，
市场认可度逐步提升。”

风华高科攻克多项关键技
术，其中高精密厚膜电阻打破日
系垄断，车规高压电阻通过AEC-
Q200认证进入新能源汽车供应
链，人工智能服务器用MLCC容量
达220μF，8项关键材料实现自主
供应。风华高科相关负责人表
示：“公司将持续加大研发投入，
优化产品结构，提升高端产品供
给能力，以满足国内市场多元化
需求。”

苏商银行特约研究员张思远
在接受《证券日报》记者采访时表
示：“从全球市场竞争格局来看，目
前主要由日本、韩国头部厂商主导
高端市场。我国企业通过逐步突
破高端产品技术壁垒，正迎来国产
化率加速提升的机遇期。”

MLCC市场景气度攀升
产业链企业紧抓机遇布局忙

本报记者 贾 丽

在显示技术迭代与全球供应
链重构的双重浪潮下，黑电市场的
资源整合正在提速。2月25日，创
维集团有限公司（以下简称“创
维”）宣布，创维与松下近日正式建
立深度战略合作伙伴关系，联合开
启高端电视全球化发展新布局。

中国家用电器商业协会秘书
长张剑锋向《证券日报》记者表示，
全球电视市场进入新竞争阶段，国
内外企业联合模式成为行业常
态。创维接手松下电视业务，考验
的不仅是产能转移的能力，更是多
品牌运营的能力，这也将成为中国
家电企业从“借船出海”到“造船出
海”的又一典型。

根据合作协议，创维将依托自
身的制造实力、研发资源、全球渠
道与高效运营能力，全面负责松下
品牌电视在欧洲市场的生产、销
售、营销及渠道拓展。松下则将继
续专注于核心影像技术研发、产品
定义与品质把控，延续其一贯的高
端视听标准。双方还将在高端
OLED机型领域开展联合开发，共
同推动产品技术创新。

创维电视总裁张洪君表示，创
维与松下达成深度战略合作，既是
双方基于技术创新、品质追求与全
球化发展的高度契合，更是顺应行
业变革、提升全球核心竞争力的关
键布局。

对于松下而言，此次合作是其
结构性改革的重要一步。松下相
关人士对记者表示，从今年4月份
开始，松下将把其欧洲和北美的电
视销售业务移交给创维集团。松
下正在推进结构性改革，此次彩电
业务调整是其推进改革的举措
之一。

对创维而言，此次合作的意义
远不止业务规模的简单叠加。张
洪君表示，创维持续加大研发投
入，构建覆盖显示技术、智能系统、
全球供应链的全栈能力。此次与
松下的战略合作，不仅是创维全球
化战略的重要里程碑，更标志着创
维从“产品出海”迈向“品牌生态出

海”的全新阶段，进一步强化了创
维在全球电视产业的核心地位。

群智咨询数据显示，2025年创
维全球电视出货量为820万台，全
球市场份额为3.7%；接手松下欧美
区域业务后，创维2026年自有品牌
电视出货量有望接近900万台，全
球市场份额将提升至4%。

值得注意的是，这并非创维
首次在国际品牌运营上落子。创
维创始人黄宏生在今年年初曾透
露，创维已取得飞利浦电视品牌
在北美的运营权，将继续推进低
成本的全球扩张。这种“多品牌
运营”策略，让创维能够在不同市
场、不同价格带形成差异化布局，
同时分摊自建品牌的渠道成本和
市场风险。

洛图科技电视产业链研究总
监王先明认为，创维如何做大松下
彩电品牌在欧洲和北美的业务，还
有待进一步观察，在欧美市场推进
多品牌扩张是方向。

他表示，全球电视市场增长乏
力、竞争加剧，二三线电视品牌运
营困难，不少企业选择剥离电视业
务，电视行业呈现整合趋势。中国
头部品牌对上下游资源整合能力
强，海信、TCL等品牌均在进行产业
链整合。

GKURC产经智库首席分析师
丁少将对《证券日报》记者表示，中
国电视品牌凭借完整的产业链配
套、快速的响应速度和持续的技术
投入，正在全球市场加速攻城略
地。其中，创维与松下正聚焦高端
OLED、Mini LED、智能系统集成、
画质算法等核心领域与产业链企
业开展深度协同，深耕欧洲、北美
等全球重点市场。

他认为，随着创维接手松下
欧美电视业务、TCL与索尼成立合
资公司，全球电视产业正进入一
个由中国企业主导整合的新周
期。在这个周期里，头部企业通
过资本纽带、品牌授权、技术合作
等多元方式，形成更加复杂的利
益共同体。站在智能化的新起点
上，头部企业正加速以创新技术
抢占高端市场。

创维将接手松下电视生产销售
本报记者 李立平

2月25日，A股化肥板块再度拉升。
截至当日收盘，川金诺、赤天化、云天化、
澄星股份、六国化工等多家上市公司股
价涨停。

从价格端看，化肥市场呈现出价格
普涨态势。据国家统计局公布的数据，
与1月下旬相比，2026年2月上旬尿素、磷
肥（55%磷酸一铵）、钾肥（港口62%白色
氯化钾）、复合肥（磷酸钾复合肥，氮磷钾
含量45%）、农药价格均出现上涨，其中
尿素价格上涨 20.6%，磷肥价格上涨
2.5%，钾肥价格上涨14.8%，复合肥价格
上涨19%。

针对此轮价格上涨，陕西巨丰投资
资讯有限责任公司高级投资顾问于晓
明向《证券日报》记者分析称，原料成本
走高、全球供应收紧、春耕需求集中释
放等三重因素，共同推动化肥价格上
涨。具体来看，硫磺、磷矿石等生产原
料价格持续上涨，直接推高尿素、磷肥

等产品成本；国际主产国限产、出口管
控与地缘因素扰动，导致钾肥、磷肥全
球货源偏紧；叠加国内春耕备肥旺季到
来，刚需集中释放，供需错配进一步支
撑价格上行，最终带动化肥终端价格普
遍上涨。

隆众资讯尿素分析师郭淑华向记者
表示，展望2026年全年，预计磷肥现货价
格仍将维持高位震荡格局，价格走势将
取决于原料成本变化、供需结构调整以
及政策导向等多重因素。

对于钾肥市场，郭淑华表示，2026年
钾肥市场以国家指导政策贯穿全年，主
要的钾肥供应企业与下游工厂直接签订
长协，保证货源的供应。但其他中小型
化工企业仍有一定的需求，市场价格的
双轨制将延续。

复合肥市场方面，郭淑华认为，2026
年，行业保供稳价仍是核心主旨。与此
同时，随着新增产能逐步释放、下游需求
呈现季节性波动，叠加原材料成本持续
扰动，预计全年复合肥市场将呈现多因

素交织、多逻辑共振的运行特征。
值得关注的是，国家层面已提前

部署化肥保供稳价工作。2月5日，国
家发展改革委发布的《关于做好2026
年春耕及全年化肥保供稳价工作的通
知》指出，保障化肥生产原料供应，稳
定化肥生产，具体措施包括：促进磷矿
石生产稳定，保持合理价格水平；支持
相关磷肥生产企业加快建设磷石膏制
酸项目。鼓励国产硫磺优先直接供应
国内磷肥生产企业；磷肥生产企业将
国产磷肥积极供应国内市场，特别是
加强春耕期间生产保供。硫酸协会、
磷复肥协会共同组织做好硫酸、磷肥
生产企业硫酸产销衔接，稳定上下游
购销关系等。

春耕在即，多家上市公司表示，将采
取多元措施保障化肥供应。

盐湖股份相关负责人在回复《证券
日报》记者采访时表示：“我公司当前生
产组织高效运转，全力以赴保障市场供
应与客户需求。”

据了解，该公司作为国内钾肥行
业龙头企业，始终将“稳价保供”作为
核心责任与央企担当，通过科学优化
生产组织、强化全链路物流调度、统筹
资源调配等举措，全力保障春耕等农
时的钾肥市场供应，有效维护钾肥市
场平稳运行，切实筑牢农业生产用肥
保障防线，以实际行动践行国家粮食
安全战略。

藏格矿业董秘李瑞雪向记者表示，
目前正值春耕备耕关键期，作为国内氯
化钾重要生产企业，公司旗下藏格钾肥
依托青海察尔汗盐湖724平方公里采矿
权，已提前谋划、科学部署，在确保安全
的前提下充分释放产能，为市场供应提
供坚实保障。

“在供应协调方面，我们与中农集
团、中化化肥等战略合作伙伴保持密切
协同，精准对接市场需求，优化发运方
案，加强物流调度，确保氯化钾产品高效
及时送达终端，有效满足春耕用肥需
求。”李瑞雪表示。

上市公司多措并举全力保障化肥供应

本报记者 曹 琦

2026年开年以来，钨矿市场迎来强
势上涨行情，核心品种价格接连刷新历
史纪录，成为有色金属板块表现最突出
的品种之一。

2月24日，有头部企业在官微公布
2026年2月下半月长单采购报价：55%黑
钨精矿报价73万元/标吨；55%白钨精矿
报价72.9万元/标吨；仲钨酸铵（国标零
级）报价107万元/吨。上述价格较2月上
半月长单采购报价均有所上调。

市场现货偏紧、企业惜售情绪明显，
产业链价格整体上行，这场涨价潮正沿
着产业链向下传导，影响下游各应用领
域的发展格局。

多因素叠加促价格上涨

钨素有“工业牙齿”“战略金属”之
称，是硬质合金、切削刀具、军工特钢、光
伏新能源、半导体等领域不可或缺的关

键原料，核心应用场景中几乎无替代材
料。多位业内人士表示：“本轮价格上涨
由供给收紧、需求回暖、战略属性重估三
重因素共同推动。”

一方面，在供给端，国内对钨矿实
施开采总量控制，2026年开采指标延续
偏紧格局，叠加环保与安全生产监管强
化，中小矿山产能退出，行业有效供给
持续收缩。春节前后矿山开工率偏低，
市场流通货源减少，进一步加剧现货
紧张。

与此同时，全球钨矿资源品位下降、
开采成本上升，海外新增产能释放缓慢，
难以缓解全球供需缺口，为钨价高位运
行提供了支撑。

另一方面，在需求端，随着高端制
造、新能源汽车及军工领域需求稳步复
苏，硬质合金、切削工具企业开工率提
升，下游备货积极性高涨。其中，光伏
钨丝、军工、半导体三大新兴领域需求
爆发式增长，成为拉动钨需求的核心
引擎。

“有机构预计，2026年光伏钨丝渗透
率预计突破80%，仅光伏领域新增钨需
求就占全球总需求的5%以上；半导体领
域中，3nm及以下先进制程芯片对高纯
钨的需求激增，进一步放大供需矛盾。”
福建华策品牌定位咨询创始人詹军豪向
记者表示。

行业加速转型

钨矿价格的持续上涨，正给下游产
业链带来重大影响。

作为钨主要的下游应用领域，硬质
合金行业受影响最为直接，钨原料在硬
质合金生产成本中占比高达 60%至
70%，钨价暴涨直接导致企业生产成本
大幅攀升，部分中小加工企业毛利率被
压缩，甚至陷入成本倒挂的困境，出现减
产、观望或订单延迟的情况，有下游企业
直呼“拿货难、加价抢、库存空”。

面对持续的成本压力，下游企业正
积极采取多种举措应对，推动行业加速

转型升级。
例如，有的大型企业通过签订长期

采购协议锁定原料价格，规避短期市场
波动风险，同时加大研发投入，优化生产
工艺将钨粉利用率提升，减少原料损耗。

也有部分龙头企业加速高端化转
型，聚焦高附加值产品。厦门钨业股份
有限公司量产光伏用超细钨丝，通过产
品升级实现溢价，缓解成本压力。

此外，再生钨领域也迎来发展机遇，
头部企业纷纷布局废钨回收技术，试图
通过提升再生钨比例，打造“城市矿山”，
缓解原生钨供应紧张的局面。

后市钨价将如何运行？多位业内人
士表示：“当前钨市场已进入供需紧平衡
阶段，短期矿山复产节奏较慢、库存低位
运行，价格仍具备较强支撑。中长期看，
随着新能源与高端制造对钨的需求持续
增长，叠加战略资源管控趋严，钨的稀缺
性与价值将进一步凸显，下游产业的成
本压力可能长期存在，行业将加速向高
端化、集约化、绿色化转型。”

钨价持续攀升 下游企业锚定技术升级积极应对
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