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本报记者 刘 钊

中国汽车工业协会数据显示，2
月份，我国汽车产销分别完成 167.2
万辆和 180.5 万辆，同比分别下降
20.5%和 15.2%；今年前 2个月，我国
汽 车 产 销 分 别 完 成 412.2 万 辆 和
415.2 万辆，同比分别下降 9.5%和
8.8%。从结构上看，乘用车市场和
新能源汽车市场承压更为明显，商
用车延续恢复态势，汽车出口则保
持较快增长，成为行业运行中的一
大亮点。

业内普遍认为，这意味着当前市
场仍处于政策接续、消费修复和供给
调整的衔接阶段，行业后续走势仍需
观察地方补贴落地、春季车展促销及
新品上市等因素的带动效果。

分板块来看，乘用车依然是影响
整体汽车市场表现的关键变量。2
月份，乘用车产销分别完成140万辆
和 153.6万辆，同比分别下降 21.6%
和 15.4%；前 2个月累计产销分别完
成346.2万辆和352.4万辆，同比分别
下降 12%和 10.7%。全国乘用车销
售情况综述显示，四大类乘用车品种
销量环比、同比均呈不同程度下降，
反映出春节因素和需求节奏变化对
终端消费的扰动较为明显。

新能源汽车方面，2月份产销分
别完成69.4万辆和76.5万辆，同比分
别下降 21.8%和 14.2%，新能源汽车
新 车 销 量 占 汽 车 新 车 总 销 量 的
42.4%；前 2个月累计产销分别完成
173.5万辆和 171万辆，同比分别下
降 8.8%和 6.9%，新能源汽车新车销
量占比为41.2%。值得注意的是，新
能源汽车整体承压，主要还是受到国
内市场波动拖累。前2个月，新能源
汽车国内销量 112.6万辆，同比下降
27.5%，其中新能源乘用车国内销量
102.8万辆，同比下降 30.3%；但新能
源商用车国内销量 9.9万辆，同比增
长25.3%。这意味着，新能源市场虽
然仍处于高渗透区间，但其内部也已
从单纯追求规模扩张转向更加明显
的结构性竞争。

商用车市场在今年前 2个月延
续恢复态势。数据显示，2月份商用
车产销分别完成 27.3万辆和 26.9万
辆，同比均下降约 14%；前 2个月累
计产销分别完成 66 万辆和 62.7 万
辆，同比分别增长 7%和 3.9%。其
中，货车前 2个月销量 56.3万辆，同
比增长 5.8%；重型货车销量 17.9万
辆，同比增长 16.5%；中型货车销量
2.2万辆，同比增长16%。整体来看，
商用车市场的修复更多与物流运输、
基建投资、旅游出行及公共交通更新
需求相关，其恢复节奏相较乘用车更
具行业周期特征。

值得关注的是，出口继续成为汽
车产业运行的重要支撑。2月份，汽
车出口 67.2万辆，同比增长 52.4%；
前 2个月累计出口 135.2万辆，同比
增长 48.4%。其中，乘用车前 2个月
出口117.4万辆，同比增长53.3%；商
用 车 出 口 17.8 万 辆 ，同 比 增 长
22.4%；新能源汽车出口 58.3 万辆，
同比增长 1.1倍。进一步看，前 2个
月纯电动汽车出口37.7万辆，同比增
长 1倍，插混汽车出口 20.6万辆，同
比增长1.2倍，表明我国汽车产品，特
别是新能源汽车，在海外市场仍保持
较强竞争力。

从企业格局看，前两个月汽车销
量排名前15位的企业（集团）合计销
售 387.5 万辆，占汽车销售总量的
93.3%；前10位企业（集团）合计销售
348.4 万辆，占比达到 83.9%。行业
集中度维持高位，意味着头部企业在
技术、品牌、供应链和海外渠道等方
面的综合优势仍在增强。但与此同
时，市场总量回调、内需恢复偏弱，也
要求企业在稳增长之外，更加重视盈
利质量和竞争秩序。

黄河科技学院客座教授张翔在
接受《证券日报》记者采访时表示，随
着促消费政策持续发力、行业“内卷
式”竞争整治推进以及新品供给逐步
释放，后续汽车市场销售情况有望逐
步改善，但行业要实现稳健复苏，仍
有赖于消费信心回升与市场生态进
一步优化。

2月份汽车市场阶段性承压
出口保持较快增长

本报记者 贺王娟

春节过后，国内生猪市场持续
低迷，生猪价格进一步探底。Wind
资讯数据显示，DCE 生猪期货价格
自 2月初以来持续下行，截至 3月 11
日收盘，DCE 生猪价格报收 11170
元/吨，为该期货合约上市以来的最
低点。

此外，近期多家上市猪企发布的
2月份销售数据显示出“量价齐跌”
特征。例如，牧原食品股份有限公司
2月份销售商品猪 460.3万头，同比
减少 0.77%；商品猪销售均价 11.59
元/公斤，同比下降 18.72%。罗牛山
股份有限公司的销售数据显示，2月
份，公司销售生猪 4.82万头，环比下
降 18.53%，同比下降 1.95%；销售收
入 8022.06 万元，环比下降 22.24%，
同比下降20.34%。

深圳市京基智农时代股份有限
公司生猪销售情况简报显示，2 月
份，公司销售生猪20.69万头（其中仔
猪1.43万头），销售收入2.69亿元；商
品猪销售均价11.41元/kg。此前1月
份，京基智农销售生猪25.02万头（其
中仔猪 4.53万头），销售收入 3.58亿
元；商品猪销售均价 12.84元/kg；同
样呈现“量价齐跌”态势。

上海钢联电子商务股份有限公
司农产品事业部生猪分析师孙志磊
对《证券日报》记者表示：“2月份，各
大上市猪企销售数据呈现‘量价齐
跌’的主要原因是供给端与需求端的
双重挤压。供给端，2025年能繁母
猪存栏偏高，对应 2026年一季度出
栏量增加，叠加春节后养殖端集中抛
售压栏猪源，市场供应过剩；需求端，
春节后进入消费淡季，居民鲜肉采购
减少、餐饮团膳恢复不及预期、屠宰
量恢复缓慢，叠加禽肉等替代品分流
导致需求大幅走弱。”

此外，孙志磊进一步分析称：“屠
宰企业压价、养殖端饲料成本上涨，
集团厂和养殖户陷入‘猪越养越亏、
只能降价抛售’的恶性循环，进一步
压低了猪价。”

“能繁母猪存栏量是生猪产能的
核心风向标，2月份能繁母猪存栏由
增转降。”山东卓创资讯股份有限公
司（以下简称“卓创资讯”）生猪行业
高级分析师容志发对《证券日报》记
者表示，受消费偏弱、出栏节奏放缓
影响，生猪存栏由降转增，猪源被动

积压。展望3月份，预计养殖端亏损
将持续，能繁母猪存栏或延续下滑
趋势，产能去化稳步推进；而受猪源
基数充足、出栏偏慢影响，生猪存栏
或小幅增加，两大指标分化态势仍
将延续。

卓创资讯监测 196家样本养殖
企业的数据显示，2月份能繁母猪存
栏量环比下降，主要是受养殖端深
度亏损影响，养殖端主动去产能的
意愿明显增强，部分养殖端主动淘
汰能繁母猪，带动能繁母猪存栏量
下滑。不过，2月份生猪存栏量环比
增加。

容志发表示，2月份生猪存栏量
环比增加主要受三方面因素影响：
一是前期产能持续释放，市场生猪
供应基数相对充足，为存栏提供支
撑；二是养殖端被迫压栏所致。春
节前市场需求增量不及预期，下游
消化速度不及养殖端出栏速度；三
是春节后需求回落明显，整体消费
偏弱，需求端支撑有限，月内养殖端
出栏节奏明显受阻。

受生猪出栏供应量充足影响，容
志发预计上半年猪价或仍将以震荡
下滑为主。“2025年能繁母猪存栏量
真正出现下滑是在9月份，兑现到生
猪出栏环比减量基本在2026年下半
年，多数从业者一致认为 2026年下
半年生猪价格将止跌反弹。”容志发
表示。

不过，容志发进一步补充说：“母
猪生产效率的提升可能会明显制约
2026年下半年的生猪价格涨幅，而
从业者的一致性预期或使各种补栏
行为前置，从而影响生猪价格提前上
涨。总体看，卓创资讯预计 2026年
二季度生猪价格有可能止跌反弹，但
总体反弹幅度有限，全年养殖盈利或
不及2025年”。

孙志磊表示，猪价在下半年有望
迎来趋势性反弹，但反弹需满足三
个核心条件：一是供给端，短期大猪
库存消化完毕，推动长期能繁母猪
存栏降至合理线以下；二是需求端，
餐饮和家庭消费回暖，传统节日消
费拉动；三是政策端，国家冻猪肉收
储落地、引导产能有序去化，修复市
场信心。

“短期来看，3月份至4月份猪价
仍会低位震荡，3月中旬或再探底，3
月下旬至 4月份可能有技术性弱反
弹，但高度有限。”孙志磊说。

养殖企业直面供需双压
稳步推进产能去化

本报记者 李万晨曦

东方财富Choice数据显示，截至
3月 11日收盘，工业母机板块表现亮
眼，板块景气度持续走高。其中，威海
华东数控股份有限公司股票涨停，恒
进感应科技（十堰）股份有限公司、华
工科技产业股份有限公司等个股大幅
跟涨。

苏宁金融研究院高级研究员付
一夫在接受《证券日报》记者采访时
表示，当前工业母机行业正处于需
求复苏、结构升级等多重周期叠加
的关键发展阶段。高端数控机床既
是制造业设备更新换代的核心方
向，也是推动制造业向高端化、智能
化转型的关键硬件支撑，行业发展
正逐步摆脱规模扩张的粗放模式，
转向高质量、高精度、高自主化的集
约式增长轨道。

技术突破与产业政策加持

政策层面，《中华人民共和国国民
经济和社会发展第十五个五年规划纲
要（草案）》提到，重点研制具备高速、
高精密、复合一体化特征的高端数控
机床等加工装备，提升智能数控系
统、精密测量、功能部件配套能力。
国家标准委、工业和信息化部此前印
发的《工业母机高质量标准体系建设
方案》提出，到 2026 年，工业母机高
质量标准体系基本建立，以高质量标
准体系建设促进工业母机产品质量
提升和设备升级换代，以高水平标准
引领产业高质量发展。地方层面，山
东、重庆、陕西等地纷纷出台工业母
机专项政策，形成上下联动的政策支
持体系。

“技术升级是行业发展的核心动
力。近年来，国产机床技术突破贴合
实际生产需求，技术进步显著。”深圳
市湾众咨询管理有限公司首席经济
学家邱思甥在接受《证券日报》记者
采访时表示：“目前我国高端数控系
统运算与精度控制能力大幅提升；
五轴联动加工突破关键算法，可高
效完成复杂曲面精密制造；高精度
主轴、导轨稳定性增强；此外，数字
孪生与智能切削技术落地，有效降
低了加工损耗、提升了良品率，柔性
制造单元也适配了多品种小批量的
生产需求。”

国家统计局数据显示，2025 年
我国金属切削机床产量累计达 86.83
万台，同比增长 9.70%。东海证券研
报显示，2025 年我国机床出口金额
创新高，达 129.10 亿美元，同比增长
14.60% ，出 口 均 价 同 比 大 幅 提 升
40.19%，国产机床高端化转型成效
显现，高附加值数控机床出口占比
提升。

中关村物联网产业联盟副秘书
长袁帅表示，2026年在技术突破与产
业政策持续加持下，高端机床行业竞
争核心将转向 AI、数字孪生等前沿
技术深度融合及产业链协同能力。
国产机床性价比优势持续凸显，出口
有望保持增长态势，应用场景不断
拓宽。

据 高 工 机 器 人 产 业 研 究 所
（GGII）数据，2026年国内人形机器人
出货量预计达 6.25 万台，同比增长
247%。“随着人形机器人核心零部件
加工对微米级精度机床需求增加，对
高端磨床、五轴加工中心形成刚性需
求。叠加新能源汽车、商业航天扩产
带来的设备更新需求，行业景气度持

续上行。”萨摩耶云科技集团首席经
济学家郑磊在接受《证券日报》记者
采访时表示。

另据中研普华产业研究院预测，
到2030年，中国高端数控机床市场规
模占比将从当前不足30%提升至45%
以上。

上市企业聚焦核心技术攻关

在行业需求爆发与国产替代提速
背景下，产业链上市公司纷纷聚焦核
心技术攻关，持续加大研发投入，助力
行业向高端化、自主化迈进。

武汉华中数控股份有限公司相关
负责人表示，公司已攻克了高档数控
系统的五轴联动、高速高精、多轴多通
道等多项关键技术，成功研制华中 8
型高档数控系统，已在多家重点企业
及高端重点领域进行了批量应用。
2025年公司推出“华中 10型”高档数
控系统，创新构建了“一个智能底座，
两条数字主线，三个功能子系统”技术
架构，创造了智能制造高级阶段的新
范式。

秦川机床工具集团股份公司发
布的公告显示，2026年度，公司计划
实施“宝鸡机床集团高档数控机床
工业园（一期）”“高精微复杂刀具技
术改造及产业化项目”“秦创原·秦
川集团高档工业母机创新基地项目
（一期）”等共计 8 项固定资产投资
项目，为公司可持续发展提供有力
支撑。

巨轮智能装备股份有限公司在深
交所互动易平台表示，公司的XT减速
器不仅做到了轻量化，扭转刚度达到
谐波减速器的 2倍左右，同时精度也
更优。目前已小批量应用于工业母机
转台。

北京艾文智略投资管理有限公司
首席投资官曹辙在接受《证券日报》记
者采访时表示，机床需求与制造业升
级、高端装备投资及设备更新进度高
度相关，下游高端制造业景气度向好，
将持续带动高端数控机床内销增长。
未来，具备核心技术壁垒、核心零部件
自主可控和深度绑定下游大客户的国
产机床龙头企业，将在行业增长进程
中持续受益。

机床上市企业加码核心技术高端化升级

本报记者 陈 潇

针对公积金贷款的调整政策是当
前各地政策调整优化、促进住房消费的
重要抓手。据中指研究院不完全统计，
今年以来，全国超 30地调整优化公积
金贷款政策。从各地政策内容看，本轮
公积金政策调整呈现出贷款支持力度
提升、消费场景拓展以及家庭互助功能
增强等特点。

具体来看，不少城市的公积金贷款
额度有所上调。例如，成都拟适度提高
住房公积金最高贷款额度，单缴存人最
高贷款额度由 60万元提高至 80万元，
双缴存人最高贷款额度由 100万元提
高至 120万元。对实施现房销售的商
品房项目，最高贷款额度上浮20%。上
海将缴存人家庭购买首套住房的公积
金贷款最高额度从160万元提高至240
万元，叠加多子女家庭和购买绿色建筑

最高贷款额度上浮政策（最高上浮
35%），公积金家庭贷款最高额度可达
到324万元。

成都提出了新的政策场景——纳
入本市城市更新改造项目的住房，房屋
所有权人可申请提取本人及配偶的住
房公积金用于支付个人出资部分改造
费用。

福州的住房公积金政策优化调整
则新增住房装修提取政策——缴存
人在本市购买自住房屋，自取得有效
购房证明材料满 6 个月起、5 年以内，
可一次性提取公积金用于装修。提
取标准按 1500 元/平方米执行；还将
购买自住住房范围由‘本市行政区域
内’扩大到‘福建省内’，同时新增配
偶的父母可参与提取，更好发挥家庭
购房合力。

此外，还有不少地区支持提取公
积金补贴住房物业费支出，支持提取

住房公积金支付物业专项维修资金支
出，支持提取住房公积金支付契税支
出等。

“当前多地提高公积金贷款额度、
支持提取公积金支付购房首付款及支
持提取公积金支付税费、装修等方向，
能够有效降低居民的购房门槛及购房
成本，促进居民购房需求释放。”中指研
究院相关负责人表示。

在贷款成本方面，公积金贷款仍
具有一定优势。中指研究院数据显
示，目前首套住房 5 年以上公积金贷
款利率为 2.6%，而 2025年四季度全国
新发放商业性个人住房贷款利率约为
3.06%。

在业内看来，随着房地产市场的
变化，住房公积金制度仍有进一步优
化空间。

上海易居房地产研究院副院长严
跃进在接受《证券日报》记者采访时表

示，深化公积金制度改革的关键在于打
通资金循环机制。一方面要持续扩大
缴存覆盖范围，将新市民、灵活就业人
员等群体纳入制度体系，通过完善灵活
就业人员缴存机制，为公积金资金来源
提供更加稳定的“源头活水”。另一方
面，要进一步提升资金使用效率。例如
在优化贷款服务的同时，简化在租房、
装修、老旧小区改造等领域的住房公积
金提取流程。

严跃进进一步表示，可以利用大数
据和人工智能技术分析不同群体住房
需求，引导公积金资金更加精准地流向
真实需求群体。

中指研究院相关负责人表示，预计
2026年公积金政策将更加细化，灵活
调整公积金缴存政策（扩大覆盖范围）、
提升资金使用效率等方向或是政策调
整的重点，进一步发挥公积金在惠民生
和稳市场中的作用。

多地优化公积金政策 支持更多住房消费场景

本报记者 李豪悦

灯塔专业版数据显示，截至3月11
日，今年3月份已有 33部电影定档，其
中 11 部为海外引进片，占比达 33%。
去年 3月份电影上映数量为 34部，其
中有 7部海外引进片，占比为 20%。相
比之下，今年 3 月份引进片的占比大
幅提升。

除海外引进片数量出现增长外，部
分人气电影的主创团队也纷纷来到中
国，积极参与线上线下活动。例如，3
月8日上映的英国电影《非穷尽列举》，
主演裴淳华在1月份来华参加论坛，并
开设小红书账号用熟练的中文为电影
进行宣传；即将于3月20日上映的美国
电影《至尊马蒂》，导演乔什·萨弗迪与
主演提莫西·查拉梅均将现身北京首映

礼，提莫西·查拉梅也开设了小红书账
号，通过拍摄中国“网络段子”积极和粉
丝互动。

据不完全统计，2025 年上映的电
影《侏罗纪世界：重生》《超人》《疯狂动
物城 2》《阿凡达 3》等海外引进片的主
创均曾到中国为影片宣传。宣传方式
多样且更接地气。

从引进片数量的增加到主创团队
扎堆来华，再到多部影片刷新票房纪录
……这足以证明中国电影市场“魅力”
所在。截至2026年1月份，迪士尼动画
电影《疯狂动物城 2》的全球票房突破
17.03亿美元，超越《头脑特工队2》登顶
好莱坞动画影史票房冠军。其中，中国
内地累计票房达43.69亿元（约6.3亿美
元），占其全球总票房的37%，中国不仅
是该影片的全球第一大电影市场，更让

其超越《复仇者联盟 4》登顶中国影史
进口片票房冠军。

对比来看，《疯狂动物城 2》的北美
票房为 3.934亿美元，仅为中国市场的
六成左右。在法国、日本等其他主要市
场，该影片的票房均未突破 1亿美元。
中国观众用真金白银推动这部动画影
片在海内外登顶。

《阿凡达 3》的票房变现同样印证
了这一趋势。截至 2026 年 1 月份，该
影片全球累计票房达 13.2 亿美元，其
中中国累计票房达 1.554亿美元，远超
法国（9890 万美元）、德国（8030 万美
元）等传统票仓。中国电影市场依旧
领跑全球，连续多周稳居该影片海外票
房榜首。

一位业内影评人向《证券日报》记
者表示，2025年北美电影总票房达88.7

亿美元，与北美市场过去的成绩相比，
这不算是一个好成绩，未能达到业内预
期的90亿美元目标。

此外，2026年以来，中国电影市场
保持强劲增长态势。截至3月11日（18
时 30 分），中国电影市场票房达到
109.59亿元，即将突破 110亿元（约 16
亿美元），在全球电影市场中占比超
28%，超北美市场约 3.37亿美元，持续
领跑全球。

上海夏至良时咨询管理有限公司
高级研究员杨怀玉向《证券日报》记者
表示：“《哪吒之魔童闹海》仅凭中国单
一市场就成为全球动画票房榜首，印证
了中国电影市场的消费潜力。《疯狂动
物城 2》《阿凡达 3》的成绩都已证明中
国电影市场正在成为全球电影产业的

‘核心主场’。”

引进片主创扎堆来华叠加票房持续领跑

中国电影市场保持强劲增长态势


