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本报记者 李雯珊

5月5日，第139届中国进出口商品交易会（以
下简称“广交会”）在广州圆满落幕。根据广交会
发布的公开数据，截至5月4日，来自220个国家和
地区的31.4万名境外采购商到会，较第138届增
长1.1%，有407家头部采购企业、154家境外工商
机构组团参会。

人流集聚之下，此次广交会新品亮点纷呈、
行业交流火热。《证券日报》记者走访本届广交会
智慧医疗专区时看到：一颗胶囊胃内窥镜，可在
无痛无创场景下高效完成消化道疾病筛查；AI中
医体质辨识仪，数分钟便能完成传统“望闻问切”
全流程；贴片式血糖监测设备，让慢病管理彻底
告别频繁扎针的困扰。“数智筑梦健康”的深刻内
涵，不仅在技术创新的展位上大放异彩，更在一
场场关于“美好生活”的全球对话中娓娓道来。

“不插管也不麻醉，用这个就能做胃镜检
查？”一位采购商拿起展台上一颗指尖大小的智
能胶囊反复端详，发出疑问。“无需麻醉，在家就
能完成胃镜检查。”广州思德医疗科技有限公司
董事长刘思德在展位上拿起一颗“胶囊胃镜”，当
着境外采购商的面吞下，随后打开手机，实时展
示产品拍摄的胃部内部画面，吸引了众多境外采
购商的关注。

“这款产品由胶囊式胃内窥镜、便携记录仪、
App软件、图像分析软件组成，可在20分钟内完成
胃部检查，支持多场景临床应用。”刘思德表示，
连日来，已有来自意大利、美国、英国等多个国家
的医生前来展位咨询产品、洽谈合作。

在南京漫鱼医疗技术有限公司（以下简称
“漫鱼医疗”）展位，一位非洲采购商正坐在一台
设备前进行体验，只见他双手放在传感器上、面
向摄像头，很快，一份包含面诊、舌诊、脉诊、心电
检测的综合健康报告就生成了。

漫鱼医疗相关工作人员介绍：“该设备融合
了中医传统诊断方法与现代AI技术，操作简便、
诊断精准。对于医疗资源薄弱的非洲基层来说，
它既能提供无创健康监测，也能为残疾人康复服
务能力提升提供有力支撑。”

除智慧医疗专区外，第139届广交会的玩具展
区同样亮点纷呈，一件件潮玩好物精准契合全球
消费者的情感需求，受到境外采购商的热烈追捧。

“客户咨询量实在太大了，广交会第三期开
展第一天，我们公司来了6个人，根本忙不过来。
第二天紧急加派人手到11人，依旧连轴转，一刻
也停不下来。”东莞市堃鸿塑胶制品有限公司（以
下简称“堃鸿塑胶”）销售经理邓翠琼表示。

据悉，堃鸿塑胶是一家专注玩具公仔定制、
手办盲盒研发生产的企业，产品远销30多个国家
和地区。“从去年开始，盲盒的风潮从中国吹向全
球，海外消费者对盲盒的接受度快速提升，采购
商的采购需求也随之升温。”邓翠琼表示，“海外
客户不再单纯追求性价比，而是更愿意为设计
感、收藏价值和情绪价值付费，这让我们看到了
中国原创盲盒‘出海’的巨大潜力。”

与此同时，广交会首设功能与科技面料专
区，为企业搭建精准对接全球市场的优质平
台。浙江永得利纺织科技有限公司外贸经理杨
小凤已连续12年参展，她坦言：“借助广交会，我
们成功开拓了中东、南美等地区的优质客户。
这里既是开拓新客源、抢占新市场的重要窗口，
也是维系老客户、深化合作情谊的关键纽带。
新设功能与科技面料专区集聚行业优质资源，
我们也借此进一步挖掘合作机遇，在市场拓展
层面实现新突破。”

第139届广交会闭幕
智造产品大放异彩

王飞(身份证号码：321088********0010)：
依据2005年修订的《中华人民共和国证

券法》(以下简称2005年《证券法》)、《中华人
民共和国证券法》(以下简称《证券法》)的有
关规定，我局对哈工智能、王飞信息披露违
法违规行为进行了立案调查，依法向当事人
告知作出行政处罚的事实、理由、依据及当
事人依法享有的权利。你未要求陈述和申
辩，也未要求听证。本案现已调查、办理终
结。你作为公司时任实际控制人，存在组
织、指使、隐瞒行为，导致公司发生信息披露
违法。依据2005年《证券法》第二百三十三
条，《证券法》第一百九十七条第二款、第二
百二十一条，《证券市场禁入规定》(证监会
令第115号)第三条第二项、第四条、第五条
第三项和第七项，《证券市场禁入规定》(证
监会令第185号)第三条第一项、第四条第一
款第一项、第五条、第七条第一款第三项和
第七项的规定，我局决定对你给予警告，处
以1,000万元罚款，并采取终身证券市场禁
入措施。

因无法通过其他方式送达，现依法向你
公告送达我局《行政处罚决定书》(〔2026〕6
号)。限你在本公告发出之日起30日内，到
我局领取前述法律文书 (联系电话：025-
69880501)。逾期即视为送达。

你如果对上述处罚决定不服，可在收到
处罚决定书之日起60日内向中国证券监督
管理委员会申请行政复议(行政复议申请可
以通过邮政快递寄送至中国证券监督管理
委员会法治司),也可在收到处罚决定书之日
起6个月内直接向有管辖权的人民法院提起
行政诉讼。复议和诉讼期间，上述决定不停
止执行。

中国证券监督管理委员会江苏监管局
2026年5月6日

中国证券监督管理委员会江苏监管局
行政处罚决定书送达公告

（上接A1版）
经济基本面的改善为股市提供

支撑。瑞银中国股票策略研究主管
王宗豪表示，今年一季度GDP同比增
长5%，出口增长也超过预期；企业资
本支出意向改善，规上工业企业利润
同比增长15.5%，房地产市场及部分
消费细分板块活动也有所复苏。尽
管外部局势对中国股市仍构成下行
风险，但基本面改善和中国受能源冲
击的影响相对较小，短期内可能使其
表现优于其他地区。

从企业盈利来看，今年一季度，
上市公司盈利加速改善。据Wind数

据统计，一季度，上市公司营业收入
合计17.68万亿元，同比增长4.91%；净
利润合计1.6万亿元，同比增长7.37%，
营业收入和净利润增速均超2025年
全年增速。从行业来看，一季度计算
机、有色金属行业净利润同比增幅较
高，分别为123.97%、112.70%。

王宗豪认为，未来两个月，预计
A股和H股都有上涨空间，A股可能更
多受益于稳健的工业企业利润增长。

外资看好科技与能源主线

从外资持股情况来看，据Wind

数 据 统 计 ，截 至 今 年 一 季 度 末 ，
QFII现身1518家上市公司前十大
流通股股东名单，持股总市值合计
为1946.65亿元。分行业看，QFII持
股市值较高的是银行、电子、通信
行业，分别为474.01亿元、335.88亿
元、129.15亿元 ；此外 ，对机械设
备、有色金属行业持股市值也在百
亿元以上。

从持股变动情况来看，QFII一
季度新进683股，增持472股；从行业
来看，持股市值增长最多的是通信
行业，增长100亿元；持股数量增长
最多的是电子行业，增长7.45亿股。

面对复杂多变的外部环境，外
资认为，科技、能源依旧是长期主
线，同时，业绩回升和具有稳定现金
流的领域也具有配置价值。

王晓京表示，整体看好科技产
业链，以及今年利润有望大幅改善
的行业，比如农业、医药生物等。
从科技产业链来看，当前正处于AI
浪潮向各个行业渗透长周期（10年
至15年）的起点，后续多轮创新可
期；与此同时，行业格局并非固化，
现有龙头企业未必能长期领跑，需
持续跟踪各细分领域头部企业基
本面。在油价高企的情形下，2026

年，新能源车、清洁能源、储能、煤
化工这类能源转型替代领域大概
率是长期主线，但要区分现金流预
期和实际现金流增长，防止被短期
消息和情绪左右。另外，有持续稳
定现金流的医药生物和触底反弹
的农业等行业，可以作为平衡科技
板块估值波动的组合稳定器进行
配置。

高盛认为，2026年A股、港股上
市公司每股盈利增速有望回升。
从板块来看，继续维持高配原材料
板块，将能源板块的配置上调至
标配。

看好中国经济韧性 外资一季度大手笔加仓通信等行业

本报记者 刘 钊

4月份的汽车市场在新车密集
上市、终端促销延续以及消费者观
望情绪交织中走过。与一季度末
相比，4月份车市成交节奏明显放
缓，清明假期及中小学春假也压缩
了有效销售周期。北京车展预热、
多款重磅车型集中亮相，为市场带
来关注度，但终端客流、成交转化
并未同步大幅回升。

中国汽车流通协会相关负责
人对《证券日报》记者表示，4月份
车市在高供给、高渗透率、高竞争
环境下进入更复杂的调整期。车
企比拼的已不只是单月交付数字，
更是价格体系、渠道承压能力、海
外市场拓展和盈利能力。

终端成交承压

4月下旬，北京车展开启预热
造势，多款全新车型集中亮相，但
消费者到店客流并未明显增长，订
单及成交量均较低。大量新车集
中上市，也让部分消费者继续观
望，加之多地春季车展将在5月初
启动，部分购车需求出现递延。

从主流车企的表现来看，头部
自主品牌仍具规模韧性。例如，今
年前4个月，比亚迪累计销售新车
超过102万辆。其中，比亚迪4月份
销量为32.11万辆，继续位居行业前
列。海外市场成为重要增量来源，
4月份出口达13.45万辆，同比增长
70.9%。在国内竞争加剧的背景
下，出口对平滑单一市场波动、释
放规模效应的作用更加突出。

奇瑞集团4月份销量为25.14万
辆，其中出口17.76万辆，同比增长
102.4%；新能源汽车销量约10万
辆，同比增长63.8%。前4个月，奇
瑞集团累计销量达到85.3万辆。

吉利汽车4月份销量为23.52万
辆，与3月份基本持平。其中，新能
源销量13.56万辆，占比约58%；海
外出口销量8.32万辆，同比增长
245%。银河品牌4月份销量超过9
万辆，已成为吉利新能源转型的重
要抓手。

长安汽车4月份整体交付约
20.95万辆，旗下深蓝汽车、长安启
源继续承担新能源增量任务。其
中，深蓝汽车全球销量3.32万辆，同
比增长64.8%；长安启源交付3.21万
辆，AQ系列同比增长159%。这显

示出传统自主车企的新能源竞争
已进入多品牌、多价格带协同推进
阶段。

中国汽车流通协会乘联分会
数据显示，4月1日至26日，全国乘
用车市场零售100.4万辆，同比下降
24%，环比下降19%；新能源零售
61.4万辆，同比下降11%。新能源
渗透率持续抬升的同时，整体零售
节奏阶段性走弱，说明市场已从增
量扩张逐步进入存量争夺阶段。

新势力表现分化

与传统自主品牌的规模竞争
相比，造车新势力4月份表现更具
分化特征。其中，零跑汽车以7.14
万辆的交付量位居新势力首位，同
比增长73.9%，创下品牌单月交付
新高，其销量几乎是第二名理想汽
车的两倍。

零跑汽车销量增长，一方面来
自现有车型持续放量，另一方面与
新车型订单积累有关。零跑A10上
市首月大定突破4万辆，D19上市15
天大定突破1.5万辆。随着产能爬
坡和交付节奏加快，零跑后续销量
仍有上探空间。

理想汽车4月份交付3.41万辆，
同 比 基 本 持 平 ，但 环 比 下 滑 约
17%。从市场环境看，理想汽车面
临产品换代和竞争加剧的双重压
力。新款L9 Livis即将上市，部分
消费者观望；同时，问界、极氪、岚
图、蔚来等品牌在中大型SUV和增
程混动市场加快布局，理想此前在
家庭大车市场形成的先发优势正
被持续稀释。

鸿蒙智行4月份交付3.28万辆，
同比增长 18.9%，环比也有所回
升。问界、智界、尚界等品牌相继
焕新，带来较高市场关注度。对鸿
蒙智行而言，4月份数据意味着其
逐步走出一季度产品切换期，但后
续能否将订单热度转化为稳定交
付，仍需观察。

小鹏集团4月份交付3.10万辆，
环 比 增 长 13.1% ，但 同 比 下 降
11.5%。2026款MONA M03上市后
带动基本盘修复，使小鹏集团重新
站上3万辆的销量门槛。不过，小
鹏集团仍面临销量结构偏集中、高
端 化 突 破 不 足 的 问 题 。 MONA
M03等车型能够带来规模增长，但
能否带来品牌溢价和更高盈利能
力，仍是市场关注的重点。

小米汽车4月份交付量超过3
万辆，较3月份明显增长。新一代
SU7开启完整交付月后，对交付量
形成支撑，YU7也继续承担销量压
舱石作用。但从全年目标看，小米
汽车前4个月累计交付约10.9万辆，
若要完成全年55万辆目标，后续月
均交付需要明显抬升。

蔚来4月份交付2.94万辆，同比
增长22.8%。其中，蔚来品牌交付
1.90万辆，乐道品牌交付5352辆，
firefly萤火虫品牌交付4980辆。蔚
来4月份处于产品切换期，多款改
款和新车将于5月份集中交付，短
期波动背后，蔚来仍需在高端纯
电、换电体系和多品牌协同之间继
续验证效率。

北方工业大学汽车产业创新
研究中心主任纪雪洪对《证券日
报》记者表示，展望5月份车市走
势，“五一”假期多地区域性车展扎
堆举办、终端门店促销力度加码，
叠加北京车展前期积累的海量意
向订单，有望带动终端客流与成交
数据实现边际改善。但与此同时，
新车密集上市或进一步加重消费
者观望情绪，国内车市短期内难以
实现快速回暖。

4月份车市成交节奏放缓 车企多维角力

本报记者 刘 钊

随着上市公司一季度报告披
露完毕，《证券日报》记者梳理31家
上市车企业绩数据发现，一季度，
汽车行业在承压中开局，上市车企
的经营分化进一步显现。

整体来看，头部企业仍是行业
营收和利润的主要贡献者，商用
车、客车等细分领域则呈现结构性
修复。从利润率、现金流和周转效
率看，行业粗放扩张的空间正在收
窄，资本市场对汽车企业的关注重
点，也正从“卖了多少车”转向“赚
了多少钱、支出是否有效、现金流
是否稳健”。

头部车企优势显著

中国汽车工业协会（以下简称
“中汽协”）发布的信息显示，一季
度，汽车产销累计完成703.9万辆和
704.8万辆，同比分别下降6.9%和
5.6%；新能源汽车产销分别完成
296.5万辆和296万辆，同比分别下
降6.8%和3.7%，新能源汽车新车销
量达到汽车新车总销量的42%。

在市场总量阶段性回落、价格
竞争持续演进、市场集中度继续提
升的背景下，车企之间的较量，已
经不只是销量规模和收入增速的
竞争，更是盈利质量、现金流安全、
研发效率和运营韧性的综合比拼。

从营收规模看，头部车企依旧
优势明显。一季度，比亚迪、上汽
集团、吉利汽车、奇瑞汽车的营业
收入分别为1502.25亿元、1385.20
亿元、837.76亿元和658.70亿元，4
家公司贡献了31家车企总营收的
大部分。可以看到，即便行业产销
总量有所回落，但头部企业依托品
牌、渠道、供应链和全球化布局，仍
保持了较强的收入承载能力。

具体来看，吉利汽车一季度销
量为70.94万辆，同比增长1%，收入
同比增长15%，收入增速明显高于
销量增速。吉利汽车控股有限公
司行政总裁及执行董事桂生悦对

《证券日报》记者表示，一季度公司
业绩创历史新高，标志着公司正进

入可持续、长期且盈利能力不断提
升的新发展周期；随着产品矩阵优
化、高端车型“出海”加速，未来公
司业绩仍有进一步提升空间。

奇瑞汽车一季度收入同比小幅
下降，但毛利由上年同期的84.57亿
元提升至105.64亿元，显示出产品
结构和成本端改善对经营质量形成
支撑。头部车企的共同变化在于，
简单追求销量扩张已难以解释财务
表现，产品结构、单车价值和运营效
率正在成为更重要的变量。

从结构看，商用车板块的修复较
为清晰。中汽协数据显示，一季度，
商用车产销累计完成113万辆和
111.4万辆，同比分别增长7.9%和
6%，明显好于乘用车表现。反映到
上市公司层面，一汽解放、福田汽车、
江铃汽车等企业一季度收入和利润
均实现不同程度的改善。其中，一汽
解放营业收入同比增长30.92%，归
母净利润同比增长241.82%；福田汽
车归母净利润同比增长15.10%，扣
非后归母净利润同比增长76.12%；
江铃汽车归母净利润和扣非后归母
净利润也实现同比增长。

利润端的分化更能体现行业竞
争强度。一季度，吉利汽车、奇瑞汽
车、比亚迪、上汽集团归母净利润均
超过30亿元，分别为41.66亿元、
41.70亿 元 、40.85亿 元 和 30.26亿
元。但从同比变化看，比亚迪、长城
汽车、长安汽车归母净利润分别同
比下降55.38%、46.01%和74.09%；
在高基数、价格竞争、费用投入和产
品周期交织的影响下，头部车企同
样面对盈利弹性的阶段性波动。

亏损企业的经营压力也不容忽
视。一季度，北汽蓝谷、广汽集团、
江淮汽车分别亏损8.70亿元、6.56亿
元和6.06亿元。部分企业正处于新
能源转型、品牌重塑或新产品投放
阶段，短期亏损并不罕见，但资本市
场真正关注的是，持续投入能否带
来订单改善、毛利修复和现金回流。

部分企业面临低毛利压力

在汽车行业竞争进入深水区后，
毛利率比销量更能说明问题。一季

度，31家上市车企毛利率水平差异明
显。赛力斯、宇通客车、吉利汽车、奇
瑞汽车等公司毛利率相对较高，分别
约 为 26.24% 、22.80% 、17.50% 和
16.04%。这类企业的共同特点，是
在产品结构、细分市场、品牌定位或
运营效率方面具有一定支撑。

相比之下，部分企业仍面临低
毛利压力。广汽集团、北汽蓝谷、
众泰汽车等公司一季度销售净利
率仍为负，盈利能力修复仍需时
间。如果毛利率持续承压，企业在
研发、渠道、智能化、补能体系和海
外市场方面的持续投入都会受到
影响。行业下半场，比拼的不是谁
更能降价，而是谁能在竞争中守住
合理毛利。

现金流是检验企业经营质量的
另一道关口。一季度，上汽集团经

营活动产生的现金流量净额达到
319.85亿元，显示其在渠道回款、产
业链协同和营运资金管理方面仍具
备较强能力；宇通客车、长城汽车、
比亚迪经营性现金流也为正，分别
为34.94亿元、32.71亿元和27.90亿
元。与之相对，赛力斯、长安汽车、
江淮汽车等公司经营性现金流为
负，分别为-209.50亿元、-116.47亿
元和-39.02亿元。汽车产业链条
长、资金占用大，经营现金流波动背
后，既有备货、结算方式和销售节奏
等阶段性因素影响，也折射出企业
经营管理能力的差异。

研发投入则决定下一阶段的
竞争力。一季度，比亚迪、吉利汽
车、上汽集团、奇瑞汽车研发费用
分 别 为 113.44亿 元 、45.58亿 元 、
40.22亿元和28.50亿元，处于行业

前列。随着汽车竞争从电动化延
伸至智能驾驶、智能座舱、电子电
气架构和全球化运营，研发投入已
成为车企维持竞争力的必要支
出。但投入规模并不是唯一标准，
资本市场更看重研发效率，即技术
投入能否转化为产品溢价、用户体
验、品牌势能和利润改善。

黄河科技学院客座教授张翔
对《证券日报》记者表示，汽车产业
仍有规模增长空间，但粗放扩张窗
口正在收窄；新能源渗透率仍处高
位，但盈利模型需要继续校准。接
下来，车企要回答的问题，不只是
能否卖出更多车，而是能否在更高
集中度、更快技术迭代和更强价格
约束下，把销量转化为利润，把研
发转化为壁垒，把规模转化为稳定
现金流。

一季度上市车企利润表现分化明显


