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关于2025年年度报告的信息披露监管

问询函的回复公告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性依法承担法律责任。
吉林省中研高分子材料股份有限公司（以下简称“公司”或“中研股份”）于近日收到上海证券交易

所下发的《关于吉林省中研高分子材料股份有限公司2025年年度报告的信息披露监管问询函》（上证
科创公函【2026】0221号）（以下简称“监管问询函”）。公司收到监管问询函后高度重视，会同国泰海
通证券股份有限公司（以下简称“国泰海通”或“持续督导机构”）、中勤万信会计师事务所（特殊普通合
伙）（以下简称“年审会计师”）就监管问询函提及的事项逐项进行了认真讨论、核查与落实，现就有关
事项回复如下：

本回复中若合计数与各分项数值相加之和在尾数上存在差异，均为四舍五入所致；如无特殊说
明，本回复涉及币种为人民币。

问题1.关于经营业绩
年报及前期信息披露显示：（1）2025年公司营业收入同比增长 11.60%，归母净利润同比下降80.21%；2026年一季度营业收入同比增长 1.65%，归母净利润由盈转亏，同比下滑 185.04%；（2）公司

近三年销售毛利率分别为39.48%、40.08%、44.05%，2026年一季度为50.64%，持续上升；2024年年报
中公司称收入下滑主要由于公司产品销售价格下调影响；（3）分产品看，不同产品毛利率波动幅度差
异较大，纯树毛利率39.37%，同比增加4.81个百分点，PEEK制品毛利率5.17%，同比减少50.90个百分
点；（4）近三年公司存货周转率为1.41、1.09、1.21，自制半成品占存货的比重分别为11%、28%、36%，库
存商品占存货的比重分别为23%、26%、19%，未计提存货跌价准备。

请公司：（1）结合行业环境、公司产销率情况、收入及成本费用构成以及可比公司情况等，说明2025年及2026年一季度营业收入增长而净利润下降的原因及合理性；（2）结合所在行业的周期性特
征、产品竞争格局、产品定价方式、原材料供需情况、同行业对比公司情况等，分析近三年毛利率持续
上升的原因及合理性；（3）结合公司产品类型、应用领域、主要客户、价格及成本变化，说明不同品类产
品营收及毛利率波动幅度差异较大的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异；（4）结合
公司产品销售构成、产销率情况、成本结转政策等，说明近三年公司存货构成的变动原因及合理性，说
明未计提存货跌价准备的合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异。

一、公司说明
（一）结合行业环境、公司产销率情况、收入及成本费用构成以及可比公司情况等，说明2025年及2026年一季度营业收入增长而净利润下降的原因及合理性1、行业环境
（1）国家政策大力支持，PEEK等特种高分子材料发展空间广阔2025年为国家“十四五”发展规划的收官之年，也是“十五五”规划布局之年。《中共中央关于制定

国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》明确提出“培育壮大新兴产业和未来产业，实施产业
创新工程，一体推进创新设施建设、技术研究开发、产品迭代升级，加快新能源、新材料等战略性新兴
产业集群发展。”《原材料工业发展规划》及《重点新材料首批次应用示范指导目录》均将先进化工材
料、特种高分子材料列为重点发展方向；《战略性新兴产业分类》也将新材料列入九大重点发展领域。PEEK作为特种高分子材料的代表性品种，具有耐高温、耐腐蚀、优异的机械强度和生物相容性等综合
性能，是高端制造、新能源、电子信息、医疗健康等战略性新兴产业的关键基础材料，国产自主可控需
求日益迫切。

（2）氟酮产能释放，为PEEK成本下降和销量扩张奠定基础PEEK上游原材料主要包括氟酮（DFBP）、对苯二酚、二苯砜、碳酸钠等。其中氟酮是合成PEEK
的关键单体，约占PEEK粗粉生产成本的 50%左右，每生产 1吨PEEK需消耗约 0.7-0.8吨氟酮单体。
近年来，国内氟酮供应商持续扩产，有效缓解了PEEK产业的原材料供给压力。国内氟酮产能主要集
中于中欣氟材、新瀚新材和兴福新材等公司。截至目前，国内主要氟酮供应商产能情况具体如下：（1）
中欣氟材：已建成5,000吨/年氟酮产能，完成从萤石矿到DFBP的全链条一体化布局，是国内DFBP最
大供应商之一；（2）新瀚新材：现有芳香族酮类（含氟酮）产能约4,200吨/年，若年产8,000吨芳香酮及
其配套项目投产，氟酮产能达2,500吨/年，2026年4月公司定增的主要募投项目之一为年产5,000吨
氟酮单体项目；（3）兴福新材：氟酮设计年产能2,000吨/年，2022年与英国威格斯合建工厂产能1,500
吨/年。

随着国内主要氟酮供应商新增产能投产，2023年以来，氟酮价格进入下行周期，且持续保持低位
运行。因此，氟酮的大幅扩产直接带动了原材料价格下探，氟酮等核心原材料价格下降，使得PEEK
树脂生产成本逐步降低，为PEEK产品降价并扩大销量提供了成本空间。

（3）行业发展趋势向好，下游应用需求持续高速扩容
具体参见“第7题 .关于大额对外投资”之“一、公司说明”之“（一）”之“1、本次大规模扩产的必要

性”之“（1）行业发展趋势向好，下游应用需求持续高速扩容”的相关内容。
公司顺应行业发展趋势，持续拓展PEEK材料应用边界，并不断加强市场建设，以取得新型应用

领域的先发优势，如：①医疗领域：公司持续推进医疗级PEEK国产替代，开展了医疗级聚醚醚酮（PEEK）研究，2023年
公司与康拓医疗合作，植入级 PEEK首次获得国家药品监督管理局注册；2024年公司自主研发的PEEK-LISCIEX医用植入级聚醚醚酮完成医疗器械主文档登记备案。目前公司合作企业包括大博医
疗、迈普再生医学、威高骨科等，产品覆盖人造脊柱植入物、人造关节、颅骨修复及胸外科/骨科/神经外
科植入物。②高端制造及新能源领域：公司积极拓展半导体领域零部件加工客户，加速推进公司产品在该领
域的应用。公司产品已广泛应用于传统石化能源密封件，并正加快向风电轴承、光伏生产用吸盘、太
阳能电池载具、核电站耐辐射绕组线圈等清洁能源场景拓展。③汽车领域：PEEK广泛应用于新能源汽车电机漆包线、锂电池密封件、汽车轴承等关键部件，受
益于新能源汽车渗透率提升，需求持续增长，公司在新能源汽车领域进行了战略布局，拓展公司PEEK
在新能源汽车产业中的应用。④航空航天领域：公司已与东华大学合作开展碳纤维聚醚醚酮（CF/PEEK）复合材料研发，推进其
在航空航天领域的应用验证。

一方面，随着PEEK材料下游应用领域的持续拓展，为公司产品的市场渗透和营业收入增长提供
了较为有利的外部条件，另一方面，下游应用场景的多元化与高端化趋势也对公司的研发投入和市场
推广提出了更高的要求，在双重影响下，公司经营业绩呈现“增收不增利”的阶段性特征。

（4）公司业绩变动情况符合行业环境，具有合理性2025年度，公司营业收入为30,922.06万元，同比增长11.60%，2026年一季度，公司营业收入为6,562.91万元，同比增长 1.65%，是 PEEK产业链上下游协同发展的结果：①国家产业政策持续鼓励，PEEK下游应用场景不断拓宽，行业整体需求扩容，②上游氟酮国产化与产能释放降低了原材料成本，
为公司PEEK树脂“以价换量”提供了成本空间，③公司作为国内PEEK龙头，持续强化应用领域拓展
与客户导入，PEEK销量首次突破千吨大关，纯树脂颗粒、纯树脂细粉等主力产品收入实现同比增长。
另一方面，公司为取得新型应用领域的先发优势，保持较高的研发投入和市场推广力度，短期内对公
司净利润产生一定负面影响。因此，公司业绩变动情况符合行业环境，具有合理性。2、公司产销率情况2024年度、2025年度和2026年一季度，公司主要产品产销率情况如下：

产品名称

纯树脂颗粒

复合增强类树脂

纯树脂细粉

纯树脂粗粉

2026年1-3月

45.89%
83.39%
97.59%
0.69%

2025年度

112.10%
84.91%
82.91%
4.17%

2024年度

95.60%
90.66%
71.75%
9.00%

2024年度、2025年度和 2026年一季度，公司纯树脂颗粒产品产销率分别为 95.60%、112.10%和45.89%，2024年度和 2025年度产销率较高，2026年一季度产销率有所下降，主要原因为①公司计划
对产线进行升级改造，一季度加大生产备货力度，②部分客户为争取更好的实物返利优惠，2025年备
货较为充足，③受市场竞争加剧、客户自建PEEK产能、春节假期等因素影响，部分客户在一季度采购
量有所降低。纯树脂颗粒产品应用领域较为广泛，涉及电子信息、汽车、工业机械等多个领域，其收入
为公司目前主营业务收入的主要来源。受益于新材料产业市场需求的持续增长及公司产品竞争优
势，该产品的生产量、销售量和产销率持续上升，带动了公司2025年度的业绩增长。2024年度、2025年度和2026年一季度，公司复合增强类树脂产品产销率分别为90.66%、84.91%
和83.39%，产销率持续保持较高水平。近年来，公司产品在原有基础上进一步向新能源汽车零部件、
半导体零部件、航空航天结构件等高端领域拓展，取得了良好的市场表现，使得2025年度该产品销售
量同比有所提升，带动公司业绩增长。公司基于对该产品未来市场业绩的乐观预期，适度提升了产品
产量，生产增速快于销售增速，使得2025年度该产品产销率略有下降。2024年度、2025年度和 2026年一季度，公司纯树脂细粉产品产销率分别为 71.75%、82.91%和97.59%，销售量和产销率均有所提升，对公司业绩增长起到一定带动作用。2024 年度、2025 年度和 2026 年一季度，公司纯树脂粗粉产品产销率分别为 9.00%、4.17%和0.69%。纯树脂粗粉是经过聚合、提纯和干燥工艺后得到的初步产品，既可以单独出售，又是加工其
他产品的主要原材料，因纯树脂颗粒、纯树脂细粉及复合增强系列等产品市场需求明显增加，公司为
优先满足内部生产需求，适当控制了纯树脂粗粉产品的对外销售规模，而纯树脂粗粉销售量仅为该产
品直接对外出售的数量，因此产销率较低。

因此，2025年度，公司主要产品的产销率保持较高水平，且销售量持续增加，销量的增加是公司
业绩增长最重要的驱动因素，2026年一季度，公司收入较去年同期变动较小。公司业绩变动情况与
公司产销数据变动情况一致，具有合理性。3、收入及成本费用构成2025年度及2026年1-3月，公司收入及成本费用构成如下：

单位：万元

项目

营业收入

营业成本

销售费用

管理费用

研发费用

利润总额

归属于母公司股东的净利润

扣除非经常性损益后的归属母公司股
东净利润

2026年1-3月

金额

6,562.91
3,239.68
583.31
1,862.08
1,372.35
-335.89
-481.37
-650.54

占营业收入比例

100.00%
49.36%
8.89%
28.37%
20.91%
-5.12%
-7.33%
-9.91%

2025年度

金额

30,922.06
17,299.98
1,928.02
6,243.11
4,424.50
1,588.62
1,186.67
485.53

占营业收入比例

100.00%
55.95%
6.24%
20.19%
14.31%
5.14%
3.84%
1.57%

2025年度，公司营业收入为30,922.06万元，同比增长11.60%，2026年一季度，公司营业收入为6,562.91万元，同比增长1.65%，公司主营业务持续向好，净利润下降主要系期间费用大幅增加所致。2025年度和2026年1-3月，公司主要经营主体的收入及费用情况如下：
单位：万元

公司主体

母公司

中研上海

中研深圳

项目
营业收入
销售费用
管理费用
研发费用
净利润

营业收入
销售费用
管理费用
研发费用
净利润

营业收入
销售费用
管理费用
研发费用
净利润

2026年1-3月
6,546.08
310.52
952.19
1,044.15
985.84
114.50
195.02
480.22
229.23
-893.48
128.85
77.78
307.70
62.05

-459.82

2025年度
30,664.39
1,352.33
3,999.24
3,326.97
5,208.34
78.04
414.52
1,192.39
560.38

-2,289.98
123.00
163.10
833.68
61.44

-1,200.48
注：主要经营主体的财务数据来源于其单体财务报表，且未经合并抵消。2025年度和 2026年 1-3月，母公司主体营业收入分别为 30,664.39万元和 6,546.08万元，净利润

分别为5,208.34万元和985.84万元，相比2024年度和2025年1-3月，收入规模持续增长，盈利能力不
断增强。另一方面，公司2024年新设中研上海、中研深圳等子公司，尚处于业务起步阶段，收入贡献
较小，而人员及研发投入持续增加，产生阶段性亏损，导致在合并报表层面公司期间费用大幅增加，进
而导致合并利润显著下降。公司对子公司的投入属于公司中长期战略投入，虽对短期利润形成一定
压力，但有助于构建长期差异化竞争实力。

因此，子公司尚处于业务起步阶段，前期投入规模较大，导致2025年及2026年一季度营业收入增
长而净利润下降，具有合理性。4、可比公司情况2025年度和2026年一季度，同行业可比公司营业收入和净利润情况如下：

单位：万元

公司名称

昊华科技

瑞华泰

沃特股份

中研股份

项目

营业收入
归属于母公司所有者的净利

润
营业收入

归属于母公司所有者的净利
润

营业收入
归属于母公司所有者的净利

润
营业收入

归属于母公司所有者的净利
润

2026年1-3月
金额

423,098.39
30,801.93
9,186.12
-2,263.16
46,074.25
1,300.66
6,562.91
-481.37

同比变动
34.02%
66.73%
15.90%
-22.90%
16.69%
112.81%
1.65%

-185.04%

2025年度
金额

1,668,899.67
144,446.70
38,672.68
-9,234.32
205,180.64
6,439.72
30,922.06
1,186.67

同比变动
19.49%
37.07%
14.06%
-61.23%
8.17%
75.97%
11.60%
-69.79%

2025年度和2026年一季度，昊华科技和沃特股份营业收入和净利润均有所增加，与公司有一定
差异，主要系昊华科技和沃特股份的经营规模与业务拓展情况有所差异，具体而言：①昊华科技为国
内氟化工行业龙头企业，即使受行业整体开工率下行、产能爬坡等因素影响，部分项目产能利用率不
足预期，但其营业收入规模超100亿元，因此未对公司营业收入及净利润产生显著不利影响；②沃特
股份为全球特种尼龙树脂品类最完整的企业之一，在产业链上中下游均已完成产业化布局，相比于中
研股份，沃特股份业务拓展策略更为审慎稳健，且其拓展规模与其超20亿元的收入体量而言占比较
低。相比公司，昊华科技和沃特股份经营规模较大，产业布局完整，业务拓展较为稳健，因此其部分投
资项目的经营情况对收入及利润的影响远小于公司。2025年度，瑞华泰营业收入增加而净利润下降，与公司情况较为一致，2026年1-3月，公司净利润
下降幅度大于瑞华泰，主要原因如下：①根据瑞华泰2025年度报告，瑞华泰嘉兴生产基地于2023年投
产，目前处于产能爬坡阶段、产能尚未完全稳定释放，其产品单位固定成本上升使得营业收入增速暂
低于折旧摊销增速，但该事项对不同期间净利润影响额的变动不大；②公司通过中研上海、中研深圳
等子公司加大费用投入，尤其是2025年第二季度开始员工人数显著增加，但短期内未产生对应的收
入，使得公司2026年1-3月净利润降幅进一步扩大。

因此，公司与昊华科技和沃特股份的收入、净利润变动情况有所差异，主要系经营规模与业务拓
展情况差异导致，而公司与瑞华泰收入规模差异较小，且均存在处于战略投入期或产能爬坡阶段的业
务拓展项目，因此收入、净利润变动情况较为一致。因此，2025年及2026年一季度营业收入增长而净
利润下降，具有合理性。

综上所述，2025年及2026年一季度公司营业收入增长情况，与行业环境、公司产销率情况、同行
业可比公司情况相一致，具有合理性；净利润下滑主要系子公司尚处于业务起步阶段，前期投入规模
较大导致，具有合理性。

（二）结合所在行业的周期性特征、产品竞争格局、产品定价方式、原材料供需情况、同行业对比公
司情况等，分析近三年毛利率持续上升的原因及合理性1、所在行业的周期性特征

一方面，国家一直将PEEK等特种工程塑料作为战略性新兴产业进行重点扶持，行业需求总量的
快速增长为中研股份持续扩大销售规模提供了市场基础，下游客户对国产PEEK的接受度和采购意
愿持续增强，推动了公司2024年度和2025年度销量的稳步增长。另一方面，在行业快速增长周期中，
国内PEEK市场阶段性呈现供应偏紧格局，为公司维持较高毛利率创造了有利条件。此外，公司持续
通过技术创新优化生产工艺、提升产品纯度与稳定性，增强了产品附加值与客户黏性，提升了公司的
产品议价能力，从而在销量增长的同时维持了相对较高的毛利率水平。

因此，PEEK行业的快速增长周期为公司保持较高的毛利率水平提供了有利支撑。2、产品竞争格局
具体参见本回复“问题7.关于大额对外投资”之“一、公司说明”之“（一）”之“1、本次大规模扩展的

必要性”之“（3）竞争形势”的相关内容。
目前国内具备高端PEEK稳定量产能力、全产业链布局的企业数量较少，虽然国内企业正积极扩

产，但受限于工艺难度和客户验证周期，新增产能转化为实际销售收入通常存在较长的滞后期，短期
内扩展情况难以对现有竞争格局形成实质性冲击。具体而言：PEEK生产工艺难度高，对设备材质、温
控精度、杂质控制要求极高，PEEK材料工厂从项目前期准备到正式投产运行周期约在2-3年，且成为
下游客户供应商涉及多级认证及评审，通常耗时1-2年，终端产品验证周期通常需4-7年。

因此，中研股份作为PEEK行业的龙头企业，凭借技术积累、研发投入及开拓下游市场过程中积
累的经验，具有较高的市场地位和竞争优势，2023年度至2025年度，产品竞争格局未对公司产生重大
不利影响，公司毛利率保持较高水平。3、产品定价方式及原材料供需情况2023年度至2025年度，公司主营业务产品的毛利率、单位价格、单位成本如下表所示：

项目

毛利率

单位售价（万元/吨）

单位成本（万元/吨）

单价变动对毛利率的影响

单位成本变动对毛利率的影响

2025年度

44.05%
28.63
16.02
-0.13%
4.09%

2024年度

40.08%
28.70
17.20
-6.50%
7.10%

2023年度

39.48%
32.19
19.48

/
/

注：单价变动对毛利率的影响=（本期销售单价-本期单位成本）/本期销售单价-（上期销售单价-
本期单位成本）/上年销售单价；单位成本变动对毛利率的影响=（上年单位成本-本期单位成本）/上年
销售单价。

（1）产品定价
每年年初，公司综合考虑成本因素、市场行情、公司战略，对于不同型号规格的PEEK产品分别制

订当年指导价。若原料价格、市场客观环境未发生重大变化，当年指导价不作调整。在指导价的基础
上，公司根据客户类型、市场竞争策略、合作历史、订单量、结算条件等因素后，与客户协调确定订单报
价。2024年度，受国内市场竞争加剧、国际政治经济形势变化、公司业务规模扩大等多重因素影响，
公司采取了积极的市场竞争策略，对公司产品销售价格进行了下调，促进PEEK材料应用领域的拓
展。2024年度，公司产品单位售价从32.19万元/吨下降至28.70万元/吨，单位售价下降使得公司主营
业务毛利率下降6.50个百分点，2025年度，公司产品单位售价较为稳定，对毛利率的影响较小。

（2）原材料供需情况
具体参见本回复“问题1.关于经营业绩”之“一、公司说明”之“（一）”之“1、行业环境”之“（2）氟酮

产能释放，为PEEK成本下降和销量扩张奠定基础”的相关内容。2024年度、2025年度，公司氟酮采购价格分别同比下降33.53%和3.28%，受加权平均法的存货计
价方式、备货至生产销售存在消化周期等因素影响，原材料采购价格对单位成本存在一定的传导滞后
性，受此影响，公司产品单位成本持续下降，2024年度、2025年度，单位成本变动使得公司主营业务毛
利率分别增加7.10个百分点和4.09个百分点。

整体而言，2024年度，产品销售价格的下降对公司毛利率水平产生了一定的不利影响，但由于上
游主要原材料采购价格下降，公司产品单位成本相应下降，抵消了销售价格对毛利率的不利影响，综
合使得2024年度公司毛利率水平略有上升；2025年度，产品单位售价相对稳定，而受原材料采购价格
和生产线升级改造等影响，产品单位成本进一步下降，使得公司毛利率水平有所上升。

4、同行业可比公司2023年度至2025年度，公司与同行业可比公司综合毛利率的对比情况如下：
公司简称

昊华科技

瑞华泰

沃特股份

威格斯注2
行业平均值

中研股份

主要业务及产品

氟碳化学品、氟聚合物、氟精细化学品
及含氟锂电材料

高性能PI薄膜

特种高分子材料、工程塑料合金及改
性通用塑料

PEEK树脂及制品

2025年度

25.25%
18.27%
16.53%
45.30%
26.34%
44.05%

2024年度

21.73%
19.00%
17.81%
46.15%
26.19%
40.08%

2023年度

22.80%注1
26.56%
18.31%
52.96%
30.17%
39.48%

注1：此处毛利率为昊华科技收购中化蓝天、桂林蓝宇后，按同一控制下企业合并对以前年度财
务数据进行追溯重述后计算得出。

注2：数据来源为威格斯年度报告，毛利率按财年（每年10月1日至次年9月30日）计算。此外，2024年度为重述后的毛利率。2023年度至2025年度，昊华科技毛利率低于公司，主要原因为其业务结构以大宗氟化工产品为
主（营业收入占比近60%），产品附加值相对PEEK等特种工程塑料较低。2025年度，氟碳化学品价格
上升使得昊华科技综合毛利率回升。2023年度至2025年度，瑞华泰毛利率低于中研股份，且呈下降趋势，主要原因为：①瑞华泰主要
产品为PI薄膜产品，该产品标准化程度高，同质化竞争严重，产品毛利率水平低于PEEK产品，②近年
来PI薄膜行业竞争加剧，产品价格下行，对毛利率产生不利影响，③瑞华泰的嘉兴1,600吨PI薄膜募
投项目2023年第三季度起逐步投产，尚处于产线调试和产能爬坡阶段，产能利用率不足，产品单位成
本较高，亦对毛利率产生不利影响。2023年度至2025年度，沃特股份毛利率低于中研股份，且呈下降趋势，主要原因为：①沃特股份
采取特种高分子材料平台化策略，产品覆盖从高端的特种工程塑料到低端的改性通用塑料，受低毛利
产品影响，综合毛利率水平较低，②其主要产品国内产能扩张较快、竞争加剧，同时叠加成本上涨因
素，导致其综合毛利率水平有所下降。2023财年至 2025财年，威格斯毛利率高于中研股份，且呈下降趋势，主要原因为：①威格斯为PEEK发明者和行业开创者，行业地位突出，具有较高的品牌溢价，②受销售结构变化、产能利用率下
降以及中国工厂费用投入增加影响，威格斯毛利率有所下降。

因此，威格斯与公司业务类型较为一致，其行业地位突出，使得其毛利率高于公司，威格斯与公司
毛利率变动趋势差异主要系其销售结构变化、产能利用率下降以及中国工厂费用投入增加导致，昊华
科技、瑞华泰、沃特股份的主要业务及产品有所差异，使得毛利率水平及变动趋势均有所差异。

综上所述，PEEK行业的快速增长周期、中研股份的PEEK行业龙头地位为公司保持较高的毛利
率水平提供了有利支撑，虽然公司下调产品销售价格对公司毛利率水平产生了一定的不利影响，但由
于上游主要原材料采购价格下降以及生产线改造升级，公司产品单位成本下降幅度大于销售价格下
降幅度，使得2023年度至2025年度毛利率水平呈现上升趋势，具有合理性。公司与同行业毛利率水
平及变动趋势差异具有合理原因。

（三）结合公司产品类型、应用领域、主要客户、价格及成本变化，说明不同品类产品营收及毛利率
波动幅度差异较大的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异1、不同品类产品营业收入变动分析

报告期内，公司主营业务收入分产品构成情况具体如下：
单位：万元

项目

纯树脂系列

其中：纯树脂颗粒

纯树脂细粉

纯树脂粗粉

复合增强系列

PEEK制品及其他

合计

2025年度

金额

21,653.62
18,086.99
2,411.57
1,155.06
8,637.62
629.45

30,920.69

比例

70.03%
58.49%
7.80%
3.74%
27.93%
2.04%

100.00%

2024年度

金额

19,644.33
15,155.90
1,742.71
2,745.72
7,677.48
387.32

27,709.13

比例

70.89%
54.70%
6.29%
9.91%
27.71%
1.39%

100.00%

2023年度

金额

21,158.87
17,017.92
2,005.31
2,135.64
7,846.11
178.74

29,183.72

比例

72.50%
58.31%
6.87%
7.32%
26.89%
0.61%

100.00%
2023年度至 2025年度，公司纯树脂系列产品收入先降后升，分别为 21,158.87万元、19,644.33万

元和 21,653.62万元，占主营业务收入的比例分别为72.50%、70.89%和 70.03%；复合增强系列产品收
入分别为7,846.11万元、7,677.48万元和8,637.62万元，占主营业务收入的比例分别为26.89%、27.71%
和27.93%，占比有所提升；PEEK制品收入金额及占比较小，主要为公司向制品生产企业采购后作为
样品向客户销售的产品以及深圳子公司销售的少量制品。

（1）纯树脂颗粒
纯树脂颗粒是以PEEK纯树脂粗粉作为原料经过高温熔融挤出后，经熔体过滤得到的产品。纯

树脂颗粒具有颗粒均匀、凝胶含量低、杂质少等特点，主要下游客户是挤出和注塑加工商，通过挤出和
注塑工艺可以将PEEK制成丝材、线缆、膜、型材、制品，主要用于制造手机加工卡具、耳机振膜、齿轮、
检测仪器管道、线缆卡扣等。2023年度至2025年度，纯树脂颗粒产品收入分别为17,017.92万元、15,155.90万元和18,086.99万
元，是公司目前主营业务收入的主要来源。报告期内，纯树脂颗粒产品收入先降后升。2024年度，公
司采取了积极的市场竞争策略，下调了纯树脂颗粒产品销售价格，使得产品收入相应有所下降；2025
年度，受益于新材料产业市场需求的持续增长及公司产品竞争优势，公司纯树脂颗粒产品销量有所增
长，带动产品收入增加。

（2）纯树脂细粉
纯树脂细粉是PEEK纯树脂粗粉经过研磨制成的细粉末。纯树脂细粉的主要客户是模压和喷涂

加工商，可以将PEEK纯树脂细粉熔融压制成预设定形状的制件，该制件经过再加工可以应用于密封
环、密封垫、齿轮等；也可以将PEEK纯树脂细粉配制成粉末涂料或水基涂料应用在化工管道、轴承保
持架、不粘锅涂层、纺织品滚筒、食品加工模具等。2023年度至2025年度，纯树脂细粉产品收入分别为2,005.31万元、1,742.71万元和2,411.57万元，
先降后升。2024年度，公司下调了纯树脂细粉产品销售价格，同时，受市场环境波动影响，产品销量
亦有所下降，综合使得产品收入有所下降；2025年度，公司积极进行市场开拓，受益于公司产品结构
多元化的发展策略，纯树脂细粉销量明显上升，使得产品收入有所增加。

（3）纯树脂粗粉
纯树脂粗粉是经过聚合、提纯和干燥工艺后得到的初步产品，既可以单独出售，又是加工其他产

品的主要原材料。纯树脂粗粉可经过熔体过滤制成未填充颗粒、经过研磨制成细粉末或者添加多种
填充物制成复合增强树脂。2023年度至2025年度，纯树脂粗粉产品收入分别为2,135.64万元、2,745.72万元、1,155.06万元，
先升后降。2024年度，纯树脂粗粉产品销售价格有所下降，但产品销量的提升，使得产品收入有所上
升；2025年度，纯树脂颗粒、纯树脂细粉及复合增强系列等产品市场需求明显增加，公司为优先满足
内部生产需求，适当控制了纯树脂粗粉产品的对外销售规模，使得产品收入有所下降。

（4）复合增强系列
复合增强系列产品系在PEEK产品中加入玻纤、碳纤、聚四氟乙烯等材料，形成复合型树脂，具体

产品包括玻纤增强系列、碳纤增强系列和耐磨增强系列。玻纤增强系列采用玻璃纤维与PEEK粗粉
进行复合，具有强度高、韧性好的特点；碳纤增强系列采用特定牌号的碳纤维与PEEK粗粉进行复合，
具有强度高、耐磨性优良、导热性好的特点；耐磨系列采用特定牌号的碳纤维、聚四氟乙烯、石墨与PEEK粗粉进行复合，不仅结合了聚四氟乙烯、石墨的耐磨性能，还结合了碳纤维优异的增强特性，使
材料兼具自润滑性、耐磨性和高强度。2023年度至2025年度，复合增强系列产品收入分别为7,846.11万元、7,677.48万元和8,637.62万
元。2023年度和 2024年度，公司复合增强系列产品收入较为稳定，2025年度，公司积极进行市场开
拓，受益于公司产品结构多元化的发展策略，复合增强系列产品销量有所上升，使得产品收入有所增
加。

总体而言，2023年度至2025年度，公司主要产品的收入结构较为稳定，收入金额变动主要受产品
销售价格调整、市场需求变化、公司市场开拓力度和产品备货安排等因素影响。2、各产品类型的价格成本变化对毛利率影响分析

（1）纯树脂颗粒2023年度至2025年度，纯树脂颗粒产品的毛利率、单位价格、单位成本如下表所示：
项目

毛利率

单位售价（万元/吨）

单位成本（万元/吨）

单价变动对毛利率的影响

单位成本变动对毛利率的影响

2025年度

39.37%
26.88
16.30
-0.42%
5.23%

2024年度

34.56%
27.07
17.71
-9.85%
6.80%

2023年度

37.61%
31.86
19.88

/
/

注：单价变动对毛利率的影响=（本期销售单价-本期单位成本）/本期销售单价-（上期销售单价-
本期单位成本）/上年销售单价；单位成本变动对毛利率的影响=（上年单位成本-本期单位成本）/上年
销售单价。2023年度至2025年度，公司纯树脂颗粒产品毛利率分别为37.61%、34.56%和39.37%，毛利贡献
维持在50%左右，是公司最主要的产品类型。2024年度，纯树脂颗粒产品毛利率较2023年度下降3.05个百分点，主要系公司采取了积极的市
场竞争策略，下调了纯树脂颗粒产品销售价格，使得纯树脂颗粒的单位售价下降幅度大于单位成本下
降幅度导致；2025年度，公司纯树脂颗粒产品毛利率较2024年度上升4.81个百分点，主要系纯树脂颗
粒的单位成本下降导致，具体包括：①公司主要原材料氟酮和对苯二酚的采购价格整体有所下降，②
公司对主要生产线完成了自动化改造升级，使得PEEK产品批次稳定性进一步提升，有效降低了生产
过程中主要原材料的单耗。

（2）纯树脂细粉2023年度至2025年度，纯树脂细粉产品的毛利率、单位价格、单位成本如下表所示：
项目

毛利率

单位售价（万元/吨）

单位成本（万元/吨）

单价变动对毛利率的影响

单位成本变动对毛利率的影响

2025年度

53.96%
37.65
17.33
-1.71%
5.64%

2024年度

50.03%
39.10
19.54
-0.72%
5.87%

2023年度

44.88%
39.67
21.87

/
/

2023年度至2025年度，公司纯树脂细粉产品毛利率分别为44.88%、50.03%和53.96%，毛利率水
平较高。2023年度至2025年度，纯树脂细粉产品毛利率持续上升，主要系产品单位售价较为稳定，单位成
本有所下降所致。报告期内，产品单位售价较为稳定的主要原因为：①纯树脂细粉产品生产工艺复
杂、技术门槛较高，具有较高的产品附加值；②产品的下游客户主要为半导体、医疗、航空航天等高端
领域客户，该类客户关注产品的纯度、粒径分布稳定性、批次一致性等指标，且通过客户认证后，客户
粘性较高，价格敏感度低。报告期内，产品单位成本持续下降，主要系主要原材料采购价格下降以及
生产线改造升级所致。

（3）纯树脂粗粉2023年度至2025年度，纯树脂粗粉产品的毛利率、单位价格、单位成本如下表所示：
项目

毛利率

单位售价（万元/吨）

单位成本（万元/吨）

单价变动对毛利率的影响

单位成本变动对毛利率的影响

2025年度

48.41%
27.05
13.96
-0.17%
6.46%

2024年度

42.12%
27.14
15.71
-4.58%
13.34%

2023年度

33.36%
29.47
19.64

/
/

2023年度至2025年度，公司纯树脂粗粉产品毛利率分别为33.36%、42.12%和48.41%，呈逐年上
升趋势。2024年度，纯树脂粗粉产品毛利率较2023年度上升8.76个百分点，主要系当年度产品主要原材
料采购价格明显下降，公司单位成本随之下降导致，其中：①氟酮：新增产能陆续投产，供需格局发生
变化，同时上游原材料氟苯、氢氟酸等价格下降，使得氟酮产品价格明显下降，公司氟酮采购价格下降30%以上，②对苯二酚：受化工行业需求收缩、叠加产能持续释放、全球经济增长缓慢等因素的影响，
对苯二酚产品价格处于回落状态，公司对苯二酚采购价格下降40%以上。2025年度，纯树脂粗粉产
品毛利率较 2024年度上升 6.29个百分点，主要原因为：①主要生产线完成了自动化改造升级，使得PEEK产品批次稳定性进一步提升，有效降低了生产过程中主要原材料的单耗，②公司产品主要原材
料氟酮仍处于价格下行区间，公司氟酮采购价格小幅下降。

（4）复合增强系列2023年度至2025年度，复合增强系列产品的毛利率、单位价格、单位成本如下表所示：
项目

毛利率

单位售价（万元/吨）

单位成本（万元/吨）

单价变动对毛利率的影响

单位成本变动对毛利率的影响

2025年度

53.35%
33.05
15.42
1.30%
4.86%

2024年度

47.19%
32.16
16.98
-1.43%
5.33%

2023年度

43.28%
33.05
18.74

/
/

2023年度至2025年度，公司复合增强系列产品的毛利率分别为43.28%、47.19%和53.35%，呈逐
年上升趋势。

公司在医疗植入、半导体等高端应用领域持续开拓：①在医疗植入领域，2023年公司与康拓医疗
合作，植入级PEEK首次获得国家药品监督管理局注册；2024年公司自主研发的PEEK-LISCIEX医用
植入级聚醚醚酮完成医疗器械主文档登记备案。目前公司合作企业包括大博医疗、迈普再生医学、威
高骨科等，产品覆盖人造脊柱植入物、人造关节、颅骨修复及胸外科/骨科/神经外科植入物；②在半导
体领域，PEEK及其复合增强树脂已用于加工CMP保持环（化学机械抛光工艺环节）、晶片夹、自润滑
耐磨轴套、滚轮等高性能塑料零件，以替代铜合金、不锈钢等传统材料。上述领域客户更注重材料综
合性能与供应链安全，价格敏感度相对较低，且存在较高的供应商认证壁垒，随着公司产品在高端应
用领域逐步放量，公司产品溢价能力显著提升。2023年度至2025年度，复合增强系列产品取得较好的市场表现且溢价能力较强，因此产品单位
售价较为稳定。另一方面，受益于公司主要原材料采购价格下降及主要生产线升级改造，报告期内产
品单位成本持续下降，相应产品毛利率水平有所上升。

总体而言，除复合增强系列产品因高端应用领域市场表现较好，单位售价有所提高外，2023年至2025年，公司主要产品单位售价有所下降，同时，受益于公司主要原材料采购价格下降及主要生产线
升级改造，报告期内产品单位成本均持续下降，因单位售价与单位成本波动幅度差异，使得各产品毛
利率波动有所差异。3、主要客户对收入和毛利率影响分析

具体参见本回复“问题2.关于主要客户”之“一、公司说明”之“（一）”的相关内容。4、与同行业可比公司是否存在显著差异
具体参见本题“一、公司说明”之“（二）”之“5、同行业可比公司”的相关内容。
综上所述，2023年度至2025年度，公司主要产品的收入结构较为稳定，收入及毛利率变动主要系

不同产品间的价格调整、应用领域、市场需求变化、公司市场开拓力度和产品备货安排等因素差异导
致。威格斯非医疗板块毛利率水平与公司接近，与公司毛利率变动趋势差异主要系其销售结构变化、
产能利用率下降以及中国工厂费用投入增加导致，昊华科技、瑞华泰、沃特股份的主要业务及产品有
所差异，使得毛利率变动情况有所差异。

（四）结合公司产品销售构成、产销率情况、成本结转政策等，说明近三年公司存货构成的变动原
因及合理性，说明未计提存货跌价准备的合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异1、结合公司产品销售构成、产销率情况、成本结转政策等，说明近三年公司存货构成的变动原因
及合理性

报告期各期末，公司存货余额构成情况如下：
单位：万元

项目

原材料

在产品

库存商品

周转材料

发出商品

委托加工物资

自制半成品

合计

2025年12月31日

5,772.11
81.47

2,660.06
247.37
90.66
180.95
5,079.81
14,112.43

2024年12月31日

5,884.62
167.51
3,830.39
168.54
100.50
289.97
4,149.48
14,591.00

2023年12月31日

10,138.34
16.55

3,598.93
174.09
56.32
140.71
1,827.03
15,951.96

2023年末至2025年末，公司原材料余额分别为10,138.34万元、5,884.62万元和5,772.11万元，呈
下降趋势，自制半成品余额分别为 1,827.03万元、4,149.48万元和 5,079.81万元，呈上升趋势，其余存
货科目余额变动相对较小。2023年度至2025年度，公司销售构成较为稳定，产销率保持较高水平，存货构成的变动原因具体
分析如下：

（1）原材料余额变动分析
公司原材料科目主要由氟酮、对苯二酚等构成，2023年初，氟酮价格居高，2023年下半年开始，氟

酮及对苯二酚产品价格开始出现下降趋势，公司适时调整采购单批次订货量，加大阶段性储备，降低
原材料价格波动的影响。截至2023年末，公司氟酮和对苯二酚库存水平较高，使得当期末原材料余
额保持较高水平。2024年度，受化工行业下游需求收缩、新增产能集中释放及全球经济增长放缓等多重因素影响，
氟酮、对苯二酚市场价格呈持续下行态势。公司基于对原材料市场动态的持续跟踪，判断氟酮价格短
期内仍将承压，在确保正常生产经营的前提下，适当缩减氟酮采购规模，观望价格企稳信号，避免在价
格下行期过早采购导致原材料成本偏高。另一方面，2024年底对苯二酚价格已有回升迹象，公司判
断其价格进一步下行空间有限，在价格底部适当增加采购量。因此，2024年末公司氟酮储备规模有
所下降、对苯二酚储备规模有所增加，两类原材料的存货单价均较2023年末明显下降，综合使得当期
末原材料余额有所下降。2025年度，受益于新材料产业市场需求持续增长及公司产品竞争优势，2025年度产品需求有所
增长，公司相应增加氟酮采购量以满足生产需求。尽管氟酮市场价格在低位运行，但采购量的增加部
分对冲了单价下降的影响，综合使得2025年末原材料余额与2024年末基本持平。

（2）自制半成品余额变动分析
公司半成品系经聚合、精制和干燥后的PEEK树脂粗粉，粗粉是进一步加工纯树脂颗粒、纯树脂

细粉和复合增强系列产品的基础。
公司日常经营中保有一定数量的半成品库存，主要基于：①聚合生产线在不同型号半成品之间的

切换成本相对较高。每次生产不同型号半成品时产线切换需要对聚合釜清洗，并经降温、升温过程，
时间周期3天左右，因此公司一般一个月内连续生产一种型号的半成品，导致公司日常经营中均保留1-2个月不同型号的半成品库存；②半成品型号相对较少，一种型号半成品可以对应多种型号产成
品，保有半成品库存量有利于保证产成品生产的连续性，从而降低后续复合车间、纯树脂车间在不同
型号产品之间切换成本。2023年末至2025年末，2023年末至2025年末，公司自制半成品余额持续增加，主要系公司PEEK
纯树脂粗粉储备规模逐年扩大。2023年度至2025年度，受益于PEEK材料下游应用领域持续拓展及
公司市场认可度提升，公司产品销量保持增长趋势，公司相应加大粗粉生产与储备力度，以满足下游
深加工环节的排产需求及安全库存要求。

（3）成本结转政策
公司的成本归集对象包括直接材料成本、直接人工费用、制造费用等。公司产品成本按照生产车

间归集核算，公司设立了多个生产车间，每个车间独立核算耗用的原材料、人工成本、折旧费用、水电
费、以及生产过程中的辅助生产成本，产品根据在加工过程中的步骤采用分步法归集、分配生产费用，

逐步结转产品成本。公司各车间的成本核算方法如下：
车间

聚合车间

精制车间

干燥车间

蒸馏车间

细粉车间

复合车间

具体操作

将氟酮等原材料投入聚合釜
中，经过聚合反应生成 PEEK
和碱金属盐的混合物料，经冷
却、粉碎后进入离心机，分离

出PEEK混合物。

PEEK混合物经抽提、蒸发、结
晶等工序分离出二苯砜，进行
循环利用；对 PEEK混合物进
行反复水洗，实现 PEEK与碱

金属盐的分离。

对提纯完毕的PEEK料进行烘
干处理，待烘干完毕后进行磁
选作业以分离PEEK中可能存
在的金属物质。干燥后形成PEEK粗粉，入库为半成品。

对精制车间回收的二苯砜进
行蒸发提纯，以达到二苯砜的

循环利用。

领用 PEEK 粗粉，经精选、粉
碎、筛选等工序形成不同规格

的PEEK细粉。

领用PEEK粗粉、碳纤等材料，
经挤出、牵引切粒、筛分等工

序形成复合类产品。

成本核算
直接材料：公司根据实际领用的生产材料按照车间进行归集并计入生
产成本，每月末按照各车间完工产品实际耗用材料数量及该材料月末

一次加权平均单价计算材料成本。
直接人工：聚合车间的人工成本全部计入当月完工入库产品的成本。

制造费用：包括聚合车间的直接相关的制造费用以及分配的辅助车间
制造费用；聚合车间制造费用于月末全部计入当月完工入库产品的成

本。
直接材料：公司根据实际领用的生产材料归集精制车间的材料成本，每
月末按照完工产品领用材料数量及该材料月末一次加权平均单价计算

材料成本。
直接人工：精制车间的人工成本全部计入当月完工入库产品的成本。

制造费用：包括精制车间的直接相关的制造费用以及分配的辅助车间
制造费用；精制车间制造费用于月末全部计入当月完工入库产品的成

本。
直接材料：干燥车间仅领用少量包装物等材料，每月末按照完工产品领

用材料数量及该材料月末一次加权平均单价计算材料成本。
直接人工：干燥车间的人工成本全部计入当月完工入库产品的成本。

制造费用：包括干燥车间的直接相关的制造费用以及分配的辅助车间
制造费用；干燥车间制造费用于月末全部计入当月完工入库产品的成

本。
直接材料：根据当月领用、回收、在产的二苯砜数量，计算当月聚合车间
实际消耗的二苯砜数量；当月蒸馏回收的二苯砜作为原材料入库，按照

库存二苯砜的结存单价进行计价。
直接人工和制造费用：全部计入当月入库的PEEK粗粉的成本。

直接材料：按照车间报表归集各类产品耗用的PEEK粗粉，根据各类产
品实际耗用材料数量及该材料月末一次加权平均单价计算材料成本。

直接人工：细粉车间的人工成本按照完工产品的耗用的人工工时进行
分配。

制造费用：包括细粉车间的直接相关的制造费用以及分配的辅助车间
制造费用；细粉车间制造费用每月末按照各产品的实际生产入库产品

的产量/工时注比例在各类产品之间进行分配。
直接材料：按照车间报表归集各类产品耗用的PEEK粉料、各类材料的
数量，根据各类产品实际耗用材料数量及该材料月末一次加权平均单

价计算材料成本。
直接人工：复合车间的人工成本全部计入当月完工入库各类产品的成

本，按照完工产品的数量进行分配。
制造费用：包括复合车间的直接相关的制造费用以及分配的辅助车间
制造费用；复合车间制造费用每月末按照各产品的实际生产入库的产

量比例在各类产品之间进行分摊。2023年度至2025年度，公司成本结转政策未发生变化。2、说明未计提存货跌价准备的合理性
（1）公司产品毛利率维持较高水平2023年度至2025年度，公司毛利率分别为39.48%、40.08%和44.05%，维持在相对较高水平，考虑

销售环节的税费后，公司现有产品预计均可以实现正常销售毛利，即产成品的可变净现值大于存货结
存成本；公司现有原材料保存状况良好，预计通过生产形成产成品亦可实现合理毛利。

（2）长库龄存货金额较小，可以实现预期经济价值2023年末至2025年末，公司长库龄的存货金额占比小于10%，包括产成品、半成品、原材料。
其中，长库龄的产成品、半成品主要系部分型号的PEEK产品。公司每次生产一定数量的产品、

半成品，该型号产品可以长期满足相对分散的下游需求，这部分存货既可以正常对外销售，也可以进
行复合改性成为新的产品出售给客户。截至报告期各期末，公司不存在库存商品、半成品毁损、过期
或者无法使用的情况。同时，报告期内公司各类型产品的毛利率维持在较高水平，因此公司长库龄库
存商品、半成品未计提存货跌价。2023年末至2025年末，长账龄的原材料主要是外购的碳纤维、碳酸钠及部分研发用原材料，要系
日常规模化采购导致。其中碳酸钠是生产粗粉的原材料之一，碳纤维可用来生产复合增强类产品，均
未过期，可以满足正常生产需要。根据公司对产成品的减值测试，企业的主要产品不存在减值，因此
碳酸钠、碳纤维等原材料未计提存货跌价。

（3）主要原材料、PEEK半成品及产成品保质期较长2023年度至2025年度，结合国家发布的通用标准、产品厂商出厂企业标准，公司主要原材料、和
产成品（半成品）的有效期情况如下：

存货类型

原材料

产成品/半成品

周转材料

存货名称

氟酮

对苯二酚

碳酸钠

碳纤维

PEEK
备品备件

保质期

长期

长期

长期

长期

长期

长期

长库龄是否影响使用、销售

注意防潮防晒，储存于阴凉通风处，不与空气、水反
应，长库龄不影响使用

化学性质稳定，不与空气和水反应，储存于阴凉通风
处，长库龄不影响使用和销售

注意防潮，金属元件注意防锈，如生锈需要除锈处理
后使用

因此，2023年度至2025年度，公司主要产品毛利率维持在较高水平，主要原材料、半成品和产成
品预计可以通过正常生产、销售实现合理毛利，报告期各期末，公司各类存货保存状况良好，产成品可
变净现值高于存货成本，未出现减值迹象；公司长库龄的原材料、半成品和周转材料等均保存状况良
好；公司存货未计提存货跌价准备，具有合理性。3、与同行业可比公司是否存在显著差异

公司与同行业可比公司对比存货跌价准备计提比例比较情况如下：
公司名称

昊华科技

瑞华泰

沃特股份

算术平均值

中研股份

2025年度

9.58%
6.23%
2.31%
6.04%
0.00%

2024年度

8.77%
2.86%
1.46%
4.36%
0.00%

2023年度

8.63%
1.24%
0.41%
3.43%
0.00%

报告期各期末，公司均未计提存货跌价准备，同行业可比公司中昊华科技与瑞华泰的存货跌价准
备计提比例相对较高。2023年度至2025年度，公司与昊华科技的存货跌价准备计提比例差异较大，主要系所处行业周
期与产品创新情况有所差异所致，具体而言：①昊华科技2024年收购中化蓝天，中化蓝天所处行业周
期性波动，主营业务承压发展，面临持续的存货减值迹象，②中化蓝天持续拓展新兴领域，针对创新产
品，中化蓝天将不符合企业质量标准或送检未通过客户验收产品全额计提存货跌价准备，而公司行业
周期性波动较小，产品稳定性较好，与昊华科技有所差异。2023年度和2024年度，瑞华泰存货跌价准备计提比例较低，2025年度，瑞华泰存货跌价准备计提
比例有所增加，与公司存在较大差异，主要系所处行业有所差异导致，具体而言：瑞华泰主要产品为PI
薄膜产品，近年来PI薄膜行业竞争加剧，产品价格下行，期末库存商品增加，对存货可变现净值产生
一定压力；而PEEK行业呈现出应用范围扩大化、应用方式多样化、应用场景多元化的趋势，同时公司PEEK产品具有良好的结晶性能，使得其机械性能、耐磨性及耐腐蚀性更强，公司产品产销率及毛利率
水平均保持较高水平，且经测算，公司存货可变现净值均高于成本，故未计提存货跌价准备。2023年度，沃特股份存货跌价准备计提比例很低，与公司差异较小，2024年度和2025年度，其存
货跌价准备计提比例有所上升，与公司有所差异，主要系所处行业及产品结构情况有所差异导致，具
体而言：①工程塑料合金、改性通用塑料属于成熟红海市场，价格竞争激烈，毛利率空间有限，沃特股
份工程塑料合金的售价和毛利率均呈下降趋势，改性通用塑料售价下降且毛利率水平较低（2025年
仅为6.53%），对存货可变现净值产生一定压力，②沃特股份覆盖特种高分子材料、工程塑料合金、改
性通用塑料等多项品类，库存商品涵盖多品类、多型号，部分低周转型号需按单个/类别计提跌价准
备，而公司专注PEEK行业，产品类型较沃特股份集中，受益于行业发展，存货跌价风险较小。

因此，公司与同行业可比公司的产品类型、行业周期、产品创新等情况有所差异，使得存货跌价准
备计提比例有一定差异。

综上所述，近三年公司存货构成变动主要系原材料采购价格波动、公司采购策略调整、排产需求
及安全库存管理导致，具有合理性，公司成本结转政策未发生变化，未计提跌价准备主要系公司产品
毛利率维持较高水平、长库龄存货金额较小、保质期较长等因素导致，具有合理性，公司与同行业可比
公司的差异具有合理性。

二、中介机构核查情况
（一）核查程序1、取得公司2023年度至2026年一季度财务报告，分析收入与利润变动的匹配性；2、通过公开渠道查询国家产业政策、公司上游原材料供需及价格变动情况、PEEK行业分析报告

等资料，了解PEEK行业环境，分析行业环境与公司经营业绩的匹配性、行业周期性特征、产品竞争格
局、原材料供需情况；3、取得公司期间费用明细账，重点核查各项期间费用的增长原因，分析费用增长与收入增长的匹
配关系；4、取得公司各经营主体的单体财务报表，分析各经营主体的财务数据变动情况以及对合并财务
报表的影响；5、取得公司产销量数据，计算公司产销率，分析产销率对公司经营业绩的匹配性；6、访谈公司业务负责人，了解公司行业情况、产品定价方式、应用领域拓展情况、原材料采购策
略、安全库存管理等内容；7、取得公司存货明细表及库龄分析表，了解公司存货变动情况，分析存货变动原因；8、查询公司同行业可比公司的公开披露信息，判断公司与同行业可比公司在业绩变动、毛利率水
平、存货跌价准备计提等方面是否存在差异，并分析差异原因。

（二）核查结论
经核查，持续督导机构、年审会计师认为：1、2025年及2026年一季度公司营业收入增长情况，与行业环境、公司产销率情况、同行业可比公

司情况相一致，具有合理性；净利润下滑主要系子公司尚处于业务起步阶段，前期投入规模较大导致，
具有合理性；2、PEEK行业的快速增长周期、中研股份的PEEK行业龙头地位为公司保持较高的毛利率水平提
供了有利支撑，虽然公司下调产品销售价格对公司毛利率水平产生了一定的不利影响，但由于上游主
要原材料采购价格下降以及生产线改造升级，公司产品单位成本下降幅度大于销售价格下降幅度，使
得2023年度至2025年度毛利率水平呈现上升趋势，具有合理性。公司与同行业毛利率水平及变动趋
势差异具有合理原因；3、2023年度至2025年度，公司主要产品的收入结构较为稳定，收入及毛利率变动主要系不同产
品间的价格调整、应用领域、市场需求变化、公司市场开拓力度和产品备货安排等因素差异导致。威
格斯非医疗板块毛利率水平接近，与公司毛利率变动趋势差异主要系其销售结构变化、产能利用率下
降以及中国工厂费用投入增加导致，昊华科技、瑞华泰、沃特股份的主要业务及产品有所差异，使得毛
利率变动情况有所差异；4、近三年公司销售构成较为稳定，产销率保持较高水平，存货构成变动主要系原材料采购价格
波动、公司采购策略调整、排产需求及安全库存管理导致，具有合理性，公司成本结转政策未发生变
化，未计提跌价准备主要系公司产品毛利率维持较高水平、长库龄存货金额较小、保质期较长等因素
导致，具有合理性，公司与同行业可比公司的差异具有合理性。

问题2.关于主要客户
年报及备查文件显示：（1）2024年、2025年前十大客户较2023年变动幅度较大，且2025年前十大

客户部分主体存在注册资本偏低、参保人员规模较小等情形；（2）近三年前五大客户收入占比持续下
降，分别为43.99%、36.84%、33.34%，分别同比减少15.68个百分点、7.15个百分点和3.5个百分点。

请公司：（1）列示近三年前十大客户的名称、关联关系、具体销售内容、销售金额及占比、毛利率、
结算模式、收入确认依据、期末应收账款余额及期后回款情况；如存在成立时间短、成立初期即与公司
开展合作、注册资本小、参保人数少等异常情况，请说明合理性；单一客户销售金额同比变动较大的，
请说明原因及合理性；（2）区分型材客户、非型材客户、贸易商客户、经销商客户，将客户依据收入规模
进行分层，结合各层级客户数量及收入变动情况，各层级新增和退出的客户数量及对应收入金额、占
比，说明前五大客户集中度下降原因。

一、公司说明
（一）列示近三年前十大客户的名称、关联关系、具体销售内容、销售金额及占比、毛利率、结算模

式、收入确认依据、期末应收账款余额及期后回款情况；如存在成立时间短、成立初期即与公司开展合
作、注册资本小、参保人数少等异常情况，请说明合理性；单一客户销售金额同比变动较大的，请说明
原因及合理性1、近三年前十大客户的名称、关联关系、具体销售内容、销售金额及占比

最近三年，公司前十大客户的名称、具体销售内容、销售金额及占比、是否存在关联关系具体情况
如下：

单位：万元

序号

2025年度

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

合计

2024年度

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

合计

2023年度

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

合计

客户名称

客户一

客户二

客户三

客户四

客户五

客户六

客户七

客户八

客户九

客户十

客户三

客户一

客户四

客户二

客户九

客户六

客户十

客户十一

客户五

客户十二

客户一

客户三

客户五

客户二

客户四

客户九

客户十三

客户七

客户十四

客户十五

销售内容

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒

复合增强颗粒

纯树脂粗粉、纯树脂细粉等

-

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

纯树脂颗粒

复合增强颗粒

纯树脂颗粒

纯树脂粗粉、纯树脂细粉等

纯树脂粗粉

纯树脂颗粒等

纯树脂粗粉等

-

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒等

纯树脂颗粒、复合增强颗粒等

复合增强颗粒等

复合增强颗粒等

纯树脂颗粒等

复合增强颗粒等

纯树脂颗粒、纯树脂细粉等

-

销售金额

5,399.54
2,140.74
2,099.06
1,032.98
1,030.17
1,014.20
823.54
761.11
623.66
621.64

15,546.64

4,208.84
3,165.67
1,011.71
989.84
885.74
864.53
834.94
695.83
524.64
509.31

13,691.05

5,450.89
4,017.84
1,131.81
1,125.31
1,110.46
948.74
907.27
816.78
720.82
683.27

16,913.19

占比

17.46%
6.92%
6.79%
3.34%
3.33%
3.28%
2.66%
2.46%
2.02%
2.01%
50.27%

15.19%
11.42%
3.65%
3.57%
3.20%
3.12%
3.01%
2.51%
1.89%
1.84%
49.40%

18.68%
13.77%
3.88%
3.86%
3.81%
3.25%
3.11%
2.80%
2.47%
2.34%
57.97%

是否存在关联
关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

-

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

-

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

-
注：前五大客户与年度报告披露差异主要系同一控制人控制的客户合并列示所致。
由上表，最近三年，公司前十大客户整体变动较小，各期前十大客户销售占比分别为 57.97%、49.40%和50.27%。2、近三年前十大客户的毛利率
最近三年，公司前十大客户毛利率变动具体如下：
单位：万元，万元/吨
客户名称

客户一
客户二
客户三
客户四
客户五
客户六
客户七
客户八
客户九
客户十

客户十一
客户十二
客户十三
客户十四
客户十五

合计

2025年度
收入

5,399.54
2,140.74
2,099.06
1,032.98
1,030.17
1,014.20
823.54
761.11
623.66
621.64
-12.87
342.29
213.63
516.44
463.35

17,069.49

单价
242.13
261.03
290.73
266.73
279.18
277.29
274.17
271.83
311.25
270.65
268.14
264.10
284.84
280.88
312.13
265.19

毛利率
31.99%
37.16%
17.75%
41.37%
41.89%
41.72%
41.56%
39.85%
51.51%
43.53%
40.47%
45.61%
46.65%
45.73%
45.88%
35.82%

2024年度
收入

3,165.67
989.84
4,208.84
1,011.71
524.64
864.53
345.50
144.42
885.74
834.94
695.83
509.31
508.14
432.67
421.83

15,543.63

单价
227.09
261.17
273.95
281.57
292.68
329.75
299.02
249.01
332.19
275.53
268.14
283.84
311.74
316.83
299.81
271.15

毛利率
22.33%
32.94%
36.64%
42.17%
38.89%
45.75%
40.65%
28.11%
49.04%
41.15%
41.25%
42.94%
45.72%
46.64%
42.24%
36.53%

2023年度
收入

5,450.89
1,125.31
4,017.84
1,110.46
1,131.81
474.36
816.78
31.86
948.74
540.00
580.07
143.05
907.27
720.82
683.27

18,682.53

单价
299.58
321.54
321.40
318.86
320.81
358.90
316.51
318.58
331.78
308.56
288.59
307.64
334.45
337.32
322.30
315.25

毛利率
34.54%
38.19%
37.77%
40.05%
36.96%
43.94%
37.79%
40.90%
41.89%
35.93%
29.89%
38.20%
42.88%
43.76%
37.09%
37.47%

由上表见，最近三年，公司前十大客户平均毛利率呈下降趋势，不同客户不同年度毛利率有所波
动，具体分析如下：

（1）单价的影响因素①受行业竞争加剧等因素影响，公司采取了积极的市场竞争策略，下调了公司产品销售价格；②公司根据客户在一定结算周期内的采购情况按照约定比例计算返利金额，并以实物返利的形
式进行销售返利。2024年5月之前，公司与不同客户约定的实物返利标准不同，且同一客户各期均有
所变动，2024年5月之后，公司统一了不同客户的实物返利政策。

公司的销售返利属于“适用未来价格折扣”，即达到一定购买量后，后续通过实物返料形式提供，
根据会计准则及相关规定，公司按照附有额外购买选择权的销售进行会计处理，根据当年客户销售情
况与返利计算标准预估返利金额，在所属期间冲减当期营业收入，并确认对该客户的合同负债，在该
实物返利实际执行时，按照分摊的交易对价确认对应的收入并冲减对该客户的合同负债。

受此影响，若公司向客户销售金额上升，实物返利越多，单价下降幅度越大；反之，若公司向客户
销售金额下降，实物返利减少，单价下降幅度会收窄甚至有所回升。此外，在销售额增加的情况下，若
受实物返利政策调整的影响，实物返利数量增加幅度低于正常产品销售数量，销售单价可能不降反
升。因此，受客户采购额波动、实物返利政策调整等因素影响，实物返利对单价的影响程度在不同年
度、不同客户之间存在一定差异。

（2）单位成本的影响因素①受上游化工行业产能释放、需求收缩等因素影响，公司主要原材料氟酮和对苯二酚的采购价格
整体有所下降；②公司对主要生产线完成了自动化改造升级，使得PEEK产品批次稳定性进一步提升，有效降低
了生产过程中主要原材料的单耗。

因此，在单价下降的整体背景下，公司单位成本整体呈下降趋势，但不同客户单价下降的幅度和
单位成本下降的幅度、节奏均存在差异，导致不同客户毛利率变动趋势不同。3、近三年前十大客户的结算模式、收入确认依据

最近三年，公司前十大客户结算模式和收入确认依据如下：

客户名称

客户一
客户二
客户三
客户四
客户五
客户八
客户七
客户九
客户十
客户六

客户十一
客户十二
客户十三
客户十四
客户十五

结算模式
2025年度

银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

银行转账
票据

银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

2024年度
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

银行转账
银行转账、票据

银行转账
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

票据
票据

银行转账、票据
银行转账、票据

2023年度
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

银行转账
银行转账、票据

银行转账
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据
银行转账、票据

银行转账
银行转账、票据

收入确认依据

客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据
客户签收确认单据

由上表见，受客户信用状况、资金安排、行业结算习惯等因素影响，公司各期前十大客户多采用银
行转账、票据等方式进行结算；公司收入确认单据均为客户签收确认单据。4、近三年前十大客户的期末应收账款余额及期后回款情况

最近三年末，公司各期前十大客户期末应收账款余额及期后回款金额具体如下：
单位：万元

客户名称

客户一
客户二
客户三
客户四
客户五
客户八
客户七
客户九
客户十
客户六

客户十一
客户十二
客户十三
客户十四
客户十五

合计
期后回款占期末应收

账款余额的比重

2025-12-31
应收账款余额

611.88
315.00
11.40
272.28
188.99
157.50
149.59

-
221.45
381.99
257.66
29.30
-
-
-

2,597.04
-

期后回款
471.25
223.51
11.40
259.83
188.99
63.00
149.59

-
221.45
381.99
89.23
29.30
-
-
-

2,089.55
80.46%

2024-12-31
应收账款余额

575.72
248.38
1.04

466.29
123.55

-
65.96
-

164.02
337.75
666.77
67.55
-

15.85
-

2,732.85
-

期后回款
575.72
248.38
1.04

466.29
123.55

-
65.96
-

164.02
337.75
204.06
67.55
-

15.85
-

2,270.15
83.07%

2023-12-31
应收账款余额

1,663.06
448.96
360.00
458.29

-
-

242.80
-

70.64
14.63
539.28

-
-

114.00
306.90
4,218.56

-

期后回款
1,663.06
448.96
360.00
381.10

-
-

242.80
-

70.64
14.63
493.20

-
-

114.00
306.90
4,095.29
97.08%

注：2025年12月31日应收账款期后回款金额系截至2026年4月30日回款金额，2024年12月31
日、2023年12月31日应收账款期后回款金额系截至次年6月30日回款金额。

由上表见，最近三年，公司前十大客户各期末应收账款期后回款占期末应收账款余额的比重分别
为 97.08%、83.07%和 80.46%，应收账款期后回款整体情况良好。其中，2024年末客户十一受资金周
转周期延长等因素影响，应收账款期后回款速度有所放缓，但该客户仍在正常生产经营过程中，相关
应收账款仍在陆续回款过程中。2025年末应收账款仍在陆续回款过程中，并不存在重大回款风险。5、如存在成立时间短、成立初期即与公司开展合作、注册资本小、参保人数少等异常情况，请说明
合理性

针对最近三年公司前十大客户，结合公开信息查询等信息，具体如下：
客户名称

客户一

客户二

客户十七

客户七

客户九

客户十

客户十一

客户十三

客户十四

成立时间

2022-8-4
2018-7-11
2021-7-6
2019-1-28
2021-4-16
2018-7-9
2021-7-30
2000-8-17
2020-6-17

开始合作时间

2024年7月

2018年11月

2025年5月

2019年4月

2021年8月

2018年9月

2021年10月

2016年8月

2020年7月

注册资本（万元）

3,000.00
1,000.00
3,000.00
3,300.00
100.00
100.00
1,000.00
50.00
100.00

参保人数（人）

10
2
4
62
2
5
4
21
2

由上表，公司不存在成立时间短（最近三年成立）的情况，但存在成立初期（成立半年以内）即与公
司开展合作、注册资本低于100万元人民币（含）、参保人数低于10人（含）的情况，具体分析如下：

客户名称

客户一

客户二

客户十七

客户七

客户九

客户十

客户十一

客户十三

客户十四

类别

参保人数少

成立初期即与公
司开展合作、参

保人数少

参保人数少

成立初期即与公
司开展合作

成立初期即与公
司开展合作、注
册资本小、参保

人数少

成立初期即与公
司开展合作、注
册资本小、参保

人数少

成立初期即与公
司开展合作、参

保人数少

注册资本小

注册资本小、参
保人数少

具体内容

该客户参保人数为10人，其受同一控制下的客户十六参保人数30人。该等客户专
注于PEEK等特种工程塑料的挤出板棒生产，挤出工艺相对简单，其员工人数已能够

满足其日常生产与运营需要。因此，该客户参保人数较少具有合理性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为 5,450.89万元、3,165.67万元和 5,399.54万
元，根据访谈了解，该客户收入规模1.5亿元以上，大于公司向该客户的销售规模，因

此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

①该客户成立之初即与公司开展合作，主要系：该客户实际控制人从事其他工程塑
料领域多年，为满足其下游客户对PEEK特种工程塑料的需求，该客户成立后即与公
司建立了合作关系并推出PEEK相关产品，通过贸易商销售至富士康、力讯等终端客

户。因此，成立初期即与公司开展合作具有合理性。②客户二参保人数2人，客户十七参保人数4人，二者系受同一控制下的不同主体，
均专注于PEEK板棒、注塑件等领域，挤出工艺相对简单，且产线自动化程度较高，对
一线操作人员的数量需求不高，加上部分员工社保缴纳意愿不高，导致其参保人数

较少。因此，该客户参保人数少具有合理性。
最近三年，公司向该等客户销售收入分别为1,125.31万元、989.84万元和2,140.74万
元，该客户不予提供经营规模相关数据，根据2022年初 IPO访谈了解，该客户收入区
间为1,000~5,000万元，近年来客户收入规模持续增长，大于公司向该客户的销售规

模，因此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

该客户主营型材挤出、预浸料等业务，该客户成立后，公司在拓展客户时初步接洽并
逐步达成合作。该客户公司原母公司成立于2011年5月18日，其经营时间较长，该
客户依托母公司的技术与市场资源积累进行业务拓展。因此，该客户成立之初即与

公司开展合作具有合理性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为816.78万元、345.50万元和823.54万元，该
客户不予提供经营规模相关数据，根据2022年初 IPO访谈了解，该客户收入区间为1,000~5,000万元，近年来客户收入规模持续增长，大于公司向该客户的销售规模，因

此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

该客户成立于2021年4月16日，注册资本100万元，员工人数2人，主要从事电线电
缆、塑胶原料等产品的贸易业务。因下游终端客户指定该客户向公司采购PEEK产
品，故在其成立之初即与公司开展合作。同时，该客户以轻资产模式运营，该客户主
要依靠渠道资源和客户关系维护赚取合理价差收益，交易周转较快，对资金需求和

人员投入需求较低，因此其员工人数和注册资本较低符合其业务属性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为816.78万元、345.50万元和823.54万元，根
据访谈了解，该客户收入规模为1,000~5,000万元，大于公司向该客户的销售规模，因

此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

该客户成立于2018年7月9日，注册资本100万元，员工人数5人，主要从事PEEK管
材的生产与销售，该客户实际控制人系公司前员工，对公司品牌认知度较高，故在其
成立之初即向公司采购PEEK产品。该公司生产过程较为简单，并不涉及复杂的生
产制造过程，对固定资产投入及营运资金需求以及一线操作人员的数量需求不高，
加上部分员工社保缴纳意愿不高，因此其参保人数较少，且其注册资本较低与其实

际业务模式和资金需求相匹配，具有商业合理性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为816.78万元、345.50万元和823.54万元，根
据访谈了解，该客户年收入规模1,000万元左右，结合其简单加工的业务特征，公司
向该客户销售规模与客户经营规模具有匹配性。同时，公司为国内PEEK产品年产

量最大的企业，该客户向公司采购占比较高具有合理性。

①该客户成立于 2021年 7月 30日，其实际控制人从事塑料行业多年，对公司PEEK
产品及品牌认知度较高，在设立后，基于原有行业经验与下游需求，即与公司建立业
务合作关系并拓展PEEK板棒业务。因此，成立初期即与公司开展合作具有合理性。②该客户主要从事挤出板棒生产，员工人数4人，挤出工艺相对简单，且产线自动化
程度较高，对一线操作人员的数量需求不高，加上部分员工社保缴纳意愿不高，导致

其参保人数较少。因此，该等客户参保人数少具有合理性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为580.07万元、695.83万元和-12.87万元，根
据访谈了解，该客户收入规模为3,000万元左右，大于公司向该客户的销售规模，因

此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

该客户注册资本50万元，主要从事塑料件和金属件的加工，并不涉及复杂的生产制
造过程，对固定资产投入及营运资金需求相对不高，且该客户从事该领域20余年，客
户关系稳定，经营风险相对可控，因此其注册资本较低与其实际业务模式和资金需

求相匹配，具有商业合理性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为907.27万元、508.14万元和213.63万元，根
据访谈了解，该客户收入规模为3,000万元左右，大于公司向该客户的销售规模，因

此销售规模与客户经营规模具有匹配性。

该客户作为塑胶行业的贸易商，其注册资本100万元，员工人数2人，以轻资产模式
运营，该客户主要依靠渠道资源和客户关系维护赚取合理价差收益，交易周转较快，
对资金需求和人员投入需求较低，因此其员工人数和注册资本较低符合其业务属

性。
最近三年，公司向该客户销售收入分别为720.82万元、432.67万元和516.44万元，根
据访谈了解，该客户收入规模为1,000万元左右，结合其贸易业务特征，公司向该客

户销售规模与客户经营规模具有匹配性。

综上，公司不存在成立时间短（最近三年成立）的情况，但存在成立初期（成立半年以内）即与公司
开展合作、注册资本低于100万元人民币（含）、参保人数低于10人（含）的情况，该等客户业务模式成
熟稳定、履约能力较强，双方交易均基于行业特性和真实的业务需求，具有商业合理性和真实性。此
外，客户收入规模大于公司向该客户的销售规模，且符合客户的业务特征，公司向该客户销售规模与
客户经营规模具有匹配性。6、单一客户销售金额同比变动较大的，请说明原因及合理性

最近三年，公司单一客户销售金额同比变动500万元以上（含）的情况具体如下：
单位：万元

客户名称

客户一

客户二

客户三

客户五

客户八

客户十一

2025年度

金额

5,399.54
2,140.74
2,099.06
1,030.17
761.11

-12.87注

变动

70.57%
116.27%
-50.13%
96.36%
427.01%
-101.85%

2024年度

金额

3,165.67
989.84
4,208.84
524.64
144.42
695.83

变动

-41.92%
-12.04%
4.75%

-53.65%
353.30%
19.96%

2023年度

金额

5,450.89
1,125.31
4,017.84
1,131.81
31.86
580.07

注：2025年度客户十一销售额均为当期销售退货所致。
（1）客户一2024年度，公司采取了积极的市场竞争策略，下调了公司产品销售价格，为此，该客户主动消化

库存并调整采购计划，使得该客户向公司采购额有所下降。2025年度，该客户生产基地整体搬迁扩
产后，其对PEEK产品的需求进一步释放，使得该客户向公司采购额有所上升。

（2）客户二2025年度，受益于海外新兴市场对工程塑料需求的增长，该客户自身订单规模的扩大使得其向
公司采购额有所增长。

（3）客户三2025年度，公司向该客户销售额下降幅度较大，主要系该客户基于自身发展战略自建PEEK产
能，随着自身PEEK产能的逐步释放，该客户对PEEK的自主供应能力有所提升，相应减少了该客户对
公司产品的采购需求。

（4）客户五2024年度，公司采取了积极的市场竞争策略，下调了公司产品销售价格，为此，该客户主动消化
库存并调整采购计划，使得该客户向公司采购需求阶段性下降。2025年度，公司向其销售额有所回
升。

（5）客户八
该客户主营POM板、POM棒等产品，近年来拓展至相近的PEEK产品领域，并持续开拓下游市场，

尤其是半导体电子相关行业的工装夹具订单需求持续增加，带动该客户向公司采购额持续增长。
（6）客户十一
因该客户销售回款有所放缓、资金周转周期延长，公司基于风险控制的考量暂停向其发货，使得2025年度公司向该客户销售额大幅下降。
综上，公司单一客户销售金额同比变动较大主要受客户自身经营策略调整（如生产基地搬迁扩

产、自建PEEK产能、调整采购计划等）、客户下游市场需求波动、客户自身财务状况与信用风险等因
素影响，相关变动具有合理性。

（二）区分型材客户、非型材客户、贸易商客户、经销商客户，将客户依据收入规模进行分层，结合
各层级客户数量及收入变动情况，各层级新增和退出的客户数量及对应收入金额、占比，说明前五大
客户集中度下降原因

最近三年，公司前五大客户的名称、销售金额及占比具体情况如下：
单位：万元

序号
2025年度

1
2
3
4
5

合计
2024年度

1
2
3
4
5

合计
2023年度

1
2
3
4
5

合计

客户名称

客户一
客户二
客户三
客户四
客户五

客户三
客户一
客户四
客户二
客户九

客户一
客户三
客户五
客户二
客户四

销售金额

5,399.54
2,140.74
2,099.06
1,032.98
1,030.17
11,702.49
4,208.84
3,165.67
1,011.71
989.84
885.74
10,261.8
5,450.89
4,017.84
1,131.81
1,125.31
1,110.46
12,836.31

占比

17.46%
6.92%
6.79%
3.34%
3.33%
37.84%
15.19%
11.42%
3.65%
3.57%
3.20%
37.03%
18.68%
13.77%
3.88%
3.86%
3.81%
44.00%

由上表见，2023年度、2024年度、2025年度，公司前五大客户收入占比分别为 44.00%、37.03%和37.84%，其中，2024年度前五大客户集中度下降，2025年度前五大客户集中度略有上升。区分型材客
户、非型材客户、经销商客户、贸易商客户分析如下：I、区分型材客户、非型材客户1、各层级客户数量及收入变动情况

最近三年，公司型材客户、非型材客户各层级客户数量及收入变动情况具体如下：
单位：万元，家

类别

型材

非型材

型材、非型材注

合计

区间

1,000万元以上
500~1,000万元
100~500万元
50~100万元
50万元以下

小计
1,000万元以上
500~1,000万元
100~500万元
50~100万元
50万元以下

小计
1,000万元以上
500~1,000万元
100~500万元
50~100万元
50万元以下

小计

2025年度
收入

9,603.42
2,206.30
737.48
276.85
238.38

13,062.43
1,014.20
1,739.53
5,471.56
2,409.61
5,113.68
15,748.57
2,099.06

-
-
-

12.00
2,111.06
30,922.06

家数
4
3
2
4
63
76
1
3
26
34

1,184
1,248
1
-
-
-
2
3

1,327

2024年度
收入

4,177.38
3,045.25
2,627.55
117.66
164.76

10,132.59
-

2,767.73
3,986.26
1,642.90
4,893.59
13,290.47
4,208.84

-
-

77.22
-

4,286.06
27,709.12

家数
2
4
12
2
29
49
-
4
18
24
933
979
1
-
-
1
-
2

1,030

2023年度
收入

8,818.47
2,573.51
846.73
251.71
135.97

12,626.39
-

3,260.10
4,088.19
1,517.24
3,580.69
12,446.22
4,017.84

-
-

92.43
0.83

4,111.10
29,183.71

家数
4
4
4
3
21
36
-
4
19
22
756
801
1
-
-
1
1
3

840
注：“型材、非型材客户”系部分客户既销售型材产品又销售非型材产品，下同。
由上表见，最近三年，公司型材客户与型材、非型材客户收入先降后升，非型材客户收入持续上

升，客户数量均持续增加，其中型材客户以大客户为主，1,000万元以上的区间收入占比最高，非型材
客户以中型客户为主，100~500万元的区间收入占比最高。2024年度，公司500万元以上客户收入下降4,470.71万元，500万元以下客户收入增长2,996.13万
元，即在大客户收入相对占比下降的同时，中小客户收入增长且客户数量持续拓展，客户结构进一步
优化，使得2024年度前五大客户集中度有所下降。2025年度，公司500万元以上客户收入合计增长2,463.30万元，500万元以下客户收入合计减少749.64万元且客户数量增加较多，并且公司前五大客户收入增幅与公司总收入增幅较为接近，2025年
度前五大客户集中度略有上升。2、各层级新增和退出的客户数量及对应收入金额、占比

（下转D10版）


