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本报记者 杜雨萌 刘 琪
见习记者 何成浩

6月份的浙江省义乌市，商贸活力的“热
浪”扑面而来。在义乌国际商贸城一区的圣
诞用品专区，圣诞树彩灯流光溢彩，各式精致
摆件令人目不暇接，商户们正忙着核对订单、
整理样品、对接海外客商……

这幅夏日赶制冬日节庆商品的繁忙图
景，清晰折射出义乌外贸的韧性与活力。而
这份跨越季节的产销热潮，远不止于圣诞用
品单一赛道。放眼整个义乌国际商贸城，家
居服饰、工艺饰品、日用百货等品类百花齐
放，海外订单纷至沓来。

以义乌为窗口，可以看到当下中国外贸
的坚实底色：创新升级打开增值空间，产业链
集群构筑供给底气，全球多元布局分散外部
风险。虽然全球贸易环境复杂多变，但我国
外贸依然保持稳中有进的向好态势，持续释
放强劲增长动能。

从“量价内卷”转向“附加值竞争”

作为全球最大的圣诞用品集散地，义乌
正迎来一场“反季节”的产销热潮。

“今年春节刚过，海外老客户就陆续发来
订单，目前订单交付已排至8月底。”义乌国际
商贸城内的兴达圣诞工艺礼品店店主庄燕巧，
一边麻利地整理着墙面上悬挂的圣诞球、蝴蝶
结挂件，一边对《证券日报》记者说，“从5月份开
始，我们就进入了全年最繁忙的发货高峰期，
特别是发往欧洲、南美洲的订单运输时间较
长，所有货品都需在7月底前完成出货。”

面对瞬息万变的海内外市场需求，看似
普通的装饰物，早已悄然完成提质升级。

“壁挂式LED深渊隧道灯是我们的全新
自研产品，也是今年工厂出口的爆款产品。”
小天使圣诞工艺厂营销总监龙希进告诉《证
券日报》记者，新产品的市场反响远超预期。
今年到访的欧洲、拉丁美洲客商绝大多数都
愿意采购，仅这一款产品便为工厂贡献了近

两成的新增订单。
多款自研产品热销，离不开企业长期稳

定的研发投入。龙希进称，其所在公司常年
将营收的20%左右投入研发，常态化开展技
术迭代、产品更新。

过去，义乌小商品依托标准化量产、低价
走量的模式打开全球市场，但随着海内外行
业竞争加剧，同质化低价竞争的弊端不断凸
显。在此背景下，大批商户或发力定制服务、
或加大原创自研力度，以撬动新增需求。

“早些年做外贸生意，拼的是低价走量，
现在想要稳住订单、留住客户，更多要靠过硬
的品质。”深耕体育用品行业二十余年的义乌
市左西体育用品厂总经理项丽莉告诉记者，

“当下足球用品行业正处于阶段性产销平缓

期，我们也恰好利用这段空档期，全力攻坚产
品迭代与品质升级。”

该工厂正从原料、设计两端同步发力：原
料生产环节针对性改良用料工艺，全面提升
球类产品耐磨度、防水性能与面料密实度，夯
实产品耐用核心优势；外观设计上，借助院校
专业设计团队挖掘新潮创意，贴合海外各地
市场的审美趋势。项丽莉坦言：“以前是我们

‘有什么就卖什么’，现在是客户‘需要什么就
制作什么’。”

工欲善其事，必先利其器。为打磨过硬
产品，不少企业把设备更新、智能改造作为提
质关键。扎根义乌的上海古名香精香料有限
公司董事长赵运动向记者介绍，香精应用覆
盖面极广，日化、香氛、食品等领域均有需

求。从去年起，其工厂逐步引入数字化智能
设备。这类设备造价不菲，但产能十分可观，
一小时工作量抵得上十几名工人干足一天。
更关键的是，人工投料难免有误差，而自动化
设备精度极高，能够从生产源头减少产品瑕
疵、降低次品率，满足客户复杂的定制需求。

“越来越多的市场主体主动跳出同质化竞
争，深耕创意设计，打造过硬产品，既精准回应
海外年轻消费群体的个性化追求，也折射出国
内供应链已具备快速迭代、小单快反的硬实
力。”国家发展改革委国家信息中心经济预测
部政策仿真实验室主任、研究员肖宏伟在接受

《证券日报》记者采访时认为，这一变化有力地
印证了我国轻工外贸正从过去的“量价内卷”
向“附加值竞争”加快转型。 （下转A2版）

夏日赶工圣诞商品

义乌“反季节”订单见证中国外贸“上扬曲线”

■ 安 宁

近日，一纸罚单震动私募行业——中国证
监会对深圳前海玖瀛资产管理有限公司、深圳
市前海腾创投资有限公司两家私募机构及相
关责任人员作出行政处罚，合计罚没金额近
6000万元。这已经是半年多来私募领域出现
的第三张千万元级罚单，反映出行业监管进入

“深水区”。
追溯历史，2023年7月份，《私募投资基金

监督管理条例》正式出台，通过细化违法情形、
提高罚款上限、引入双罚制及市场禁入等措
施，提升了违法成本。2026年6月5日，国务院

办公厅发布《关于加强监管防范风险促进私募
投资基金高质量发展的指导意见》，明确要求
严厉打击违规募集、侵占挪用、自融自用、利益
输送、资金违法跨境流动以及私募基金参与非
法集资等行为，依法加大处理处罚力度。制度
供给的密度和层级不断提升，为执法提供了充
足的法律武器。

此轮处罚的真正震慑力，并不止于罚没金
额。5年市场禁入、终身证券市场禁入……“资
格罚”的密集使用，击中的正是私募行业最核
心的命门——从业者的市场准入资格。对于
许多以个人信誉和行业资源为立身之本的私
募人士而言，被逐出市场比被罚没钱财更具

“痛感”。与此同时，中国证券投资基金业协会
“按程序注销管理人登记”的配合动作，形成了
行政惩戒与行业自律的无缝衔接，让违规者无
处遁形、无路可退。

而“应移尽移”的刑事追责导向，则预示着
监管的纵深远不止于行政处罚层面。“对于相
关违法行为可能涉及的犯罪问题线索，证券监
管部门将坚持应移尽移的工作原则，依法依规
移送公安机关。”监管部门的坚定表态意味着，
未来私募领域的违法违规者面临的将不仅是
倾家荡产的“财产罚”、身败名裂的“资格罚”，
更可能是失去自由的刑事处罚。

从另一个角度看，监管深化也是对私募行

业商业模式的一次大考。长期以来，部分私募
机构依赖“通道业务”赚快钱，利用多层嵌套隐
匿底层资产，以资金池运作掩盖流动性风险。
这些灰色操作在“穿透式监管”的聚光灯下，已
无处遁形。前述处罚案例，正是监管“穿透术”
的实战检验。

对于整个私募行业而言，只有将“害群之
马”清理出局，才能真正为那些合规经营、专注
投研的优质机构腾出发展空间，行业才能在规
范中迈向高质量发展。

私募行业监管步入“深水区”

本报记者 王 僖

6月份以来，韩泰、邓禄普等外资轮胎品牌
再度上调产品价格，涨幅普遍在2%至6%。这
是自3月份以来，轮胎行业迎来的第三轮集中
调价。

这轮涨价的原因是什么？会持续多久？
相关方面将如何应对挑战？就此，《证券日报》
记者近日展开走访调查。

成本高企催生涨价

轮胎行业这轮涨价轨迹清晰可循：3月份，
多家国内轮胎企业发布涨价函，于4月1日起执
行第一轮调价，涨幅多在2%至5%；4月中下旬，
中策橡胶集团股份有限公司（以下简称“中策
橡胶”）、赛轮集团股份有限公司（以下简称“赛
轮轮胎”）、山东玲珑轮胎股份有限公司（以下
简称“玲珑轮胎”）等头部品牌启动第二轮涨
价，将调价窗口延伸至5月份，此后，米其林、普

利司通等国际巨头加入涨价阵营；6月份，韩
泰、邓禄普等品牌继续上调价格。据记者不完
全统计，3月份以来已有超80家轮胎企业发布
提价函，部分企业连续提价两轮至三轮。

涨价的核心推手是原材料成本的全线攀
升。轮胎生产成本中原材料占比超70%，天然
橡胶、合成橡胶、炭黑三大核心原料合计占比超
60%。今年2月底，地缘冲突升级，国际油价迅
速飙升，传导至下游化工产品，合成橡胶、炭黑
等价格随之攀升。Wind数据显示，1月份至5月
份，天然橡胶期货价格从15790元/吨涨至17850
元/吨，涨幅约13%；顺丁橡胶现货价格从11580
元/吨涨至14770元/吨，涨幅约28%；炭黑全国均
价从6050元/吨涨至7333元/吨，涨幅约21%。

卓创资讯轮胎行业分析师郭娟向《证券日
报》记者介绍，3月份至4月份原材料价格持续
走高，全钢胎理论生产成本一度超过970元/条，
较1月份涨幅近7%。进入5月份，合成橡胶和
炭黑价格虽从高位有所回调，但天然橡胶仍在
上涨，与去年同期相比，全钢胎理论成本增幅

达10个百分点至11个百分点。
5月份部分原材料价格环比回落，与企业

密集涨价看似矛盾。对此，中关村物联网产业
联盟副秘书长袁帅对《证券日报》记者表示，这
其实是成本核算周期与调价节奏的错位。“轮
胎企业采购多采用长约锁价，当期生产所用原
料多为数月前备货。此次涨价更像滞后传导，
而非即时反应。”袁帅说。

广东省社会政策研究会副秘书长高承远
在接受《证券日报》记者采访时认为，这波涨价
既受成本影响，更是“止血”行为——2025年年
报显示多家上市轮胎企业营收增长但利润下
滑，全钢轮胎亏损面扩大，企业需要借机修复
毛利率。

面对成本压力，头部企业多管齐下。玲珑
轮胎有关负责人表示，针对
国内零售市场，公司先后发
布两份涨价通知，针对国内
及海外的配套市场已与部
分客户建立价格联动机制，

涨价效应预计在今年下半年逐步体现。赛轮
轮胎方面则表示，会根据原材料市场和需求灵
活定价。

这轮涨价能持续多久？郭娟认为，关键要
看原材料价格能在高位支撑多久。若原材料
价格持续上涨，涨价压力将继续存在。

车主感受不明显

与工厂端涨价函密集发布形成反差的是，
终端市场反应冷淡。

记者在山东济南一处汽车维修配件广场
看到，多家轮胎品牌门店生意较为冷清。邓禄
普品牌门店经营者周先生告诉记者，自己在6
月1日接到涨价通知，涨幅约5%。（下转B2版）

轮胎涨价背后的“温差”与“变局”

本报记者 孟 珂

6月28日，中国物流与采购联合会、中国物
流信息中心发布数据显示，前5个月，全国社会
物流总额146.6万亿元，按可比价格计算同比增
长5.2%；其中，5月份增长4.3%，增速比4月份加
快0.1个百分点。

中国物流信息中心物流统计处副处长孟圆向
《证券日报》记者表示，前5个月，物流需求增速基本
平稳，供给质效持续提升，新旧动能加快转换，物
流运行延续总体平稳、向优提质的发展态势。5月
份，物流需求有所企稳，结构升级态势持续显现，
高端制造、绿色低碳、跨境电商等细分领域物流需
求增势良好。

具体来看，工业品物流有所企稳，高端制造
成为核心拉动力。前5个月，工业品物流总额同
比增长5.4%，其中，5月份增长4.5%，增速比4月份
加快0.4个百分点，工业生产边际改善带动工业品
物流需求企稳回升。5月份高技术制造业相关物
流需求同比增长15.1%，装备制造业相关物流需
求增长9.5%，增速均较4月份有所加快，高技术制
造业物流需求保持两位数较快增长。

进口物流累计增速小幅回落，货类结构持
续向高端升级。前5个月，进口物流总额同比增
长2.6%，增速较前4个月回落2.4个百分点；5月
份，受传统大宗商品需求走弱等因素影响，当月
增速回调明显。

居民消费物流总体保持韧性，直播电商等
新业态形成新增长点。前5个月单位与居民物
品物流总额同比增长4.0%，增速较前4个月回落
0.8个百分点。前5个月，直播电商零售额增长
6.9%，增速比前4个月加快0.2个百分点，新业态
新模式持续为民生类物流需求提供增长动力。

绿色循环物流稳步扩容，低碳领域增势稳
中有升。前5个月，再生资源物流总额同比增长
5.4%，增速快于社会物流总额平均水平0.2个百
分点。

数据显示，前5个月，物流业总收入5.8万亿
元，同比增长4.2%，增速较前4个月小幅回升0.1
个百分点；物流景气水平同步改善，前5个月，中
国物流业景气指数均值较前4个月回升0.1个百
分点。孟圆表示，从结构看，各细分领域物流与
供应链加速融合，高效物流、专业物流供给能力
稳步提升，铁路多式联运、跨境航空物流、供应
链一体化物流等领域提质增效显著。

展望未来，孟圆表示，2026年以来，物流运行
的结构性亮点持续增多，高端制造、绿色循环、跨
境物流等新动能成长势头良好，铁路多式联运、
全程供应链、物流金融等模式创新加速落地，企
业转型提质步伐加快，业务活动预期指数维持在
55.9%左右的较高景气区间。随着新质生产力加
快发展与产业升级持续推进，后续物流运行有望
延续总量平稳、结构优化、质效提升的发展态势。

前5个月全国社会物流总额
同比增长5.2%

智能眼镜行业
迎来规模化拐点
............................A3版

图①图④义乌国际商贸城内的圣诞用品专区 图②从义乌始发的浙江中欧班列（义新欧）
图③义乌国际商贸城一区 图⑤商户介绍产品 杜雨萌、刘琪、何成浩/摄


