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近日，深圳市公安局龙岗分局打掉一个特
大“荐股引流”电信网络诈骗犯罪团伙。该团伙
非法获取股民个人信息，通过电话引流开展虚
假荐股活动，甚至抛出优质拟 IPO 企业“原始
股”购买资格的重磅诱饵，诱导受害人转账投
资。经查，该团伙自 2025 年 10 月份起大肆作
案，涉案金额超1亿元。

原始股是指企业在上市之前发行的股票。
“原始股”投资骗局并非资本市场中的新鲜事
物，一些不法机构和个人通过编造虚假信息，以
高额回报为诱饵，兜售所谓“原始股”，谎称相关
公司将在境内外上市，投资收益高达数倍甚至
数十倍，诱骗投资者购买。

根据相关法律法规，未经依法注册向境内

公众发行或转让股票是违法行为，相关公司及
其大股东在境内公开发行或转让“原始股”涉嫌
非法发行股票活动。

从监管查处的案例来看，“原始股”投资骗
局的套路主要有五类：一是虚假包装，保本利
诱；二是混淆挂牌和上市；三是注册空壳公司，
诱导投资者向指定“对公账户”转账投资；四是
购买产品送“原始股”；五是以传销模式组织销
售“原始股”，传销团伙通过发展下线获取高额
提成，如利用亲友关系传播，以高额回报诱导更
多人加入。

纵观各类骗局，不法分子往往通过电话推
销、微信、微博等渠道推荐，且投资门槛极低，几
千元便可参与。但事实上，原始股严禁面向普

通公众公开推销，仅向特定对象发行。普通投
资者被陌生机构、陌生人主动推销“原始股”，基
本都是骗局，亏损概率极高。

笔者认为，防范、打击“原始股”投资骗局，
需要从监管引导、投资者自律、执法打击等方面
多管齐下。

首先，监管部门要持续加强投资者教育，提
高其风险防范能力。例如，普及挂牌、上市以及
原始股等概念，明确正规股权投资的合格投资
者门槛以及投资风险。

其次，普通投资者要坚守合规投资底线，主
动提升风险辨别与自我保护能力。开展股票、
股权投资，必须通过中国证监会批准设立的正
规证券公司及持牌机构；投资前核验融资企业、

中介机构资质，消除信息差。当难以准确辨别
投资信息真伪时，投资者可以向当地证券监管
部门咨询、核实，一旦发现上当受骗，应及时收
集保存证据，并向公安机关报案。

最后，执法部门要加大查处力度，形成全链
条震慑。公安机关、金融监管部门需要加强合
作，常态化打击非法证券活动，强化央地联动、
跨部门协同，在线上引流、异常资金流转等关键
环节加强防控预警，鼓励群众主动举报骗局，对
实施“原始股”投资诈骗的行为进行全链条严厉
打击，形成强有力的震慑，从制度和执法层面压
缩诈骗滋生空间。

唯有多方形成合力，方能铲除“原始股”投资
骗局滋生的土壤，守护好人民群众的“钱袋子”。

多方合力破解“原始股”投资骗局
■ 吴晓璐

暑期档（6月1日至
8月31日）“赛程”近半，
电影市场表现平淡。
灯塔数据显示，截至 7
月 12 日 15 时，今年暑
期档票房收入为 28.31
亿元，同比下滑8%。回
看过去三年，暑期档票
房总额持续下行，已从
2023 年的 206.29 亿元
下 滑 至 2025 年 的
119.66亿元。

不仅是暑期档，今
年以来多个热门档期
成绩不理想，且压力已
传导至业务端。Wind
数据显示，今年一季度
18 家影视院线公司利
润总额为3.03亿元，同
比下降74.32%，形势不
容乐观。头部公司也
未能幸免，例如，出品
过爆款影片《你好，李
焕英》的儒意电影，一
季 度 营 收 同 比 下 降
36.33%，净利润同比下
降89.53%。

面对压力，不少片
方在暑期档打起“价
格战”，有影片的最低
发行结算价已降至 10
元，创近 5 年新低。例

如，《魔方小姐》下调结算标准为：A 类
（一线城市）19.9 元/人次，B 类（二三线
城市）10 元/人次；而此前该片最低结
算价为25元。

发行结算价即片方规定影院售票
的最低分成基准，影院对外售价不得
低于此标准，相当于片方给予影院的

“进货价”，在这一基础标准下，影院
可以根据实际情况调整票价。

过往行业普遍结算标准为A类35元/人
次—45元/人次、B类30元/人次—40元/人
次。不过，自2025年起，下调结算标准渐
成常态，目前行业通行标准已统一为
19.9 元、20 元、25 元三档，A/B 类价差逐
步收窄。

结算底价持续走低等现象，折射出
发行端的焦虑。笔者认为，仅靠降价
策略无法挽救暑期档。一方面，发行
结算价下调将直接压缩影院分账收
益，对于本已经营艰难的线下影院而
言 ，低 价 策 略 进 一 步 加 剧 其 生 存 压
力。另一方面，长期依赖低价策略，易
在观众认知中固化“低价等于低质”

“降价才值得看”的刻板印象。
电影属于内容驱动型行业，而非价

格驱动型行业。当影片叙事陈旧、品质
平庸时，降价也不见得会吸引观众；反
之，若市场涌现出内容过硬的作品，即便
票价维持常态，观众也会心甘情愿地走
入影院。因此，降价既不能治标，也不能
治本。

笔者认为，片方必须跳出“价格内
卷”，转向“价值重塑”，可从以下几个维
度发力。

一是回归剧本深耕，摒弃公式化、
套路化的创作模式，以扎实的人物塑
造和叙事张力赢得口碑；二是精准捕
捉当代大众的情绪共鸣、关注社会议
题，使影片与观众产生情感连接，而非
悬浮于生活之上；三是优化档期供给
结构，避免头部影片过度扎堆热门档
期，同时扶持中小成本类型片，丰富悬
疑、喜剧、科幻、现实等多题材供给，满
足差异化观影需求；四是探索分线发
行与精细化营销，根据区域市场特点
和观众画像制定差异化宣发策略，而
非一刀切地“以价换量”；五是从单一
票房经济向多元化消费生态转型，改
变过度依赖票房收入的传统模式，加
速构建涵盖电影衍生品、IP 授权及海
内外多渠道版权开发的商业化矩阵，
提升抗风险能力。
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7 月 10 日，长征十号乙运载火箭在海南商
业航天发射场发射升空，且火箭一子级在海上
回收平台被柔性阻拦网稳稳“捕获”，任务取得
圆满成功。这不仅是我国首次成功实施运载火
箭一子级可控回收，同时也是全球首次运载火
箭网系回收，标志着中国航天迈入可重复使用
火箭的全新发展阶段。

笔者认为，这一里程碑式的跨越，将为中国
乃至全球航天产业的创新突破注入新动能。

其一，彰显中国自主创新底气。长期以来，
全球火箭回收的主流技术路线由美国 SpaceX
的“着陆腿垂直回收”主导，其新一代火箭则探
索了“塔架机械臂捕获”方案。此次长征十号
乙运载火箭一子级成功回收，向世界展示了第

三条技术路径——“海
上网系回收”。通过“箭
地协同”，将复杂的缓冲
与捕获功能交由海上平
台承担，火箭本身得以
取 消 沉 重 的 着 陆 腿 结
构，末端落点容错范围也大幅扩大。这证明了
中国航天立足自身工业基础与海洋发射条件，
走出一条兼具安全性、经济性与创新性的特色
发展之路。

其二，破解规模化应用瓶颈。可回收技术
是打通商业航天“最后一公里”的关键。火箭一
子级占据了全箭制造成本的 60%以上，长征十
号乙运载火箭一子级的成功回收，意味着未来

单次发射综合成本有望下降，发射周转间隔可
进一步压缩。面对数万颗卫星的组网需求与

“占频保轨”的国际竞争压力，可回收火箭为大
规模太空基础设施建设提供了经济可行的底层
支撑，推动低轨互联网组网、常态化深空探测、
太空算力、太空文旅等前沿商业场景加速从概
念构想落地为产业现实。

其三，驱动航天全产业链协同升级。从高

端特种材料、自主动力系
统到海上回收船舶、测控
系统，一条自主可控的完
整产业链被彻底激活。
未来，航天企业的研发试
错成本有望降低、技术迭

代有望提速，全链条、体系化、高附加值的高端
产业生态将加快形成。

从“一次性消耗”到“可重复使用”，长征十
号乙运载火箭一子级的成功回收，不仅是一次
物理意义上的完美着陆，更是中国航天战略的
全面升维。

立足全新发展起点，我们相信，未来，中国
航天将持续迭代可复用火箭技术、完善航天产

业生态、发挥低成本运力优势，以自主创新破解
产业发展瓶颈，奔赴更广阔的星辰大海。

中国航天跑出自主创新新路径
■ 李春莲

日前，由国务院国资委牵头组织开展的中
央企业“场景万象”专项行动在北京启动，会上
发布了首批中央企业十大标志性场景，涉及人
工智能、算电碳协同、绿电产储应用、巨型水电
工程三维设计平台等领域。此次专项行动是
推动央企开放场景、带动产业链发展的政策
信号。

场景既是衔接科技创新与产业创新的关键
纽带，也是科技成果走出实验室、实现产业化应
用的重要依托。在笔者看来，中央企业主动向
社会开放场景资源，有助于国产前沿技术完成
实景检验和规模化落地，进而夯实我国新兴产
业发展根基。加快中央企业场景培育和开放，
有三重深意。

其一，为国产新技术、新装备、新产品打造
创新“试验田”。当前，人工智能、量子科技、商

业航天、生物医药等前沿领域竞争日益激烈，全
球科技创新进入活跃期。纵观产业发展历程，
一项技术从研发成果转变为成熟产品，离不开
技术攻关与场景落地。在此过程中，谁能够依
托真实应用场景补上技术短板、理顺商业模式，
谁就能在新一轮产业竞争中抢占先机、掌握发
展主动权。

长期以来，科技成果转化普遍面临“技术找
不到场景，场景撑不起技术”的现实困境。而中
央企业不仅业务覆盖能源、交通、通信、制造等
重要领域，还拥有海量的真实业务场景。这些
场景数量庞大、覆盖面广，构成了新技术、新产
品、新业态验证的“天然试验场”。因此，推动中
央企业加大高价值场景开放，既能检验新技术
的可靠性、稳定性和经济性，也能倒逼新技术不
断迭代升级，加快产品培育开发，逐步形成技术

突破、产品验证、产业应用迭代升级的良性
循环。

其二，有利于推动大中小企业协同发展，
共建产业生态。过去，中央企业的创新体系多
以内部闭环研发、定向配套为主，不少民营企
业、科研院所的前沿创新成果，很难进入中央
企业核心业务场景开展实景验证和规模化落
地，一定程度上制约了全社会创新资源的高效
配置。

随着此次中央企业“场景万象”专项行动启
动，将搭建一个公开透明、供需精准匹配的市场
化平台，既为中央企业补齐细分领域的技术短
板，又为中小企业、科研院所提供稳定的应用市
场和迭代空间，推动形成上下游协同、大中小融
通、产学研联动的良性产业生态，有利于持续释
放全社会创新活力。

其三，有助于中央企业走好自身高质量发
展之路。当前，部分中央企业传统业务增长空
间收窄、盈利承压；且新兴产业布局尚处于起步
阶段、规模体量不足，还没有形成稳定的增长
支撑。

加大场景培育和开放，一方面可以倒逼中
央企业加快传统业务流程再造，深化内部体制
机制革新，以创新驱动推动传统产业高端化、智
能化、绿色化转型；另一方面，也可以引导中央
企业主动布局战略性新兴产业和未来产业，依
托场景合作挖掘全新发展赛道，培育企业发展
的第二增长曲线，进而实现自身发展质效的稳
步提升。

场景开放是关乎产业全局的协同工程。未
来，中央企业当以场景开放为抓手，汇聚多方创
新力量协同攻关，展现出更大的担当与作为。

加快央企场景开放有三重深意
■ 杜雨萌
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