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莲花控股股份有限公司
2026年半年度业绩预告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对
其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示:
● 本期业绩预告适用于实现盈利，且净利润与上年同期相比增加50%以上的情形。
● 莲花控股股份有限公司（以下简称“公司”）预计2026年上半年度实现归属于上市公司股东的

净利润 24,000.00万元至 26,000.00万元，与上年同期（法定披露数据）相比，将增加 7,865.23万元至 9,
865.23万元，同比增长48.75%至61.14%。实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润20,
000.00万元至22,000.00万元，与上年同期（法定披露数据）相比，将增加3,859.77万元至5,859.77万元，
同比增长23.91%至36.31%。

● 公司算力租赁合同期限较短但对应的折旧年限较长。公司现有算力租赁合同期限普遍较短，
以1年期为主，最长合同期限约为4.4年。同时，算力租赁合同存在提前终止的情况，2025年度公司提
前终止的算力租赁合同金额为122,779.99万元。在资产核算方面，公司算力服务器固定资产折旧年
限设定为8年，相比于同行业公司折旧年限较长。

● 公司算力租赁业务相关固定资产、存货存在持续性减值风险。一方面，公司采购的4,000张加
速卡截至目前尚未完成设备组装，且未与下游客户签订销售或算力服务协议，若无法顺利销售或对外
提供算力服务，将面临存货减值风险。另一方面，受内存行业市场价格大幅波动影响，公司2025年度
已对算力相关固定资产计提减值准备1,221.65万元。若未来下游算力市场需求变化、业务开展未达
预期，公司存量算力固定资产仍将存在进一步减值的风险。

● 公司对外投资存在投资亏损的风险。公司参股企业纽菲斯 2026 年上半年实现营业收入
467.52万元，当期净利润为-1,337.39万元，整体营收规模较小且持续处于亏损状态。对外投资目前对
公司整体经营业绩未构成重大影响，但若各投资标的后续业务开展不及预期，公司将面临相应投资亏
损风险。

● 公司受限货币资金较多，存在较大规模的对外借款，日常资金周转存在压力。截至2025年12
月31日，公司货币资金总额16.46亿元，其中受限制货币资金4.08亿元，募集资金5.49亿元。为保障

原料战略储备，开展算力租赁业务以及对外投资，公司有较大规模的对外借款，截至2025年末有息负

债8.60亿元。2026年上半年，公司采购原料10.59亿元，对外投资4.78亿元，截至目前货币资金总额下

降至10.51亿元，有息负债9.30亿元，日常资金周转存在压力。

● 公司味精销售量增速较快但客户规模较小且较为分散。报告期内，公司味精产品收入实现较

快增长主要系销售量增加导致。2025年公司味精销售量达25.42万吨，同比增长28.28%，部分客户销

量显著增加。目前公司味精业务采用经销商模式为主，合作客户数量超过3,000家，客户群体规模较

小且较为分散，客户集中度较低，其中前十大客户销售收入占味精总收入仅13.63%。

一、本期业绩预告情况

（一）业绩预测期间

2026年1月1日至2026年6月30日。

（二）业绩预测情况

经财务部门初步测算，预计2026年上半年度实现归属于上市公司股东的净利润24,000.00万元至

26,000.00万元，与上年同期（法定披露数据）相比，将增加 7,865.23万元至 9,865.23万元，同比增长

48.75%至 61.14%。实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 20,000.00万元至 22,
000.00万元，与上年同期（法定披露数据）相比，将增加3,859.77万元至5,859.77万元，同比增长23.91%
至36.31%。

（三）本次业绩预告的财务数据未经审计机构审计。

二、上年同期经营业绩和财务状况

2025年半年度公司业绩情况如下：

（一）利润总额：22,483.61万元；归属于上市公司股东的净利润：16,134.77万元；归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益的净利润：16,140.23万元。

（二）每股收益：0.0989元/股。

三、本期业绩预增的主要原因

（一）调味品产品矩阵持续丰富，依托“消费+科技”双轮驱动稳步扩容市场与营收

2026年上半年，公司立足“消费+科技”双轮驱动战略，持续迭代优化调味品产品结构，加大终端渠

道扶持力度，核心主力产品莲花味精终端销量、市场占有率稳步攀升。同时，公司重点培育酱油、松茸

鲜新品系列，依托差异化产品优势打开增量空间，成为拉动营收与利润增长的核心增量引擎。现阶段

酱油、松茸鲜已培育为公司战略级大单品，全品类产品矩阵布局趋于完备，叠加数字化赋能生产、渠道

运营，综合市场竞争实力持续拔高。

（二）线上线下渠道深度融合，落地年轻化品牌升级布局

报告期内，公司持续打通线上、线下渠道链路，双向融合运营能力持续深化。依托国货消费热潮，

贴合新生代消费偏好开展产品创新与场景营销，优化全链路消费体验。伴随品牌复兴计划落地实施，

国货品牌辨识度与认可度持续提高，线上线下渠道联动转化效率大幅提升，驱动整体营业收入持续增

长。

（三）深入推进“123456”运营管理体系实施落地，优本增效提质成效显著

报告期内，公司深入推进“123456”运营管理体系实施落地，持续优化流程管理体系和各类资源配

置，提整体运营管理效能，优本增效和提质增效成效显著，有力增强核心竞争力，为公司中长期高质量

业绩增长筑牢基础。

四、风险提示

公司不存在影响本次业绩预告内容准确性的重大不确定因素。

五、其他说明事项

以上预告数据未经注册会计师审计，仅为公司财务部门初步核算数据。具体准确的财务数据以

公司正式披露的2026年半年度报告为准，敬请广大投资者注意投资风险。

特此公告。

莲花控股股份有限公司
董事会

2026年7月14日
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莲花控股股份有限公司关于

上海证券交易所对公司2025年年度报告的
信息披露监管问询函的回复公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

莲花控股股份有限公司（以下简称“莲花控股”或“公司”）于2026年6月5日收到《关于莲花控股

股份有限公司 2025年年度报告的信息披露监管问询函》（上证公函〔2026〕1005号，以下简称“《问询

函》”），公司收到《问询函》后高度重视，积极组织各部门和年审会计师对《问询函》涉及的问题进行逐

项落实和回复。现将对《问询函》回复内容公告如下：

重要风险提示：

1.公司算力租赁合同期限较短但对应的折旧年限较长。公司现有算力租赁合同期限普遍较短，

以1年期为主，最长合同期限约为4.4年。同时，算力租赁合同存在提前终止的情况，2025年度公司提

前终止的算力租赁合同金额为122,779.99万元。在资产核算方面，公司算力服务器固定资产折旧年

限设定为8年，相比于同行业公司折旧年限较长。

2.公司算力租赁业务相关固定资产、存货存在持续性减值风险。一方面，公司采购的4,000张加

速卡截至目前尚未完成设备组装，且未与下游客户签订销售或算力服务协议，若无法顺利销售或对外

提供算力服务，将面临存货减值风险。另一方面，受内存行业市场价格大幅波动影响，公司2025年度

已对算力相关固定资产计提减值准备1,221.65万元。若未来下游算力市场需求变化、业务开展未达

预期，公司存量算力固定资产仍将存在进一步减值的风险。

3.公司对外投资存在投资亏损的风险。公司参股企业纽菲斯2026年上半年实现营业收入467.52
万元，当期净利润为-1,337.39万元，整体营收规模较小且持续处于亏损状态。对外投资目前对公司整

体经营业绩未构成重大影响，但若各投资标的后续业务开展不及预期，公司将面临相应投资亏损风

险。

4.公司受限货币资金较多，存在较大规模的对外借款，日常资金周转存在压力。截至2025年12
月31日，公司货币资金总额16.46亿元，其中受限制货币资金4.08亿元，募集资金5.49亿元。为保障

原料战略储备，开展算力租赁业务以及对外投资，公司有较大规模的对外借款，截至2025年末有息负

债8.60亿元。2026年上半年，公司采购原料10.59亿元，对外投资4.78亿元，截至目前货币资金总额下

降至10.51亿元，有息负债9.30亿元，日常资金周转存在压力。

5.公司味精销售量增速较快但客户规模较小且较为分散。报告期内，公司味精产品收入实现较

快增长主要系销售量增加导致。2025年公司味精销售量达25.42万吨，同比增长28.28%，部分客户销

量显著增加。目前公司味精业务采用经销商模式为主，合作客户数量超过3,000家，客户群体规模较

小且较为分散，客户集中度较低，其中前十大客户销售收入占味精总收入仅13.63%。

一、关于食品制造业务收入

年报显示，公司2025年度食品制造业务实现营业收入33.07亿元，同比增长26.47%，其中味精、鸡

精、面粉、料酒收入分别为22.92亿元、4.60亿元、2.66亿元、1.53亿元，分别同比增长18.79%、34.00%、

116.41%、661.81%。此外，公司本期贸易业务收入1.76亿元，同比增长963.25%。关注到，公司主要通

过购买上游味精发酵企业的味精产品进行分装、贴牌后对外销售。近年来上述产品营业收入均实现

大幅增长，且毛利率持续提升。请公司：（1）补充披露上述业务前十名客户及主要供应商情况，包括名

称、成立时间、注册资本、与公司开始合作时间、交易金额、交易内容、结算方式、回款情况、期末应收应

付账款余额、发货地址、收货地址等；（2）补充披露公司贸易业务前五名客户及供应商的名称、交易内

容、交易金额、收入确认金额、款项收付情况等，说明本期贸易业务大幅增长的原因，并结合履约责任

及风险报酬情况说明是否存在以总额法代替净额法确认收入的情况；（3）结合公司业务模式、销售渠

道、产品售价、主要原材料价格等情况，并对比同行业可比公司，说明上述业务营业收入和毛利率持续

增长的原因及合理性，是否与行业趋势一致。请年审会计师发表意见。

（一）补充披露上述业务前十名客户及主要供应商情况，包括名称、成立时间、注册资本、与公司开

始合作时间、交易金额、交易内容、结算方式、回款情况、期末应收应付账款余额、发货地址、收货地址

等

1.味精业务前十名客户信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

客户名称
河北冀贵商贸有限公司
天津小蚁科技有限公司

南昌市兴客贸易有限公司
河南郑园商贸有限公司
河南坤临食品有限公司

南京阜丰食品贸易有限公司
陕西宜品祥瑞商贸有限公司

辽宁鑫石贸易有限公司
河南献昂商贸有限公司

河南莲味供应链管理有限公司

成立时间
2019/4/19
2018/2/13
2019/6/17
2025/4/1
2023/4/27
2014/11/3
2020/7/14
2017/3/7

2021/12/14
2022/3/8

注册资本（万元）
100.00

50,000（万美元）
50.00
100.00
600.00
150.00
290.00
500.00
300.00
100.00

与公司开始合作时间
2023/8/14
2019/12/16

2013/1/1注【1】
2025/6/11
2023/11/14
2020/1/20
2022/4/18
2024/8/28
2022/1/25
2022/12/1

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

规格

大包装味精

中包装味精

大、中、小包装

味精
大包装味精
大包装味精

大、中包装味

精
大、中、小包装

味精
大包装味精

大、中、小包装

味精
大包装味精

交易数量（吨）

10,178.32
4,179.30
4,302.21
4,598.00
4,089.80
4,044.30
2,921.84
4,318.00
3,240.68
4,007.00

交易金额（万

元）

5,790.49
4,578.59
3,376.54
2,661.53
2,523.36
2,515.78
2,465.07
2,459.35
2,444.95
2,432.75

较上期交易金

额变动比率

1,997.76% 注

【2】
41.67%
32.16%
25.62%
279.35%
67.86%
48.22%
104.82%
25.57%
35.59%

结算方式

先款后货

见票付款

先款后货

先款后货
先款后货

先款后货

先款后货

先款后货

先款后货

先款后货

回款方式

人民币现汇

承兑汇票

人民币现汇

人民币现汇
人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

回款情况

预收款

见 票 后 收

款

预收款

预收款
预收款

预收款

预收款

预收款

预收款

预收款

期末应收账款余

额（万元，负数为

预收款项）

-100.08
216.33
-41.43
-160.32
-231.31
-1,483.21
-406.94
-139.39
-328.04

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

收货地址
河北省石家庄市裕华区

天津滨海新区
江西省南昌市红谷滩区
河南省郑州市惠济区

河南省新乡市平原示范区
江苏省南京市江宁区
陕西省西安市莲湖区
辽宁省丹东市振兴区
河南省郑州市惠济区
河南省郑州市惠济区

注[1]：公司自2013年开始与南昌市西湖区洪城大市场顺祺副食品商行合作。2019年6月，南昌市

兴客贸易有限公司成立；2024年11月，南昌市西湖区洪城大市场顺祺副食品商行注销。因二者存在

关联关系，合作年限合并计算。

注[2]：该客户自2023年下半年起与公司建立合作，其一直从事调味品的经销，该客户每年度向同

行业公司采购金额均超万吨，终端客户以B端主体为主，采购规模本身较大。合作初期尚处于业务磨

合与信任建立阶段，2024年下半年开始陆续向我司采购，随着近一年的稳定合作，双方业务契合度与

协作深度持续提升，客户对公司产品的依赖逐步增强，故本报告期交易金额呈现较大幅度增长。该客

户2025年度主要采购我司大包装味精。

2.味精业务前十名供应商信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

供应商名称
阜丰营销有限公司

山东鸿安食品科技有限公司
宁夏伊品贸易有限公司

梅花生物科技集团股份有限公司
益海嘉里（上海）生物科技有限公司

中粮生物科技（天津）有限公司
安徽金科新材料科技有限公司

驻马店市康达包装制品有限公司
郑州市彦峰塑料包装有限公司
项城市群康纸箱包装有限公司

成立时间
2015/5/28
2022/5/16
2019/3/20
1995/2/9
2024/6/4

2018/10/17
2019/12/5
2002/9/30
2001/7/11
2010/4/30

注册资本（万元）
22,000.00
1,000.00
20,000.00
280,424.17
3,000.00
5,000.00
16,199.00
3,000.00
3,000.00
700.00

与公司开始合作时间
2015/10/21
2022/8/29
2019/5/7
2016/8/3
2024/8/20
2024/11/13
2024/9/11
2020/5/18
2013/1/1
2013/1/1

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5
6
7

8

9

10

交易数量（吨）

139,412.63
49,908.60
30,672.00
51,682.03
6,148.00
5,472.00
注【2】

注【3】

注【4】

注【5】

交易金额（万元）

80,488.43
28,069.30
17,845.72
20,789.93
3,613.32
3,332.70
1,553.01

712.68

575.48

496.11

较上期交易金额

变动比率

13.66%
50.66%
12.11%
8.86%
25.07%
45.49%
31.12%

52.56%

33.79%

19.42%

结算方式

先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货

货到且收到发票

后7日内付款

货到且收到发票

后7日内付款

货到且收到发票

后7日内付款

货到且收到发票

后7日内付款

付款方式

注[1]
人民币现汇

注[1]
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

期末应付账款余额

（万元，负数为预付

款项）

-1,699.17
-612.82
-1,196.89
-725.05

262.64

165.43

124.15

97.10

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
内蒙古自治区呼伦贝尔岭东工业开发区

山东省济宁市梁山县
内蒙古自治区赤峰市元宝山区
内蒙古自治区通辽市科尔沁区
黑龙江省齐齐哈尔市富裕县
黑龙江省齐齐哈尔市龙江县

安徽省安庆市桐城市
河南省驻马店市驿城区
河南省郑州市荥阳市
河南省周口市项城市

收货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

注：[1]报告期内向阜丰营销有限公司支付的采购货款其中2.8783亿元采用银行承兑汇票支付，向

宁夏伊品贸易有限公司支付的采购货款其中1.8200亿元采用银行承兑汇票支付，除上述两家供应商，

其余供应商货款均采用现汇结算。注[2]采购内袋 1.32亿只；注[3]编织袋 290万只；注[4]采购：卷膜

55.7219吨，92.84万元；其他内袋43651200个，482.64万元；注[5]采购：套箱48961套，30.86万元；普通

纸箱1769596只，465.25万元。

3.鸡精业务前十名客户信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

客户名称
SUBENE COMPANY LIMITED

HENGFAZHAN TRADE COMPANY LIMITED
EMPIRE TRADING COMPANY LIMITED

南京富临进出口有限公司
SEIBO ELECTRONICS (HONGKONG )LIMIT⁃

ED
天津小蚁科技有限公司

MLM INTERNATIONAL FZCO
南京浩跃进出口有限公司
河南献昂商贸有限公司

杭州好美瑞进出口有限公司

成立时间
2018/6/1
2019/6/19
1998/4/22
2018/8/31
2009/5/21
2018/2/13
2008/7/9
2023/5/29
2021/12/14
2014/3/14

注册资本（万元）
不适用
不适用
不适用
150.00
不适用

50,000（万美元）
不适用
500.00
300.00
10.00

与公司开始合作时间
2019/6/28
2023/2/1
2013/1/1

2018/10/19
2024/11/20
2019/12/16
2021/1/13
2024/5/11
2022/1/25
2015/6/19

（续上表）

序 号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

规格

小包装鸡精

小包装鸡精

小包装鸡精

小包装鸡精

小包装鸡精

中包装鸡精

小包装鸡精

小包装鸡精

大、中包装鸡精

小包装鸡精

交易量（吨）

16,847.62

3,639.46

1,468.26

1,385.28

995.47

642.32

574.68

432.07

401.80

326.76

交易金额（万元）

13,805.88

3,590.26

1,433.37

1,131.47

987.33

693.56

552.83

406.16

388.35

320.93

较上期交易

金额变动比

率

20.42%

7.91%

92.59%

55.39%

14.73%

35.79%

58.32%

56.35%

38.29%

54.12%

结 算 方

式

先 款 后

货
20% 预

付，余款

见 提 单

复印件 5
日 内 付

清
先 款 后

货
装船后，

40 天 付

余款
收 到 提

货 单 复

印 件 15
日付款

商 家 收

货后，按

收 到 条

开 增 值

税 发 票

后付款
先 款 后

货
见 增 值

税 发 票

后付款
先 款 后

货
30% 预

付，收到

专票后 5
日 内 付

清

回款方式

美元现汇

美元现汇

美元现汇

人民币现汇

美元现汇

人民币承兑

美元现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

回款情况

预收款

按合同约定收

款

预收款

按合同约定收

款

按合同约定收

款

见票后收款

预收款

见票后收款

预收款

按合同约定收

款

期 末 应 收 账 款

余额（万元，负

数为预收款项）

-502.41

82.55

-395.13

289.34

554.87

216.33

-97.45

53.43

-328.04

13.24

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

收货地址
中国香港特别行政区

多哥共和国洛美
中国香港特别行政区
江苏省南京市鼓楼区
中国香港特别行政区

天津市滨海新区
塞拉利昂共和国弗里敦
江苏省南京市建邺区
河南省郑州市惠济区
浙江省杭州市下城区

4.鸡精业务前十名供应商信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

供应商名称
宁夏伊品贸易有限公司

河南福昌兴生物科技有限公司
ASIA UNITED FOODS INDUSTRIAL

CO.,LTD
河南森青供应链有限公司
郑州创航商贸有限公司
山东晨雨糖业有限公司

河南非之越商贸有限公司
河南省颍淮进出口贸易有限公司

温州铂泰包装科技有限公司
河南鼎新包装有限公司

成立时间
2019/3/20
2024/8/20
2022/4/8
2024/3/12
2015/6/1

2015/11/12
2017/8/4
2015/3/25
2023/7/20
2015/2/28

注册资本（万元）
20,000.00
100.00
不适用

100.00
200.00
1,324.00
500.00
300.00
1,000.00
1,000.00

与公司开始合作时间
2019/5/7

2024/10/28
2024/8/28
2024/9/9

2015/10/13
2021/1/4
2019/1/14
2017/2/24
2023/7/27
2023/1/1

交易内容
原料味精
原料味精

糖

鸡精包材
辅料
糖
糖

鸡精包材
鸡精包材
鸡精包材

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5

6

7
8
9
10

交易数量（吨）

10,864.50
3,576.00
5,400.00
注（1）
370.92

1,712.85

2,110.89
1,074.16
286.85

4300万只

交易金额（万元）

6,212.06
2,167.09
2,152.85
2,076.96
1,580.12

1,211.69

1,183.64
842.32
731.84
612.35

较上期交易金额

变动比率

23.04%
18.19%
13.83%
39.46%
57.31%

73.10%

21.56%
24.55%
93.49%
13.95%

结算方式

先款后货
先款后货
先款后货

货到且收到发票

后10日内付款
货到且收到发票

后20日内付
货到且收到发票

后 次 月 初 支 付

90%，预留 10%质

保金
货到且收到发票

后10日内付款
货到且收到发票

后付款
货到且收到发票

后10日内付款
货到且收到发票

后7日内付款

付款方式

人民币承兑
人民币现汇
人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币承兑和现汇

期末应付账款余额

（万元，负数为预付

款项）
-1,196.89
-795.19
-193.69
263.43
293.64

149.82

119.60
37.36
143.19
107.05

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
宁夏回族自治区银川市永宁县

河南省郑州市高新技术产业开发区
泰国北榄府

河南省郑州市金水区
河南省郑州市新郑市
山东省菏泽市鄄城县

广西壮族自治区来宾市兴宾区
河南省周口市项城市
浙江省温州市龙港市
河南省商丘市示范区

收货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

中国天津港
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

注：（1）4克和10克包装纸405.9419吨，973.53万元；1000g套箱92,015套，54.56万元；其它48,533,
848只，1,048.87万元。

5.面粉业务前十名客户信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

客户名称
湖南麻辣王子食品有限公司
河南周粮农业发展有限公司

广西南宁凯顺进出口贸易有限公司
安徽如一食品有限公司

广西宁明县聚惠赢进出口贸易有限公司
山东博润国际贸易有限公司
江西省春丝食品有限公司
正大原料供应有限公司

项城市豫家源面粉有限公司
商水县冠中面粉有限公司

成立时间
2021/12/17
2021/8/11
2020/12/16
2007/11/23
2020/5/11
2019/10/29
1999/11/15
2021/1/22
2014/4/29
2012/5/17

注册资本（万元）
3,000.00
301.00
500.00
500.00
100.00
300.00
1,899.00
60,000.00
308.00
800.00

与公司开始合作时间
2022/8/1
2025/1/10
2024/11/1
2015/9/29
2024/11/18
2023/5/24
2023/9/26
2024/4/25
2017/2/24
2014/5/9

交易内容
面粉

饲用小麦粉
淀粉
面粉
淀粉
淀粉
面粉
次粉

饲用小麦粉
谷朊粉

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

交易数量（吨）

13,212.75
29,980.56
8,230.10
9,316.00
4,810.30
4,795.80
3,954.97
5,281.56
4,851.01
3,300.11

交易金额（万元）

3,779.87
3,364.24
2,330.57
2,283.34
1,396.51
1,290.05
1,074.94
1,009.22
983.82
751.25

较上期交易金额

变动比率

32.00%
15.60%
30.79%
20.45%
19.56%
23.65%
27.09%
58.57%
28.79%
13.65%

结算方式

先货后款

先款后货
先款后货
先货后款
先款后货
先款后货
先款后货

先货后款

先款后货
先款后货

回款方式

人民币现汇

人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇
人民币现汇

回款情况

每月 10日、20日

回款
预收款
预收款

按合同约定回款
预收款
预收款
预收款

货 到 后 30 个 工

作日
预收款
预收款

期末应收账款余

额（万元，负数为

预收款项）

216.06
-

-224.27
111.76
-15.03
-20.00

-
45.24
-0.02
-

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

收货地址
湖南省岳阳市平江县
河南省周口市项城市

广西壮族自治区南宁市兴宁区
安徽省亳州市涡阳县

广西壮族自治区崇左市宁明县
山东省青岛市黄岛区
江西省宜春市樟树市

北京市朝阳区
河南省周口市项城市
河南省周口市商水县

6.面粉业务前十名供应商信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

供应商名称
商水县冠中面粉有限公司
安徽正宇面粉有限公司

西华县凯馨面业有限公司
新乡市延麦食品有限责任公司
河南容大为粮油贸易有限公司

安徽如一食品有限公司
项城市嘉苒粮油购销有限公司

河南枣花面业有限公司
凤台县辛欣商贸有限公司

河南泰仓农业发展有限公司

成立时间
2012/5/17
2005/10/25
2021/6/29
2021/2/4
2022/2/15
2007/11/23
2021/3/29
2003/4/28
2004/5/14
2023/8/30

注册资本（万元）
800.00

47,729.96
800.00
1,580.00
600.00
500.00
200.00

20,166.00
200.00
1,000.00

与公司开始合作时间
2014/5/9
2014/9/28
2021/9/13
2023/4/28
2024/9/5
2015/9/29
2025/7/23
2013/1/1

2025/10/31
2025/9/22

交易内容
面粉
面粉
面粉

谷朊粉
副产品
淀粉等
小麦
面粉
小麦

谷朊粉

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

交易数量（吨）

23,780.87
9,480.00
5,602.93
600.00
2,467.78
1,389.30
1,500.00
826.65
1000.00
211.00

交易金额（万元）

6,003.96
2,305.71
1,481.85
472.88
445.46
401.95
325.69
221.87
220.45
190.13

较上期交易金额变

动比率

18.99%
35.29%
4.31%
26.81%
40.97%
62.55%
16.89%
83.55%
32.60%
18.99%

结算方式

货到且收到发票后

付款
先款后货

预付 80%，余款按

实际验收后付清
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货

付款方式

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇

期末应付账款余额

（万元，负数为预付款

项）

228.72

41.43
-34.72
-63.46
-0.40
-35.00

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
河南省周口市商水县
安徽省亳州市涡阳县
河南省周口市西华县
河南省新乡市延津县
河南省焦作市示范区
安徽省亳州市涡阳县
河南省周口市项城市
河南省周口市西华县
安徽省淮南市凤台县
河南省鹤壁市浚县

收货地址
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

7.料酒等液态调味品业务前十名客户信息
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

客户名称

浙江昊超网络科技有限公司

北京京东世纪信息技术有限公司

快大厨食品产业（重庆）有限公司
陕西宜品祥瑞商贸有限公司

成都四季常青电子商务有限公司
杭州川王优品电子商务有限公司

徐州市云龙区隆万食品商行（个体工商

户）
浙江稠州商业银行股份有限公司
成都米仓山电子商务有限公司
南京阜丰食品贸易有限公司

成立时间

2019/1/24
2010/9/1
2019/6/20
2020/7/14
2015/8/20
2024/5/20
2016/6/14
1987/6/25
2015/10/14
2014/11/3

注册资本（万元）

80,000.00
50,000.00
1,000.00
290.00
100.00
50.00

不适用

460,000.00
150.00
150.00

与公司开始合作时间

2023/10/9
2022/12/13
2024/4/15
2022/4/18
2024/7/4
2025/6/6
2016/7/14
2025/6/13
2024/3/19
2020/1/20

交易内容
酱油、醋、白灼汁

等
酱油、醋、白灼汁

等
酱油、蚝油等
酱油、蚝油等
酱油、蚝油等
酱油、蚝油等

酱油、蚝油等

酱油、料酒、醋等
酱油

酱油、蚝油等

（续上表）

序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

交易数量（吨）

544.85
440.16
379.31
126.03
92.21
60.02
68.85
28.39
30.12
56.70

交易金额（万元）

579.61
435.34
200.41
70.59
70.21
45.67
30.56
30.50
27.02
26.68

较上期交易金额

变动比率

63.08%
92.42%
82.69%
67.91%
56.32%
35.23%
68.26%
73.49%
91.23%
82.56%

结算方式

月结
月结

先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货
先款后货

回款方式

人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇
人民币现汇

回款情况

见增值税票回款
见增值税票回款

预收款
预收款
预收款
预收款
预收款
预收款
预收款
预收款

期末应收账款余

额（万元，负数为

预收款项）[注]
416.44
272.74
-288.76
-406.94
-26.88
-0.04

-488.22
-21.54

-1,483.21
（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址
河南省周口市项城市、河南省郑州市航空港区
河南省周口市项城市、河南省郑州市航空港区

河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市
河南省周口市项城市

收货地址
浙江省杭州市余杭区
北京市经济开发区

重庆市垫江县
陕西省西安市莲湖区
四川省成都市青羊区
浙江省杭州市余杭区
江苏省徐州市云龙区
浙江省金华市义乌市
四川省成都市金牛区
江苏省南京市江宁区

注：公司与浙江昊超网络科技有限公司、北京京东世纪信息技术有限公司的计算方式均为月结，

期末应收账款余额均在信用期内。

8.料酒等液态调味品业务前十名供应商信息
序 号

1
2
3
4
5
6

供应商名称

成都国酿食品股份有限公司

好太太食品有限公司

镇江丹和醋业有限公司

长沙加加食品销售有限公司

广州市广味源食品有限公司

益海嘉里食品营销有限公司郑州分公司

成立时间

2008/8/6
2015/11/6
2003/10/29
2012/11/8
2001/1/16
2009/4/30

注册资本（万元）

10,168.00
16,300.00
1,744.50
6,000.00
4,000.00
6,800.00

与公司开始合作时间

2023/12/18
2024/11/1
2024/1/18
2025/6/4
2025/4/1
2025/7/7

交易内容

酱油

酱油

香醋

酱油

蚝油

酱油

7
8
9
10

重庆市江津酿造调味品有限责任公司
山东食圣酿造食品有限公司
镇江市恒城醋业有限公司
山西兰花酿造有限公司

1998/7/9
1998/9/25
1995/5/14
2003/5/22

77.88
2,679.39
300.00
1,215.30

2025/5/1
2024/8/1
2023/2/1
2024/11/1

酱油
酱油

镇江醋
山西醋

（续上表）

序 号

1

2

3

4
5
6
7

8
9
10

交易数量（吨）

7,081.92

4,198.05

599.09

32.46
869.09
509.89
330.85

104.08
223.12
248.28

交易金额（万元）

6,035.82

2,362.61

381.20

330.97
291.30
188.59
161.54

123.90
75.79
59.64

较上期交易金额

变动比率

16.89%

37.56%

89.32%

35.67%
19.67%
28.89%
40.22%

31.99%
27.67%
26.67%

结算方式

预付 50%，余款货

到开票后 20 日内

付款
依据合同约定付

款
预付 30%，余款货

到开票后7日内付

款
0 预付，货到开票

后7日内付款
月结
月结

预付 15%，余款货

到后开发票 10 日

内付款
预付 50%，余款货

到后开发票 10 日

内付款
月结

先 预 付 50%安 排

生产，生产好再付

50%安排发货

付款方式

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇
人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

人民币现汇

期末应付账款余额

（万元，负数为预付

款项）

541.35

-97.39

111.25

148.17
35.56
90.36
42.78

-1.14
0.99

（续上表）
序 号

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

发货地址

四川省成都市新都区

山东省潍坊市寿光市

江苏省镇江市丹阳市

湖南省长沙市宁乡市

广东省广州市番禺区

河南省郑州市经济技术开发区

重庆市江津区

山东省烟台市莱州市

江苏省镇江市丹阳市

山西省晋城市城区

收货地址
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓
公司在郑州、项城、成都的新零售

业务仓

(二)补充披露公司贸易业务前五名客户及供应商的名称、交易内容、交易金额、收入确认金额、款

项收付情况等，说明本期贸易业务大幅增长的原因，结合履约责任及风险报酬情况说明是否存在以总

额法代替净额法确认收入的情况

1.贸易业务前五名客户信息
序 号

1
2
3
4
5

客户名称

河南周粮农业发展有限公司

广西南宁凯顺进出口贸易有限

公司
广西宁明县聚惠赢进出口贸易

有限公司
山东博润国际贸易有限公司
河南一印供应链有限公司

交易内容

饲用小麦粉

木薯淀粉

木薯淀粉

木薯淀粉
烘焙混合粉

合同金额（含税）
3,594.15
2,741.24
2,633.54
1,578.05
1,508.60
1,179.99

收入确认金额
3,594.15
34.97

2,330.57
1,396.51
1,335.05
1,044.24

收入确认方法
总额法
净额法

总额法

总额法

总额法
总额法

结算方式
先付款后发货
先付款后发货

先付款后发货

先付款后发货

先付款后发货
先付款后发货

2.贸易业务前五名供应商信息
序 号

1
2
3
4
5

供应商名称
Hlebniy Dom LTD LLP

THANH HUNG HOLDINGS JOINT STOCK
COMPANY

ASIA UNITED FOODS INDUSTRIAL CO.,
LTD

IBMO LLP
THAIHE FOOD(THAILAND) CO.,LTD.

交易内容
饲用小麦粉

木薯淀粉

烘焙混合粉

饲用小麦粉
糕点预拌粉

交易金额
3,535.74
3,276.56
2,152.85
1,822.95
1,770.37

结算方式
预付50%，余款见发货单据扫描件后付款

收到发货单据扫描件后付款

预付30%，余款见装柜照片后付款

预付50%，余款见发货单据扫描件后付款
预付30%，余款见提单复印件付款

3.本期贸易业务大幅增长的原因

公司本期贸易业务收入 17,585.76万元，上年同期 1,653.97万元，同比增长 963.25%，公司贸易业

务增长的主要驱动因素包括国内市场需求增长和规避汇率风险。

（1）国内市场需求

我国肉类消费和畜牧养殖市场庞大，催生了饲料需求，但受“保口粮”政策引导，国家限制超配额

小麦用于饲料，因此饲用小麦粉在很大程度上依赖进口，在此情形下，公司抓住契机开展饲用小麦粉

的进口贸易，从境外进口饲用小麦粉，在国内市场销售。此外，随着消费升级带来多元化商品需求，奶

茶、糕点等需求增长，增加了木薯淀粉、烘焙混合粉和糕点预拌粉等原料的需求，公司也相应开展了这

些食品原料的进口贸易。

（2）对冲、规避汇率波动风险

最近三年，公司出口业务收入情况如下：

金额单位：人民币万元
项目

出口业务收入
营业收入

出口业务收入占营业收入的比

例
外汇收入
外汇支出

2025年度
59,644.70
345,233.98
17.28%
4,159.71
4,603.42

2024年度
38,624.32
264,644.05
14.59%
3,507.56
1,228.51

2023年度
30,816.22
210,072.30
14.67%
2,779.03
807.29

最近两年，公司贸易业务交易总额和确认收入金额情况如下：

金额单位：人民币万元

类别

葵饼
饲用乳清粉

芝麻
豆类

混合糖粉
饲用小麦粉
木薯淀粉

总计

2025年度
交易总额
44.90
251.35
429.68
1,288.57
6,522.75
12,241.49
6,478.72
27,257.46

确认收入金额
1.10

251.35
429.68
1,288.57
4,178.93
5,135.15
6,300.99
17,585.76

2024年度
交易总额
646.88
133.57
95.56

2,813.17
1,649.01
1,029.67
1,490.70
7,858.56

确认收入金额
646.88
133.57
95.56

2,813.17
1,649.01
1,029.67
1,490.70
7,858.56

随着公司鸡精等混合调味品的增长，公司出口量逐年增大，积累了较多的美元等外币存款，而生

产鸡精等混合调味品的主要原料如原料味精、糖、面粉、包装材料等，主要来自于境内，单纯做单边出

口容易暴露在汇率波动敞口下，进出口双向搭配（出口收外汇、进口付外汇），是外贸企业常用的汇率

风险管理手段。因此，公司利用鸡精等混合调味品出口创造的外汇存款，从境外进口食品原料至境内

销售，对冲部分汇率波动风险。

综上，公司本期贸易业务大幅增长是适配国内食品原料需求、对冲企业经营过程中的部分汇率风

险的结果，具备商业合理性。

4.结合履约责任及风险报酬情况说明是否存在以总额法代替净额法确认收入的情况

根据《企业会计准则第14号——收入（2017年修订）》第三十四条：企业应当根据其在向客户转让

商品前是否拥有对该商品的控制权，来判断其从事交易时的身份是主要责任人还是代理人。企业在

向客户转让商品前能够控制该商品的，该企业为主要责任人，应当按照已收或应收对价总额确认收

入；否则，该企业为代理人，应当按照预期有权收取的佣金或手续费的金额确认收入，该金额应当按照

已收或应收对价总额扣除支付给其他相关方的价款后的净额，或者按照既定的佣金金额或比例等确

定。

企业向客户转让商品前能够控制该商品的情形包括：(1) 企业自第三方取得商品或其他资产控制

权后，再转让给客户；(2) 企业能够主导第三方代表本企业向客户提供服务；(3) 企业自第三方取得商品

控制权后，通过提供重大的服务将该商品与其他商品整合成某组合产出转让给客户。在具体判断向

客户转让商品前是否拥有对该商品的控制权时，企业不应仅局限于合同的法律形式，而应当综合考虑

所有相关事实和情况，这些事实和情况包括：(1) 企业承担向客户转让商品的主要责任；(2) 企业在转让

商品之前或之后承担了该商品的存货风险；(3) 企业有权自主决定所交易商品的价格；(4) 其他相关事

实和情况。

公司贸易业务存在代理进口和自营进口两种模式。在代理进口模式下，公司根据客户的进口需

求，如品种、质量标准、数量等，从境外寻找供应商并进口产品，相关产品进口后全部销售给对应客户，

进口数量和销售数量通常存在对应关系。在自营进口模式下，公司根据对市场供求关系和供销价格

的分析，自行决定进口产品的品种和数量等，自行选择供应商和客户，相关产品进口后，根据客户的需

求，分别与客户签订购销合同，进口数量和销售数量通常不存在对应关系。代理进口业务，公司采用

销售价格和进口价格的差额确认营业收入；自营进口业务，公司采用销售价格总额确认营业收入，进

口价格结转为营业成本。

在自营进口模式下，公司与供应商和客户签订的购销合同中，商品定价、付款方式、风险责任归

属、存货灭失风险等与履约责任及风险报酬等相关情况约定如下：
项目

商品定价

付款方式

风险责任归属

存货灭失风险

与供应商的采购合同
公司分别与客户和供应商独立签订产品购销合同，采购合同的采购价格与销售合同的销售价格互相独立，不存

在任何形式的关联，购销合同亦未对供应商、客户选择权进行任何形式的约定或限制。

公司与供应商的采购合同，通常约定 30%至 100%的预

付款，所有采购款项需要在供应商从境外起运点发货前

或发货后较短时间内付清；

公司与供应商的采购合同，通常约定货物所有权在买方

付清全款时，转移至买方；
公司贸易业务从境外采购的货物，通常以海运或中欧班列的形式运抵境内场站或港口，采购货物控制权在公司

付清全款（通常早于供应商从境外起运点发运前）时转移至公司，销售货物在客户从境内场站或港口提货后转移

至客户，公司承担了货物在供应商从境外启运点发运至客户从境内站或港口提货期间的灭失风险。

与客户的销售合同

公司与客户的销售合同，通常约定卖方向买方发出提货

通知，买方支付30%至100%的预付款，所有采购款项需

要在供应商从境外起运点发货前或发货后较短时间内

付清。
公司与客户的销售合同，通常约定货物所有权在买方从

买方指定场站或港口提货后，转移至买方。

以河南周粮农业发展有限公司项下业务为例说明如均符合以下五个条件则总额法确认收入依

据，反之如不能同时满足以下条件公司基于谨慎性原则，将进口产品入库时间、数量与客户提货时间、

数量相同或高度匹配的进口业务认定为代理进口业务，采用净额法进行会计核算。

根据《企业会计准则第14号——收入》关于主要责任人与代理人的判断框架，本批次自营进口业

务在以下五个核心判断要素上需要满足总额法的认定条件为：

存货风险：公司承担了从进口入库到客户提货期间约3个月以上的完整存货持有风险；

定价权：公司拥有完全自主的销售定价权，按市场价销售赚取购销差价，非固定佣金模式；

主要义务：公司是交易链条上的主要责任人，独立承担采购付款、运输安排、仓储管理、单证提供

等全部履约义务；

信用风险：公司向上游承担无条件付款义务，向下面临收款不确定性，承担双向信用风险敞口；

自主采购：采购行为先于销售约3个月，为一对多分销模式，非按客户指令的背靠背代理采购。

综上所述，针对公司所开展的贸易类业务，根据对采购合同及对应的销售合同在商品定价、付款

方式、风险责任归属、存货灭失风险等方面关键条款的分析，在代理进口模式下，公司在向客户转让商

品前不能控制该商品，为商品的代理人，公司代理进口贸易业务按净额法确认收入；在自营进口模式

下，公司在向客户转让商品前能够控制该商品，为商品的主要责任人，公司自营进口贸易业务按总额

法确认收入。公司对贸易类业务的收入确认方法具有合理性，不存在以总额法代替净额法确认收入

的情况，符合《企业会计准则》相关规定。

(三) 结合公司业务模式、销售渠道、产品售价、主要原材料价格等情况，并对比同行业可比公司，

说明上述业务营业收入和毛利率持续增长的原因及合理性，是否与行业趋势一致

1.公司主要产品的业务模式

（1）味精业务生产模式

公司严格根据内部质量标准包括不限于目次、晶形、色泽等采购半成品味精为原料，经公司自有

车间分类加工形成餐饮装、家庭装等不同规格成品味精，该等加工未对味精原料进行实质性性状改

变。对于大包装产品，公司采取两种模式：一是OEM贴牌代工，委托外部加工厂按公司品牌质量标准

生产；二是自有加工，即外采味精原料在公司车间加工。上述各模式均未改变产品原有性状，全部产

品以公司品牌统一对外销售，公司承担品牌管理与产品质量责任，形成了从原料采购到终端销售、售

后服务的完整业务链条。

（2）鸡精业务生产模式

鸡精等复合调味料生产工艺主要包括投料粉碎、配料混练、烘干、筛分、压块包块及包装入库等工

序。具体为：将检验合格的原辅材料经万能粉碎机粉碎；按配方准确称量后送入高速混合机搅拌至均

匀，搅拌过程中加入水；混练后物料经微波干燥机烘干；干燥后物料经振动筛筛分，筛下物为半成品，

筛上物返回粉碎工序；半成品经压块机压制成块状并密封包装；最后经全自动包装线包装、封口喷码，

移入成品库，经质量科抽检合格后办理入库。

（3）面粉、料酒等液态产品以及其他产品的生产模式

主要采用OEM 生产模式，公司与OEM 生产厂家谈判，按照销售市场对产品质量及包装要求，由

OEM 厂家组织生产并对公司发货。

2.销售模式及销售渠道

（1）渠道结构
渠道类型
线下渠道
线上渠道

2025年收入（亿元）
30.04
4.26

同比增长
+23.03%
+109.96%

占比
87.7%
12.3%

（2）线下经销网络

公司拥有3,083家经销商、10,000多家客商深耕KA商超、便利店等零售终端；从单一ToC向ToB+
ToC全渠道协同运营转型。

经销商区域分布：
区域

华北区域
华东区域
华南区域
华西区域
华中区域
国外区域

合计

报告期末经销商数量
432
592
474
497
842
246
3,083

报告期内新增数量
114
204
141
172
289
48
968

报告期内退出数量
105
122
135
125
256
35
778

（3）线上渠道

线上渠道主要包括：传统电商，如天猫、京东等综合电商平台；兴趣电商，如抖音、视频号、快手、小

红书等兴趣电商平台；社区电商平台等。

3.分产品收入贡献及核心产品的成本构成

（1）收入贡献

2025年味精等氨基酸调味品实现营业收入22.92亿元，同比增长18.79%，占总营业收入的66.4%，

是公司的绝对主力品类。
产品类别

味精等氨基酸调味品
鸡精等复合调味品
酱油等液态调味品

面粉和面制品
其他
合计

2025年营收（亿元）
22.92
4.60
1.53
2.66
0.63
34.29

同比增长
+18.79%
+34.00%
+661.81%
+116.41%
-13.27%
+29.70%

占总营收比
66.4%
13.3%
4.4%
7.7%
1.8%
100%

（2）味精等氨基酸调味品的主要成本为原料成本，占比达到94.6%
成本项目
原料成本
运输成本
人工成本

折旧与动力

金额（亿元）
15.40
0.54
0.30
0.04

占比
94.6%
3.3%
1.8%
0.2%

注:产品成本中原料成本占比94.6%，即原料成本变动对当期毛利率影响较大。

4.营业收入增长的原因及合理性

2018年至2025年，公司食品制造业务营业收入及主要产品的销售数量变动如下：

金额单位：万元，数量单位：吨，单价单位：元/吨

项目
销售收入

味精
鸡精
面粉
其他

销售数量
味精
鸡精
面粉

平均售价
味精
鸡精
面粉

2025年度

229,240.35
46,000.55
26,594.14
31,211.31
254,175.00
38,005.00
38,875.00
9,019.00
12,103.82
6,840.94

2024年度

192,971.50
34,329.91
12,288.86
16,989.44
198,141.18
30,808.07
32,022.74
9,739.09
11,143.16
3,837.54

2023年度

162,288.69
25,683.11
10,898.07
11,125.97
158,552.61
26,336.56
26,365.30
10,235.64
9,751.88
4,133.49

2022年度

128,416.13
18,942.01
16,317.42
5,429.96

120,506.87
20,412.49
37,559.00
10,656.33
9,279.62
4,344.48

2021年度

114,272.32
21,867.61
39,668.56
5,684.47

118,580.69
25,264.58
121,237.19
9,636.67
8,655.44
3,271.98

2020年度

98,732.36
22,189.26
38,376.15
6,166.09

117,595.00
24,844.09
118,152.87
8,395.97
8,931.40
3,248.01

2019年度

104,110.76
19,134.29
36,124.11
10,881.88
122,821.00
25,194.00
128,334.00
8,476.62
7,594.78
2,814.85

2018年度

96,882.55
24,598.12
36,961.94
14,439.10
121,101.26
27,754.00
126,935.00
8,000.13
8,862.91
2,911.88

重整完成后，除2020年因为公共卫生事件导致餐饮和外卖行业停摆，间接影响调味品需求，以及

2022年因为面粉工厂土地被政府部门收储，导致面粉销量大幅减少以外，公司食品制造业务营业收入

基本稳步增长。以重整完成后的第一年 2020年为基数，至 2025年，味精等氨基酸调味品累计增长

132.18%，年复合增长 18.35%；鸡精等复合调味品累计增长 107.31%，年复合增长 15.70%；肥料、液态

调味品、水制品等其他食品制造业务累计增长406.18%，年复合增长率38.31%。

（1）味精业务增长分析

最近几年，公司味精业务收入占全部收入的比重在70%左右。味精业务爆发式增长发生在2023
年，增长主要是销量的增长，从2022年的120,506.87吨增加至158,552.61吨，增幅31.57%。

2024年，公司味精业务再次大幅增长，增长的主要驱动因素仍然是销量的增长，从2023年的158,
552.61吨增加至198,141.18吨，增幅24.97%。在2024年，快消品行业大数据公司马上赢开始定期发布

包含味精在内的调味品零售端市场数据。2024年，莲花控股味精业务增长的几个因素包括：

1）味精正名带来市场总量回升

根据马上赢的数据，2024年全国线下门店味精出货量增长21%，销售额增长13.7%，是除复合调

味料以外唯一一个实现出货量正增长的品类，是除香辛料以外唯一一个实现销售额正增长的品类，与

近两年关于“味精不健康”的观点正在消退密切相关。

2）公司市场份额增长

根据马上赢的数据，2024年度，莲花味精市场份额超25%，且同比仍然呈现正增长态势；CR5里面

的剩余4家，市场份额均不足10%，且市场份额均在同比萎缩。

基于SKU销售额在类目销售额中的份额来看类目中的Top SKU，在味精类目的TOP5 SKU中，莲

花味精200克、400克与100克分别为第一至三位，所占市场份额也均在5%以上，由此可见莲花在味精

类目中的市场影响力较大。

品牌复兴持续释放效能是味精业务快速增长的核心驱动力。公司自2023年启动品牌复兴，通过
央视广告、社交媒体营销及国货情怀传播重塑“莲花味精”国民品牌形象，2025年“国货崛起”浪潮进一
步放大品牌声量。同时，零添加味精、松茸鲜味精等高端产品线拉升均价、增强品牌溢价；产能扩张叠
加规模效应摊薄固定成本，改善毛利率。行业整体“量升价跌”背景下，莲花凭借品牌溢价和C端渠道
优势逆势增长，中小包装终端市占率稳居行业前列。

（2）其他业务增长分析
鸡精产品：出口市场持续扩大是主要增长引擎，鸡精汤块出口量连续多年行业领先，东南亚、非洲

等海外需求旺盛，2025年出口占比进一步提升。同时，鸡精、鸡汁、鸡粉、火锅底料、小龙虾调味料等形
成复合调味料矩阵，覆盖B端餐饮与C端家庭双场景，交叉销售协同效应显著。

酱油料酒等产品：兴趣电商驱动是爆发式增长的核心。公司重点布局抖音、快手、小红书等平台，
莲花酱油多次登顶抖音商城特级酱油榜，头部主播文化式带货带来巨大流量。产品端以零添加、松茸
酱油等差异化定位切入“健康酿造”赛道，与传统龙头形成错位竞争。线上渠道三线并进——传统电
商守存量、兴趣电商拓增量、社区电商抢场景，叠加2024年低基数效应，共同推动爆发式增长。

面粉产品：主要受益于B端渠道拓展。面粉面向食品加工企业和餐饮渠道，预制菜产业快速发展
与餐饮连锁化趋势拉动下游需求持续增长。

（3）公司主要产品的销售单价、销售成本及毛利情况
1）公司近两年味精和鸡精销售单价情况如下：
单位：吨、万元、万元/吨、元

产品名称

味精

味精合计：
鸡精合计：

合计

中小包装
大包装

2025年

销量

136,023.50
118,151.50
254,175.00
38,005.00

销售收入

161,412.98
67,827.37
229,240.35
46,000.55
275,240.90

平均售价

1.19
0.57
0.90
1.21

销售成本

96,783.78
65,927.16
162,710.94
32,346.01
195,056.95

吨 平 均 成

本
0.71
0.56
0.64
0.85

毛利额

64,629.20
1,900.21
66,529.41
13,654.53
80,183.94

毛利率

40.04%
2.80%
29.02%
29.68%
29.13%

产品名称

味精

味精合计：
鸡精合计：

合计

中小包装
大包装

2024年

销量

116,036.27
82,104.91
198,141.18
30,808.07

销售收入

138,586.21
54,385.29
192,971.50
34,229.91
227,201.41

平 均 售

价
1.19
0.66
0.97
1.11

销售成本

88,472.91
52,427.41
140,900.32
24,682.25
165,582.57

吨平均成本

0.76
0.64
0.71
0.80

毛利额

50,113.30
1,957.88
52,071.18
9,547.66
61,618.84

毛利率

36.16%
3.60%
26.98%
27.89%
27.12%

2）味精及鸡精整体毛利率对比
指标

营业收入
营业成本
毛利额
毛利率

2024年
22.72亿
16.56亿
6.16亿
27.12%

2025年
27.52亿
19.51亿
8.01亿
29.13%

同比变动
+21.14%
+17.80%
+1.86亿
+2.01%

2025年公司味精及鸡精产品整体毛利率从27.12%提升至29.13%，毛利额增长1.86亿元。毛利率
提升的主要驱动因素是成本端的大幅改善（原材料成本下降+规模效应），以及销量大幅增长带来的收
入规模效应。其中公司近三年主要原材料（散味精）采购价格（不含税）分别为2023年度7,828.93元/
吨、2024年度 6,586.51元/吨、2025年 5,832.57元/吨，原材料成本的持续下降，是毛利上升的主要影响
因素。2025年营业收入增长21.14%，而营业成本仅增长17.80%，成本增速显著低于收入增速，“剪刀
差”效应推动毛利率上行。

3）分产品毛利率分析
下表列示各产品2024-2025年毛利率变动明细：
单位：万元

产品
味精（中小包装）
味精（大包装）

鸡精

2024毛利率
36.16%
3.60%
27.89%

2025毛利率
40.04%
2.80%
29.68%

变动
3.88%
-0.80%
1.79%

2024毛利额
64,629.20
1,900.21
13,654.53

2025毛利额
50,113.30
1,957.88
9,547.66

味精（中小包装）是毛利额贡献的绝对主力，2025年贡献毛利64,629万元，占总毛利84.6%。其毛
利率从36.16%提升至40.04%，提升幅度最大。味精（大包装）毛利率仅2.80%，且较上年下降，但大包
装对整体毛利额贡献较少。鸡精毛利率从27.89%提升至29.68%，改善明显，是毛利上升重要影响因
素之一。

（4）对比公司与同行业公司主营业务毛利率差异情况
1）公司毛利率与同行业可比公司对比情况如下表所示：
证券代码
0546.HK
600873.SH
002650.SZ
002495.SZ
603027.SH
603755.SH
603696.SH

平均值
中位数

莲花控股

证券简称
阜丰集团
梅花生物
ST 加加
佳隆股份
千禾味业
日辰股份
安记食品

2025 年
19.66%
19.00%
25.96%
32.51%
37.83%
37.66%
17.39%
27.14%
25.96%
27.43%

2024年
18.22%
20.07%
23.41%
34.67%
37.19%
38.70%
18.06%
27.19%
23.41%
25.30%

2023 年
22.31%
19.68%
18.71%
20.26%
37.15%
38.76%
16.79%
24.81%
20.26%
17.15%

2022 年
26.25%
25.13%
20.58%
25.06%
36.56%
39.38%
16.30%
27.04%
25.13%
14.11%

从上表可见，报告期内同行业可比公司毛利率总体稳定并呈略微下降趋势，公司毛利率呈略微上
升趋势，主要原因系味精产品原材料采购价格下降所致。其中，阜丰集团、梅花生物更多地属于公司
上游，其毛利率下降将带来公司采购价格的降低，在消费终端价格稳定的情形下将带来我司毛利率的
直接提升。

鉴于梅花生物和阜丰集团味精收入比重超过30%，我司味精收入占比超过66%，下面是三家公司
毛利率差异分析：

指标
毛利率

营收规模
味精收入占比

客户类型

莲花控股
27.43%
34.52亿
66.4%

主要为餐饮端及C端消费者

梅花生物
19.00%
242.09亿
30.9%

主要为B端大客户，包括莲花控

股

阜丰集团
19.66%
278.79亿
36.8%

主要为B端大客户，包括莲花控

股

公司主要通过小包装品牌调味品在KA商超、便利店、电商（天猫/京东/抖音/小红书）售卖，直达消
费者，而终端消费者对终端价格一般不敏感，在此过程中公司收获的是渠道和品牌溢价。而阜丰集团
和梅花生物主要为B2B大宗直销（客户主要是食品厂、调味品厂等），客户按吨比价采购，主要以走量
为主。因此公司毛利率高于阜丰集团和梅花生物，具备合理性。

2）采购成本分析
由于公司的味精基本是外购大包装原料味精分包为小包装规格味精的方式生产的，除销售运费

（采购均为到货价，运费由供应商承担）外，公司味精业务的主要成本为原料味精的采购成本。2022-
2025年度，公司原料味精的采购平均单价如下：

金额单位：元/吨
年度

采购单价
2025年度
5,832.57

2024年度
6,586.51

2023年度
7,828.93

2022年度
8,466.15

从以上采购数据可以看到，2022-2025年度，公司原料味精的采购平均单价逐年下降，2025年较
2024年下降114.45%，较2022年累计下降了31.11%，年均复合下降11.68%。

3）供应价格下降合理性分析
外部统计数据可以佐证味精在生产端的价格波动。百川盈孚BAIINFO的数据显示，2022年1月，

味精平均出厂价格超过11,000元/吨，至2023年7月下降至约8,700元/吨，2023年10月短暂回升至约
10,000元/吨，但随后持续下跌，2024年末下跌至约7,300元/吨，2025年9月进一步下跌至7,000元/吨，
40-100目的甚至已经跌破7,000元/吨。

味精的生产成本主要是粮食和燃料，且现在生产味精使用的粮食已由之前的小麦替代为玉米。
其中粮食（玉米）成本约占总成本的50%-59%，燃料（煤炭）成本约占总成本的15%-19%。

根据大连商品交易所玉米主力的指数信息，玉米主力指数在 2022年 4月 29日达到最高的 3044
点，随后持续震荡下跌，2024年 6月 28日下跌至 2509点，累计跌幅 17.58%。2024年末进一步下跌至
2229点，虽然2025年初有短暂回升，但下半年继续下跌，最近一次最低点发生在2025年10月14日，当
日收盘2093点，累计跌幅33.02%。

根据钢联数据（https://m.mysteel.com）的统计数据，最近三年半煤炭价格在2022年10月达到顶峰，
随后也是一路下跌，2025年10月的价格相较于峰值下跌了约45%，近乎腰斩。

（下转D43版）


