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本报记者 桂小笋

A股上市公司中期分红事项正迎来密集落地期，
显示出上市公司回馈股东力度持续加码，资本市场价
值投资生态加速成型。

同花顺iFinD数据显示，截至8月17日，共有608家
A股公司披露中期分红方案（包括董事长分红提议、预
案等），其中，598家公司公布中期分红预案，另有10家
公司已顺利完成中期分红。

近年来，越来越多上市公司开始通过中期分红分
享企业经营成果，上市公司分红正朝着全年常态化演
进。常态化、高频化的分红，不仅是上市公司经营业
绩稳定向好的直观体现，更成为优化资本市场生态、
引导市场投资理念转变、稳定市场的关键抓手，并获
得机构和投资者的广泛认可。

在上述608家公司中，有34家公司中期分红事项
处于预披露阶段，86家公司发布了相关董事会议案，
10家公司中期分红已经完成，其余公司分红方案有待
提交股东大会审议。

上述上市公司在半年报中均对分红的合理性进
行了说明，这些公司普遍表示，分红方案由公司董事
会综合考虑公司盈利能力、现金流状况及未来发展需
要等因素后提出，实施本次中期分红方案不会造成公
司流动资金短缺或其他不利影响。

深圳市排排网基金销售有限责任公司研究员张
鹏远告诉《证券日报》记者，稳定且高频的分红行为，
是上市公司经营实力、盈利能力与现金流管控能力向
好的有力佐证。上市公司开启一年多次分红模式，有
利于向市场传递自身现金流稳健、经营状况良好的积
极信号，可有效修复市场预期、提振投资者信心。

上市公司中期分红常态化有望重塑A股投融资格
局。张鹏远分析称，高频稳定的分红机制，可有效抑
制市场题材炒作、短期投机等非理性行为，持续吸引
保险、养老金、社保等长线增量资金入场布局。

对于投资者而言，具备高现金分红、高股息属性
的上市公司，其投资性价比持续凸显，已然成为长线
机构资金的核心配置方向。与此同时，越来越多的常
态化分红案例也倒逼更多A股公司深耕主业，构建起

“融资投入、业务发展、回馈股东”的正向循环。
“稳定的分红可吸引长期资金，优化股东结构、降

低股价波动；长线资金持续入场，又倒逼更多上市公
司重视股东回报。良好的分红机制将推动A股价值投
资理念普及，最终达成公司价值增长、投资者持续获
利、资本市场平稳运行的共赢格局。”珠海黑崎资本投
资管理合伙企业（有限合伙）首席战略官陈兴文对《证
券日报》记者表示，从市值管理与市场稳定角度看，持
续稳定的现金分红，是上市公司合规、高效的市值管
理手段，更是A股市场凝聚长期资金的要素之一。

608家A股公司
已披露中期分红方案

本报记者 王 僖

8月17日晚间，招金国际黄金股份有限公司（以
下简称“招金黄金”）披露2026年半年度报告。上半
年 ，该 公 司 实 现 营 业 收 入 3.63 亿 元 ，同 比 增 长
85.13%；归属于上市公司股东的净利润2.27亿元，同
比增长407.44%。在今年上半年国际金价经历“过山
车”行情的背景下，招金黄金的这份“成绩单”格外
引人注目。

世界黄金协会发布的《2026年全球黄金市场年中
展望》显示，2026年年初，金价十余次刷新历史峰值，
在触及5405美元/盎司峰值后开始大幅回落。6月份，
金价回落至每盎司4002美元的低点。今年上半年，金
价累计下跌约7%，平均波动率升至30%。同期，黄金
产量也在收缩。中国黄金协会统计数据显示，2026年
上半年，国内原料产金152.908吨，同比下降14.62%。

在此背景下，销量放量成为招金黄金业绩增长的
核心引擎。今年上半年，该公司累计完成黄金产量
458.10公斤，较上年同期增长56.69%。而瓦图科拉金
矿报告期内销售黄金11287.29盎司，同比增长30.58%。

招金黄金半年报显示，公司上半年的黄金销售毛
利率达到56.12%，同比提升12.23个百分点。该公司
表示，上半年斐济地区实现收入3.62亿元，占总收入
比重达99.67%，子公司斐济瓦图科拉金矿有限公司上
半年实现净利润约1.38亿元。

从盈利质量看，招金黄金上半年的归母净利润中
包含了约1.35亿元债务重组收益（主要系清偿崔炜债
务形成的非经常性损益），剔除非经常性损益后，该公
司上半年的扣非净利润同比增长666.39%，主业盈利
能力改善明显。

瓦图科拉金矿是斐济最大的在产金矿，也是招金
黄金旗下核心资产。截至2025年12月31日，该矿采矿
权、探矿权及尾矿库内累计保有矿产资源金金属总量
161.70 吨 ，其 中 探 明 与 控 制 资 源 量 合 计 金 属 量
78.42吨。

招金黄金相关负责人对《证券日报》记者表示：
“未来两年，瓦图科拉金矿将全面完成矿山技改工作，
随着回收率等技术指标的提升，公司产量、产能将会
较同期有所提升。”该负责人还介绍，投资并购是招金
黄金的重点工作，公司将聚焦优质矿业项目，同时持
续推进斐济本土资源并购，进一步实现资源整合与协
同开发，扩大企业资源版图，不断增强公司黄金资源
的控制力和市场竞争力。

进入下半年，国际金价已明显回升，8月份以来，
现货黄金价格一度重返每盎司4400美元上方。伦敦
金银市场协会7月份对16位分析师的最新调查显示，
业内预计2026年底现货黄金价格将徘徊在每盎司
4500美元左右。

众和昆仑（北京）资产管理有限公司董事长柏文
喜在接受《证券日报》记者采访时表示，在年内金价并
未单边大涨的背景下，仅靠“产量+单价”双因子就撬
动了公司扣非净利润同比大增666.39%，这说明招金
黄金主营业务的经营杠杆效应正在显现，而非单纯依
赖金价行情。

招金黄金上半年净利润
同比增长超407%

本报记者 李乔宇

8月15日至8月17日，多家上市
航司相继披露7月份主要运营数
据，数据显示，相关航司当月客运
运力投入与旅客周转量同比均有
不同程度提升。

7月份，我国民航市场呈现“量
增价弱”特征，伴随暑运步入“后半
程”，8月份的民航市场正出现量价
同步边际改善迹象。

持续加码运力投放

8月15日，中国国际航空股份
有限公司（以下简称“中国国航”）
发布2026年7月份主要运营数据公
告，7月份，中国国航及所属子公司
合 并 客 运 运 力 投 入 同 比 增 长
4.8% ；旅 客 周 转 量 同 比 增 长
11.2%；平均客座率达到85.0%，同
比上升4.9个百分点。

中国东方航空股份有限公司
（以下简称“中国东航”）7月份的客
运运力投入同比增长4.24%；旅客
周转量同比增长7.13%；客座率为
87.11%，同比上升2.35个百分点。

中国南方航空股份有限公司
（以下简称“南方航空”）披露的公
告显示，7月份，南方航空及所属子
公 司 客 运 运 力 投 入 同 比 增 长
4.23% ；旅 客 周 转 量 同 比 增 长
5.25%；客座率为85.20%，同比上
升0.82个百分点。

海南航空控股股份有限公司
（以下简称“海航控股”）披露的公
告显示，7月份，海航控股及所属子
公司合并客运运力投入同比增长
0.65% ，旅 客 周 转 量 同 比 增 长
1.52%；客座率为85.26%，同比上

升0.73个百分点。
此外，7月份，上海吉祥航空

股份有限公司及所属子公司九元
航空有限公司合并客运运力投入
同比增长3.41%，旅客周转量同比
增长6.95%。春秋航空股份有限
公 司 客 运 运 力 投 入 同 比 增 长
8.02% ，旅 客 周 转 量 同 比 增 长
9.72%。

航班管家数据显示，2026年暑
运前半段（7月份），民航执飞客运
航班总量达53.1万班次，日均超
1.71万班次，同比增长1.3%；旅客
运输量约7447.6万人次（仅含境内
航司承运量），创历史新高，同比增
长3.7%。

华泰证券交运行业首席分析
师沈晓峰向《证券日报》记者表示，
7月份正值航空出行旺季，叠加航
空煤油出厂价格环比回落，上市航
司成本压力有所缓解，因而航司普
遍加大了运力投放。此外，在旺季
因私出行集中，也推动了上市航司
整体客座率同比提升。

票价已有回暖迹象

尽管7月份各航司客运运力投
入均出现同比增长，但票价却同步
出现下滑。

航班管家数据显示，2026年7
月份，民航国内经济舱平均票价为
834.7元（含燃油附加费），同比下
滑 0.7% ，较 2019 年 同 期 下 滑
7.1%。沈晓峰表示，民航市场7月
份呈现的“量增价弱”格局，是受当
月极端天气频发导致航班执行率
波动等因素影响。

沈晓峰告诉记者，在8月上旬，
民航市场的“量与价”均出现了边

际回暖迹象。“短期内，市场仍需持
续关注国际油价走势及高频数据；
中长期而言，我们仍维持行业景气
度自底部逐步修复的判断。”沈晓
峰表示。

“目前民航暑运已进入‘后半
程’，虽然票价同比略有承压，但运
量增长和成本端的改善可以形成
有效对冲。”海航控股相关负责人
告诉《证券日报》记者，对于海航控

股而言，海南自贸港的区位优势和
政策红利，叠加暑运旺季的需求支
撑，有望推动公司经营业绩持续向
好，稳步从“重整修复”走向“价值
成长”。

多家上市航司7月份旅客周转量同比增长

本报记者 梁傲男
实习生 孙艺菲

尽管今年暑期已进入“后半
程”，但文旅市场的热度仍不断
攀升。从奔赴高山林海寻找清
凉，到在海岛雨林徒步，再到反
季室内滑雪、工厂研学体验，各
种创新“玩法”全面激活了暑期
文旅市场。

“今年暑期，气候凉爽的目的
地预订量十分突出。其中，西南
地区和东北地区两大避暑市场的
旅游热度更高，例如昆明、曲靖、
毕节以及佳木斯、大兴安岭、沈
阳、齐齐哈尔等城市住宿提前预
订量均高于去年同期。”美团相关
负责人对《证券日报》记者表示，
今年暑期，消费者对旅行的期待
已经从“到此一游”升级为“深度
体验”。

《证券日报》记者近日走访北
京多家旅行社了解到，游客选择避
暑目的地时，除了关注当地的气
温，更看重生态环境、特色文化和
体验项目，香格里拉、九寨沟、康定
等热度持续攀升。同程旅行相关
负责人表示，这些目的地既有凉爽
气候，也有民族文化、自然生态，恰
好契合了当下游客“深度体验”的
需求。

游客需求的升级也在倒逼供
给侧加快创新，一些非传统避暑目
的地正在通过场景开发和产品组
合，将本地的“清凉”资源转化为实
实在在的消费增量。

海南便是其中的典型。携程
数据显示，今年暑期以来，海南在
线旅游预订人次同比增长10.8%，
消费额同比增长13.4%。事实上，
海南并非传统意义上的避暑目的
地，但当地通过雨林、溪谷、海滨等

场景开发清凉旅游产品。例如，海
南热带雨林国家公园旅游联盟推
出联游线路，将雨林徒步、踏瀑戏
水、峡谷漂流、温泉康养、采茶制茶
等产品进行组合；三亚则将赶海、
冲浪、低空飞行等新潮体验纳入暑
期旅游产品。同程旅行数据显示，
8月份以来，海南全省溯溪、漂流、
瀑布等清凉旅游相关目的地搜索
热度环比大涨。

众信旅游媒介公关经理李梦
然对《证券日报》记者表示，今年暑
期国内旅游玩法多样，森林徒步、
漂流、入住蒙古包等体验一应俱
全，特色住宿与沉浸式游玩产品供
给丰富，备受亲子游客青睐。与此
同时，不少追求康养旅居的中老年
游客倾向错峰出游。

旅游酒店行业高级经济师赵
焕焱向《证券日报》记者表示，当前
避暑消费已经不再局限于传统的

山地、森林和高原目的地。因此，
文旅目的地如何围绕“清凉”属性
开发出更多体验产品，成为吸引游
客的关键。

游客“深度体验”需求的释
放，直接表现为旅行方式的深刻
转变——草原旅居、海边赶海、景
德镇烧陶等沉浸式项目受到热
捧。不少家庭选择在呼伦贝尔、伊
犁、甘南等草原目的地连住数日，
骑马、篝火、星空露营等特色体验
搜索热度不断攀升。

同程旅行数据显示，今年暑期
带有“慢游”“慢享”“深度体验”等
标签的产品搜索量月环比实现翻
倍增长，用户暑期平均出游天数较
去年同期有所延长。停留时间的
延长意味着消费链条随之拉长。
游客从“到一个景区打卡”转向“在
一个地方住下来”，住宿之外，还会
产生餐饮、交通、休闲娱乐及本地

体验等多元消费。
“现在游客不是只来看看风

景，更多人会把住宿、餐饮和娱乐
项目一起规划。”一位避暑目的地
民宿经营者对《证券日报》记者表
示，游客对住宿环境、周边休闲项
目以及特色餐饮的关注度正不断
提升。

今年7月初，文化和旅游部启
动2026年全国暑期文化和旅游消
费季，消费季时间从7月初持续至8
月底。消费季期间，各地围绕消夏
避暑、滨海度假、夜间经济、游轮游
艇、亲子游乐、研学旅行、非遗美
食、博物馆游等热点需求，增加优
质文旅产品供给，举办3万场次文
旅消费活动，发放超4.5亿元消费
券等消费补贴。

伴随政策大力扶持、市场供给
不断丰富，业界普遍看好今年文旅
消费提质增量。

暑期“后半程”文旅市场热度仍不断攀升
今年暑期，消费者对旅行的期待已经从“到此一游”升级为“深度体验”

本报记者 张 敏
见习记者 李亚男

在8月17日盘前临时停牌后，
中南红文化集团股份有限公司（以
下简称“中南文化”）于当日午间公
告披露，拟调整此前发布的重大资
产重组方案。

中南文化最新公告显示，其拟在
原收购江阴苏龙热电有限公司（以下
简称“苏龙热电”）57.30%股权的基础
上，新增购买江阴热电有限公司（以
下简称“江阴热电”）50%股权。

数据显示，2025年，中南文化营
业收入为11.67亿元，截至去年底其
总资产、所有者权益分别为29.65亿
元、23.59亿元。相比之下，苏龙热电
2025年营业收入为30.95亿元，截至
去年底总资产、所有者权益分别为
83.43亿元、40.57亿元。由此，中南
文化拟收购苏龙热电堪称“蛇吞象”
式并购，而江阴热电被纳入本次重
大资产重组标的范围后，中南文化
拟并购资产规模进一步扩大。

拟下周一前披露交易方案

根据中南文化前次发布的重

大资产重组预案，重组交易由发行
股份及支付现金购买资产和募集
配套资金两部分组成。其中，中南
文化拟向江阴电力投资有限公司
（以下简称“江阴电力”）发行股份
及支付现金购买其持有的苏龙热
电57.30%的股权，发行股份购买资
产价格为2.16元/股，此次交易预计
构成重大资产重组及关联交易。

在8月17日的这份最新公告
中，中南文化表示，为消除本次交
易完成后存在的潜在同业竞争情
形，保护上市公司及中小股东合法
权益，拟对原重大资产重组方案予
以调整。本次新增资产的交易对
方仍为江阴电力，中南文化拟通过
发行股份及支付现金的方式购买
江阴热电50%的股权。收购完成
后，苏龙热电、江阴热电均将成为
上市公司控制的子公司。

天眼查APP显示，江阴电力持
有江阴热电50%股权，无锡华光环
保能源集团股份有限公司（以下简
称“华光环能”）则持有江阴热电另
外的50%股权。记者查阅华光环能
2025年年报发现，2025年，江阴热
电实现营业收入21.91亿元，净利润
1.74亿元，截至去年底总资产为

59.03亿元，净资产为20.86亿元。
由于本次方案调整，中南文化

预计无法在首次董事会决议公告
后6个月内即9月8日之前发布召开
股东会通知，该公司将重新召开董
事会审议本次交易相关事项，并以
该次董事会决议公告日作为本次
交易发行股份的定价基准日。

上海明伦律师事务所证券维
权律师王智斌向《证券日报》记者
表示：“定价基准日的调整本质上
是保障交易定价时效性和公允性
的程序性要求，防止因决策时点与
市场时点间隔过长，导致发行价格
偏离当前市场水平，进而影响上市
公司及其中小股东的权益。”

中南文化自8月17日开市起开
始停牌，预计不超过5个交易日披
露变更后的交易方案，即在8月24
日前披露相关信息，并申请复牌。
若公司未能在上述期限内召开董
事会审议并披露交易方案，该公司
股票最晚将于8月24日开市起复牌
并终止筹划相关事项。

能否实现业务协同？

中南文化原股票名称为中南

重工，曾为国内第一家工业金属
管件上市公司。2014年，该公司
从金属管件制造转型传媒行业，
2016年5月份，股票简称变更为中
南文化。

2016年至 2017年，文化传媒
业务板块一度成为中南文化主要
营业收入来源，文化传媒业务毛
利率也远远高于该公司传统的机
械制造业务。不过，受行业波动
影响，2018年至2022年，该公司文
化传媒业务板块营业收入占总营
收 比 重 从 37.36% 大 幅 下 降 至
2.88%。

由于文化传媒业务板块盈利
疲软，中南文化又将目光瞄向了
新能源。2022年下半年，中南文
化开始涉足新能源业务，主要为
分布式光伏电站的开发、投资、建
设及运营。2023年至2025年，该
公司光伏电力业务板块营业收入
占 总 营 收 比 重 为 0.53%、1.33%、
2.32%。

目前，中南文化主营业务包括
机械制造、文化传媒和新能源三大
板块，传统的机械制造业务仍为该
公司主要营业收入来源。中南文
化2025年年报显示，机械制造、光

伏电力、文化传媒三大业务板块的
营业收入占总营收的比重分别为
96.89%、2.32%、0.79%。

连续两次“跨界”未能打造出
业绩“第二增长曲线”，但中南文化
仍未放弃转型探索。对于本次并
购火电资产，中南文化在此前发布
的预案中提及，该公司致力于突破
传统机械制造业务边界，向综合性
能源领域转型。

深圳市排排网基金销售有限
责任公司研究总监刘有华在接受

《证券日报》记者采访时表示：“风
光发电具有间歇性、波动性特征，
火电承担迎峰度夏保供、调频备用
功能，是新型电力系统安全底座，
二者并非此消彼长的替代关系。
推动二者深度融合，既能发挥火电
在极端天气下的保供兜底作用，又
能盘活采煤沉陷区等闲置资源布
局新能源，从而统筹能源安全与低
碳转型。”

但有不愿具名的机构研究员
告诉《证券日报》记者：“根据公司
原有业务，中南文化本身并不具备
火电运营管理经验，其与并购标的
能否实现业务协同，存在较大不确
定性。”

中南文化重大资产重组新增收购江阴热电50%股权计划
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